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Ovaj dokument utvrduje principe i
smjernice za pripremu programa medijske

i informacijske pismenosti (MIP) i njegovu VOD
implementaciju u Bosni i Hercegovini (BiH).

Zasnovan je na zajednickom medunarodnom razumijevanju medijske i informacijske
pismenosti, analizi ishoda postojec¢ih studija i aktuelnih projekata u BiH, kao i li¢nim
interakcijama sa relevantnim akterima.

Postojeée inicijative za medijsku i informacijsku pismenost u Bosni i Hercegovini su veoma
dobro prihvacene. One uklju€uju aktivnosti u okviru istrazivanja, izgradnju mreza i stavljanje
resursa na raspolaganje Siroj javnosti. Medunarodne organizacije kao $to su Vijec¢e Evrope i
UNESCO su cesto usmjeravale i podrzavale rad u ovoj oblasti. ZapazZeni su i napori da se prate
politike Evropske unije, kao $to je Direktiva o audiovizuelnim medijskim uslugama, koja
podsjeéa na to da je potrebno promovisati i mjeriti medijsku pismenost. Medutim, jo$ uvijek
nije usvojen nijedan zakon.

Zaostajanje u primjeni principa medijske i informacijske pismenosti, iako ih nadlezne javne
institucije u svojoj retorici priznaju, primjec¢uje se i u drugim zemljama. Unato¢ solidnoj
medunarodnoj podrsci, posebno od Evropske unije, Vije¢a Evrope i UNESCO-a, primjena ovih
principa, izmedu ostalog, kroz politike i formalno obrazovanje ostaje izazov koji se moze
rjeSavati samo unutar drZava.

To bi predstavljalo dobru osnovu za usvajanje strateSkog programa za medijsku i
informacijsku pismenost, pocevsi od procjene trenutne situacije. 1z navedenog proizilazi da
polazna tacka za BiH nije toliko razli¢ita od onoga Sto su, ili pak Sto nisu, ucinile neke druge
zemlje, posebno u jugoistocnoj Evropi, u posljednjih nekoliko godina.

Napominje se da se Bosna i Hercegovina nalazi u donjem dijelu nekih medunarodnih rang lista
koje se odnose na mjerenje medijske pismenosti, kao $to su Indeks medijske pismenosti 2021,
Instituta za otvoreno drustvo i Indeks digitalne ekonomije i drustva (DESI). Prvi signalizira
nizak potencijal za rjeSavanje posljedica dezinformacija. Medutim, ove procjene se zasnivaju
isklju¢ivo na mjerenju slobode Stampe i nivoa obrazovanja. Kada se govori o slobodi medija,
iako su kompetencije za medijsku i informacijsku pismenost klju¢ne u nasim drustvima, ove
rang liste treba uzeti s oprezom. Premda su indikator upozorenja, one svakako ne mjere nivo
medijske pismenosti neke zemlje. Sto se tice DESI indeksa, prikupljanje podataka na
Zapadnom Balkanu pokazuje da je situacija u BiH u sustini slina situaciji u susjednim
zemljama.



Stoga se Cini da je u Bosni i Hercegovini trenutno prvenstveno potreban sistematicniji pristup,
sa prioritetima i radom koji treba reorganizovati u okviru jasnih strateskih ciljeva na osnovu
pitanja Sta ima prednost, Sta je ostvarivo i $ta prvo treba uciniti.

U tom kontekstu, cilj ovog dokumenta je da ponudi viziju buduéeg puta.






Uzimajuéi u obzir razlicite postojece

EDIJSKA
INFORMACIJSKA
PISMENOST

definicije i modele za medijsku i
informacijsku pismenost, zasigurno se
moze uputiti na sveobuhvatnu definiciju

Evropske komisije:

»Medijska pismenost se moZe definisati kao sposobnost pristupanja, analize i procjene moci
slika, zvukova i poruka s kojima se danas svakodnevno suo¢avamo i koji su sustinski dio nase
savremene kulture, kao i da kompetentno komuniciramo u medijima dostupnim na licnoj
osnovi. Medijska pismenost se odnosi na sve medije, ukljucujuci televiziju i film, radio i
snimljenu muziku, Stampane medije, internet i druge nove digitalne komunikacijske
tehnologije.

Medijska pismenost ima za cilj podizanje svijesti o brojnim oblicima medijskih poruka sa
kojima se susrecemo u svakodnevnom Zivotu. Trebalo bi da pomogne gradanima da
prepoznaju kako mediji filtriraju njihove percepcije i uvjerenja, oblikuju popularnu kulturu i
uticu na licne izbore. Trebalo bi da ih osnaZi kritickim razmisljanjem i kreativnim vjestinama
riesavanja problema kako bi postali razumni konzumenti i proizvodaci informacija. Medijsko
obrazovanje je dio osnovnog prava svakog gradanina, u svakoj zemlji u svijetu, na slobodu
izraZavanja i pravo na informacije, a ono je klju¢no za izgradnju i odrZavanje demokratije.“?

Istrazivacka zajednica je predlozila mnoge druge definicije medijske i informacijske
pismenosti. Premda bi zaista olak3ala usvajanje politike, malo je vjerovatno da ce se pojaviti
zajednicka definicija, koja bi se pokazala neodrzivom. Ipak, postoji globalna saglasnost
istrazivaca oko toga Sta je medijska i informacijska pismenost i koji su njeni sastavni dijelovi.
U konacnici, svi razli¢iti modeli pozivaju se na iste principe i individualne kompetencije, kako
slijedi:

i. Vjestine pristupa tehnologijama i medijskim proizvodima i uslugama te njihovog
pravilnog koristenja;

ii. Sposobnost vrednovanja i razumijevanja informacija na koje se nailazi i konteksta u
kojem se mediji proizvode i isporucuju, tzv. kriticko misljenje;

iii. Sposobnost da samouvjereno ucestvujete i budete dobro informisani u svakom aspektu
javnog Zivota, od drustvenih mreza i drugih internet zajednica do izbora i demokratskih
procesa.

! Saopstenje Evropske komisije. (2007). Evropski pristup medijskoj pismenosti u digitalnom okruZenju https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:52007DC0833&from=el upotpunjen daljnjim razmatranjima.



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:52007DC0833&from=el
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:52007DC0833&from=el

Gore navedene kompetencije moraju biti ojacane i zasnovane na sposobnosti ljudi da
njeguju licne stavove i pristupe. Kako je uticaj pandemijske krize pokazao, medijske rutine
ljudi u pogledu rada, obrazovanja, vjezbanja i druzenja se sve viSe prebacuju na internet.

Da bismo se mogli prilagoditi i bolje Zivjeti, sa tako pojacanom izloZzeno$¢u medijima, ti
stavovi bi trebali ukljucivati povecanu svijest o tome kako se ponasamo na internetu. To
podrazumijeva sposobnost da razvijemo zdravije reflekse, promatramo S$ta izaziva nase
emocije i razumijemo kako to uti¢e na nase izbore da privu¢emo paznju i pove¢amo prihod
ili propagandu za komercijalne i politicke interese kada koristimo digitalne uredaje.

Pored gore navedenih individualnih kompetencija, skup kontekstualnih faktora olaksava ili
oteZava mogucnost razvoja medijske i informacijske pismenosti u zemlji. Posebno u okviru
(a) formalnog obrazovanja (medijsko obrazovanje) i (b) medijske politike.

Potrebno je imati na umu da se ovaj dokument dotice uloge formalnog obrazovanja kao
sporednog pitanja. Da bi ijedna strategija za medijsku i informacijsku pismenost dugoro¢no
ostvarila znacajniji uticaj, integracija medijskog obrazovanja u Skole, kao zasebnog ili
integrisanog predmeta je kljuéna za razvoj osposobljenih gradana.?

Sto se tice medijske politike, u nedostatku dosljednih politika sporadiéne inicijative same
ne mogu imati znacajan uticaj. Ovdje izazov lezi u Cinjenici da kreatori politike igraju
dvostruku ulogu: oni su primarna ciljna grupa strategije, a istovremeno bi trebali biti i
pokretacka snaga za implementaciju programa medijske i informacijske pismenosti u
narednim godinama.

Ovaj dokument ne obrazlaze strateski znadaj podizanja svijesti i implementacije inicijativa
medijske i informacijske pismenosti kako bi se kreatori politika pridobili kao saveznici u
provedbi programa medijske i informacijske pismenosti. To pitanje je dovoljno obradeno u
brojnim razmjenama i razmatrano kako istrazivackim dokumentima tako i u dokumentima
politika na medunarodnom nivou. Obimna bibliografija studija i dokumenata koji se odnose
na politike lako je dostupna na internetu. U tim radovima se zakljuc¢uje da razvoj medijske
i informacijske pismenosti, a time i razvoj medijskih kompetencija, vjestina i stavova, treba
smatrati kljuénim za izgradnju obrazovanog i demokratskog drustva, Sto doprinosi
njegovom brzem napretku i dostignu¢ima. IstraZivanja, autori, civilno drustvo i
medunarodne konferencije na visokom nivou odavno podrzavaju i pozivaju na donosenje
vecéeg broja politika te insistiraju na njihovom boljem kvalitetu.

2 Studija ,,Pregledna studija o politikama i strategijama MIP u BiH 2020“ preporucuje potrebu uskladivanja formalnog obrazovanja u Bosni
i Hercegovini sa ciljevima MIP-a i razvijanje obuke za MIP u kontekstu cjeloZivotnog ucenja.






Bosni i Hercegovini.

Uzimajuci u obzir navedena razmatranja, u
nastavku navodimo sugestije za uvodenje . .
medijske i informacijske pismenosti u I I 'J e rn lce

Usvojiti strateski program medijske i informacijske pismenosti
U svjetlu veé uradenog, izgleda da je pripremljen teren za napredovanje na visi nivo.

Stoga bi prva preporuka bila da se uspostavi jasan program medijske i informacijske
pismenosti pa je i svrha ovog dokumenta da putem informisanja i podrske doprinese tom
procesu.

Nakon azurirane procjene trenutne situacije trebalo bi uslijediti pragmati¢no odredivanje
prioriteta u pogledu ciljeva i definisanje aktivnosti koje treba provesti.

U skladu sa strateskim programom, na pocetku svake godine, potrebno je izraditi poseban
akcioni plan kojim se definisu godisnji prioriteti. Preporucljivo je usmijeriti paznju na ono
Sto je izvodljivo i realno ostvarivo i dati prioritet onom Sto se zaista, a ne samo idejno, moze
konkretno i unaprijediti, umjesto davanja nominalnih prijedloga koji pruzaju male
mogucénosti za konkretnu primjenu.

Na primjer, iako bi svakodnevne operacije uvijek trebale osigurati osnovno funkcionisanje
internetskih platformi, mreza i sastajanja na dogadajima, ako su resursi ograni¢eni u datoj
godini, umjesto da se energija troSi na brojne pravce i inicijative, moZe se organizovati samo
jedna vodeca konferencija ili informativna kampanja usmjerena na odredenu ciljnu grupu.
To bi mogla biti vodeéa inicijativa za medijsku i informacijsku pismenost i glavni cilj za tu
godinu.

Imenovati javno tijelo koje ¢e biti odgovorno za promovisanje i koordinaciju
programa medijske i informacijske pismenosti

Neophodno je uspostaviti ili identifikovati javno tijelo odgovorno za koordinaciju i
praéenje rada predvidenog programom medijske i informacijske pismenosti i imenovati
strucne osobe koje ¢e upravljati aktivnostima koje se sprovode.

Odgovorno tijelo ¢ée biti uklju¢eno u planiranje, pokretanje ili koordinaciju, predvodedi ili
podrzavajuéi predvidene aktivnosti medijske i informacijske pismenosti u Bosni i
Hercegovini. Ono ¢e odrediti kontakt tacku i poslati jasnu poruku o namjeri unapredenja
medijske i informacijske pismenosti u BiH. To tijelo bi takoder moglo potpuno samostalno
davati stru€ne savjete i izradivati misljenja.



Cini se da bi Regulatorna agencija za komunikacije mogla preuzeti tu ulogu. Ve¢ se ukljucila
u nekoliko aktivnosti medijske i informacijske pismenosti, koje su prema svemu sudeci u
skladu sa tumacenjem te discipline na medunarodnom nivou. Te aktivnosti obuhvataju
istrazivanje, umrezavanje i projekte namijenjene i odraslima i djeci. Zbog svog dobro
utvrdenog poloZaja na domacoj i medunarodnoj sceni, Regulatorna agencija za
komunikacije moZe traZziti saradnju od razli¢itih domadih ili medunarodnih aktera kako bi
ubrzala proces medijskog i informacijskog opismenjavanja.






Pri

izradi strateSkog programa za X
medijsku i informacijsku pismenost u LJUCNI

BiH trebalo bi uzeti u obzir sljedece
klju¢ne koncepte: KO N CE PTI

1.

Definisanje preciznih ciljeva medijske i informacijske pismenosti, detaljnije od opstih
principa moZe biti problemati¢no. Medijska i informacijska pismenost obuhvata
razli¢ite elemente, a odludivanje o tome kojim pitanjima i potrebama bi se trebalo baviti
zahtijeva znanje i sistemsku podrsku na nivou politika.

Zapravo, medijska i informacijska pismenost se unakrsno primjenjuje na mnogo
razliitih predmeta. U posljednje vrijeme se spominje u kontekstu otpora
dezinformacijama i Zelje da ostanemo zdravi u izazovhom vremenu pandemije.
Dodatne teme ukljuduju: uticaj na digitalnu inkluziju, ulogu vjeStacke inteligencije i
algoritama, zastitu privatnosti licnih podataka i poStovanje autorskih prava, zabranu
nezakonitog sadrZaja kao S$to je pornografija, borbu protiv Stetnog sadrzaja, govora
mrznje, virtuelnog zlostavljanja itd., razumijevanje uloge medija u demokratiji i
poticanje uceséa gradana u zajednicama i javnom Zivotu, ocjenu konteksta u kojima se
prezentiraju vijesti, medijskog pluralizma i slobode Stampe, razumijevanje politicke
propagande i komercijalnog oglasavanja, smanjenje internetske ovisnosti o video
igricama, drustvenim medijima ili kupovini na internetu, razumijevanje tehnologija kao
Sto su virtualna stvarnost i internet sljedece generacije i joS mnogo toga.

Vaino je podsjetiti da se medijska i informacijska pismenost primjenjuje na sve od
navedenog.

Medijska i informacijska pismenost je koncept koji se stalno mijenja, u zavisnosti od
kontekstualnih faktora kao Sto su napredak tehnologije te kulturno, ekonomsko i
socijalno porijeklo i stepen obrazovanja. S tim u vezi, napominje se da je slozenost
bosanskohercegovackog kulturnog, vjerskog i jezickog okruzenja jasan dokaz da svaku
buduéu politiku treba prilagodavati na lokalnom nivou. Da bi se ostvarili djelotvorni
rezultati, u prilagodavanje medunarodno prihvaéenih principa takvim specifiénim
realitetima trebaju biti ukljuéene institucije i struénjaci koji su vrsni poznavaoci drustva.

U svakom slucaju, inicijative za medijsku i informacijsku pismenost moraju biti
usvojene, imajuci prije svega u vidu dobrobiti gradana Bosne i Hercegovine kao krajnjih
korisnika. To mozZe biti bilo koja osoba, djeca, mladi ljudi ili odrasli, koji djeluju u
razli¢itim kontekstima i razli¢itim kapacitetima — bilo kao konzumenti sa pravima i
obavezama ili kao roditelji, nastavnici, medijski profesionalci ili bilo koji drugi obicni
gradanin koji ostvaruje svoj javni interes.
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Medijska pismenost se odnosi na sve medije, na internetu ili van interneta, digitalne il
analogne, ukljucujudi televiziju, radio, internet, mobilne telefone i Stampu. Svakako je
ne bi trebalo ograniciti na sticanje digitalnih tehnickih vjestina ako ¢e to i¢i na ustrb
rjeSavanja vaznijih pitanja o tome kako ljudi procjenjuju medijske poruke.

Treba napomenuti da naucnici Cesto stavljaju viSe naglaska na rizike naspram
moguénosti i na zaStitu naspram osnaZivanja. Medutim, oba pristupa moraju biti
izbalansirana i ne mogu jedan bez drugog . Upravljanje ovim pristupima je od sustinskog
znacaja za medijsku pismenost, ublazavanje rizika i iskoriStavanje moguénosti.

Medu relevantne aktere i zainteresovane strane koje ¢e biti uklju¢ene u inicijative za
medijsku i informacijsku pismenost ubrajaju se sve relevantne javne institucije,
akademska zajednica, civilno drustvo, medunarodne organizacije, medijska industrija,
druge privatne i javne organizacije, grupe i pojedinci.

Sve predvidene aktivnosti treba da budu zasnovane na medunarodno prihvacenim
principima i vrijednostima koji ljudska prava i javne interese stavljaju na prvo mjesto.
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Strateski program i njegovi godisnji
akcioni planovi mogu se organizovati na
razli¢éite nacine. U nastavku dajemo

nekoliko prijedloga za organizaciju i ODRUéJA U

upravljanje radom te promovisanje

medijske i informacijske pismenosti u FOKUSU

Bosni i Hercegovini. Rasporedeni su u

pet podrucja intervencije: mreze i INTE RVENCIJE

dogadaji, praksa i projekti, medijski

sadrzaji i aktivnosti na internetu,
istrazivanje, obuka i politika. Te oblasti
se preklapaju i medusobno
nadopunjuju.

Saradnja je imperativ. Neophodno je stalno podsticati debatu. Redovne
razmjene doprinose radanju novih ideja, unapredenju strategija i pripremama
za tehnoloski napredak. Treba iskoristiti svaku priliku.

Postoje¢a mreza medijske i informacijske pismenosti u Bosni i Hercegovini
prema svemu sudec¢i omogucava angazman sa razli¢itim akterima. Ona pruza
priliku za upoznavanje, predstavljanje tekucih projekata, vodenje razgovora o
rezultatima i stvaranje novih partnerstava. Preporucuje se da mreza bude

A 4

MREZE | DOGADAII

formalnog karaktera i da se opseg saradnje i broj u€esnika prosiri kako bi mogla
djelovati kao ¢voriste za inicijative u oblasti medijske i informacijske pismenosti
u BiH.3 Sastav mreZe treba da bude uravnoteZen i da ukljutuje aktere iz
obrazovanja, civilnog drustva i organizacija za medijsku i informacijsku
pismenost, medijske industrije i javnih institucija. Internu i eksternu
komunikaciju mreze treba revidirati kako bi bila uskladena sa opstom strategijom.

UcesSée na medunarodnim dogadajima ¢e osigurati uskladenost sa najnovijim rezultatima
istrazivanja, dostupnim resursima, najboljim praksama i opStem diskursu o medijskoj
pismenosti u svim oblastima intervencije.

Preporuka je da se organizuje i odrzi godisnji dogadaj o medijskoj i informacijskoj
pismenosti u Bosni i Hercegovini kako bi se pruzila podrska i potakle postoje¢e domace
inicijative i mreze, prosirili kontakti i osvjeZilo znanje.

3 Bojana Kosti¢ i Kristina Rozgonyi. (2022). Studija ,,Primjena evropskih i medunarodnih standarda MIP-a u razli¢itim domacim institucijama“.
Vidi: MIP mreZa sa viSe zainteresovanih strana, str.13.
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U Bosni i Hercegovini se veé provodi nekoliko projekata,

PRAKSE | PROJEKTI

prakticare ili pojedince bi dala uspjesne rezultate.

Kako bi se podigla svijest o koristenju medija, logi¢no je koristiti same medije i
proizvoditi kvalitetan audiovizualni sadrZzaj koji ¢e se distribuirati svakoj
specifitnoj ciljnoj grupi. Stoga se preporucuje partnerstvo s medijskim
organizacijama (na primjer, TV emiteri ili odabrani influenseri na drustvenim
mrezama) kako bi se osigurali kvalitetni proizvodi i znacajan uticaj.

Sadrzaj treba da bude informativan, ali zabavan te da u njegovom kreiranju
ucestvuju strucnjaci sa svojim klju¢nim porukama i pedagoskim pristupom.

Kada se radi o konkretnoj temi koja ¢e se razmatrati za sadrzajne materijale i
informativne kampanje, na koordinacionom tijelu ée biti odluka o godisnjim
prioritetima. Prevodenje i ponovna distribucija aktualnih kampanja, poput onih
koje su osmislili UNESCO* ili druge medunarodne organizacije, doprinijet ée
lakSem pokretanju i realizaciji inicijativa. Time bi se doprinijelo kreiranju domaceg
Postoje¢a web stranica moZe posluziti kao spremiste za dijeljenje sadrzaja i kao
kontakt tacka za zainteresovane strane. Prisustvo na druStvenim mreZama
(Twitter, Instagram, TikTok, YouTube, Facebook) sa redovno azuriranim
objavama, moze doprinijeti isticanju vaznosti medijske i informacijske pismenosti
za Siru javnost.

4 https://en.unesco.org/milclicks

konzorcijumima partnera, od kojih neke finansiraju medunarodna tijela.

cesto u

Dodatna vrijednost bi se postigla kada bi koordinaciono tijelo dosljedno
prikazivalo te projekte na svojim internetskim platformama za medijsku i
informacijsku pismenost. Usluge se mogu ponuditi za distribuciju sadrzaja il
lakse sklapanje partnerstava. Nakon Sto se prikupi dovoljno podataka, mogu se
utvrditi i nagraditi dobre prakse. Dostupnost gotovih resursa za nastavnike,
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https://en.unesco.org/milclicks

Saradnja sa istrazivackim projektima na medunarodnom nivou ¢ée osigurati
dostupnost struc¢nog znanja i omoguciti usvajanje metodologija dokazanog
kvaliteta. Sprovodenje specificnog nacionalnog istrazivanja zavisi od prioriteta i

A

raspolozivog budZeta. Ipak, bilo bi odlicno, na primjer, prikupiti pouzdane
podatke o koristenju medija kroz statisticki relevantne uzorke. Kvalitativna
istrazivanja manjeg obima sa fokus grupama, ankete ili intervjui takoder mogu
ukazati na trendove i biti korisni.

Ambicioznija istrazivanja, kao $to je mjerenje nivoa medijske pismenosti, mogla
bi dovesti do beznacajnih rezultata pri mjerenju vjestina kritickog misljenja. S tim
u vezi, mjerenje opipljivog uticaja svakog projekta i koristenje indikatora prema

VANGO | AINVAIZVYLSI

utvrdenim metodologijama, ukazalo bi na to Sta funkcioniSe bolje, a Sta ne Cini
veliku razliku.

Publikacije i izvjestaji, ukljucujuéi i one koje su vise operativnog karaktera, kao Sto je sam
plan rada, uticali bi na buduce aktivnosti u drugim oblastima.

Sto se tice obuke, integrisanje poducavanja o medijskoj pismenosti u druge postojece
aktivnosti obuke i inicijative za osposobljavanje predavaca bi takode pokrenulo dobar
proces. Ovdje ¢e veze i saradnja s obrazovnim ustanovama biti od klju¢ne vaZznosti za
proucavanje nedostataka i sinergije unutar nastavnog plana i programa.

Konacno, preporucuje se da se mladi i djeca direktno uklju¢e u diskusije i istrazivanja o
njihovom koristenju medija i u formiranje politika koje ée uticati na njih.

Mediji i tehnologija imaju sve znacajnije implikacije na svakodnevni Zivot, razvoj i
dobrobit svih ljudi, a takoder su od vitalnog znacaja za pravilno funkcionisanje
vlasti i komunikaciju s vlastitim gradanima. Nema prave demokratije bez u¢esca
gradana, a ne mozZe biti uceS¢a gradana bez kriticke svijesti. U tom smislu,
sposobnost efikasnog koriStenja medija pomaze u ostvarivanju osnovnih ljudskih
prava.

POLITIKA

Pojavljuju se novi izazovi, poput Sirenja dezinformacija koriStenjem novih

sofisticiranih tehnologija i industrijskih razmjera mikro-ciljanog oglasavanja.

Umjetna inteligencija ¢e ovaj trend uciniti jos istaknutijim u narednim godinama.
Na primjer, bit ée tesSko, a ponekad i nemoguée, ¢ak i medijski pismenom pojedincu da
razlikuje stvarno od laznog i da prozre namjere onih koji Sire dezinformacije.



Dakle, odgovornost za medijsku i informacijsku pismenost ne moze biti samo na gradanima.
Kako bi se izgradilo sigurnije okruZenje na internetu i osnazili korisnici, usvajanje
odgovarajucih pravila i zastitnih mjera kojih ¢e se pridrzavati emiteri i medijske platforme na
internetu doprinijet ¢e osiguravanju pravicnosti i transparentnosti u plasiranju vijesti.

Ovo se posebno odnosi na osiguranje zastite maloljetnika, ali se odnosi i na druge korisnike i
mnoga podrucja intervencije. U tom smislu, osnovno pravilo za Bosnu i Hercegovinu bi bilo da
u najveéoj mogucoj mjeri razmotri i slijedi propise Evropske unije. Osim pravne stecevine EU,
to bi ukljuéivalo tekuce planove, predloZenu samoregulaciju i usvajanje kodeksa ponas$anja.®

Neki od relevantnih zakonodavnih paketa su Zakon o slobodi medija EU, revidirana Direktiva
o audiovizuelnim medijskim uslugama, Zakon o digitalnim uslugama, Zakon o digitalnim
medijima i Akcioni plan za evropsku demokratiju.

Odredivanje prioriteta zavisi od ambicija i konkretnih mogucénosti za svaku novu politiku.
Nesumnjivo je da bi bilo poZeljno obuhvatiti principe u novom zakonu o elektronskim
komunikacijama i elektronskim medijima.

5 Bojana Kosti¢ i Kristina Rozgonyi su u Studiji napisale na str. 8. ,,Potrebno je da akteri u BiH paZljivo prate tekuce i predstojece zakonodavne
procese i procese kreiranja politika oko Akcionog plana EU za ljudska prava i demokratiju za period 2020-2024. godine, kao i oko pripreme
novog Zakona o digitalnim uslugama, Akcionog plana za evropsku demokratiju i Akcionog plana za medijski i audiovizuelni sektor te da uzmu
u obzir njihove rezultate za lokalnu implementaciju u konacnici."


https://rm.coe.int/mil-eng-study-1-implementing-mil-standards-rozgonyi-kostic/1680a67456
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Ovaj dokument utvrduje principe i smjernice
za  pripremu programa  medijske i
informacijske pismenosti (MIP) i njegovu
implementaciju u Bosni i Hercegovini (BiH). U
tom kontekstu, cilj ovog dokumenta je da
ponudi viziju buduéeg puta, kroz preporuke
vezane za izradu MIP strateskog programa u
BiH, te godiSnjih planova.

www.coe.int/freedomofexpression

i Vijece Evrope je vodeca organizacija za ljudska prava
i na kontinentu. Cini je 46 drzava ¢lanica, ukljucujuéi
i sve Clanice Evropske unije. Sve drzave Clanice Vijec¢a
' Evrope su potpisnice Evropske konvencije o ljudskim

pravima, instrumenta za zaStitu ljudskih prava,
| demokratije i vladavine prava. Evropski sud za ljudska
i prava nadzire implementaciju Konvencije u drzavama

¢lanicama.

COUNCIL OF EUROPE

CONSEIL DE L'EUROPE




