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1 UvoD

Digitalno okruzenje u savremenom dobu za decu i mlade predstavlja deo normalnosti
svakodnevnog Zivota — poslednje generacije su rodene sa internetom i modernom
tehnologijom i ne poznaju svet bez njega. Koncepti medijske i digitalne pismenosti sada su
ve¢ decenijama u upotrebi medu istrazivacima, kao i medu onima koji upozoravaju na
negativne aspekte digitalnog doba. lako sami koreni medijske pismenosti datiraju jos iz
sedamdesetih godina XX veka, jedna od prvih definicija koncepta' usvojena je 1992. godine

na konferenciji o medijskoj pismenosti. U najkracem, medijska pismenost predstavlja
sposobnost gradana da pristupaju, analiziraju, vrednuju i proizvode poruke posredstvom
Stampanih i elektronskih medija. Ona podrazumeva sposobnost samostalnog i odgovornog
koriscenja medija i medijskih sadrzaja, a da bi bila u stanju da bezbedno i razumno koriste
medije, od posebnog znacaja je nauciti decu kako da pristupaju razlicitim medijima i
digitalnom okruzenju. Medijska pismenost je osnova za ucesce u savremenom drustvu (
neophodno je uciti je od malih nogu.

U okviru medijskog obrazovanja, roditelji i vaspitaci/nastavnici bi trebalo da pruze podrsku
deci da se snadu u digitalnom svetu i da ih istovremeno zastite od odredenih rizika. Rad na
obrazovanju o medijskoj pismenosti znaci zadovoljavanje potreba pojedinaca razlicitog
uzrasta. Medutim, ne moze se isti princip primeniti na sve starosne kategorije. Potrebe i
interesovanja pojedinaca za obrazovanjem o medijskoj pismenosti menjaju se tokom zivota.
Na primer, u starosti, obrazovanje o medijskoj pismenosti moze biti posebno vazno za
kognitivno funkcionisanje, drustvene odnose, kao i za kriticku procenu i koriséenje informacija
i usluga u vezi sa zdravljem. Sa druge strane, u detinjstvu se od obrazovanja o medijskoj
pismenosti oCekuje da podrzi dedje blagostanje, samoizrazavanjem (samoekspresiju), igru,
ukljué¢enost i potrebe za bezbedno$éu.?

Preko 90% dece starosti izmedu 8 i 18 godina koristi internet, a preko 70% njih ima drustvene
mreze. Da bi kasnije u Zivotu deca bila u stanju da budu funkcionalno medijski pismena (da
prepoznaju ulogu i funkciju medija u demokratskom drustvu; da kriticki analiziraju sadrzaje; da
koriste medije za demokratsko ucesée i samoizrazavanje; da poseduju vestine za proizvodnju
sadrzaja), klju¢no je sa njima raditi od najranijeg uzrasta.

Zbog svega gore navedenog pre sprovodjenja istrazivanja medijske pismenosti kod dece
predskolskog uzrasta u okviru projekta ,Sloboda izrazavanja i sloboda medija u Srbiji JUFREX)"
organizovane su dve radionice pod nazivom ,Otvoreni dani medija” (6 i 7. oktobra u Beogradu

T https://files.eric.ed.gov/fulltext/ED365294.pdf
2 Rasi, P., Vuojarvi, H., & Ruokamo, H. (2019). Media Literacy Education for All Ages. Journal of Medlia Literacy Education, 11(2), 1-
19.
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i Novom Sadu). Tema radionica bila je medijska pismenost dece predskolskog uzrasta, a kojoj
su prisustvovali predstavnici drzavnih i privatnih predskolskih ustanova (direktori i vaspitaci
predskolaca) sa teritorije Beograda i Novog Sada. Cilj radionica je bio da se ukaze na potrebu
podizanja svesti o medijskoj pismenosti i kritickom misljenju u pogledu audiovizuelnih
informacija za decu preds$kolskog uzrasta. U¢esnicima radionice predstavljene su publikacije?®
koje su Stampane u okviru projekta, a koje mogu da se koriste u svakodnevnom radu sa decom
predskolskog uzrasta o medijskoj pismenosti.

Nakon sprovedenih konferencija zelja nam je bila da ispitamo medijsku pismenost medu
predskolcima, iz ugla zaposlenih u predskolskim ustanovama. S obzirom na to da je istrazivanje
sa predskolcima suvise kompleksno (kako za samu operacionalizaciju pojma medijske
pismenosti za decu tog uzrasta, tako i iz etickih razloga), od velikog znacaja je percepcija
zaposlenih u predskolskim obrazovnim ustanovama o ovoj oblasti.

Istrazivanje koje je pred citaocima imalo je za cilj da markira medijsku pismenost predskolaca,
iz ugla zaposlenih u predskolskim obrazovnim institucijama. Istrazivanje je sprovedeno u
oktobru 2022. godine, na uzorku od 430 zaposlenih (pre svega vaspitaca i vaspitacica, ali i
direktora/ki i ostalog osoblja u predskolskim ustanovama).* Istrazivanje je uradeno u
predskolskim ustanovama na teritoriji Beograda i Novog Sada, sa dominantno Zenskim
ispitanicima. Prosecan broj godina radnog iskustva je 17,6, Sto je za ovo istrazivanje dobro jer
su ispitanici dugo u kontaktu sa decom i imaju predstavu o promenama kroz vreme i
generacije.

3 Publikacije su dostupne na linku http://www.rem.rs/sr/dodatno/projekti/medijska-pismenost#gsc.tab=0

4 Svi pojmovi upotrebljeni u muskom gramatickom rodu obuhvatatju muski i Zenski rod lica na koja se odnose.
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2 REZULTATI ISTRAZIVANJA

Upitnik koji su ispitanici popunjavali elektronskim putem sadrzao je set pitanja koja su imala
za cilj da se upoznamo sa medijskim navikama samih ispitanika, procene koris¢enja medija i
drustvenih mreza kod predskolaca, mogucnosti i potrebe uvodjenja medijske pismenosti u
predskolske ustanove. | na kraju od ispitanika je zatrazeno da daju procenu potreba, preporuke
i nacina za dalje unapredjenje kriticke misli kod dece predskolskog uzrasta.

2.1 Medijske navike i koriS¢enje drustvenih mreza od strane zaposlenih u
predskolskim ustanovama

Na grafikonu 1. moguce je videti odnos zaposlenih u predskolskim ustanovama prema
medijima u Srbiji i samoprocenu o informisanosti o dnevno-politickim desavanjima u Srbiji.
Zaposleni u predskolskim ustanovama’ za sebe kazu da su dobro informisani o de$avanjima
u Srbiji — zbirno 37,4% ispitanika za sebe kaze da je dobro informisano, 17,5% da ne prati sva
deSavanja u svojoj zemlji, dok je 27,9% neodlu¢no. Sa druge strane, zaposleni u predskolskim
ustanovama dominantno ne veruju u to da mediji daju kompletan uvid u desavanja oko
nas i da podsticu kriticko misljenje. Tako se zbirno cak 56,7% manje ili vise ne slaze sa
iziavom da mediji u Srbiji daju kompletan uvid u desavanja oko nas i da podsticu kriticko
misljenje, dok 15,4% misli suprotno (od cega tek 1,9% koji se u potpunosti slazu sa izjavom).
Neodlucnih je 19,3%. Najzad, 17,2% ispitanika ne zna ili ne moze da proceni da li je dobro
informisano o desavanjima u svojoj zemlji, a manji udeo (8,6%) je onih koji ne mogu da
procene da li mediji u Srbiji daju kompletan uvid u desavanja oko nas i da podstic¢u kriticko

misljenje.
Grafikon 1. U kojoj meri se slaZete sa sledecim tvrdnjama..., u %
U potpunosti se slazem 5.8 1.9
Slazem se 31.6 13.5
Niti se slazem, niti ne 27.9 19.3
Ne slazem se 13.5 37.2
Uopste se ne slazem 4.0 19.5
Ne znam, ne mogu da procenim 72— 8.6

Za sebe mogu rec¢i da sam dobro informisan/a o svim desavanjima u Srbiji

Mediji u Srbiji daju kompletan uvid u deSavanja oko nas i podsticu kriticko misljenje

> Sem kada se ne naglasi eksplicitno, misli se i na direktore, vaspitace i na ostala zaposlena lica u ustanovi.



Medu zaposlenima u predskolskim ustanovama dominira nepoverenje u medije u Srbiji
- grafikon 2. Poverenje u medije iskazuje 13,7% ispitanika kada je re¢ o tradicionalnim
medijima, 13,9% manje ili vise veruje online medijima, a samo 6,5% manje ili vise veruje
drustvenim mreZzama. Sa druge strane, natpolovicna vecina ispitanika manje ili vise ne veruje
tradicionalnim medijima u Srbiji (51,6%), kao i druStvenim mrezama (51,9%), a preko trecina
ispitanih manje ili ve¢e nepoverenje ima u online medije (36,5%). Ipak, znacajan je broj i
neodlucnih — oko trecine ispitanih kaze da niti ima niti nema poverenja u tradicionalne medije
i drustvene mreze, a preko dve petine (42,1%) da niti ima niti nema poverenje u online medije.
Ovakvi nalazi, koji pokazuju da je nepoverenje vece od poverenja, a da je i nezanemarljiv broj
neodluc¢nih ne odstupa od vec utvrdenih nalaza u javnomnenjskim istrazivanjima kada je u
pitanju poverenje gradana u medije u Srbiji.

Grafikon 2. Poverenje u medije (Da li imate poverenje u sledece medije...), u %
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tradicionalne medije (televizija, Stampa, radio, magazini, nedeljnici...)
onlajn medije (internet portale, sajtove, forume...)

drustvene mreze (Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, YouTube...)

S obzirom na trend sve zastupljenije upotrebe drustvenih mreza, pitali smo ispitanike i koje
drustvene mreze oni koriste i koliko cesto. Najpre treba napomenuti da oko 15%
respondenata kaze da ne koristi drustvene mreze i to su pre svega stariji ispitanici. Medu
onima koji koriste drustvene mreze (grafikon 3), najzastupljenija je upotreba You Tube-a
(72,7% cesto ili veoma cesto koristi ovu mrezu), Facebook-a (62,1% cesto ili veoma cesto
koristi ovu mrezu) i Instagrama (41,2% cesto ili veoma cCesto koristi ovu mrezu). Sa druge
strane, LinkedIn, Twitter, Telegram i Tik Tok gotovo da se ne koriste — preko 95% ispitanih koji
imaju ove mreze kazu da ih koriste ili veoma retko (rede od jednom nedeljno) ili retko (par
puta nedeljno). Ovakva distribucija nije iznenadujuca, jer su najpopularnije drustvene mreze
upravo one koje nasi ispitanici najvise koriste, a sve popularnija mreza Tik Tok je najvise
konzumirana od strane tinejdzera i mladih do 30 godina, kojih je u uzorku najmanje.
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Grdfiikon 3. Koje drustvene mreZe koristite i koliko Cesto?, u %
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Istrazivanje je pruzilo uvid i u razumevanje ispitanika, na Sta se odnosi termin ,medijska

pismenost”?” — grafikon 4.

Grdfikon 4. Prema Vasem misljenju, na Sta se odnosi termin ,medijska pismenost”?, u %

Sposobnost da se kriticki analizira sadrzaj

42.1

predstavljen u medijima i utvrdi njihova...

Komunikaciju i interakciju u javnom,
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Preko dve petine ispitanika (42,1%) zna da medijska pismenost podrazumeva

sposobnost da se kriticki analizira sadrzaj predstavljen u medijima i utvrdi njihova

tacnost ili verodostojnost. Za nesto preko petine ispitanih (22,1%) medijska pismenost

podrazumeva komunikaciju i interakciju u javnom, digitalnom i fizickom prostoru, a svaki peti

ispitanik (19,3%) veruje da medijska pismenost podrazumeva upotrebu svih tradicionalnih i

digitalnih medija. Da je medijska pismenost konzumacija sadrzaja radija, televizija i Stampe

reklo je 8,6% ispitanih, dok 7,9% otvoreno priznaje da ne zna na Sta ovaj termin referise. Ovaj

nalaz da preko polovine respondenata zapravo ne zna tacno Sta podrazumeva medijska

pismenost jasan je indikator da postoji veliki prostor za edukaciju zaposlenih u

predskolskim ustanovama.



Dalje, istrazivanje je ispitalo medijske navike i primenu medijske pismenosti — grafikon 5.

Grafikon 5. U kojoj meri sledece medijske navike odgovaraju Vama licno i da li se ponasate u skladu sa
navedenim..., u %

. 3.0
Ne znam, ne mogu da procenim  Ji§ 3.7

Redovno to radim 9.5 17.9 18.1
Cesto to radim 24.9 30.5 27.2
Povremeno to radim 30.0 29.8 22.8
Retko to radim 18.1 11.9 14.9
Nikada to ne radim 15.1 7.0 13.3

Sve vesti uvek proverim iz nekoliko razli¢itih izvora, kako bih bio siguran da su tacne
Nije mi vaZna samo informacija, uvek proverim Siru sliku i kontekst koji stoji iza nje

Uvek proveravam koji je izvor za medijski sadrzaj kome pristupam

Svaki treci ispitanik (34,4%) cesto ili redovno sve vesti uvek proveri iz razlicitih izvora,
kako bi bio siguran u njihovu ta¢nost, gotovo svaki drugi ispitanik (48,4%) kaze da mu nije
vazna samo informacija, vec i da uvek ili ¢esto proveri Siru sliku i kontekst koji stoji iza
te informacije, dok takode nesto manje od polovine ispitanih (45,3%) redovno ili c¢esto
proverava koji je izvor za medijski sadrzaj kome pristupa.

Pokazuje se da je ispitanicima najvaznije da provere Siru sliku i kontekst koji stoji iza
informacije, jer je samo 7% ispitanih reklo da to nikada ne radi. Takode, respondentima nije
nevazno ni to koji je izvor za medijski sadrzaj i provera iz nekoliko razlicitih izvora, ali s obzirom
da to zahteva dodatni napor i vreme, otuda i nesto veci udeo onih koji priznaju da to nikada
ne Cine — 15,1% u slucaju proveravanja vesti iz viSe razlicitihi izvora, odnosno 13,3% kada je rec
o proveri izvora za medijski sadrzaj kojem pristupaju. 1z navedenog mozemo zakljuciti da
dominantan i ubedljiv udeo ispitanika ipak, prema sopstvenim recima, praktikuje radnje
koje pomazu medijskoj pismenosti, a da prostor za unapredenje postoji pre svega u
frekventnosti provera informacija i sadrzaja koje dolaze do njih.

Kada naidu na uznemirujuc sadrzaj u medijima, svaki Cetvrti ispitanik kaze da istrazi i proveri o
cemu se radi (25,1%), svaki peti ispitanik blokira osobu ili stranicu koja deli takav sadrzaj
(21,2%), njih 7,9% prijavi takav sadrzaj, a 6,3% podeli to ukoliko smatra da je vazno. Medutim,
najveci udeo respondenata kada naide na uznemiruju¢ sadrzaj u medijima, samo
zanemari takav sadrzaj (27%). Da ne znaju ili ne mogu da procene Sta u toj situaciji ucine,
kaze 12,6% ispitanih.



Grafikon 6. Sta radite kada naidete na uznemirujuci sadrzaj na medijima?, u %

Istrazim i proverim o ¢emu se radi 25.1

Blokiram osobu/stranicu koja deli takav

v 21.2
sadrZaj

Zanemarim takav sadrzaj 27.0

Prijavim takav sadrzaj 7.9

Podelim sadrzaj/informaciju ukoliko

. ¥ 6.3
smatram da je vazna

Ne znam, ne mogu da procenim 12.6

Prakse za koje smo ispitanike pitali ne beleze znacajnost u razlikama u odgovoru prema
sociodemografskim karakteristikama ispitanika.

Na kraju zaposleni u predskolskim ustanovama su se izjasnili da li smatraju da bi im, bez obzira
na profesionalno iskustvo koje imaju, u procesu rada ali i u svakodnevnim aktivnostima,
koristilo da ojacaju kriticko misljenje prema medijskim sadrzajima — grafikon 7.

Svaki drugi zaposleni u predskolskoj ustanovi (51,9%) kaze da bi mu, bez obzira na
profesionalno iskustvo, koristilo da ojaca kriticko misljenje prema medijskim sadrzajima
— od toga 44,7% kaze da bi im koristilo, a jo$ 7,2% da bi im mnogo koristilo. Sa druge strane,
zbirno 34,2% ispitanih ne prepoznaje potrebu za unapredenjem kritickog misljenja prema
medijskim sadrzajima — 12,1% kaze da im uopste ne bi koristilo, a 22,1% da bi im malo koristilo.
Nije moglo da proceni 14% ispitanih.

Grdfikon 7. Da li smatrate da bi Vama licno, bez obzira na profesionalno iskustvo koje imate, u procesu
rada ali i u svakodnevnim aktivnostima, koristilo da ojacate kriticko misljenje prema medijskim
sadrZajima?, u %

ol Uopste mi ne bi koristilo
14.0 .
Malo bi mi koristilo

7.2

221 Koristilo bi mi

Mnogo bi mi koristilo

447 Ne znam, ne mogu da procenim



Posmatrano prema socioekonomskim karakteristikama ispitanih, statsiticku znacajnost
zabelezili smo samo u pogledu pozicije unutar ustanove, odnosno u pogledu duzine radnog
iskustva. Naime, vaspitaci pre daju odgovor da bi im koristilo ukoliko bi ojacali kriticko
misljenje prema medijskim sadrzajima, dok direktori i zaposleni na ostalim pozicijama su pre
skloni da odgovore da bi im mnogo koristilo. Takode, sa porastom godina radnog staza veca
je verovatnoca da se ispitanik da odgovori da bi mu veoma koristilo da ojaca kriticko misljenje
prema medijskim sadrzajima.

2.2  Procene koriSé¢enja medija i drustvenih mreza od strane predskolaca

Sledi set pitanja pomocu kojih smo zeleli da dobijemo uvid u procenu koris¢enja medija i
drustvenih mreza od strane predskolaca. Na samom pocetku bitno je podvuci da je re¢ o
proceni koju su nam pruzili zaposleni u predskolskim ustanovama, te da bi bilo dobro ukrstiti
nalaze i koje daju roditelji. Medutim, procena pre svega vaspitaca nosi sa sobom odredene
prednosti, pre svega u tome $to oni osluskuju decu i razgovaraju sa njima, a roditelji bi mozda
davali drustveno pozeljni odgovor.

Zaposleni u predskolskim ustanovama su zamoljeni da daju procenu o udelu predskolaca koji
imaju pristup internetu, televiziji ili video platformama (na primer Netflix, Prime, Disney +), te
drustvenim mrezama sa svog naloga ili sa naloga svojih roditelja — grafikon 8.

Grafikon 8. Prema Vasem saznanju, koji procenat predskolaca u Vasoj ustanovi ima pristup..., u %

45.3
32.6 323
29.3
05 15.3
. 9.1 9.
86 65 6.7 44 I
Mali broj Nesto manje od Nesto vise od Skorosvimoji ~ Ne znam, ne mogu da
predskolaca, ne vise polovine predskolaca polovine predskolaca predskolci koriste procenim
od 20% do 50% preko 50% internet (do 100%)

...internetu
...televiziji ili video platformama (na primer Netflix, Prime, Disney +)

...drustvenim mrezama sa svog naloga ili sa naloga svojih roditelja

Prema proceni zaposlenih u predskolskim ustanovama, natpolovicna vecina predskolaca ima
pristup internetu (32,6% zaposlenih je reklo da preko polovine predskolaca ima pristup
internetu), a 29,3% zaposlenih je reklo da gotovo svi njihovi predskolci koriste Internet.
Takode, televiziji i video platformama (Netflix, Prime, Disney+...) prema recima onih koji rade
sa predskolcima ima veliki deo predskolaca — 28,1% ispitanika kaze da pristup video
platformama i televiziji ima preko 50% predskolaca sa kojima rade, a skoro svaki cetvrti
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zaposleni (24%) misli da svi predskolci sa kojima rade imaju pristup televiziji i video
platformama.

Sa druge strane, oni koji rade sa decom u predskolskom sistemu obrazovanja smatraju da je
situacija drugacija u pogledu drustvenih mreza. Najveéi broj ispitanih (25,3%) veruje da
samo mali broj predskolaca ima pristup drustvenim mrezama sa svog naloga ili naloga
svojih roditelja, da ovaj pristup ima nesto manje od polovine predskolaca veruje 9,5%, da je
u pitanju nesto vise od polovine predskolaca kaze 15,3%, a samo 4,4% zaposlenih veruje da
svi predskolci imaju pristup drustvenim mrezama. Takode, bitno je primetiti da je ipak ovo
podatak za koji zaposleni u predskolskim ustanovama nisu bas najsigurniji — za davanje
procene o pristupu drustvenim mrezama spremnost nije pokazao veliki deo ispitanika — ¢ak
45,3%, koji kazu da ne mogu da procene ili da ne znaju ovaj podatak. U pogledu pristupa
televiziji, video platformama i internetu, ipak je spremnost da se da odgovor veéa (32,3%
odnosno 22,8% nije znalo da odgovori na ovo pitanje).

One koji su bili spremni da kazu svoju procenu i koji veruju da predskolci imaju pristup
drustvenim mrezama, kazu da najvedi broj predskolaca koristi Youtube (54,7%) i Tik Tok
(39,9%). Sa druge strane, Instagram i Facebook su mreze koje nisu popularne medu
predskolcima — grafikon 9.

Grafikon 9. Da li moZete da procenite koja drustvena mreza je najzastupljenija medu predskolcima?, u %

Youtube 54.7
Tik Tok 39.9
Instagram 27
Facebook 2.7

Preko dve petine strucnih lica koja rade sa predskolcima (43%) veruje da predskolci nisu uopste
adekvatno pripremljeni za koris¢enje drustvenih mreza, a jos njih 30,7% smatra da donekle
jesu pripremljeni ali ne u dovoljnoj meri — grafikon 10. Drugim recima, 73,7% respondenata
veruje da postoji maniji ili veci prostor za poboljSanje pripremljenosti dece za koris¢enje
drustvenih mreza. Sa ovim stavom se ne slaze samo 5,3% ispitanih, a svaka Cetvrta osoba
nema stav.
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Grafikon 10. Iz Vaseg pedagoskog iskustva, da li biste rekli da su Vasi predskolci adekvatno pripremljeni
za koriscenje drustvenih mreZa?, u %

43.0
30.7
21.0
5.3
Nisu uopste pripremljeni Donekle jesu, ali ne u Veoma dobro su Ne znam, ne mogu da
dovoljnoj meri pripremljeni procenim

Na znacaj pripremljenosti dece za koris¢enje drustvenih mreza posebno ukazuje podatak da
zbirno cak 69,7% respondenata veruje da je uticaj drustvenih mreza na predskolce stetan
ili veoma stetan — grafikon 11. Suprotno misljenje, da je uticaj drustvenih mreza na predskolce
koristan ili veoma koristan ima tek 4,2% ispitanih, a 13,7% je neodlucno i kaze da je ovaj uticaj

neutralan, niti stetan niti koristan.

Grdfikon 11. Da li smatrate da je uticaj drustvenih mreZa na predskolce stetan ili koristan?,u %

46.0
23.7
13.7 12.3
3.5
0.7
Veoma Stetan Stetan Niti Stetan, niti Koristan Veoma koristan  Ne znam, ne

koristan mogu da

procenim

Deca predskolskog uzrasta imaju pristup televiziji ili onlajn video platformama pod nadzorom
roditelja smatra 18,1% ispitanika, 12,1% kaze da je ovaj pristup bez nadzora roditelja ali u
terminima predvidenim za taj uzrast, a najveéi udeo ispitanih (37,7%) veruje da deca
verovatno bez nadzora roditelja i van predvidenih termina imaju pristup televiziji ili
onlajn video platformama. Svaki treci respondent ne zna da odgovori na ovo pitanje.
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Grafikon 12. Prema Vasem misljenju, da li deca predskolskog uzrasta imaju pristup televiziji ili onlajn
video platformama pod nadzorom roditelja ili u terminima predvidenim za taj uzrast (decije emisije
obrazovni program), u %

® Pod nadzorom roditelja

Bez nadzora roditelja ali u terminima
predvidenim za taj uzrast

Verovatno bez nadzora i van predvidenih
termina

37.7 = Ne znam, ne mogu da procenim

Ipak, u pogledu izloZzenosti sadrzajima koji nisu primereni njihovom uzrastu, najve¢i broj onih
koji rade sa predskolcima ne moze da proceni da li su predskolci izlozeni sadrzajima
neprimerenim njihovom uzrastu — 41,9% (grafikon 13). Medu onima koji smatraju da imaju
uvid u sadrzaje kojima su predskolci izloZeni, najzastupljeniji je odgovor da je preko
polovine predskolaca izlozen audio-vizuelnom sadrzaju koji nije primeren njihovom
uzrastu i ovo nam je reklo 21,9% ispitanih.

Grafikon 13. Prema Vasem saznanju, koji procenat predskolaca u Vasoj ustanovi je izlozen audio-
vizualnom sadrzaju (medijima) koji nije namenjen njihovom uzrastu?, u %

41.9
21.9
14.0 13.0
9.3
Mali broj Nesto manje od Nesto vise od Skoro svi moji Ne znam, ne mogu
predskolaca, ne vise polovine polovine predskolci koriste da procenim
od 20% predskolaca do 50% predskolaca preko internet (do 100%)
50%

Dodatno, na pitanje ,Da li ste se primetili da je dete predskolskog uzrasta bilo izlozeno
medijskom sadrzaju, neprimerenom za taj uzrast?” 32,8% ispitanika kaze da je primetilo, 36,3%
je primetilo da je dete predskolskog uzrasta bilo izlozeno medijskom sadrzaju,
neprimerenom za taj uzrast, a 30,9% ne zna, ne moze da proceni.
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Grafikon 14. Prema VasSem pedagoskom iskustvu, u kojoj meri roditelji vode racuna o medijskom
obrazovanju dece, digitalnoj bezbednosti i njihovom ponasanju na drustvenim mreZama?, u %

37.2
214 23.0
13.5
4.0
0.9
Veoma malo Malo Osrednje Mnogo Veoma mnogo Ne znam, ne
mogu da
procenim

U skladu sa prethodnim odgovorima, ne iznenaduje ni podatak da zbirno 44,4% zaposlenih
u predskolskim ustanovama veruje da roditelji veoma malo ili malo vode racuna o
medijskom obrazovanju dece, digitalnoj bezbednosti i njihovom ponasanju na
drustvenim mrezama. Da je briga roditelja osrednja, ocenjuje 37,2% ispitanika, a tek 4,9%
smatra da roditelji o ovome mnogo ili veoma mnogo vode racuna. Na ovo pitanje nije znalo
da odgovori 13,5% respondenata.

2.3  Mogucénosti uvodenja medijske pismenosti u predskolske ustanove

Na pitanje ,Da li se u Vasoj ustanovi organizuju razgovori sa roditeljima po pitanju medijske
pismenosti i digitalne bezbednosti dece, kao i o koris¢enju drustvenih mreza?” (grafikon 15)
65,8% ispitanika kaze da se do sada nisu u predskolskoj ustanovi bavili pitanjem
medijske pismenosti. Da se razgovori sa roditeljima po pitanju medijske pismenosti
organizuju ali samo ukoliko primete da kod odredene dece postoji potreba za tim, reklo je
19,8% ispitanika. Kroz redovne roditeljske sastanke se o ovoj temi govori, kaze 11,6% ispitanih,
a tek njih 2,8% kaze da organizuju posebne sastanke ili radionice na ovu temu sa roditeljima.
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Grafikon 15. Da li se u Vasoj ustanovi organizuju razgovori sa roditeljima po pitanju medijske pismenosti
i digitalne bezbednosti dece, kao i o koriscenju drustvenih mreza?, u %

2.8 = Nismo se do sada bavili ovim temama

11.6

Organizuju se, ali samo ukoliko primetimo
da kod pojedine dece ima potrebe za tim

19.8
Organizuju se kroz redovne roditeljske

sastanke

Organizujemo posebne sastanke/radionice na
ove teme

Nakon ovakvog nalaza, izvesno je jasan zakljucak da postoji veliki prostor u kojem bi zaposleni
u predskolskim ustanovama mogli da rade sa roditeljima i decom na ovu temu. Stoga je
naredni set pitanjima za ispitanika bio posvecen mogucnostima uvodenja medijske pismenosti
u predskolske ustanove.

Tako se natpolovi¢na vecina zaposlenih u predskolskim ustanovama (52,6%) slaze da sa decom
treba raditi na temu medijske pismenosti. Ukoliko tome dodamo i one koji se u potpunosti
slazu sa time, dobijamo nalaz da zbirno 72,6% zaposlenih u predskolskim ustanovama
smatra da sa decom treba raditi na temu medijske pismenosti. Suprotan stav ima zbirno
18,6% ispitanih, a njih 8,8% ne moze da proceni.

Grafikon 16. Da li se slazete sa tim da vec u predskolskim ustanovama treba raditi sa decom na temu
medijske pismenosti?, u %

= Ne, uopste se ne slaze sa tim

20.0 Ne slazem se sa tim

Slazem se da treba
U potpunosti se slazem da treba

52.6 = Ne znam, ne mogu da procenim

U skladu sa iznetim, sledi i nalaz prema kojem zbirno 37% ispitanika veruje da obrazovni
sistem u Srbiji trenutno ne posvecuje dovoljno paznje medijskoj pismenosti dece u
predskolskom uzrastu, a njih 44,2% smatra da samo donekle posvecuje. Tek 2,8% ispitanih
kaze da obrazovni sistem posvecuje veoma mnogo paznje medijskoj pismenosti dece u
predskolskom uzrastu, Sto je na nivou statisticke greske; 16% ne moze da proceni — grafikon

17.
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Grafikon 17. Da li smatrate da obrazovni sistem u Srbiji trenutno posvecuje dovoljno paznje medijskoj
pismenosti dece u predskolskom uzrastu?, u %

= Uopste ne posvecuje
Donekle posvecuje
Posvecuje veoma mnogo paznje

= Ne znam, ne mogu da procenim

Veoma je vazna procena osoba koji rade sa predskolskom decom da postoji manji ili veci
prostor za unapredenje edukacije dece po pitanju digitalne bezbednost kroz predskolske
ustanove - ovo nam je zbirno reklo ¢ak 62,1% ispitanika (od cega 39,5% smatra da ovaj prostor
nije tako veliki, a 22,6% da je prostor za unapredenje veliki). Da prostor za unapredenje
edukacije dece po pitanju digitalne bezbednost kroz predskolske ustanove ne postoji veruje
17,9% ispitanika, a svaki peti ne moze da proceni — grafikon 18.

Posmatrano prema sociodemografskim karakteristikama ispitanika, statisticka znacajnost
uocena je samo u pogledu pozicije unutar ustanove — direktori predskolskih ustanova su skloniji
da daju odgovor da je ovaj prostor izuzetno veliki, a vaspitaci da odredeni prostor postoji ali u
maloj meri.

Grafikon 18. Na osnovu Vaseg iskustva, da li smatrate da postoji prostor za unapredenje edukacije dece
po pitanju digitalne bezbednost kroz predskolske ustanove?, u %

39.5

22.6

20.0

17.9

Mislim da ne postoji ~ Postoji, ali u maloj meri  Postoji u velikojmeri ~ Ne znam, ne mogu da
procenim

Na grafikonu 19 moguce je videti distribuciju odgovora u pogledu glavnih prepreka za
unapredenje edukacije dece po pitanju digitalne pismenosti u predskolskim ustanovama,
prema misljenju zaposlenih u ovim institucijama. Ispitanici su imali mogu¢nost da izaberu
najvise dva odgovora za koje veruju da predstavljaju najvecu prepreku. Pokazalo se da je
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nedovoljno tehnickih mogucnosti u okviru ustanove koje bi omogucile da se deca bave
ovom temom prepoznat kao jedan od osnovnih problema koji onemogucavaju
unapredenje edukacije dece po pitanju digitalne pismenosti u predskolskim ustanovama
— svaki Cetvrti ispitanik (25,5%) je naveo ovo kao jedan od svoja dva odgovora. Uz probleme
tehnicke prirode, zaposleni na drugom mestu navode i nedostatak nastavnog kadra koji
bi se na odgovaraju¢i nac¢in bavio ovom temom (21%), kao i samo nedovoljno
interesovanje roditelja i dece za ovu temu (18%).

Grafikon 19. Koje su, prema Vasem misljenju, glavne prepreke za unapredenje edukacije dece po pitanju
digitalne pismenosti u predskolskim ustanovama?, u %

Nedovoljno tehnickih moguénosti u okviru ustanove

koje bi omogucile da se deca bave ovom temom 255

Nedovoljno nastavnog kadra koje je edukovano da se

. 21.0
bavi ovom temom

Nedovoljno interesovanje kod dece i roditelja za ovu

18.0
temu

Nedovoljna zrelost dece da se ukljuce u ovu temu 15.9

Nedovoljno literature na ovu temu koja je prilagodena

deci ovog uzrasta 10.9

Nedovoljno vremena u toku radne nedelje u kome bi se

deca bavila ovom temom 8.7

Sa druge strane, zrelost dece da se ukljuce u ovu temu, nedostatak literature koja bi bila
prilagodena deci i njihovom uzrastu, kao i nedovoljno vremena u toku radne nedelje za novu
temu, nisu visoko na listi problema koji su prepreka za unapredenje edukacije dece po pitanju
digitalne pismenosti u predskolskim ustanovama. Ponovo se u pogledu sociodemografskih
karakteristika ispitanika i odgovora koje daju na ovo pitanje ne izdvajaju znacajne razlike, sem
u pogledu problema vezanog za tehnicke mogucnosti u okviru ustanove koje bi omogucile
bavljenje temom medijske pismenosti. Naime, nijedan ispitanik koji je na poziciji direktora
ustanove ovo nije naveo kao problem, to su dominantno vaspitaci i ostali zaposleni.
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Grafikon 20. Da li smatrate da postoji prostor za unapredenje edukacije vaspitackog kadra po pitanju
medijske pismenosti dece?, u %

39.5
19.3
18.1 16.0
7.0

Postoji i to kroz Ne postoji, jersui  Postoji, ali kod novih Ne postoji, jer ve¢ina Ne znam, ne mogu da
konstantne edukacije, ovako previSe zauzeti generacija pedagoga nije spremna da se procenim
programe i seminare trenutnim kroz nove programe u edukuje i prilagodi

koje bi pohadali aktivnostima toku obrazovanja ovoj temi

Skoro tri petine ispitanika (57,6%) slaze sa se idejom da postoji prostor za unapredenje
edukacije vaspitackog kadra po pitanju medijske pismenosti dece — od toga njih 39,5%
prostor pronalazi u konstantnim edukacijama, programima i seminarima za zaposlene, a 18,1%
smatra da bi ovaj prostor trebalo potraziti kod novih generacija pedagoga kroz nove programe
u toku obrazovanja — grafikon 20. Nasuprot ovoj grupi ispitanika, nalaze se oni koji je vide
prostor za unapredenje vaspitackog kadra — zbirno 26,3% ispitanih, od cega 19,3% razlog vidi
u nedostatku vremena, a 7% u nespremnosti vecine da se edukuje i prilagodi ovoj temi. Najzad,
njih 16% ne moze da se odluci.

Grafikon 21. Da li biste Vi licno, odnosno Vasa predskolska ustanova bili spremni da uzmete ucesce u
procesu edukacije predskolaca o medijskoj pismenosti?, u %

25.6
23.7 23.0

17.9

9.8

Ne, nisam dovoljno Da, ukoliko bi to bila Da, ukoliko bih bio Ne, nemam dovoljno Ne znam, ne mogu
strucan/a za to zvani¢na obrazovna  dodatno pla¢en vremena za to da procenim
politika nase zemlje

Gotovo polovina ispitanih (46,7%) spremna je da uzme ucesce u procesu edukacije
predskolaca o medijskoj pismenosti — od cega 23,7% je spremno ukoliko je to zvanicna
obrazovna politika Srbije, a 23% ukoliko bi za to bili dodatno placeni. Sa druge strane,
svaki Cetvrti ispitanik ipak smatra da nije dovoljno strucan za to (25,6%), a jos 9,8% njih ne
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pronalaze vreme za to, $to je zbirno 35,4% onih koji nisu spremni da ucestvuju u procesu
edukacije predskolaca o medijskoj pismenosti.

O spremnosti zaposlenih u predskolskim ustanovama da uzmu ucesée u procesu edukacije
predskolaca o medijskoj pismenosti nakon konferencije ,Otvoreni mediji: medijska pismenost
predskolaca”, koja je odrzana u Beogradu i Novom Sadu, prisutni ipak kazu da bi u svrhe
edukacije predskolaca o medijskoj pismenosti iskoristili publikacije koje su dobili u toku
konferencije — 81,5% ucesnika bi iskoristilo materijal, a 18,5% priznaje da ne bi. Medu onima
koji kazu da ne bi iskoristili, navode se slededi razlozi: ,nista mi ne znaci”, nedostatak vremena,
nisu prisutvovali konferenciji.

3 PREPORUKE UCESNIKA

Ukoliko imamo u vidu da je zbirno 45,8% ispitanika reklo da bi obrazovanju predskolaca
mnogo ili veoma mnogo doprinelo uvodenje posebnog programa koji ima za cilj da ih
upozna za medijskom pismenoscu, i jos 22,1% koji su rekli da bi uvodenje posebnog
programa osrednje doprinelo, dobijamo podatak da je 67,9% ispitanika manje ili vise
optimisticno u ovom pogledu. Suprotan stav ima 12,6% ispitanih, koji ne veruju da bi
obrazovanju predskolaca doprinelo uvodenje posebnog programa koji ima za cilj da ih upozna
za medijskom pismenos$cu, a svaki peti ne moze da proceni.

Grafikon 22. U kojoj meri bi obrazovanju predskolaca doprinelo uvodenje posebnog programa koji ima
za cilj da ih upozna za medijskom pismenoscu?, u %

38.8
22.1
19.5
9.8
7.0
2.8
Nimalo Veoma malo Osrednje Mnogo Veoma mnogo Ne znam, ne
mogu da
procenim

Ako izneti podatak imamo u vidu, i jos ukoliko je re¢ o pojedincima koji rade sa decom
predskolskog uzrasta na svakodnevnom nivou, onda je njihovo misljenje o nacinima za
prezentaciju medijske pismenosti predskolcima od izuzetnog znacaja. Mi smo pitali zaposlene
u predskolskim ustanovama na koji nacin bi bilo najbolje uvesti medijsku pismenost u
predskolske ustanove — grafikon 23.

Gotovo svaki drugi zaposleni (48,4%) u predskolskim ustanovama veruje da su
povremene radionice na temu medijske pismenosti koje bi bile organizovane uz pomo¢
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gostujucih stru¢njaka jedno od najboljih reSenja kako bi se mogla uvesti medijska
pismenost u predskolske ustanove. Takode, nije zanemarljiv udeo ni onih koji smatraju
da je prikazivanje edukativnih filmova na temu medijske pismenosti uz razgovor o tome
jedan od efikasnih nacina — 23%. Sa druge strane, posebni Casovi koje bi pedagozi drzali na
temu medijske pismenosti u jednom nedeljno nisu naisli na veliku podrsku - tek svaki
jedanaesti zaposleni se slaze sa ovom idejom kao najboljom. Pored toga, stripovi, lifleti i flajeri
koji bi se delili deci na temu medijske pismenosti nisu prepoznati kao dobar nacin za uvodenje
medijske pismenosti u predskolske ustanove.

Grafikon 23. Prema Vasem pedagoskom iskustvu, na koji nacin bi bilo najbolje uvesti medijsku
pismenost u predskolske ustanove?, u %

Kroz povremene radionice na temu medijske

pismenosti koje bi bile organizovane uz pomo¢... 8.4

Kroz prikazivanje edukativnih filmova na temu 23.0
medijske pismenosti uz razgovor o tome '

Kroz posebne casove koje bi pedagozi drzali na

temu medijske pismenosti u jednom nedeljno 93

Kroz stripove/liflete/flajere koji bi se delili deci na

temu medijske pismenosti 3.3

Nesto drugo 3.0

Ne znam, ne mogu da procenim _ 13.0

Udeo ispitanika koji nisu mogli da procene koji je to najbolji nacin za uvodenje medijske
pismenosti u predskolske ustanove je 13%, a tek 3% navelo je nesto drugo kao svoj odgovor.
Medu ovim odgovorima nasli su se: edukativne predstave sa animatorima; grupne igre u okviru
projekta, na primer, “Kako poruke putuju”; saradnja sa lokalnom sredinom poput posete nekoj
od redakcija/ televizijskih kuca; zajedniCke radionice i edukacija roditelja.
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4  REZIME | PREPORUKE

lako zaposleni u predskolskim ustanovama za sebe kazu da su dobro informisani o
desavanjima u Srbiji, oni ne veruju u to da mediji daju kompletan uvid u desavanja oko
nas i da podsticu kriticko misljenje, iz Cega proizlazi i visok stepen nepoverenja u medije u
Srbiji. Oko 15% respondenata kaze da ne koristi drustvene mreze i to su pre svega stariji
ispitanici, medu onima koji koriste drustvene mreze, najzastupljenija je upotreba YouTube-
a (72,7% cesto ili veoma Cesto koristi ovu mrezu), Facebook-a (62,1%) i Instagrama (41,2%).

Preko dve petine ispitanika koji rade sa decom predskolskog uzrasta (42,1%) zna da
medijska pismenost podrazumeva sposobnost da se kriticki analizira sadrzaj
predstavljen u medijima i utvrdi njihova ta¢nost ili verodostojnost. Ipak, nalaz da preko
polovine respondenata zapravo ne zna ta¢no Sta podrazumeva medijska pismenost jasan je
indikator da postoji veliki prostor za edukaciju zaposlenih u predskolskim ustanovama.
Pokazuje se da je ispitanicima najvaznije da provere Siru sliku i kontekst koji stoji iza
informacije. Veliki deo zaposlenih u predskolskim ustanovama, prema sopstvenim recima,
praktikuje radnje koje pomazZu medijskoj pismenosti (u proseku svaki deveti respondent nikada
ne proverava izvor za medijski sadrzaj, ne konsultuje druge izvore, ne proverava Siru sliku i
kontekst), ali prostor za unapredenje postoji pre svega u frekventnosti provera
informacija i sadrzaja koje dolaze do njih — prakse koje podrazumevaju medijsku pismenost
trebalo bi da budu cesée. Svaki drugi zaposleni u predskolskoj ustanovi (51,9%) kaze da
bi mu, bez obzira na profesionalno iskustvo, koristilo da ojaca kriticko misljenje prema
medijskim sadrzajima.

Prema proceni zaposlenih u predskolskim ustanovama, natpolovi¢na vecina predskolaca
ima pristup internetu (32,6% zaposlenih je reklo da preko polovine predskolaca ima pristup
internetu), a 29,3% zaposlenih je reklo da gotovo svi njihovi predskolci koriste Internet.
Takode, skoro svaki cetvrti zaposleni (24%) misli da svi predskolci sa kojima rade imaju
pristup televiziji i video platformama. Sa druge strane, oni koji rade sa decom u
predskolskom sistemu obrazovanja smatraju da je situacija drugacija u pogledu drustvenih
mreza. Najveci broj ispitanih (25,3%) veruje da samo mali broj predskolaca ima pristup
drustvenim mrezama sa svog naloga ili naloga svojih roditelja, i to su Youtube i Tik Tok,
dok su Instagram i Facebook mreze koje nisu popularne medu predskolcima.

Na znacaj pripremljenosti dece za koriscenje drustvenih mreza posebno ukazuje podatak da
zbirno cak 69,7% respondenata veruje da je uticaj drustvenih mreza na predskolce Stetan
ili veoma stetan, posebno jer oni koji rade sa decom u najve¢em broju procenjuju (37,7%) da
deca verovatno bez nadzora roditelja i van predvidenih termina imaju pristup televiziji ili
onlajn video platformama. Dominantna vedina ispitanih (73,7%) veruje da postoji manji ili
vedi prostor za poboljsanje pripremljenosti dece za koris¢enje drustvenih mreza.
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Ipak, u pogledu izloZzenosti sadrzajima koji nisu primereni njihovom uzrastu, najve¢i broj onih
koji rade sa predskolcima ne moze da proceni da li su predskolci izlozeni sadrzajima
neprimerenim njihovom uzrastu (41,9%). Medu onima koji smatraju da imaju uvid u sadrzaje
kojima su predskolci izlozeni, najzastupljeniji je odgovor da je preko polovine predskolaca
izlozen audio-vizuelnom sadrzaju koji nije primeren njihovom uzrastu (21,9%). U skladu
sa prethodnim odgovorima, ne iznenaduje ni podatak da zbirno 44,4% zaposlenih u
predskolskim ustanovama veruje da roditelji veoma malo ili malo vode racuna o
medijskom obrazovanju dece, digitalnoj bezbednosti i njihovom ponasanju na
drustvenim mrezama.

Na osnovu nalaza do koji smo dosli, pokazuje se da su mogucnosti uvodenja medijske
pismenosti u predskolske ustanove velike. Naime, 65,8% ispitanika kaze da se do sada
nisu u predskolskoj ustanovi bavili pitanjem medijske pismenosti, a oni koji rade sa decom
(zbirno 72,6%) se slazu da sa decom treba raditi na temu medijske pismenosti. Veoma je
vazna procena osoba koji rade sa predskolskom decom da postoji prostor za unapredenje
edukacije dece po pitanju digitalne bezbednost kroz predskolske ustanove — ovo nam je
zbirno reklo cak 62,1% ispitanika (od ¢ega 39,5% smatra da ovaj prostor nije tako veliki, a
22,6% da je prostor za unapredenje veliki). Direktori predskolskih ustanova su skloniji da daju
odgovor da je ovaj prostor izuzetno veliki, a vaspitaci da odredeni prostor postoji ali u maloj
meri.

Pokazalo se da je nedovoljno tehnickih moguénosti u okviru ustanove koje bi omogucile
da se deca bave ovom temom prepoznat kao jedan od osnovnih problema koji
onemogucavaju unapredenje edukacije dece po pitanju digitalne pismenosti u
predskolskim ustanovama — svaki Cetvrti ispitanik (25,5%) je naveo ovo kao jedan od svoja
dva odgovora. Uz probleme tehni¢ke prirode, zaposleni na drugom mestu navode i
nedostatak nastavnog kadra koji bi se na odgovarajuci nacin bavio ovom temom (21%),
kao i samo nedovoljno interesovanje roditelja i dece za ovu temu (18%).

Skoro tri petine ispitanika (57,6%) slaze sa se idejom da postoji prostor za unapredenje
edukacije vaspitackog kadra po pitanju medijske pismenosti dece — od toga njih 39,5%
prostor pronalazi u konstantnim edukacijama, programima i seminarima za zaposlene, a 18,1%
smatra da bi ovaj prostor trebalo potraziti kod novih generacija pedagoga kroz nove programe
u toku obrazovanja. Medu onima koji ne dele ovaj stav, razlozi su pre svega u nedostatku
vremena, a u malom broju slucajeva u nespremnosti vecine da se edukuje i prilagodi ovoj temi.
Gotovo polovina ispitanih (46,7%) spremna je da uzme uceSée u procesu edukacije
predskolaca o medijskoj pismenosti — od ¢ega 23,7% je spremno ukoliko je to zvanicna
obrazovna politika Srbije, a 23% ukoliko bi za to bili dodatno plaéeni. Takode, skoro svaki drugi
zaposleni (48,4%) u predskolskim ustanovama veruje da su povremene radionice na temu
medijske pismenosti koje bi bile organizovane uz pomo¢ gostujucih stru¢njaka jedno od
najboljih reSenja kako bi se mogla uvesti medijska pismenost u predskolske ustanove.
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Takode, nije zanemarljiv udeo ni onih koji smatraju da je prikazivanje edukativnih filmova

na temu medijske pismenosti uz razgovor o tome jedan od efikasnih nacina (23%).

Odrastanje u digitalnom dobu ne znaci nuzno da pojedinci poseduju vestine za

ravnopravnu i kompleksnu gradansku participaciju u XXI veku. Stoga bi trebalo raditi

na razvijanju ovih vestina, posebno u pogledu medijske pismenosti, jos kod dece u

najmlade uzrastu.

Na osnovu predstavljenog istrazivanja moguce je izlistati sledece preporuke za uvodenje

programa medijske pismenosti u predskolske ustanove:

Zaposlene u predskolskim ustanovama bi trebalo dodatno obuciti o samom konceptu
medijske pismenosti — kroz brosure, seminare, obuke, strucne saradnike i sl,

Neophodno je paralelno raditi sa roditeljima, vaspitacima i sa predskolcima, te podsticati
komunikaciju izmedu ovih aktera u svim pravcima, kao [ samo interesovanje za ovu
temu;

Uvesti nastavnu jedinicu medijske pismenosti kao obavezne u nastavni plan i program
za predskolsko obrazovanje - zvanicna obrazovna politika Srbije se pokazuje kao najveci
motivator (pored novcanih naknada) za zaposlene u predskolskim ustanovama;

Podsticati vaspitacki kadar da dobiju bolji uvid (dodatnim razgovorima sa decom) u
frekventnost i nacin koriscenja digitalne tehnologije od strane predskolaca, kao i u sadrzaj
kojem deca pristupaju — na taj nacin ce vaspitacko osoblje imati bolji uvid u potrebe
predskolaca i pravac u kojem treba govoriti o medijskoj pismenosti, a viSe znanja (
informacija omogucice i bolju komunikaciju i saradnju sa roditeljima;

Pozeljno je raditi na unapredenju tehnickih mogucnosti u okviru ustanove koje bi
omogucile da se deca bave ovom temom;

Pozeljno je povremeno organizovati (zajednicke) radionice za roditelje i vaspitace na
temu medijske pismenosti koje bi bile ukljucile gostujuce strucnjake;

Pozeljno je povremeno organizovati prikazivanje edukativnih filmova na temu medijske
pismenosti uz obaveznu diskusiju nakon filma, nakon cega bi i roditelji i zaposleni poneli
sa sobom jak utisak o znacaju razvijanja vestina medijske pismenosti kod dece.
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