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Основні теми вебінару 

• Особиста сторінка медійника 

• Власний профіль і сторінка ЗМІ 

• Як і коли це робити 



Чи може журналіст 
без особистого 
бренду стати 

авторитетним? 



А що таке особистий 
бренд? 
• Маркетинговий інструмент 

• Стійка асоціація між Вами і діяльністю 

• Те, що про Вас говорять, коли виходите 



“Особистий бренд” –  
це про те, ким ви є,  
а не про те, ким Ви 
хочете здаватися 



Використовуємо те, що є 

• Ви і колеги все одно щось постите 

• Люди все одно в онлайні 

• Чому б не зустрітися ДОЦІЛЬНО? 



“Після” - 
згадають тих, 
хто не забув нас 
“під час” 



Особистий профіль 
• Реальне портретне фото 

• Заповнений інформаційний блок 

• Друзі: рівень і відповідність ЦА 

• Частка професійного контенту 



Як зробити свою 
сторінку обличчям 

видання? 







Заповнений блок інфо  
про себе 



Заповнений блок інфо  
про себе 



Розкажіть про себе у 5 фото 



Просто розмістив фото  
у вишиванці… 



…і газету згадали  
на сайті конкурентів 



Про що Ви? 
 
Для кого Ви? 



Щоб зрозуміли з першого разу 



Чи достатньо 
звичайного 

перепосту текстів? 
Які ще методи 

просування довели 
ефективність? 



Люди люблять, коли їм 
полегшують життя 
• Дізнались? Поділіться 

• “Упакуйте” у список чи графіку 

• Довгий текст перекажіть людською мовою 



“Експерт” – це 
той, хто знає  
і ділиться 



6 способів періодично 
акцентувати експертність 
• Спогади про події, які підказує сам ФБ 

• Summari прочитаного (“5 моїх інсайтів…”) 

• Добірки матеріалів (“Почитайте на карантині”) 

• Рерайт раніше написаного 

• Доречно “вбудовані” меседжі 

• Ділити один інфопривід на декілька 



Чого не варто робити 
у профілі? 



8 “стопів” для особистого 
профілю 
• Маніпулювати читачем (надемоційні 

заголовки, інфо з неперевірених джерел) 

• Використовувати сторінку як записник 

• Транслювати всі думки підряд 



8 “стопів” для особистого 
профілю 
• Зловживати репостами 

• Писати лише про те, на що не впливаєш 

• Транслювати проблеми, а не рішення 

• Писати лише про себе 

• Не враховувати портрет підписників 



Де межа між 
особистими 
дописами  

та робочими? 



“Щирість  
без зайвої 
відвертості” 



В який час краще 
постити і де його 

знаходити? 



Тайм-менеджмент  
у соцмережах 

• Визначте власний “прайм-тайм” 

• Не “прив’язуйтесь” до часу виходу ЗМІ 

• Для скролінгу стрічки – 15 хвилин 

• Спочатку писати, потім читати 

 



Як діяти, якщо 
матеріал актуальний, 

а аудиторія  
реагує мало? 



Способі збільшити 
активність 
• Прямий заклик до дії (в т.ч. на початку) 

• Відкриті питання 

• Прості варіанти відповідей 

• Показати, що інтерактив – можливий 

• Відповідати на коментарі 

• Проста правдива підводка з емоціями 

 



Використовуємо 
“соціальні докази” 
• Доречно позначаємо людей та організації 

• Використовуємо групові фото 

• Просимо написати відгук і позначити нас 

• Скрінимо (не репостимо) відгуки з власним 

коментарем 

• Дякуємо 

 



Використовуємо групові фото  
і ведемо на сторінку ЗМІ 



Використовуємо групові фото  
і утримуємо на власній сторінці 



Фото в месенджер і просимо 
про відгук 



Фото в месенджер і просимо 
про відгук 



Де взяти такі фото 
під час карантину, 

коли масові заходи 
не проводяться? 



В архіві.  
А ще можна просити 
ділитися. 
І однозначно варто – 
дякувати всім і за все, 
зараз для цього 
слушний час 



Дякувати – завжди доречно 



Як просувати 
видання в умовах 

карантину? 



Давати 
якнайбільше 
цінності  
й постійно бути  
на зв’язку 



Що краще постити: 
дублювати матеріал 

чи тільки робити 
анонси? 



І дублювати,  
і анонсувати,  
а найголовніше – 
тестувати різні формати  
і виготовляти 
самодостатній контент 
для соцмереж (social first) 



Чи має бути 
спільний план 

просування для всіх 
журналістів 

редакції? 



День народження газети як 
інфопривід і “перекличка” 
 

 



День народження газети як 
інфопривід і “перекличка” 
 

 



День народження газети як 
інфопривід і “перекличка” 
 

 



День народження газети як 
інфопривід і “перекличка” 
 

 



Тепер перечитуємо вітання 

 

 



Далі перечитуємо вітання 

 

 



Номер анонсує редакторка 

 

 



Номер анонсує рекламістка 

 

 



Спільний план просування 
• Якщо він полегшить організацію роботи – чому ні? 

 

• Якщо домовитесь у колективі – чому ні? 

 

• Але найголовніше – має бути те, що вас об’єднує,  

     а просування свого медіа – саме такий предмет 

спільного інтересу 

 



Дякую за увагу! 
Більше про ефективну комунікацію в 

соцмережах – у моїй книжці “Дієслово” 
 
Facebook.com/golubev2305 
 
vg2001@ukr.net 
 




