Clan 13.-Podizanje svesti

1) Strane se obavezuju da, redovno i na svim nivoima, propagiraju, odnosno
sprovode kampanje ili programe podizanja svesti u javnosti o razli¢itim
manifestacijama svih vidova nasilja obuhvacenih Konvencijom, njihovim
posledicama po decu i potrebe da se takvo nasilje spreci u saradnji sa:
drzavnim institucijama za ljudska prava i telima za ravnopravnost, civilnim
drustvom i nevladinim organizacijama, posebno Zenskim, kad god je to
potrebno, a sve s ciljem podizanja svesti i razumevanja Sire javnosti.

2) Strane obezbeduju Sirenje informacija u opstoj javnosti o raspolozivim
merama za sprecavanje dela nasilja obuhvacenih Konvencijom.

Savet Evrope je vodeca organizacija za ljudska prava na
kontinentu. Ona obuhvata 47 zemalja-¢lanica, od kojih
su njih 28 ¢lanice Evropske unije. Sve zemlje-clanice
Saveta Evrope pristupile su Evropskoj konvenciji za
zastitu ljudskih prava, ugovoru koji ima za cilj zastitu
ljudskih prava, demokratije i vladavine prava. Evropski
sud za ljudska prava nadzire sprovodenje Konvencije u
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Uvod

odizanje svesti o razli¢itim oblicima nasilja nad Zenama i nasilja u

porodici predstavlja vazan element u sprecavanju nasilja nad Zenama

zato $to je pojacana svest prvi korak u menjanju stavova i ustaljenog
ponasanja koje odobrava razli¢ite oblike nasilja nad Zenama. U tom cilju,
Konvencija Saveta Evrope o sprecavanju i borbi protiv nasilja nad Zenama i
nasilia u porodici' (u daljem tekstu: Istambulska konvencija) nalaze
drzavama potpisnicama da pokrecu obimne inicijative za podizanje svesti
u sklopu niza mera koje su usmerene ka sprec¢avanju nasilja nad Zenama
(¢lan 13). Svrha ovog rada jeste da se pruzi Siri osnov i okosnica za
spreCavanje nasilja kroz podizanje svesti i da se subjektima politickog
odlucivanja i onima koji se u praksi sre¢u s tim problemom ponude
prakti¢ni saveti kako da koncipiraju i vrednuju kampanje za podizanje
svesti o razli¢itim oblicima nasilja nad Zenama i nasilja u porodici. Kratki
opisi kampanja za podizanje svesti koje su ranije ve¢ sprovedene u
zemljama ¢lanicama Saveta Evrope sluze kao sredstvo za inspiraciju i sve je
to zaokruzeno kontrolnim spiskom za sprovodenje kampanja za podizanje
svesti.

T Savet Evrope (2011), Konvencija Saveta Evrope o sprecavanju i borbi protiv nasilja nad zenama i
nasilia u porodici, Eksplanatorni izvestaj, izdao Savet Evrope, Strazbur, dostupan na adresi
www.coe.int/t/dghl/standardsetting/equality/03themes/violence-against-
women/Exp_memo_Conv_VAW_en.pdf.
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Oblast primene c¢lana 13.

oblicima nasilja kojima su zene podvrgnute i o tome zbog ¢ega je tu

re¢ o rodno zasnovanom nasilju. Cilj tog ¢lana, takode, jeste da se

obezbedi da svi ¢lanovi drustva bolje shvate nasilje u porodici u svim
njegovim manifestacijama. To znaci da se moraju preduzeti mere kako bi
se spoznalo da postoje oblici nasilja nad zenama, kao $to je nasilje u
porodici (psiholosko, fizicko i seksualno nasilje), proganjanje, seksualno
nasilje (ukljucujudi silovanje), prisilni brakovi, genitalno sakadenje Zena,
prinudna sterilizacija, prinudni abortus i seksualno uznemiravanje, te da se
sugeriSe Sta je to Sto pojedinci mogu da ucine kako bi sprecili da se takve
stvari dogadaju ili kako bi pomogli Zenama i devojkama koje su ugrozene.
To takode znaci da treba srusiti sve tabue u vezi s nasiljem u porodici, da
treba shvatiti da nasilje u porodici nije privatna stvar i da ono pogada
porodice koje pripadaju svim drustvenim slojevima. Rodna priroda nasilja
u porodici u kontekstu nasilja muskaraca nad Zenama u kontekstu nasilja
koje se dogada medu intimnim partnerima mora biti posebno osvetljeno u
onoj meri u kojoj to nasilje utice na decu. Buduéi da svaka drzava
potpisnica moze sama da odluci da li ¢e primeniti Konvenciju na sve Zrtve
nasilja u porodici (zlostavljanje dece, zlostavljanje starijih, muskarci kao
Zrtve u nasilju koje izbija u intimnim partnerskim odnosima), onda svaka
drzava potpisnica sama odlucuje i kakve ce aktivnosti preduzeti na
podizanju svesti o tim oblicima nasilja.

Svrha ¢lana 13. jeste da se podigne nivo svesti Sire javnosti o razli¢itim

Clan 13. - Podizanje svesti

1) Strane se obavezuju da, redovno i na svim nivoima, propagiraju,
odnosno sprovode kampanje ili programe podizanja svesti u javnosti o
razli¢itim manifestacijama svih vidova nasilja obuhvacenih Konvencijom,
njihovim posledicama po decu i potrebe da se takvo nasilje spreci u
saradnji sa: drzavnim institucijama za ljudska prava i telima za
ravnopravnost, civilnim drustvom i nevladinim organizacijama, posebno
Zzenskim, kad god je to potrebno, a sve s ciljem podizanja svesti i
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razumevanja Sire javnosti.

2) Strane obezbeduju Sirenje informacija u opstoj javnosti o raspolozivim
merama za sprecavanje dela nasilja obuhvacenih Konvencijom.

U Eksplanatornom izvestaju o Istambulskoj konvenciji objasnjava se
priroda obaveza po osnovu njenog ¢lana 13. Izmedu ostalog, rec¢ je o
slede¢im klju¢nim obavezama u odnosu na inicijative za podizanje svesti
koje treba:

» da budu pokretane redovno, uz spoznaju da to mora biti stalni i
dugorocni proces, a ne jednokratna mera;

» da budu koncipirane tako da pomognu svim ¢lanovima drustva da
prepoznaju nasilje nad Zenama, da mu se usprotive i da podrze zrtve
tog nasilja;

» da pitanju pristupe na rodno osetljiv nacin i tako sto ¢e obuhvatiti
informacije o ravnopravnosti izmedu Zena i muskaraca,
nestereotipnim rodnim ulogama i nenasilnom resavanju sporova;

» da naglase Stetne (direktne i indirektne) posledice nasilja po decu;

» da saraduju sa civilnim drustvom i drugim partnerima koji imaju
relevantno iskustvo (posebno je tu re¢ o Zenskim nevladinim
organizacijama koje su specijalizovane za borbu protiv nasilja nad
Zenama).

Clan 13. u svom drugom stavu pored toga zahteva od drzava potpisnica da
obezbede da Sira javnost bude obavestena o raspolozivim merama za
sprecavanje akata nasilja. U Eksplanatornom izvestaju objasnjava se da to
znaci masovnu distribuciju letaka, postera ili onlajn informacija o uslugama
koje nudi policija, o telefonskim linijjama za pomo¢, o sklonistima ili o svim
drugim nacionalnim, regionalnim ili lokalnim sluzbama koje nude pomoc i
podrsku zrtvama nasilja.

Obaveza da se podize svest o svim oblicima nasilja nad Zenama i nasilja u
porodici predstavlja deo Sirokog spektra obaveza u oblasti sprecavanja
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koje su sadrzane u Trecem poglavlju Konvencije.? Stoga se ona mora
razmatrati u tesnoj vezi sa ostalim odredbama kojima se utvrduje izvestan
broj opstih obaveza u pogledu osporavanja stereotipa i predrasuda,
uklju¢ivanja muskaraca i mladi¢a i osnaZivanja Zena (¢lan 12),
promovisanja rodne ravnopravnosti i nestereotipnih rodnih uloga u
obrazovanju (¢lan 14), obuke stru¢njaka (¢lan 15), rada s pociniocima
nasilja (¢lan 16) i uklju¢ivanja medija i privatnog sektora u preventivne
napore (¢lan 17).

Preventivne mere su neizostavan sastavni deo Konvencije koji se
dopunjuje detaljno utvrdenim obavezama u pogledu zastite i podrske
Zrtvama, obezbedivanja delotvorne istrage i gonjenja u slu¢ajevima nasilja
nad zenama, kao i u pogledu mera koje valja preduzeti da se sve te
obaveze prevedu u ravan sveobuhvatne i koordinisane sektorske politike
koja se sprovodi kroz delotvornu saradnju svih relevantnih aktera (¢lan 7).
Osim toga, ¢lan 11. nalaze da se uloze napori da se /redovno/ prikupljaju
podaci i podrze istrazivanja o raznim oblicima nasilja nad zenama kako bi
se buduce sektorske politike i mere mogle temeljiti na solidnoj bazi znanja.

Upravo u tom Sirem kontekstu mora se sagledati obaveza da se podize
svest i informisanost javnosti o postoje¢im sluzbama i uslugama. To moze
biti samo deli¢ slagalice u naporima da se spreci nasilje nad Zenama i tesno
je povezano sa ostalim preventivhim merama koje se moraju preduzeti u
sklopu sveobuhvatnog paketa politickih mera zasnovanog na dokazima
koji su utvrdeni putem istraZivanja i na osnovu prikupljenih podataka.

2 U ediciji o primeni Istambulske konvencije objavljeno je vise radova o obavezama u oblasti
prevencije, koje su sve utvrdene u Tre¢em poglavlju Konvencije. Narocito vidi: Hester M. i and
Lilley S.J. (2014), Preventing violence against women: Article 12 of the Istanbul Convention,
(,Prevencija nasilja nad zenama: ¢lan 12. Istambulske konvencije”), izdanje Saveta Evrope,
Strazbur.
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Uloga podizanja svesti u
prevenciji

promeniti stavove i ponasanje kako Zena, tako i muskaraca kako bi se

sprecilo nasilje nad Zenama jer na to ponasanje ¢esto uti¢u predrasude,
rodni stereotipi i rodno utemeljeni obicaji ili tradicija (¢lan 12). Dovodenje
u pitanje upornih mitova i nerazumevanja kada je re¢ o nasilju nad zenama
i hvatanje u kostac s rigidnim predstavama o muzevnosti i Zenstvenosti u
tom kontekstu spadaju u klju¢ne mere.

Istambulska konvencija jasno stavlja do znanja da je neophodno

Da bi se sprecilo nasilje nad Zenama i nasilje u porodici, oni koji planiraju
intervencije u pogledu podizanja svesti treba da shvate zbog cega se
nasilje uopste dogada. Istambulska konvencija integride shvatanje nasilja
nad Zenama koje je razradio Komitet UN za ukidanje diskriminacije Zena
(CEDAW), posebno kroz svoju Opstu preporuku br. 19 (1992) i na nasilje
nad Zenama gleda kao na nesto $to vodi koren iz rodne neravnopravnosti.
U Preambuli Istambulske konvencije ,prepoznaje se da je nasilje nad
Zenama manifestacija istorijski nejednakih odnosa modi izmedu Zena i
muskaraca, koji su doveli do dominacije i diskriminacije nad Zzenama od
strane muskaraca”. Vazno je da je takvo razumevanje nasilja nad zenama
utemeljeno u predstavi o tome da nasilje predstavlja drustvenu pojavu.
Ono nastaje, reprodukuje se i odrzava u drustvu kroz drustvene norme i
praksu. Ljudi koji primenjuju nasilje nisu ,prirodno” nasilni, $to znaci da oni
mogu da promene svoje ponasanje. To znaci da se nasilje nad Zenama
moze spreciti u korenu ako se oni koji planiraju intervencije pozabave
nizom cinilaca koji mogu posluziti kao okida¢ za nasilje ili koji ga mogu
omoguditi. Citav niz disciplina razradilo je sopstveno objanjenje nasilja
nad Zenom i tako su nastale bioloska, psiholoska, psihoanaliticka,
sociologka, polititka i ekonomska teorija, pored ostalih. Siroko prihvaceni
.€koloski model” za razumevanje nasilja nad zenama povezao je razlicite
konceptualizacije nasilja nad Zenama i mnostvo dinilaca za koje su
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istrazivac¢i utvrdili da se na osnovu njih moze predvideti zlostavljanje.® Ti
¢inioci su grupisani na slede¢im nivoima: na nivou drustvenog poretka
(makro nivo), drustvenih normi i praksa koje ureduju svakodnevni zivot
(mezo nivo), svakodnevne interakcije u neposrednom okruzenju (mikro
nivo) i na novou pojedina¢nih Zivota i individualne Zivotne istorije
(ontogeni faktor/nivo). Hageman-White et al (2010) to su razradili u
interaktivni model da bi ilustrovali kako se razliciti faktori rizika presecaju
na razli¢itim nivoima i tako formiraju razlicite puteve koji vode ka rodno
zasnovanom nasilju nad zenama.* Taj interaktivni model pruza koristan
okvir za razvoj strategija za prevenciju zato $to naglasava upravo one
kontekste koji su podsticajni za vrienje nasilja nad Zenama i koji s tih
razloga moraju biti uklonjeni da bi se delotvorno sprecilo nasilje nad
zenama.” U idealnim uslovima, mere za podizanje svesti ¢e doprineti
eliminisanju svih tih razli¢itih puteva i konteksta na svim nivoima kako bi se
delotvorno sprecilo rodno zasnovano nasilje. Ipak, vazno je da budemo
sasvim jasni — i realni - kada je re¢ o ulozi koju podizanje svesti moze - i ne
moze - imati u kontekstu prevencije.

3 Heise L. L. (1998), “Violence against women: an integrated, ecological framework”, Violence
Against Women 1998 tom 4, br. 3, str. 262-290.

4Hagemann-White C. et al. (2010), Factors at play in the perpetration of violence against women,
violence against children and sexual orientation violence - A multi-level interactive model (deo
studije izvodljivosti namenjene proceni mogucnosti, Sansi i potreba za standardizovanje
nacionalnog zakonodavstva o rodno zasnovanom nasilju i nasilju nad decom za Evropsku
komisiju), lzdavacki biro Evropske unije, Luksemburg, dostupno na adresi:
http://ec.europa.eu/justice/funding/daphne3/multi-
level_interactive_model/understanding_perpetration_start_uinix.html. Vidi, takode: Cerise S.
(2011), “A diferent world is possible: a call for long-term and targeted action to prevent
violence against women and girls”, Koalicija za ukidanje nasilja nad Zenama (End Violence
Against Women - EVAW) Coalition, London, str. 18-19, dostupno na adresi:
www.endviolenceagainstwomen.org.uk/data/fles/resources/19/a_diferent_world_is_possible
_report_email_version.pdf

5 Detaljniju analizu predlozenog teorijskog okvira za koncipiranje mera za sprecavanje nasilja
nad Zenama vidi u: Hester M. i Lilley S.J. (2014), Preventing violence against women: Article 12 of
the Istanbul Convention, (Sprecavanje nasilja nad zenama: ¢lan 12. Istambulske konvencije),
Savet Evrope, Strazbur.
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Sta znamo o podizanju svesti i prevenciji

Kada razmatramo specificnu ulogu podizanja svesti u sklopu prevencije,
vazno je da sagledamo i utvrdimo razliku izmedu promena svesti i
povecanog znanja, s jedne strane, i promena u stavovima i ponasanju, s
druge strane. Pojacana svest prethodi promenama u stavovima i
ponasanju i ona moze doprineti stvaranju podsticajnog okruzenja za
promenu sektorske politike i njeno sprovodenje. Medutim, ne moze se
pretpostaviti da ¢e visi nivo svesti i znanja sam po sebi dovesti do promene
stava prema nasilju nad Zenama. Pre bi se moglo redi da je za promenu
stava, u cilju kona¢ne promene ponasanja, potrebno dalje preduzimanje
obrazovnih mera i dublje, dugoro¢no angazovanje. Inicijative za podizanje
svesti stoga treba shvatiti kao vazan element ¢itavog niza sveobuhvatnih
mera kojima je cilj poboljsanje kapaciteta za davanje odgovora na nasilje
nad zenama i za prevenciju i spreCavanje nasilja nad zenama.

Takode treba konstatovati da sada malo znamo o medusobnoj sprezi i
uticaju izmedu prevencije i podizanja svesti, kao $to malo znamo i o tome
kako te intervencije doprinose ukidanju puteva izvrienja nasilja nad
Zzenama. Kada vlade, kako to nalaze Istambulska konvencija, povecaju
podrsku daljim istraZivanjima i evaluaciji, moci ¢e se u oblasti prevencije
preduzimati vie intervencija zasnovanih na dokazima, ukljucujuéi one
intervencije koje se odnose na podizanje svesti.

Od 2005. godine Savet Evrope je pratio u kojim razmerama 47 zemalja
¢lanica sprovodi mere utvrdene u Preporuci Rec(2002)5 Komiteta ministara
zemljama ¢lanicama Saveta Evrope o zaditi Zena od nasilja. U tim
izvestajima su sadrzane klju¢ne informacije o nivou odgovora drzave na
nasilie nad Zenama, kroz zakonodavstvo, sektorsku politiku, usluge,
prikupljanje podataka i sprovodenje preventivnih mera, uklju¢ujuc¢i mere
za podizanje svesti. Medutim, u lzvestaju o najnovijoj rundi pracenja
priznaje se da je ,isuvise tesko meriti podizanje svesti, a znatno je lakse
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utvrditi pokazatelj na osnovu kojeg se to moZze proceniti u komparativhom
smislu tokom odredenog vremena”.®

Definicije

Postoje mnogobrojna tumacenja i definicije inicijativa za podizanje svesti.
One se kre¢u u rasponu od vrlo uskih do 3irih definicija, uz pozivanje na
javne informacije ili inicijative za komunikaciju o oblicima nasilja nad
Zenama i preovladujuc¢im vidovima tog nasilja, i usluga pruzanja pomodi i
podrike i pravnih lekova. Te definicije mogu obuhvatiti i pojam jacanja
svesti vaspitaca i profesionalnih stru¢njaka koji se bave pitanjem nasilja
nad zenama, kao i medijskih profesionalaca i onih koji kreiraju sektorsku
politiku. Inicijative za podizanje svesti mogu biti veoma razlicite kada je re¢
o vrsti mera i drustvenim akterima koji im doprinose, i mogu se odvijati u
¢itavom nizu razli¢itih okruzenja, zavisno od sadrzaja i od ciljne publike.
Stoga je vazno da se uzme u obzir da mere koje treba preduzeti po osnovu
¢lana 13. ne mogu uvek lako da se razlu¢e od mera na koje pozivaju drugi
¢lanovi Istambulske konvencije, kao $to su mere koje se odnose na
osnazivanje Zena, Skolsko obrazovanje i obuku profesionalnih stru¢njaka,
kao i sve ono $to se odnosi na klju¢nu ulogu koju mogu igrati mediji i
privatni sektor.

6 Savet Evrope (2014), ,Analiticka studija o rezultatima cetvrte runde pracenja primene
Preporuke Rec(2002)5 o zastiti zena od nasilja u zemljama ¢lanicama Saveta Evrope”, Savet
Evrope, Strazbur, str.

35. U novije vreme, pored svih ostalih izvestaja o pracenju, objavljeni su i dostupni na
namenskom veb-sajtu Saveta Evrope: www.coe.int/t/dghl/standardsetting/convention-
violence/documentation_studies_publications_en.asp.
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Planiranje i sprovodenje
kampanja ili programa za
podizanje svesti

Kako zapoceti

planirane kao dugoroc¢ne i stalno podrZzavane mere (a ne kao

jednokratne ili kratkoro¢ne mere) i treba da predstavljaju integralni
deo paketa sveobuhvatnih i koordinisanih sektorskih politika, kao 3to je
visegodisnji nacionalni akcioni plan ili strategija borbe protiv nasilja nad
zenama. Tako se, na primer, francuska vlada opredelila za takav pristup
kada je donela Cetiri uzastopna trogodiSnja akciona plana za borbu protiv
nasilja nad Zenama (2005-2007; 2008-2010; 2011-2013; i ovaj sadasnji,
2014-2016), a svaki od tih planova sadrzi strategiju za neprestano
odrzavanje komunikacije i preduzimanje mera za podizanje svesti.

Da bi bile delotvorne, inicijative za podizanje svesti treba da budu
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Francuska

m Vladine kampanje za podizanje svesti za nasilje nad zenama (2001. i
godisnje za period 2006-2014)
www.stop-violences-femmes.gouv.fr

Francuska vlada je 2002. godine sprovela veliko istrazivanje o nasilju nad
zenama (ENVEFF), a potom je vodila kampanju za podizanje svesti
(,Prekinimo cutanje” /Break the Silence/ 2011) na temelju zakljucaka tog
istrazivanja.” Od sredine prve decenije 21. veka Francuska vlada sprovodi
trogodisnje akcione planove za borbu protiv nasilja nad zenama i ti planovi
obuhvataju godisnje komunikacione kampanje ¢iji je cilj podizanje svesti.
Te kampanje koriste stampana i video saopstenja u glavnim medijima,?
kao i letke, postere i brosure. Pocetak svake godisnje kampanje obi¢no se
planira tako da se podudari s Medunarodnim danom ukidanja nasilja nad
Zenama, 25. novembra.

Pomenuti veb-sajt prati kampanje i sadrzi informacije o razli¢itim oblicima
nasilja nad Zzenama (seksualno nasilje, seksualno uznemiravanje,
partnersko nasilje, prinudni brak, sakacenje Zenskih genitalija), broj
telefonske linije za pruzanje pomodi, informacije o zastiti koju nudi
francusko unutrasnje pravo i informacije namenjene zenama kojima je
potrebna pomo¢, kao i informacije o stru¢njacima koji rade sa zrtvama. Na
tom sajtu se takode mogu naci informacije o nevladinim organizacijama s
kojima se moze stupiti u kontakt da bi se dobila pomoc¢.

U 2011. godini glavni cilj mera za podizanje svesti bio je da se javnost
obavesti da postoji telefonska linija za pruzanje pomodi i da se Zrtve
ohrabre da zatraze pomo¢. Kampanja je vodena u partnerstvu sa
specijalizovanim NVO (tu se posebno istakla mreza FNSF, koja je od 2010.

7 OEBS (2009), Bringing security home: combating violence against women in the OSCE region. A
compilation of good practices, OSCE, str. 39-40, dostupno na adresi:
www.osce.org/gender/37438.

8 Video-materijal svih tih kampanja dostupan je na sledecoj adresi: www.stop-violences-
femmes.gouv.fr
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do 2012. vodila tu telefonsku liniju), a preduzete su mere da se spremno
prihvati ocekivani povecan broj poziva na telefonski broj za pomo¢.°
Godine 2012. Vlada se u kampanji za podizanje svesti prvenstveno
usredsredila na seksualno uznemiravanje i tome je bio posvecen
odgovarajuci veb-sajt.'® Kampanja koja je zapocela 2013. ohrabruje Zene
da traze pomoc¢ i koriste nacionalnu telefonsku liniju za pomo¢ — 3919 - ¢iji
je obuhvat prosiren 2014. godine. Sadasnji, cetvrti akcioni plan za
sprecavanje i borbu protiv nasilja nad Zenama (2014-2016) obezbeduje
kontinuitet tih mera za podizanje svesti."

Razvoj strategije za podizanje svesti o nasilju nad Zenama podrazumeva i
namensko opredeljivanje odgovarajuc¢ih finansijskih sredstava. Budzet
programa ili kampanje za podizanje svesti treba da bude realan s obzirom
na postavljene ciljeve. U okruzenjima u kojima su javni resursi ograniceni,
mozda ¢e biti potrebno da se za sprovodenje kampanja potraze dodatna
sredstva (npr. od meduvladinih tela) ili doprinosi u naturi (kao 3to je
besplatan prostor za ogladavanje, besplatne usluge planiranja i
osmisljavanja kampanja - kreativne usluge ili usluge sprovodenja
istraZivanja javnog mnjenja - ili podrska akademskih institucija za pracenje
i vrednovanje).

Za planiranje inicijativa namenjenih podizanju svesti potrebno je stru¢no
znanje u oblasti komunikacija i temeljno poznavanje samog pitanja o
kome je rec¢. Da bi razvile inicijative za podizanje svesti o nasilju nad
Zenama, vlade ne treba da angaZuju ne samo stru¢njake za komunikacije
ve¢ podjednako i civilno drustvo i druge partnere koji imaju relevantno
iskustvo u tome. To posebno vazi za Zenske NVO koje su specijalizovane za
ukidanje nasilja nad Zenama jer one imaju potrebnu stru¢nost, a mnoge
medu njima poseduju i davnasnje iskustvo u podizanju nivoa svesti o tom
pitanju. Vlade takode mogu razmotriti mogucénost da za inicijative za

9 Vise o tome vidi na adresi: www.stop-violences-femmes.gouv.fr/IMG/pdf/dossierpresse.pdf
10 Vidi: www.stop-harcelement-sexuel.gouv.fr/.
" Vidi http://stop-violences-femmes.gouv.fr/IMG/pdf/Plan-de-lutte-contre-les-violences.pdf.
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podizanje svesti svesti o nasilju nad Zenama ovlaste organizacije civilnog
drustva koje imaju veliku stru¢nost u oblasti nasilja nad zenama. Tako se,
na primer, Nemacka vlada opredelila za taj pristup i podrzala je kampanje
za podizanje svesti koje su planirale i kojima upravljaju organizacije
civilnog drustva.'

Stvaranje okvira koji omogucuje da se uklju¢i vise partnera, Sto
podrazumeva i partnere iz korporativnog i medijskog sektora, moze imati
veoma snazan efekat. Visegodisnja inicijativa u Turskoj, gde je stvorena
sinergija izmedu Vlade, Ujedinjenih nacija, nevladinih organizacija i aktera
u privatnom sektoru, kao i razli¢itih kampanja, pravi je primer potencijala
za znatno veci domasaj kroz fleksibilnu izgradnju saveznistava s velikim
brojem razli¢itih aktera.'

Turska

m Kampanja ,Stop nasilju nad zenama” u Turskoj (koju je sprovodila
Generalna uprava Turske vlade za polozZaj Zena, KSGM, 2004-2008).

Visok nivo zanimanja javnosti za rezultate studije o takozvanim ,ubistvima
radi ocuvanja casti” postao je 2004. godine polaziste za stalne aktivnosti na
podizanje svesti o nasilju nad Zenama u Turskoj. Generalna uprava za
polozaj zena (KSGM) Turske vlade je uz tehnicku podrsku Fonda za
stanovnistvo Ujedinjenih nacija (UNFPA) kreirala informativnu kampanju i
kampanju zalaganja koja je prvenstveno bila planirana na rok od godinu
dana. Kampanja je prvenstveno bila namenjena muskarcima i
podrazumevala je partnerstvo s privatnim sektorom i lokalnim vlastima,
kao i s poznatim li¢cnostima, predstavnicima Turskog fudbalskog saveza,
Turskog saveza novinara, visim Vladinim zvani¢nicima i verskim vodama.

12 Vidi
www.coe.int/t/dg2/equality/domesticviolencecampaign/countryinformationpages/germany/
NationalReport_en.asp - cf. “4.) Current campaigns supported by the Federal Government”.

3 Za detalie o kampanjama i opis procesa angazovanja,  vidi
www.coe.int/t/dg2/equality/domesticviolencecampaign/countryinformationpages/turkey/
and UNFPA (2007), Programming to address violence against women. 10 case studies, United
Nations Population Fund, New York, p. 57 f., available at
www.unfpa.org/public/global/pid/386.
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Dodatna kampanja za podizanje svesti o nasilju u porodici koju je
pokrenula privatna medijska kuéa ,Hurijet” (Hdrriyet), inace izdavac
najtiraznijeg dnevnog lista u Turskoj, omogucila je da se stvori vazna
sinergija i da domasaj i aktivnosti bude znatno vedi i konstantniji.
Partnerstvo s jednom velikom medijskom ku¢om pruzilo je retku priliku da
se novinari i drugi obucavaju u praksi kako treba izvestavati o slucajevima
nasilja nad Zenama. To je takode pomoglo da se pojaca izvestavanje o tom
pitanju u listu ,Hurijet” i na kraju je rezultiralo uvodenjem telefonske linije
za pomoc¢ u istambulskoj regiji, kao i stvaranjem platforme preko koje su
zenske NVO mogle da omoguce Zenama da se cuje njihov glas u ¢itavom
nizu razlicitih tela i foruma.

Aktivnosti u sklopu te kampanje bile su sprovodene uz tehnicke i politicke
mere, kao Sto je obuka profesionalaca zaposlenih u javhom sektoru,
pripadnika policije, verskih voda i novinara, a pokrenuto je i vise
istrazivanja kako bi se na osnovu rezultata tih istrazivanja mogle razvijati
nove sektorske politike (ukljucujuci Nacionalni akcioni plan za borbu protiv
nasilja u porodici, osnivanje novih sklonista za zene i uspostavljanje
telefonskih linija za pomoc), sto je sve omogucilo da se u javnosti stekne
podrska za sve te inicijative.™

Razvoj kampanija ili programa za podizanje svesti mora biti zasnovan na
jasno utvrdenim ciljevima, ocekivanim rezultatima i aktivnostima koje su
planirane radi ostvarenja tih rezultata (logi¢ki model). Ako se formulisu
neposredni i dugorocni ciljevi i jasno utvrdi ciji se nivo svesti podize i o
¢emu se podizZe nivo svesti, kao i zasto je odabrana upravo ta ciljna publika
i kako ¢e se do nje stici, to ¢e pomoci da se razjasni ocekivani doprinos Siroj
strategiji ukidanja nasilja nad Zenama. To ¢e takode obezbediti i okvir za
procenu delotvornosti same mere.

“ Za vise detalia o kampanjama i opis samog procesa angazovanja vidi
www.coe.int/t/dg2/equality/domesticviolencecampaign/countryinformationpages/turkey/ i
UNFPA (2007), op. cit.
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Ocekivanja u pogledu ishoda ili uticaja kampanije ili programa za
podizanje svesti treba da budu realna.’ Promene u stavovima i ponasanju
zahtevaju da se preduzmu dodatne mere, a kampanje ili programi za
podizanje svesti mogu pomoci da se ,razbije tiSina” i mogu doprineti
spoznaji da nasilje nad Zenama predstavlja javno pitanje kojim se moraju
baviti vlada i drustvo u celini. Pruzanje tac¢nih informacija o oblicima i
rasprostranjenosti nasilja, kao i o njegovom uticaju na decu, prvi je i
sustinski vazan korak koji moze pomodi da se rasprse mitovi i pojaca svest
0 onima koji su pogodeni nasiljem, kao i svest ,posmatraca sa strane” i koji
mogu dati odredene sugestije o tome kako treba intervenisati i
suprotstaviti se nasilju i stavovima koji to nasilje pre¢utno odobravaju.
Pojacana svest o postoje¢im pravnim i drugim lekovima i sluzbama
podrske moze pomodi da se ohrabre Zrtve da zatraZze podrsku i da se
ispravi situacija, kao $to moze pomodi i pociniocima da zatraze lecenje.

Projekat delotvorne inicijative za podizanje svesti o nasilju nad
Zenama mora biti utemeljen na dubokom poznavanju pitanja, ciljne grupe,
najboljih kanala za dosezanje te ciljne grupe i na najdelotvornijim
porukama. Na primer, podaci iz istrazivanja o svesti o tom pitanju u
odredenim segmentima stanovnistva mogu posluziti kao osnov za
planiranje mera za podizanje te svesti, ali i za procenu efikasnosti
preduzetih mera, ako je po zavrsetku kampanje mogucéno ponovo prikupiti
podatke o tome. U nekim slucajevima prvi korak u pripremi mere za
podizanje svesti o nasilju nad Zenama moze biti sprovodenje istrazivanja
kako bi se prikupili relevantni podaci. Podaci o razmerama i prirodi rodno
zasnovanog nasilja nad Zzenama koji su dostupni u celoj EU nakon $to su

5 Kada je re¢ o realistickim ocekivanjima kampanja zalaganja za borbu protiv nasilja nad
zenama (Sto takode daje relevantan uvid u kampanje za podizanje svesti o nasilju nad
Zzenama) vidi Centar virtuelnog znanja tela UN Women za ukidanje nasilja nad zenama i
devojkama (UN Women'’s

Virtual Knowledge Centre to End Violence against Women and Girls) na adresi
www.endvawnow.org/en/articles/1155-what-can-one-expect-from-a-campaign-to-end-
vaw.html. Svetska zdravstvena organizacija takode upozorava da je ,teSko meriti relaciju
izmedu potencijalnih promena u nivou nasilja i medijskih intervencija”, ali u isto vreme
naglasava kako istraZivanja sugerisu da je razumevanje ponasanja publike kojoj su te
intervencije namenjene i angazovanje njenih pripadnika u pripremanju takve medijske
intervencije klju¢no za uspeh same te intervencije. Vidi SZO (WHO) (2009), “Violence
prevention: the evidence. Promoting gender equality to prevent violence against women
(Series of briefings on violence prevention), Svetska zdravstvena organizacija, dostupno na
adresi: http://whglibdoc.who.int/publications/2009/9789241597883_eng.pdf.
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objavleni nalazi ankete o nasilju nad Zzenama koju je 2014.' godine
sprovela Agencija za osnovna prava mogu posluziti kao koristan ¢injenicni
osnov za inicijative na planu podizanja svesti o nasilju nad Zenama u 28
zemalja ¢lanica Saveta Evrope koje su i ¢lanice EU. Isto tako, u Specijalnom
izvestaju Evrobarometra o nasilju u porodici nad Zenama (2010)'” navedeni
su rezultati istrazivanja u celoj Evropskoj uniji o svesti javnosti i misljenjima
o nasilju u porodici i bududi da je to istraZivanje sprovedeno kao nastavak
slicnog istrazivanja organizovanog deceniju ranije,'® ono sadrzi dragocene
informacije o promenama svesti i stavova prema tom obliku nasilja.

Uprkos ucenju kroz praksu koje traje ve¢ nekoliko decenija, mere za
podizanje svesti o nasilju nad Zenama u Evropi retko se procenjuju, kao $to
se retko sistematski vrednuje njihov ishod i uticaj.’ Opsti nedostatak
(uporedivih) podataka i istrazivanja o nasilju nad Zenama u tom kontekstu
predstavlja prepreku koju nastoji da prevazide Istambulska konvencija
svojim ¢lanom 11, koji se odnosi na prikupljanje podataka i istrazivanje.
Medutim, treba naglasiti da merenje uticaja inicijativa ili kampanja za
podizanje svesti o nasilju nad zenama (u smislu njihovog doprinosa
prevenciji) u celini gledano predstavlja izazov zbog toga Sto su Cinioci koji
doprinose nasilju nad Zenama i njegovom ukidanju visestruki i slozeni.?

6 Evropska agencija za osnovna prava (2014), Nasilje nad Zzenama: istrazivanje javnog mnjenja
u celoj EU. Glavni rezultati, Ured za publikacije Evropske unije, Luksemburg, dostupno na
adresi http://fra.europa.eu/en/publication/2014/vaw-survey-main-results.

7" Generalni direktorat za komunikacije Evropske komisije (2010), Eurobarometer 73.2:
Domestic violence against women, TNS Opinion & Social, Brisel. Dostupno na adresi:
http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs_344_en.pdf.

8 Generalni direktorat X Evropske komisije za informacije, komunikacije, kulturu i audio-
vizuelne medije (1999), Eurobarometer 51.0: Europeans and their views on domestic violence
against women, Brisel. Dostupno na adresi: http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/
ebs/ebs_127_en.pdf.

9 Evropska komisija (2012), Razmena dobre prakse o rodnoj ravnopravnosti: Aktivnosti na
podizanju nivoa svesti radi borbe protiv nasilja nad Zenama i devojkama, sumarni izvestaj,
Evropska komisija (Pravosude), UK, str. 12-13, dostupno na adresi:
http://ec.europa.eu/justice/gender-
equality/fles/exchange_of_good_practice_uk/summary_report_uk_2012_en.pdf.

20 Vidi primere metodologija za procenu uticaja u kampanjama u publikaciji Centra virtuelnog
znanja tela UN Women za ukidanje nasilja nad Zenama i devojkama (2011), Campaigns to end
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Stoga je presudno vazno da se planiranju evalucionih okvira inicijativa za
podizanje svesti o nasilju nad Zenama posveti duzna paznja, $to obuhvata i
neophodno opredeljivanje resursa.

Izbor poruka i publike

Poruke za podizanje svesti o nasilju nad Zenama treba da se temelje na
jasnoj definiciji nasilja nad Zzenama i nasilja u porodici, uz razumevanje
ljudskih prava i pitanja roda, kako to nalaze Istambulska konvencija u
definicijama (¢lan 3). Te poruke treba da se bave ne samo posledicama ve¢
i osnovnim uzrocima, tj. korenom nasilia nad Zenama: rodnom
neravnopravnoscu i diskriminacijom, kao i normama i stereotipima koji
toleriSu i pre¢utno odobravaju nasilje nad zenama.

Clan 13. sadrzi obavezu da se podize svest i razumevanje javnosti o
razli¢itim manifestacijama svih vidova nasilja obuhvacéenih Konvencijom,
njihovim posledicama po decu i utvrduje da su drzave ¢lanice duzne da
sprovode programe podizanja svesti o svim tim aspektima. Sirom regiona
zemlje ¢lanice Saveta Evrope sprovodile su i sprovode Sirok spektar
razli¢itih inicijativa za podizanje svesti o nasilju nad Zenama i/ili su
obezbedile (finansijsku ili kakvu drugu) podrsku inicijativama za podizanje
svesti o nasiliju nad Zenama kojima su upravljale i upravljaju
specijalizovane nevladine organizacije. Vrsta nasilja nad Zenama koja je
naj¢es¢e na meti takvih mera - 3to obuhvata i dve opsteevropske

violence against women and girls, Zene UN, posebno Poglavlje 7.10: Assessing impact in
campaigns, dostupno na adresi: www.endvawnow.org/en/articles/1339-assessing-impact-
incampaigns.html?next=1340 kao i instrumente za vrednovanje inicijativa na planu masovnih
komunikacija u Poglavlju 7.9: Campaign evaluation, dostupno na adresi
www.endvawnow.org/en/articles/1336-special-tools-to-evaluate-mass-communication-
activities.html?next=1337; Poglavlje 1.5: What can one expect from a campaign on VAW?
dostupno na adresi: www.endvawnow.org/en/articles/1155-what-can-one-expect-from-a-
campaign-to-end-vaw.html; o slozenosti cinilaca koji dovode do nasilja nad Zenama, vidi
Hagemann-White, C. et al. (2010), op. cit.
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kampanje?' - jeste intimno partnersko nasilje ili nasilje u porodici. U
zemljama u kojima se inicijative za podizanje svesti o nasilju nad zenama
bave ili koje su se bavile samo nekim aspektima i oblicima nasilja nad
Zenama, najpreci je posao da se aspektima koji dosad nisu bili obuhvaceni
$to pre posveti paznja u sklopu dugorocnije strategije koja ¢e obezbediti
da se tokom vremena sve vrste nasilja nadu na meti takvih kampanja,
ukljucujudi i nasilje nad posebno ranjivim ili marginalizovanim Zzenama.

Pojam ,opste javnosti” zbirno oznacava razlicite grupe u drustvu do kojih
treba da dopru informacije o razmerama i oblicima nasilja nad Zenama, o
potrebi da se tom nasilju stane na put i o sredstvima i sluzbama koje su na
raspolaganju Zrtvama tog nasilja. Medutim, kada se planira neka mera
kojoj je cilj povecanje svesti o nasilju nad Zenama, vazno je obezbediti da
poruke budu koncipirane sasvim konkretno, namenski, tako da stignu
upravo do onih ljudi koji mogu i treba da ih cuju. Obaveza drzava
potpisnica Konvencije jeste da mere za poviSenje svesti svesti o nasilju nad
Zzenama koncipiraju tako da one delotvorno dosegnu sve pripadnike
javnosti (bez obzira na njihov uzrast, klasu, rod, etni¢ku pripadnost itd. i
bez obzira na to da li su Zrtve, pocinioci, profesionalci koji rade s bilo kojom
od tih kategorija, subjekti politickog odlucivanja, kreatori javnog mnjenja
itd.). IzvrSavanje te obaveze utvrdene Istambulskom konvencijom nalaze
da se primene razli¢ite mere, targetiraju konkretni delovi publike razli¢itim
porukama, koje su sve deo jedne 3ire, dugorocnije strategije za povisenje
svesti o nasilju nad Zenama, a koja obuhvata sve segmente stanovnistva.

Mnoge inicijative za podizanje svesti o nasilju nad Zenama koje su
pokrenuli vladini sektori ili civilno drustvo bavile su se — eksplicitno ili

21 Jednogodisnja Evropska kampanja protiv nasilja u porodici koju je Evropska unija
sprovodila 1999. godine i Kampanja borbe protiv nasilja nad zenama, ukljucujudi nasilje u
porodici, koju je Savet Evrope sprovodio od 2006. do 2008:
www.coe.int/t/dg2/equality/domesticviolencecampaign/.
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implicitno — Zenama kao (potencijalnim) zrtvama razli¢itih oblika nasilja.??
Poslednjih godina sve se vise priznaje da je podjednako vazno podizati
nivo svesti o nasilju nad Zenama muskaraca i mladi¢a - ne samo kao
(potencijalnih) pocinilaca vec¢ i kao pripadnika drustva koji imaju vaznu
ulogu u osporavanju seksizma i muskog nasilja nad Zenama medu svojim
vrsnjacima i kolegama.?®* Takode se sve jaCe priznaje koliko je vazno
obracati se mladim ljudima kako bi se osporilo zlostavljacko ponasanje u
tinejdzerskim odnosima i svi oni rodni stereotipi na kojima takvo
ponasanje pociva i koji takvo ponasanje pospesuju,?* i obracati se posebno
marginalizovanim grupama kroz primenu specificnih mera. Stoga je
prilikom izbora publike kojoj su namenjene mere za podizanje svesti
posebno vazno shvatiti da se onima koji dosad nisu bili obuhvaéeni
kampanjom mora posvetiti prioritetna paznja i da se ka njima mora
usmeriti kampanja u sklopu dugorocnije strategije koja ¢e obezbediti da
tokom vremena poruke budu upucene svim pripadnicima drustva.

Treba veoma pazljivo razmotriti koji ¢e jezik i koje slike biti odabrane u
naporima da se podigne svest o nasilju nad Zenama. Neke vrste poruka i
slika mogu samo osnaziti mitove, stereotipe i stavove koji se svode na
dodatno optuzivanje Zrtava, $to samo potvrduje i odrzava okruzenje
podsticajno za nasilje nad zenama. Eksplicitne slike nasilja i zlostavljanja
mogu privudi paznju svojom Sokantnoscu, ali je vazno unapred razmotriti
implikacije takvog pristupa. Isto tako, iako neposredna svedocenja Zrtava
mogu biti moc¢no sredstvo za prenosenje poruke, ti iskazi treba da budu
obelodanjeni tek posto se brizljivo razmotre sve implikacije te mere po

22 popularne i Siroko rasprostranjene poruke u kampanji pozivaju Zzene koje su zZrtve da
»prekinu ¢utanje”, da ,progovore”, da se upoznaju sa svojim zakonskim pravima i da stupe u
kontakt sa sluzbama za pomoc.

2 Primer za ovo predstavlja komponenta za podizanje svesti projekta Jacanje prevencije i
odgovor na nasilje u porodici u Gruziji (SHIEld), koji sadrzi poruke usmerene muskarcima od
18 do 65 godina u vezi s promovisanjem nulte tolerancije na porodi¢no nasilje nad zenama,
vidi UN Zene (2011), ,Jacanje prevencije i odgovor na nasilje u porodici u Gruziji — ShiEld",
Zavrsni evaluacioni izvestaj, dostupan na
www.endvawnow.org/uploads/browser/fles/shield_communications_report_fnal_fnal.pdf.

24 Ministarstvo unutrasnjih poslova Ujedinjenog Kraljevstva pokrenulo je kampanju ,To je
zlostavljanje”, koja predstavlja primer takve kampanje usmerene upravo ka mladim ljudima:
http://thisisabuse.direct.gov.uk/.
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emocionalnu i fizicku bezbednost samih Zrtava. AngaZovanje
profesionalaca koji se u svom stru¢nom radu bave problemom nasilja nad
Zenama — Cesto u specijalizovanim Zenskim NVO - u osmisljavanju poruka
stoga ima klju¢ni znacaj za to da se obezbedi da se uzme u obzir
perspektiva Zrtve.

Takode je korisno konsultovati postojeé¢e preporuke, smernice i
kontrolne spiskove na kojima je pobrojano sve ono $to ,treba i $to ne
treba raditi” u vezi sa upudivanjem poruka o nasilju nad Zenama. Na
primer, alatka koju je razvio UNIFEM (danas UN WOMEN ) o strateskim
komunikacijama u cilju ukidanja nasilja nad Zenama posebno naglasava
taj aspekt i sadrZi spisak onoga 3ta treba i $ta nikako ne treba raditi,
uklju¢ujuci preporuke o porukama koje osnazuju.?> U Irskoj, Nacionalna
kancelarija za sprecavanje nasilja u porodici, seksualnog i rodno
zasnovanog nasilja (COSC) objavila je Vodi¢ za grupe koje dobijaju
grantove COSC za inicijative namenjene podizanju svesti/jacanju
komunikacija.?® Kancelarija za ravnopravnost Vlade Ujedinjenog
Kraljevstva nedavno je je objavila instrument ,Kako se uhvatiti u kostac s
nasiljem nad Zenama i devojkama: Vodi¢ za dobru praksu u oblasti

25 UNIFEM (2003), Kako napraviti razliku: strateske komunikacije za ukidanje nasilja nad Zenama,
Fond za razvoj UN namenjen zenama, Njujork, str. 16. tekst dostupan na adresi
www.endvawnow.org/en/tools/view/342-making-a-diference-strategic-communicationsto-
end-violence-against-women-2003.html.

26 COSC (2013), “Communications paper on approaches to promoting and developing an
understanding of domestic, sexual and gender-based violence”, Nacionalna kancelarija za
sprecavanje nasilja u porodici, seksualnog i rodno zasnovanog nasilja (COSC), Dablin, tekst
dostupan na adresi www.cosc.ie/en/COSC/Communications, i COSC “Guiding principles for
public awareness-

raising activities relating to domestic, sexual and gender-based violence” tekst dostupan na
adresi www.cosc.ie/en/COSC/Cosc%20%20Guidance%20Principles%20Document%20-%20
updated%2017th%20June%202011.pdf//Cosc%20%20Guidance%20Principles%20
Document%20-%20updated%2017th%20June%202011.pdf.

Specijalizovane organizacije civilnog drustva, iako su generalno gledano pozdravile tu
inicijativu, ipak su izrazile rezervu prema nekim pitanjima, konkretno prema cinjenici da
Vladin Nacionalni akcioni plan za nasilje u porodici, seksualno i rodno zasnovano nasilje ne
uzima u dovoljnoj meri u obzir rodnu dimenziju nasilia nad Zenama. Takode neke
specijalisticke NVO smatraju da nije delotvoran primer koji je naveden u kampanji za
koris¢enje ,jednostavnih i efektnih” poruka u samom Vodicu. To dodatno osvetljava potrebu
za nau¢nom evaluacijom kako bi se stvarno procenile posledice/rezultati
komunikacija/inicijativa za podizanje svesti.
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komunikacija”, namenjen Vladinim predstavnicima za javnost koji rade
upravo u oblasti re$avanja pitanja nasilja nad Zzenama i devojkama.?”

Klju¢no je obezbediti da poruke budu primerene nacionalnom ili lokalnom
kontekstu, kako kada je re¢ o vrsti slika koje se nude, tako i kada je re¢ o
kulturnim referencama i drugim relevantnim ¢iniocima. U nekim
nacionalnim ili lokalnim kontekstima moze biti prihvatljivije da se koristi
graficki prikaz nego u drugim nacionalnim ili lokalnim kontekstima. Negde
drugde moze delovati snaznije ako se izazove potreban ,efekat Soka” tako
Sto ¢e se poruka preneti na suptilniji nacin. Primer takvog pristupa
mozemo nadi u Kampanji za nultu toleranciju, koja je 1992. godine
pokrenuta u Skotskoj; u toj kampanji umesto da se prikazuje samo nasilje,
povrede i zrtva predstavljene su slike koje deluju spokojno, ali u
kombinaciji sa surovim ¢injenicama o nasilju u porodici. Zaista, taj kontrast
izmedu mirne slike i surovih cinjenica Sokirao je i privukao paznju
gledalaca.® U frankofonom delu Belgije kampanja Fred et Marie / Marie et
Fred, inicijativa za podizanje svesti o psiholoSskom nasilju u intimnom
partnerstvu koristi ,seriju” kratkih filmova koji na nesenzacionalisticki,
miran nacin, iz ugla pasivhog posmatraca, prikazuju psiholoski nasilno
ponasanje u partnerskom odnosu i odgovore koje na to ponasanje daju
zrtva i posmatraci.?

27 Vladina Kancelarija za ravnopravnost (2009), Tackling violence against women and girls. A
guide to good practice communications, London, dostupno na  adresi:
http://sta.geo.useconnect.co.uk/news/vaw_guidance.aspx. Cinjenica da je taj vodi¢ sacinila
jedna agencija za odnose s javnos¢u bez ucesca bilo koje specijalisticke NVO pobudila je
sumnju nekih eksperata koji rade u toj oblasti.

28 Kitzinger J. (1994), “Challenging sexual violence against girls: a social awareness approach”,
(,Hvatanje u kostac sa seksualnim nasiljem nad devojkama: pristup socijalne svesti), Child
Abuse Review, Vol. 3, br. 4, str. 246-248, dostupno na adresi:
http://cf.ac.uk/jomec/resources/ABUSEREV.pdf.

22 Vidi www.fredetmarie.be/ ; www.marieetfred.be/.
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30Vidi http://zerotolerance.org.uk/projects/PreviousCampaigns/1/13.
31 Kitzinger J. (1994), op. cit.
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Poruke koje sadrze ta¢ne cinjenice o nasilju nad Zenama mogu pojacati
svest o tom pitanju i pomodi da se razruse mitovi i odagnaju pogresne
predstave. Sustinski je vazno izbec¢i one poruke koje sadrze netacne
informacije, koje samo odrzavaju mitove ili izazivaju nesrazmeran strah. Na
primer, kada je stopa osudivanja za silovanje veoma niska (a to vazi za sve
evropske zemlje), netacno je i besmisleno porucivati muskarcima da ¢e ih
silovanje odvesti u zatvor. Sli¢cno tome, kontraproduktivne su poruke koje
sugerisu devojkama da je opasnost od seksualnog nasilja nad njima
povezana s tim $to su one sklone pi¢u kada se nadu u barovima i
klubovima zato $to takve poruke prebacuju odgovornost na potencijalnu
Zrtvu, umesto na potencijalnog pocinioca.>?

32 Brooks O. (2011), “Guys! Stop doing it Young women'’s adoption and rejection of safety
advice when socialising in bars, pubs and clubs” (,Momci! Prestanite to da radite! Kako mlade
zene prihvataju i odbijaju savete iz oblasti bezbednosti kada se druze u barovima, pabovima i
klubovima”), British Journal of Criminology 2011, vol. 51, br. 4, str. 635-651.
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Poruke treba da pruze ¢itaocima tacne informacije o razlicitim
oblicima nasilja, o tome u kojoj su meri ti oblici preovladujuci, kakve su
njihove posledice i kakvi su pravni lekovi za njih, kao i koja je podrika
dostupna zrtvama takvog ponasanja, a trebalo bi da predloze i neki vid
akcije koji bi se mogao preduzeti. Poziv na akciju u kontekstu inicijative za
podizanje svesti bi, na primer, mogao da:

» ohrabri Zrtve da javno govore o tome S$ta im se dogodilo ili da
potraze pomo¢ (pozovu SOS telefonski broj, posete odgovarajuci
veb-sajt ili centar za savetovanje i da iskoriste pravne lekove koje
imaju na raspolaganju;

» ohrabre prolaznike olevice da interveniSu i da javho progovore
onda kada su svedoci nasilja;

» ohrabre gradane da podrZze novi zakonski predlog ili primenu
postojecih zakona.

Takode je vazno da se uzme u obzir da informacije treba da budu,
kada je re¢ o odredenim segmentima stanovnistva, dostupne na jezicima
koje ti segmenti stanovnistva razumeju, a to moze, ali i ne mora biti
zvanicni jezik date zemlje ili regiona.®

Ako se primenom metoda ciljnih grupa, kao i medu Zrtvama,
unapred testiraju poruke, to ¢e pomoci da se osigura da ce te poruke biti

delotvorne za ciljnu publiku i otkloni¢e eventualnu nenamernu Stetu.

Sredstva i mediji za prenosenje poruke

Izbor sredstava ili medija preko kojih ¢e se voditi kampanja ili program za
podizanje svesti zavisi od citavog niza ¢inilaca. Jedan od od klju¢nih
Cinilaca jeste da odabrani medij bude primeren ciljnoj pubilici, ali postoje i
drugi podjednako relevantni ¢inioci, kao 5to je dostupnost (finansijskih)
sredstava. Treba razmotriti moguc¢nost da se koristi ¢itav niz raznolikih
kanala ili pristupa.

33 Vidi kao primer kampanju danske vlade ,Prekinimo cutanje” iz 2003. Godine, koja je
pokrenuta na mnogim jezicima: http://eige.europa.eu/content/stop-violence-against-
women-break-the-silence-0.
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U kampanjama za podizanje svesti koje su namenjene Sirokim segmentima
stanovnistva Cesto se koriste marketinski kanali. Oglasavanje javnih sluzbi
na televiziji, radiju ili u stampanim medijima veoma je popularno, kao i
oglasavanje na posterima koji se isticu na javnim mestima (kao $to su
bilbordi na glavnim trgovima, autobuskim stanicama, tramvajskim
stanicama itd.), distribucija flajera, slanje dopisnica itd. Koris¢enje tih
komunikacionih kanala, po pravilu, zahteva ili znatan budzet ili besplatno
angazovanje medijskih kompanija u sklopu odgovarajuceg aranZmana.
Drugo resenje moze se nadi ako se ispitaju mogucnosti koris¢enja izvornih,
alternativnih medija za Sirenje poruka koje podizu svest, kao sto je radeno
u Turskoj (poruke su Stampane na etiketama za odecu) i u Nemackoj
(poruke su Stampane na dzepnim paketima papirnih maramica i na
papirnim kesama za pekare, vidi dalje u tekstu).

Nemacka

34, Nije u mojoj torbi” je nemacka fraza koja znaci ,ne dolazi u obzir” ili ,apsolutno sam protiv”.
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Kreativni, umetnicki nacini prenosenja poruke mogu biti veoma
mocni i omoguditi da se do primalaca dopre na visem nivou nego $to bi to
bilo da im se samo dostavila ¢injeni¢na informacija. Tako je italijanski
pozorisni projekat Ferite A Morte (,Na smrt ranjeni”), zasnovan na
novinskim ¢lancima o zenama koje su ubili njihovi (bivsi) partneri odli¢an
primer upotrebe umetnosti za podizanje svesti o najtezoj posledici nasilja
nad Zzenama — smrti.

35 Projekat pod pokroviteljstvom Italijanskog ministarstva inostranih poslova; vise o tome na
adresi: http://feriteamorte.it/eng/blessed-to-death/.
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Slavna imena koja su poznata odredenim segmentima publike mogu
privuci zanimanje ciljne grupe za poruku i izazvati interesovanje medija,
$to moze doprineti tome da tu poruku primi $to veci deo javnosti. Dobri
primeri toga su angazovanje jednog turskog fudbalskog tima koji se
takmici u prvoj ligi*¢ ili ragbi tima u Gruziji¥” kako bi se privukla paznja
muskaraca i mladi¢a, odnosno decaka. Kada se pravi kampanja koja je
namenjena tinejdZerima, uklju¢ivanje popularnih pevaca ili popularnih
glumaca kao predstavnika kampanje moze biti delotvoran nacin
prenosenja poruke.

Parlamentarci i visi predstavnici vladinih organa takode mogu
imati vaznu ulogu u prenosenju poruke svojim bira¢ima, svojim kolegama i
tako dalje. Za neke segmente stanovnistva najbolji glasnici, tj. prenosioci
poruke mogu biti stru¢njaci, kao Sto su istrazivadi i naucnici.

Mocan nadin za prenosenje poruke moze biti koris¢enje li¢nih
prica i svedocenja ljudi koji su u nekoj neposrednoj vezi sa nasiljem (kao
Zrtve, pocinioci, ¢lanovi porodica i drugi). Medutim, ako se opredelimo za
koris¢enje svedocenja samih zZrtava ili iskaza o Zrtvama, vazno je da se u
prvom planu nadu eticki razlozi (vidi gore).

Medunarodni ili nacionalni dani, kao i objavljivanje izvestaja s novim
podacima predstavljaju, kako se pokazalo, delotvorne ,mamce” za $to vecu
medijsku pokrivenost ili za privlacenje interesovanja za neki dogadaj ciji je
osnovni cilj podizanje svesti o datoj temi.3®

36 UNFPA (2007), op.cit. (Studija slu¢aja Turska: str. 57 i dalje).

37 UN Zene Gruzija (2011) op.cit.

38 Medunarodni dani se Cesto koriste kao datumi za pokretanje kampanja ili dogadaja:
Medunarodni dan Zena (8. mart), Medunarodni dan za ukidanje nasilja nad Zenama (25.
novembar) i Medunarodni dan ljudskih prava (10. decembar - period izmedu ta dva datuma
predstavlja medunarodnih ,16 dana aktivizma u borbi protiv rodnog nasilja”), Medunarodni
dan nulte tolerancije prema Zenskom genitalnom sakacenju (6. februar), Dan svetog
Valentina/V-Dan (14. februar).
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MozZe se pokazati da su najdelotvorniji za podizanje svesti medu
grupama posebnih stru¢njaka i kreatora sektorskih politika ciljani
specijalizovani dogadaji, kao sto su ekspertske panel-diskusije, brifinzi itd.

Poslednjih godina sve vecu ulogu u komercijalnom, ali i u
socijalnom marketingu, narocito kada je re¢ o mladim generacijama, imaju
onlajn komunikacije i drustveni mediji. Medutim, kada se razmislja o
upotrebi novih i socijalnih medija radi podizanja nivoa svesti, mora se istaci
da zasad postoji samo mala baza dokaza o ishodima i uticaju takvih
kampanija.

Kada razmatrano pitanje korisnosti (drustvenih) medija za podizanje svesti,
moramo isto tako biti svesni da mediji mogu imati vaznu ulogu u
odrzavanju starih mitova i stereotipa i u Sirenju seksistickih i nasilnih
sadrzaja ili stavova koji odobravaju nasilje. Drustvene mreze takode mogu
biti prostor u kome Zene i devojke postaju meta novih oblika nasilja, kao
$to je proganjanje na internetu. Sve su to Cinioci kojima se treba pozabaviti
kada se razmatra mogucénost koris¢enja (novih) medija u podizanju
svesti.** Mediji moraju postati ,deo resenja”, a ne ,deo problema”.

Podizanje svesti medijskih radnika o svim oblicima nasilja nad
Zenama presudno je vazno jer ono moze imati dalekosezno dejstvo. Ako se
u novinskim uvodnicima bolje i ta¢no pokriju razli¢iti oblici nasilja nad
Zenama i pojaca svest medijskih poslenika o potrebi da se izbegnu slike i
poruke koje produzavaju trajanje mitova ili pre¢utno odobravaju nasilje
nad Zenama, to mozZe biti delotvornije za podizanje nivoa svesti Sirih
segmenata stanovni$tva nego davanje oglasa u vode¢im medijima. U
Turskoj je uspeSno partnerstvo s Nacionalnim savezom novinara
omogucilo da se obucavaju novinari o tome kako izvestavati o nasilju nad
zenama i da se podstakne odgovorno medijsko izveStavanje o tome

39 Vidi diskusiju o izazovima i mogucénostima koje stvaraju novi drustveni mediji u: Savet
Evrope (2013), Mediji i predstava o Zenama lzvestaja sa Prve konferencije mreze nacionalnih
koordinatora Saveta Evrope za pitanje rodne ravnopravnosti), Amsterdam, 4-5. jul 2013,
Savet Evrope, Strazbur, narocito str. 9-10.
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dodeljivanjem namenske nagrade mladim novinarima.* Vodi¢i za
odgovorno medijsko izve$tavanje o nasilju nad Zenama, kao $to su vodici
¢iji su autori organizacija Zero Tolerance,¥ DART Centar Evropa*® i
Medunarodna federacija novinara (IFJ)** mogu takode imati vaznu ulogu u
podizanju svesti novinara. Mediji, sa svoje strane, kroz odgovorno
izveStavanje, ukljucujuci precizno kori¢enje terminologije i izbegavanje
Ltermina koji ulepsavaju, ¢ine glamuroznim, zamagljuju ili relativizuju”
opise razli¢itih oblika nasilja nad zenama,** ali isto tako time sto otvaraju
svoj prostor za organizacije i pojedince koji se hvataju u kostac s nasiljem
nad Zenama, mogu bitno pojacati svest medu svojim citaocima i
slusaocima. Upravo zbog toga ¢lan 17. Istambulske konvencije poziva
strane ugovornice da ohrabre medije da preuzmu aktivhu ulogu u
sprecavanju i borbi protiv nasilja nad Zenama.

40 Vidi okvir o Kampaniji ,Stop nasilju nad Zzenama u Turskoj”, str. 13, gore i UNFPA (2006),
op.cit.

41 Zero Tolerance, Handle with care: a guide to responsible media reporting of violence against
women (Pazljivo postupati: Vodi¢ za odgovorno medijsko izvestavanje o nasilju nad Zenama),
dostupan na adresi: www.zerotolerance.org.uk/sites/all /fles/fles/HWC_V5(1).pdf.

42 DART Centre Europe (2011), Reporting on sexual violence. A DART Centre tip sheet
(Izvestavanje o seksualnom nasilju. Stranica uputstava i saveta Centra DART), dostupno na
adresi:

at http://dartcenter.org/fles/sexual%20violence%20tipsheet_fnal_27.08.11.pdf

43 Medunarodni savez novinara (2009), “Guidelines for reporting on violence against women”
(,Smernice za izveStavanje o nasiliju nad Zenama”) dostupno na adresi
http://ethicaljournalisminitiative.org/en/contents/if-guidelines-for-reporting-on-violence-
against-women

4 Vidi preporuke za medijske organizacije o koris¢enju odgovarajuce terminologije u
izveStavanju o razli¢itim oblicima nasilja nad Zenama u: Savet Evrope (2013), Mediji i
predstava o Zenama, op. cit, posebno str. 21, posebno na  adresi:
http://www.womenlobby.org/news/new-resources/article/council-of-europe-media-and-
the?lang=en.
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Zakljucak

porodici i uticaja tog nasilja na decu preduslov je za promene u

stavovima i ponasanju. Upravo stoga povisenje svesti i poboljsanje
razumevanja nasilja mogu odigrati vaznu ulogu u sveobuhvatnoj strategiji
prevencije. Da bi ta strategija bila delotvorna, vazno je obezbediti da
kampanije ili programi za povisenje svesti budu planirani kao sastavni deo
sveobuhvatnog, podrzavanog pristupa ukidanju nasilja nad zenama, kao
sto su nacionalni akcioni planovi ili programi i da su pritom na
odgovarajuci nacin finansijski obezbedeni, tj. da imaju neophodan budzet.
Jasan okvir u kome su utvrdeni realni ciljevi, ocekivana postignuca i nacini
za merenje i vrednovanje uspeha vazan je isto toliko koliko i izbor partnera,
kao sto su civilno drustvo i drugi partneri odgovarajuceg iskustva -
posebno Zenske NVO specijalizovane za borbu protiv nasilja nad Zenama.

Poviéena svest i razumevanje pojave nasilja nad Zenama i nasilja u

Ako se postojece znanje i stru¢nost nadograduju i ako se ima na
umu da je priroda dodatnih obaveza utvrdenih Konvencijom u oblasti
prevencije takva da se te obaveze uzajamno pojacavaju i ukrstaju,
mogucno je planirati delotvorne inicijative za podizanje svesti koje ce
odgovarati razli¢itim lokalnim ili nacionalnim kontekstima.
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Kontrolni spisak za
kampanje namenjene
podizanju svesti

aktera, individualno ili u partnerstvu, pocev od vladinih resora na

svim nivoima (lokalni, regionalni, drzavni ) do nevladinih organizacija
i organizacija civilnog drustva. Clan 13. Istambulske konvencije prvi put
utvrduje pravnu obavezu drzava potpisnica, tj. vlada da redovno pokrecu
inicijative za podizanje svesti o nasilju nad Zenama. Sledeci kontrolni spisak
moze biti od pomod¢i prilikom planiranja i sprovodenja bilo koje kampanje
ili mere za podizanje svesti o nasilju nad zenama:

Kampanje za podizanje svesti moze pokrenuti mnostvo razli¢itih

[0 Dali je kampanja zasnovana na jasnoj definiciji i poimanju nasilja nad
Zenama i nasilja u porodici iz rodne perspektive i perspektive ljudskih
prava (npr. da li kampanja razmatra i da li se bavi resavanjem pitanja
koja leze u korenu te pojave, kao $to su rodna neravnopravnost i
diskriminacija, norme koje tolerisu nasilje i stetni rodni stereotipi itd.?);

[0 Da li kampanja predstavlja integralni deo sveobuhvatnog pristupa
ukidanju nasilja nad Zenama, kao $to je nacionalni akcioni plan ili
program i da li je planirana kao trajno podrzana, dugorocna inicijativa?

O Da li je kampanja zasnovana na logickom modelu s jasnim
neposrednim i dugoro¢nim ciljevima, pokazateljima za merenje
ishoda i da li obuhvata i okvir za pracenje i evaluaciju?

O Da lije kampanja zasnovana na istrazivanju i podacima/znanju:

e o nacinu funkcionisanja podizanja svesti (tj. da li je realna kada je
re¢ o tome 3ta se njome moze, a $ta ne moze postiéi);
e otemi;

e ociljnoj grupi;
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e 0 najboljoj vrsti poruka za dosezanje te ciline grupe (,Sta oni
treba da ¢uju?”);

e 0 najboljem nacdinu da se dosegne ta ciljna grupa (,Kako ¢emo ih
naterati da ¢uju poruku?”);

Ako podaci nisu raspolozivi, da li projekat sprovodenja aktivnosti za

podizanje svesti predvida organizovanje istrazivanja kako bi se

utvrdili odgovori na gore navedena pitanja (tema, ciljna grupa,

najbolji nacin da se ta ciljna grupa dosegne itd.)?

Da li je opredeljen odgovarajuéi budzet za sprovodenje aktivnosti

koje su neophodne kako bi se ostvarili ciljevi kampanje (ukljucujuci

dalje pracenje i evaluaciju)?

Da li su eksperti za nasilje nad zenama (pre svega zenske organizacije,

uklju€uju¢i one koje su specijalizovane za rad sa zrtvama), kao i

eksperti za komunikacije, bili uklju¢eni u planiranje?

Da li kampanja utvrduje konkretne teme ili vrste nasilja nad zenama

kojima namerava da se bavi (osiguravajuci pritom da se na duzi rok

uhvati u kostac sa svim oblicima nasilja nad zenama i posledicama

koje to nasilje ima po decu)?

Da li je kampanja prilagodena nacionalnom/regionalnom/lokalnom

kontekstu?

Da li je odabrana konkretna ciljna grupa: Zene koje su izlozene riziku

ili koje su ve¢ pogodene nasiljem, posmatraci, pocinioci, razlicite

starosne grupe, razlicite strukovne grupe (uz osiguranje da (ce,

dugoroc¢no gledano, kampanja obuhvatiti sve pripadnike drustva)?

Da li su odabrana sredstva i mediji, da li je utvrdeno vreme i mesto

koji su primereni da se dosegne Zeljena publika?

Da li kampanja sadrzi sugestije ciljnoj grupi da preduzme konkretne

akcije / dalje korake / promene?

Da li su razmotrena eticka pitanja, tj. da li je posvecena paZnja

porukama i slikama koje se prenose (kao $to je izbegavanje

stereotipizacije Zena kao pasivnih Zrtava i muskaraca kao pocinilaca,

uz slanje pozitivnih, osnazuju¢ih poruka)? Da li su konsultovane
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postojece preporuke, smernice i kontrolni spiskovi ,Sta treba, a $ta ne
treba raditi” u vezi s razmenjivanjem poruka o nasilju nad Zenama?

O Da li su razmotrena kreativna, inovativna sredstva za prenosenje
osnovne poruke kampanje?

O Da li je razmotrena moguénost da se koristi uzor i ,ambasador” u
meri u kojoj su oni delotvorni u obra¢anju odredenim grupama?

O Da lije pazljivo procenjeno kako treba ukljuciti medije i da li bi prvo
trebalo podici nivo svesti novinara i onih koji u medijima donose
odluke?
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Kljucni resursi

Kampanje i inicijative za podizanje svesti o nasilju nad Zenama
u Evropi

a internetu je dostupan ¢itav niz inspirativnih primera kampanja o

razli¢itim aspektima nasilja nad Zenama; te kampanje su inicirale i

sprovodile su ih i sprovode vlade i nevladine organizacije u Evropi.
Ovo nije iscrpan spisak postojecih pristupa primenjenih da bi se podigao
nivo svesti o nasilju nad Zenama u Evropi.

1. Savet Evrope
Kampanja borbe protiv nasilja nad Zenama, uklju¢ujuci nasilje u porodici,
2006-2008, Zavrsni izvestaj o aktivnosti.*

2. Evropski zenski lobi
Zbirka postera i video-klipova ,Podizanje svesti u cilju ukidanja nasilja nad
Zenama: uspesne kampanje”“°

To je zbirka postera i video-klipova o razli¢itim oblicima nasilja nad
Zenama, ukljucujudi silovanje, nasilje u porodici, trgovinu Zenama, ubistva
radi spasavanja cCasti, prostitucija, genitalno sakacenje Zena, uli¢no
uznemiravanje i prinudni brak. Medutim, nisu navedeni kriterijumi na
osnovu kojih je meren ili procenjivan njihov uspeh.

»Sprecimo silovanje! Primenimo Istambulsku konvenciju!”

4 Vidi:
www.coe.int/t/dg2/equality/domesticviolencecampaign/Source/fnal_Activity_report.pdf.
46 Vidi: www.womenlobby.org/Get-involved/EWL-Campaigns/a-european-year-to-

endviolence/raising-awareness-to-end-violence/?lang=en.
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Zajednicki projekat Saveta Evrope i Evropske Zenske mreze, 2013. godine,
doneo je mnostvo materijala koji se moze koristiti u budu¢im kampanjama
protiv silovanja.

3. Evropska komisija

Evropska komisija (2012), Razmena dobre prakse o rodnoj ravnopravnosti:
Aktivnosti na podizanju svesti radi borbe protiv nasilia nad Zenama i
devojkama. Sumarni izvestaj, Evropska komisija (Generalni direktorat za
pravosude), UK

4, Evropski institut za rodnu ravnopravnost
Kampanje za podizanje svesti o seksualnom nasilju koje vode vlade i NVO*®

Studija o seksualnom nasilju nad Zenama u EU rezultirala je izradom baze
podataka koja sadrzi informacije o kampanjama vlada i NVO za podizanje

svesti o seksualnom nasilju.

»Metodi i instrumenti za sprecavanje nasilja u porodici i zastitu od nasilja u
porodici”#

To je baza podataka o aktivnostima za podizanje svesti koje sprovode
vlade i NVO.

+Metodi i sredstva za borbu protiv genitalnog saka¢enja zena”>°

To je baza podataka o aktivnostima za podizanje svesti koje sprovode
vlade i NVO.

5. Savetodavni odbor za jednake mogucnosti Zena i muskaraca

47 Vidi: http://ec.europa.eu/justice/gender-equality/other-institutions/good-practices/review-
seminars/seminars_2012/violence_en.htm

48 \/idi: http://eige.europa.eu/content/sexual-violence

4 Vidi: http://eige.europa.eu/methods-and-tools/domestic-violence?title=&foc%5B%5D=697.
50 Vidi: http://eige.europa.eu/methods-and-tools/female-genital-
mutilation?title=&cat%5B%5D=570.
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Misljenje o mogucoj kampanji za podizanje svesti u EU o nasilju nad
Zenama i devojkama®’

Taj dokument sadrzi aneks dobre prakse u kampanjama za podizanje svesti
sprovedenim u zemljama ¢lanicama EU.

6. Telo Ujedinjenih nacija za rodnu ravnopravnost i osnazivanje zena
(UN WOMEN)

Centar virtuelnog znanja tela UN Women za iskorenjivanje nasilja nad
Zenama - opsti pregled kampanja®?

Ta zbirka sadrZi i nekoliko kampanja koje su pokrenute u zemljama
¢lanicama Saveta Evrope.

Smernice za komunikaciju u pogledu nasilja nad zenama

UNIFEM (2001): Prikazivanje zivota bez nasilja: strategije za medijsku
komunikaciju kako bi se ukinulo nasilje nad zenama*?

Ta zbirka tekstova dostupna je na engleskom i $panskom jeziku i sadrzi
neke primere iz zemalja ¢lanica Saveta Evrope

UNIFEM (2003): Kako napraviti razliku: strateske komunikacije za ukidanje
nasilja nad Zenama** (dostupno na engleskom i ruskom jeziku)

Nulta tolerancija: Oprezno rukovati: Vodi¢ za odgovorno medijsko
izvestavanje o nasilju nad Zenama®*®

DART Centar Evropa (2011): Izvestavanje o seksualnom nasilju: Stranica
Saveta DART Centra Evropa)>®

Medunarodna federacija novinara (2008): Smernice za izvestavanje o
nasilju nad zenama®’

51 vidi: http://ec.europa.eu/justice/gender-
equality/fles/opinions_advisory_committee/opinion_on_a_possible_eu_awareness_raising_
campaign_on_violence_against_women_and_girls_(vawg)_en.pdf.

52 Vidi: www.endvawnow.org/en/articles/158-campaigns.html.

53 Vidi: www.endvawnow.org/en/tools/view/431-picturing-a-life-free-of-violence-
mediacommunication-strategies-to-end-violence-against-women-2001.html.
54 Vidi: www.endvawnow.org/en/tools/view/342-making-a-diference-strategic-

communications-to-end-violence-against-women-2003.html.
55 Vidi www.zerotolerance.org.uk/sites/all/fles/fles/HWC_V5(1).pdf
%6 Vidi: http://dartcenter.org/fles/sexual%20violence%20tipsheet_fnal_27.08.11.pdf
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COSC (2013): Komunikacijski izvestaj o pristupima promovisanju i razvoju
razumevanja o nasilju u porodici, seksualnom i rodno zasnovanom
nasilju®®

Vladina kancelarija za ravnopravnost (2009): ,Borba protiv nasilja nad
Zenama i devojkama: Vodi¢ dobre prakse u komunikacijama”*® London

57 Vidi: http://ethicaljournalisminitiative.org/en/contents/if-guidelines-for-reporting-
onviolence-against-women.
8 Vidi:

www.cosc.ie/en/COSC/Communications%20paper%202013.pdf/Files/Communications%20p
aper%202013.pdf.
%9 Vidi: http://sta.geo.useconnect.co.uk/news/vaw_guidance.aspx.
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