| »2 B B B EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
N

Television, cinema, video and
on-demand audiovisual services
in 38 European States

Télévision, cinéma, vidéo

services audiovisuels a la demande
dans 38 pays européens

Fernsehen, Film, Video
und audiovisuelle Abrufdienste
in 38 europdischen Staaten




EUROPEAN AUDIOVISUAL OBSERVATORY, Yearbook 2012. Television, cinema, video and on-demand audiovisual services in Europe, 2012 Edition,
Vol. 1, “Television, cinema, video and on-demand audiovisual services in 38 European States’, European Audiovisual Observatory, Strasbourg, 2012.

OBSERVATOIRE EUROPEEN DE L’AUDIOVISUEL, Annuaire 2012. Télévision, cinéma, vidéo et services audiovisuels a la demande en Europe, Edition 2012,
Vol. 1, “Télévision, cinéma, vidéo et services audiovisuels 4 la demande dans 38 pays européens”, Observatoire européen de 'audiovisuel, Strasbourg, 2012.

EUROPAISCHE AUDIOVISUELLE INFORMATIONSSTELLE, Jahrbuch 2012. Fernsehen, Film, Video und audiovisuelle Abrufdienste in Europa, 2012,
Bd. 1, Fernsehen in 38 europdischen Staaten, Europdische Audiovisuelle Informationsstelle, StraBburg, 2012.

Director of publication Directeur de la publication Verlagsleitung
Wolfgang Closs

Editor Coordination scientifique Unter der wissenschaftlichen Leitung von

Dr. André Lange (andre.lange@coe.int)

Head of the Department "Information on Markets and Financing”

Responsable du département "Information sur les marchés et les financements”
Leiter der Abteilung ,Informationen liber Mdrkte und Finanzierungen”

Analysts Analystes Analysten

Dr. Florence Hartmann, Martin Kanzler, Deirdre Kevin, Lorenzo Principale, Dr. Agnes Schneeberger, David Steele.

Special thanks to the following Remerciements particuliers 2 Besonderen Dank an

BUREAU VAN DIJK ELECTRONIC PUBLISHING (Vincent Leray), comScore (Delphine Gatignol), EBU (Lisa Benjamin, Roberto Suarez Candel),
EPRA (Emmanuelle Machet), EURODATA-TV (Jacques Braun, Alexandre Callay, Charlotte Michelotti), LYNGSAT (Christian Lyngemark and his network),
SCREEN DIGEST (Maria Aguete, Guy Bisson, Richard Broughton, Helen Davies, Ben Keen), WARC (Matthew Coombs).

Pedro Brauman (RTP, PT), Miguel Angel Fontan (Kantar Media, ES), Eva Harric (NORDICOM, SE), Pascal Lechevallier,

(What’s Hot) and all our correspondents within television companies.

Department for Legal Information of the European Audiovisual Observatory (Dr. Susanne Nikoltchev, Francisco Cabrera) and their network of correspondents.

EFARN (European Film Agency Research Network)
EPRA (European Platform of Regulatory Authorities)

Trainnees Stagiaires Praktikanten

Dr. Francisco Gallego, Luca Manucci.

Editorial Assistant and Yearbook Premium Service Assistante éditoriale et Service premium de ’Annuaire Verlagsassistentin und Jahrbuch Premium Service

Valérie Haessig (valerie.haessig@coe.int, Tel. : +33 (0)3 9021 60 11)

Translation and proofreading 'Traduction et relecture Ubersetzung und Korrektur

France Courreges, Michael Finn, Paul Green, Ralf Pfleger, Sonja Schmidt, Catherine Vacherat.

Documentation - Public Relations Documentation - Relations publiques Dokumentation - Offentlichkeitsarbeit

Alison Hindhaugh (alison.hindhaugh@coe.int, Tel. : +33 (0)3 90 21 60 10)

Marketing Promotion Marketing
Markus Booms (markus.booms@coe.int, Tel. : +33 (0)3 90 21 60 06)

Publisher Editeur Verlag

European Audiovisual Observatory

Observatoire européen de I'audiovisuel
Europiische Audiovisuelle Informationsstelle

76, allée de la Robertsau F-67000 STRASBOURG
hetp://www.obs.coe.int

Tél. : +33 (0)3 90 21 60 00

Fax : +33(0)3 90 21 60 19

obs@obs.coe.int

Exclusive distribution for Spain and Latin America
Distribution exclusive pour I’Espagne et ’Amérique latine
Exklusiver Vertrieb fiir Spanien und Lateinamerika
CINEinforme y TELEinforme

Ediciones Exportfilm, S.L.

Gran Via 64

E-28013 MADRID - ESPANA

Tel. +34 (9)1 541 2129/ (9)1 541 27 14

Fax +34 (9)1 559 81 10

hetp://www.cineytele.com

Layout Maquette Gestaltung

Acom Europe, Paris

© 2012 European Audiovisual Observatory Observatoire européen de I'audiovisuel

Europdische Audiovisuelle Infor i lle, Strasbourg

Printed in France Imprimé en France Gedruckt in Frankreich

ISBN : 978-92-871-7609-7 (PDF VERSION)

If you wish to reproduce tables or graphs contained in this publication please
contact the European Audiovisual Observatory for prior approval. Please note that
the European Audiovisual Observatory can only authorise reproduction of tables or
graphs sourced as “European Audiovisual Observatory” or “OBS". All other entries
may only be reproduced with the consent of the original source.

Si vous souhaitez reproduire des tableaux ou graphiques de cette publication,
veuillez contacter 'Observatoire européen de 'audiovisuel pour une autorisation
préalable. Merci de noter que |'Observatoire européen de l'audiovisuel ne peut
autoriser que la reproduction des tableaux et graphiques sourcés avec la mention
“Source: European Audiovisual Observatory” ou “OBS'. La reproduction des autres
tableaux et graphiques ne peut étre effectuée sans l'autorisation préalable des
sources originales.

Vor einer eventuellen Reproduktion von in dieser Publikation enthaltenen Tabellen
oder Graphiken holen Sie bitte das Einverstandnis der Europaischen Audiovisuellen
Informationsstelle ein. Bitte beachten Sie, dass die Europaische Audiovisuelle
Informationsstelle nur die Reproduktion der Tabellen oder Graphiken, die mit
»Source: European Audiovisual Observatory” oder,,OBS” gekennzeichnet sind,
gestatten kann. Alle anderen Eintrdge kdnnen nur im Einverstandnis mit der
Originalquelle reproduziert werden.



Introduction Introduction

ir freuen uns, Thnen den ersten

Band der 18. Ausgabe des Jahr-
buchs der Europiischen Audiovisuellen
Informationsstelle vorlegen zu kénnen.
Diese erste Ausgabe im Rahmen des
Dreijahres-Aktionsplans 2012-2014
der Informationsstelle prisentiert sich
in einem neuen zweibindigen Format.
Dies ist das Ergebnis der Beratungen
und Uberlegungen aus dem Jahr 2011
iiber die redaktionelle Linie dieser Ver-
offentlichung, an denen sich auch unser
Exekutivrat, der Beratende Ausschuss und
engagierte Leser beteiligt haben.

¢ have much pleasure in presenting Nous avons le plaisir de présenter icile

Volume 1 of the 18* European premier volume de la 18 édition
Audiovisual Observatory Yearbook. This  del’Annuaire de I’Observatoire européen
edition, the first of the Observatory’s  del’audiovisuel. Cette édition, la premitre
2012-2014 three-year Action Plan, isin  du plan d’action triennal 2012-2014 de
a new two-volume format, which is the ~ I’Observatoire, se présente sous un nou-
result of a broad consultation and discus-  veau format, en deux volumes. Cette nou-
sions held in 2011 with our Executive  velle formule résulte d’une large consul-
Council, our Advisory Committee and  tation et d’'une réflexion sur les lignes
our most responsive readers on the pub-  éditoriales de cette publication, menée,
lication’s editorial approach. durant I’année 2011, en concertation
avec notre Conseil exécutif, notre Comité

The aim of this new format is to present ‘ i
consultatif et nos lecteurs les plus réactifs.

in Volume 1 as broad a dashboard as pos-
sible of all the audiovisual landscapes in
the Observatory member states. Volume 2
will employ a pan-European approach and
set out information on the different areas

L'objectif de cette nouvelle formule est de
présenter dans le volume 1 un tableau de
bord le plus large possible de I’ensemble

Gemifd diesem neuen Format enthilt
Band 1 cine moglichst breitgeficherte

of the sector in summarised form.

In this first volume, the reader will find
for each country (when data are avail-
able, which is unfortunately not always
the case):

an introductory text describing the
principal characteristics of the national
television markets and their recent
developments, as well as, in the case of
the large countries, the development of
the cinema market;

basic data on the houschold penetration
rate for audiovisual equipment and how
audiovisual services are received, as well
as data by individual devices (smart-
phones, tablets and advanced games
consoles);

data on the breakdown of adspend
between the different types of media;

data on the main national players
(10 top companies by operating revenue,
main distributors of audiovisual services,
principal broadcasters by consolidated
audience market share);

consolidated data on the funding of the
public audiovisual media sector;

data on the number of audiovisual ser-
vices (television services, on-demand
audiovisual services, number of ser-
vices offered by the main distribution
platforms);

data on market trends (changes in recep-
tion equipment penetration, growth of
consumers’ pay-T'V expenditure, num-
ber of households accessing main multi-
channel platforms, broadcasting compa-
nies’ gross revenues);

data on television audience market
shares;

data on the viewing of online video
services on fixed-line internet @ ;

data on the online audience (fixed-
line internet) of the 40 main groups of
service providers @ ;

data on the supply and consumption
of catch-up TV and video-on-demand
services @ ;

basic data on the cinema market
(exhibition infrastructure, number of

des paysages audiovisuels dans les Etats
membres de ’Observatoire, tandis que
le volume 2 présentera de maniére syn-
thétique les différentes branches d’acti-
vité du secteur dans une approche pan-
curopéenne.

Dans ce premier volume, on trouvera pour
chaque pays (lorsque les données sont dis-
ponibles, ce qui n’est malheureusement
pas toujours le cas) :

o un texte d’introduction décrivant les
principales caractéristiques des marchés
nationaux de télévision et leurs évolu-
tions récentes et, pour les grands pays,
I’évolution du marché du cinéma ;

des données de base sur les équipements
des ménages et la maniére dont ceux-ci
regoivent les services audiovisuels, ainsi
que des données sur les équipements
individuels (en smartphones, tablettes
et consoles de jeux avancées) ;

des données sur la répartition des inves-
tissements publicitaires entre les diffé-
rents types de médias ;

des données sur les principaux acteurs
nationaux (10 premicres entreprises
classées par produit opérationnel, prin-
cipaux distributeurs de services audiovi-
suels, principaux diffuseurs par part de
marché d’audience consolidée) ;

des données consolidées sur le finance-
ment du secteur public de médias audio-
visuels ;

des données sur le nombre de services
audiovisuels (services de télévision, ser-
vices audiovisuels 4 la demande, nombre
de services offerts par les principales
plates-formes de distribution) ;

des données sur les tendances des mar-
chés (évolution des équipements de
réception, évolution des dépenses des
consommateurs en matiere de télévision
a péage, nombre de foyers accédant aux
principales plates-formes multi-chaines,
recettes brutes des entreprises de radio-
télévision) ;

o des données sur les parts de marché
d’audience de télévision ;
o des données sur le visionnement de

services de vidéo en ligne sur I'Internet
fixe @ ;
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Darstellung der Indikatoren der gesamt-
en jeweiligen Film- und Fernsehlandschaft
in den Mitgliedstaaten der Europiischen
Audiovisuellen Informationsstelle, wih-
rend in Band 2 ein Uberblick tiber die ver-
schiedenen Titigkeitsfelder des Sektors in
gesamteuropiischer Perspektive gegeben
wird.

Dieser erste Band enthilt fiir jedes Land
(wenn es — was leider nicht immer der
Fall ist — die Datenlage erlaubt):

o cinen Einfihrungstext, der die wesent-
lichen Charakteristika des heimischen
Fernschmarktes und seine jiingere Ent-
wicklung sowie — fiir die grofien Lin-
der — die Entwicklung des Kinomarktes
zeigt;

Basisdaten zur Ausstattung der Haus-
halte und zur Art und Weise, wie diese
die audiovisuellen Dienste empfangen,
sowie Daten zur individuellen Aus-
stattung (mit Smartphones, Tablets und
modernen Spielekonsolen);

Daten iiber die Aufteilung der Werbe-
investitionen zwischen den verschie-
denen Medientypen;

Daten iiber die wichtigsten heimischen
Akteure (die 10 fithrenden Unter-
nehmen nach Betriebsertrag, die fiith-
renden Anbieter audiovisueller Dienste,
die wichtigsten Sendeveranstalter nach
konsolidiertem Zuschauermarktanteil );

konsolidierte Daten zur Finanzierung
des offentlich-rechtlichen Rundfunks;

Daten zur Anzahl der audiovisuellen
Dienste (Fernsehsender, audiovisuelle
Abrufdienste, Anzahl der von den wich-
tigsten Verbreitungsplattformen angebo-
tenen Sender);

Daten zu den Marketrends (Entwicklung
der Ausstattung mit Empfangsgeriten,
Entwicklung der Verbraucherausgaben
fiir Bezahlfernsehen, Anzahl der Haus-
halte mit Zugang zu den wichtigsten
Multikanalplattformen, Bruttoeinnah-
men der Hérfunk- und Fernsehunter-
nehmen);

o Daten zu den Zuschauermarktanteilen
der Fernsehsender;

e Daten zur Nutzung von Online-Video-
diensten im stationiren Internet @ ;
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Introduction

films produced, entries and box ol ce
receipts, market share according to film
origin and by distributor);

e data on the domestic video market
(equipment penetration, figures for
retail sales and DVD and Blu-ray disc
rentals, number of transactions, retail
prices).

Our hope in changing the format of

Volume 1 in this way is to provide a

reference tool that is more complete as

it takes account of all consumption
methods and the latest market develop-
ments (especially the development of indi-
vidual reception devices, such as smart-
phones, tablets and games consoles; the
diversification of on-demand services; and
the consumption of online video services).

Our aim has also been to provide indica-

tors of the level of market concentration

(market shares of broadcasting groups,

number of subscribers to distribution

platforms, market shares of cinema dis-
tributors). As far as public sector funding
is concerned, we have preferred to depart
from the old method of presentation

(which emphasised the main companies)

in favour of a consolidated approach that

takes account of the income of all public
broadcasters.

Methodological details are provided at the
end of the volume. The financial data are
expressed in national currency at current
rates to avoid any distortion of the picture
of market trends due to exchange rate
Muctuations. In Volume 2, the tables will
be in euros to make it easier for compa-
risons to be made at the European level.

We hope this new format will meet with
our readers’ approval. Any questions and
comments that will enable us to better
understand the wishes of the users of this
publication are always welcome.

We wish to thank our various data sup-
pliers (comScore, EBU-EUR, Eurodata-
TV, IHS Screen Digest, IVF, Lyngsat,
Médiasalles and Warc) as well as our
many national correspondents (especially
within EPRA and the EFARN network)
for their contributions to what remains a
permanent challenge, namely to improve
the transparency of the European audio-
visual sector.

André Lange

Head of the Department for
Information on Markets and Financing

European Audiovisual Observatory

andre.lange@coe.int

© Only for the 6 big countries.
© France only.
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e des données sur I’audience en ligne
(Internet fixe) des 40 principaux groupes
éditeurs de services @ ;

o des données sur l'offre et la consom-
mation de services de télévision de rat-
trapage et de vidéo 4 la demande @ ;

o des données de base sur le marché du ciné-
ma (infrastructure d’exploitation, nombre
de films produits, entrées et recettes au
guichet, part de march¢é suivant I'origine
des films et par distributeurs) ;

o des données sur le marché de la vidéo
domestique (équipement, chiffre d’af-
faires de la vente au détail et de location
de DVD et de disques Blu-ray, nombre
de transactions, prix de détail).

En révisant ainsi la formule de volume 1,
nous espérons fournir un outil de réfé-
rence 4 la fois plus complet, en ce qu’il
tient compte de 'ensemble des modalités
de consommation et des développements
les plus récents du marché (notamment le
développement des équipements indivi-
duels de réception tels que smartphones,
tablettes et consoles de jeu ; la diver-
sification des services a la demande ; la
consommation des services de vidéo en
ligne). Nous avons également visé 4 four-
nir des indicateurs de niveau de concen-
tration des marchés (parts de marché des
groupes de diffusion, nombre d’abonnés
aux plates-formes de distribution, parts
de marché des distributeurs cinéma). En
ce qui concerne le financement du secteur
public, nous avons préféré aI’ancien mode
de présentation (qui mettait I’accent sur
les principales entreprises) fournir une
approche consolidée, intégrant recettes
de I'ensemble des entreprises publiques
de télévision et de radio.

Des détails méthodologiques sont fournis
en fin de volume. Les données financiéres
sont fournies en monnaies nationales &
prix courant afin d’¢viter de biaiser la
perception des tendances par les effets
d’évolution des cours de change ; dans le
volume 2 les tableaux seront fournis en
curos, afin de faciliter les comparaisons a
échelle européenne.

Nous espérons que cette nouvelle formule
rencontrera ’approbation de nos lecteurs.
Les questions et les commentaires, nous
permettant de mieux comprendre les sou-
haits des utilisateurs de cette publication,
sont toujours les bienvenus.

Nous tenons a remercier nos différents
fournisseurs de données (comScore, EBU-
EUR, Eurodata-TV, IHS Screen Digest,
IVE, Lyngsat, Médiasalles, Warc) ainsi que
nos multiples correspondants nationaux (en
particulier au sein de 'EPRA et du réseau
EFARN) pour leur contribution & ce qui
reste un défit permanent, améliorer la trans-
parence du secteur audiovisuel européen.

André Lange

Responsable du département « Information
sur les marchés et les financements »
Observatoire européen de I'audiovisuel

andre.lange@coe.int
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Einfiihrung

o Daten zu Online-Finschaltquoten (sta-
tionires Internet) der 40 wichtigsten
Betreiber @ ;

e Daten zu Angebot und Nutzung von
TV-Mediatheken und Video-Abruf-
diensten @ ;

o Basisdaten zum Filmmarkt (Auswer-
tungsinfrastruktur, Anzahl der produ-
zierten Filme, Zahl der Kinobesucher
und Filmeinnahmen, Marktanteil nach
Herkunftsland der Filme und nach Ver-
leiher);

o Daten zum Heim-Videomarke (Gerite-
ausstattung, Einzelhandelsumsitze bei
Verkauf und Verleih von DVD und
Blu-ray-Discs, Zahl der Transaktionen,
Einzelhandelspreise).

Mit dem neuen Format von Band 1 wollen
wir ein umfassenderes Nachschlagewerk
anbieten, und zwar sowohl im Hinblick
auf die Nutzungsgewohnheiten als auch
auf die jiingsten Marktentwicklungen (ins-
besondere bei individuellen Empfangs-
gerdten wie Smartphones, Tablets und
Spiclekonsolen sowie hinsichtlich der
Diversifizierung der Abrufdienste und der
Nutzung von Online-Videodiensten). Wir
wollen auch Indikatoren fiir das Ausmaf3
der Marktkonzentration angeben (Marke-
anteile der Sendekonzerne, Zahl der
Abonnenten der Verbreitungsplattformen,
Marktanteile der Spielfilmverleiher). Was
die Finanzierung des 6ffentlich-recht-
lichen Bereichs angeht, haben wir — anstatt
wie frither die fithrenden Unternehmen
hervorzuheben — einen konsolidierten
Ansatz gewihlt und die Einnahmen simt-
licher 6ffentlich-rechtlicher Horfunk- und

Fernsehunternehmen erfasst.

Einzelheiten zum methodischen Vorge-
hen finden sich am Ende des Bandes. Die
Finanzdaten sind in der jeweiligen Lan-
deswihrung angegeben, um Verzerrungen
durch Wechselkursschwankungen zu ver-
meiden. In Band 2 hingegen erfolgen die
Tabellenangaben zum cinfacheren inner-
europdischen Vergleich in Euro.

Wir hoffen, dass dieses neue Format die
Zustimmung unserer Leser findet, und
freuen uns auf Fragen und Anmerkungen,
die es uns ermoglichen, die Wiinsche
unserer Leser noch besser zu verstehen.

Wir danken den verschiedenen Daten-
lieferanten (comScore, EBU-UER, Euro-
data-T'V, IHS Screen Digest, IVF, Lyng-
sat, Médiasalles und Warc) sowie unseren
zahlreichen Linderkorrespondenten
(insbesondere innerhalb des EPRA und
Netzwerks EFARN) fiir ihren Beitrag zur
Bewiltigung dieser permanenten Heraus-
forderung, der Verbesserung der Trans-
parenz im curopiischen audiovisuellen

Bereich.

Dr. André Lange

Leiter der Abteilung,Informationen tiber
Mérkte und Finanzierungen”

Europdische Audiovisuelle Informationsstelle

andre.lange@coe.int
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Country Pays Land E‘)
Albania Albanie Albanien 7
Austria Autriche Osterreich 9
orscgouina Harbgovine Hersegomina 18
Belgium Belgique Belgien 22
Bulgaria Bulgarie Bulgarien 33
Switzerland Suisse Schweiz 40
Cyprus Chypre Zypern 51
Czech Republic Républigue tcheque Tschechische Republik 58
Germany Allemagne Deutschland 67
Denmark Danemark Danemark 81
Estonia Estonie Estland 90
Spain Espagne Spanien 97
Finland Finlande Finnland 110
France France Frankreich 119
United Kingdom Royaume-Uni Vereinigtes Konigreich 133
Greece Grece Griechenland 147
Croatia Croatie Kroatien 156
Hungary Hongrie Ungarn 165
Ireland Irlande Irland 174
Iceland Islande Island 183
Italy Italie Italien 189
Liechtenstein Principauté Flrstentum 202

de Liechtenstein Liechtenstein
Lithuania Lituanie Litauen 203
Luxembourg Luxembourg Luxemburg 210
Latvia Lettonie Lettland 217
Montenegro Monténégro Montenegro 224
“The fo_rmer Yugoslav_ “Ex-République o ”Ehemal_igejugosla\{vische 226
Republic of Macedonia”  yougoslave de Macédoine”  Republik Mazedonien”
Malta Malte Malta 233
Netherlands Pays-Bas Niederlande 239
Norway Norvege Norwegen 248
Poland Pologne Polen 257
Portugal Portugal Portugal 268
Romania Roumanie Rumanien 277
Russian Federation Fédération de Russie Russische Féderation 285
Sweden Suede Schweden 296
Slovenia Slovénie Slowenien 305
Slovak Republic République slovaque Slowakische Republik 312
Turkey Turquie Tirkei 319
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Select a filter:

Country ® TV Channel Company
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Type of coverage: With other news programmes
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Main Language: }

= = Available in HD

Include:
| Active channels onl

The European
Television Database
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Company
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B by country

B by type of
services offered
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B Description of
the TV market

B Licensing authorities
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and equipment
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available and
national companies

TV Channel
Profiles

B Genre and
programming
concept

B Countries and
audience targeted

B Related licensing
authority

B List of platforms
carrying each
channel

TV Company
Profiles

B Address and
link to website

B List of main activities

B Ownership
information

B List of channels
owned by each
company



Albania

hree players share the national audio-

visual market: the Albanian public
service broadcaster RTSH, which operates
two channels, TVSH (Shqiptar TV1) and
TVSH Sat (the international service of
RTSH) and two private television opera-
tors, TV Klan and Top Channel (which
is operated by the Albanian group Top
Media). The activity of private electronic
media began without a legal framework in
1995, with the launch of the unlicensed
channel Shijak TV. After the creation of
Keshilli Kombetar i Radiove dhe Tele-
vizioneve (National Radio and Television
Council - NRTC) in 1999, commercial
radio and television stations started ope-
rating under licences.

There are around fifty cable operators in
the Albanian market and two competing
satellite platforms. The package offered
by DigitAlb, which is controlled by the
Top Media group, was launched in 2004
and offers around seventy channels. Top
Media also controls the digital terres-
trial television platform DigitAlb, which
was launched in 2004. It announced in
January 2011 that it had consolidated
until June 2020 the satellite resources
made available to it by Eutelsat. It claims
to have an audience of more than 300 000
direct reception subscribers both in Alba-
nia and abroad, plus 100 000 households
supplied by the Albanian DTT network,
the transmitters of which are themselves
fed by Eutelsat. Its competitor, a package
called Tring, was launched by Albanian
Satellite Communications in September
2008 and comprises over twenty free-to-
air channels. Tring Digital has approxi-
mately 140 000 subscribers in Albania.
In 2007 a personal (DVB-H) mobile
television service, DigitAlb Mobile, was

launched by the Top Media group.

Although pay-DTT has been operating
since 2004, the launch of a free DTT
system has been delayed. In May 2012, the
Council of Ministers approved a strategy
for Digital Switch-over which will see the
launch of DT'T, and a planned switch-off
of analogue broadcasting in 2015.

In 2011, the licence fee paid by each
household for the public broadcasting
service doubled. For years Albania has had
one of the lowest licence fees for public
broadcasting in the region. This fee is paid
through the payment of the respective
electricity bills. Until 2011, the fee was
paid as a lump sum, in the first trimester
of each year. The sum will be divided in
monthly rates of ALL 100 (EUR 0.72) in
order to evenly distribute the amount that
the population owes to the public broad-
casting service through the year.

Albanie

Trois acteurs se partagent le marché
audiovisuel national : d’un c6té,
la Radio-télévision publique albanaise
(RTSH) qui comprend deux chaines,
TVSH (Shqiptar TV1) et TVSH Sat (le
service international du radiodiffuseur
public), et de I'autre, deux opérateurs de
télévision privés, TV Klan et Top Channel
(opérée par le groupe albanais Top Media).
Les activités des médias électroniques pri-
vés ont débuté sans cadre légal en 1995
avec le lancement de Shijak TV, une
chaine ne bénéficiant d’aucune licence.
Aprés la création du Keshilli Kombetar i
Radiove dhe Televizioneve (Conseil natio-
nal de la radio et de la télévision, CNRT)
en 1999, les radios et télévisions privées
ont commencé a diffuser sous licence.

Une cinquantaine de ciblo-opérateurs
operent sur le marché albanais et deux
plates-formes satellitaires concurrentes. Le
bouquet DigitAlb, contré6lé par le groupe
Top Media, a été lancé en 2004 et propose
quelque 70 chaines. Top Media contréle
aussi la plate-forme de télévision numé-
rique terrestre DigitAlb, qui a été lancée
dés 2004. Il a annoncé en janvier 2011
avoir consolidé jusqu’en juin 2020 les res-
sources satellitaires mises 4 sa disposition
par Eutelsat. Il revendique une audience
de plus de 300 000 abonnés en réception
directe tant en Albanie qu’a I’étranger.
S’y ajoutent 100 000 foyers alimentés par
le réseau terrestre de TNT albanais dont
les émetteurs sont eux-mémes alimentés
par Eutelsat. Face 4 lui, le bouquet Tring a
été lancé par Albanian Satellite Commu-
nications en septembre 2008. Tring Digi-
tal compte environ 140 000 abonnés en
Albanie. En 2007, le groupe Top Media
a lancé un service de télévision mobile

(DVB-H) personnel, DigitAlb Mobile.

Alors que la TNT payante fonctionne
depuis 2004, le lancement de la TNT
gratuite est retardé. En mai 2012, le
Conseil des ministres a approuvé une
stratégie pour le passage au numérique qui
verra le lancement de la TN'T et I’abandon
de I'analogique en 2015.

En 2011, le montant de la redevance dont
s’acquitte chaque foyer afin de financer le
service public de radiodiffusion a doublé.
Depuis de nombreuses années, la rede-
vance audiovisuelle albanaise était 'une
des moins élevées de la région. Son mon-
tant est acquitté en méme temps que celui
des factures d’électricité. Jusqu'en 2011 la
somme en question était prélevée men-
suellement par tranches de 100 ALL
(0,72 EUR) afin de répartir uniformément
le montant dt annuellement par la popu-
lation au radiodiffuseur de service public.

Drei Akteure teilen sich den audio-
visuellen Markt in Albanien: auf
der einen Seite die 6ffentlich-rechtliche
Rundfunkanstalt (RTSH) mit den bei-
den Sendern TVSH (Shgiptar TV1) und
TVSH Sat (der internationale Kanal von
RTSH) und auf der anderen Seite die
beiden Privatsender TV Klan und Top
Channel (eine Tochter des albanischen
Konzerns Top Media). Die Aktivititen
privater elektronischer Medien begannen
1995 in einem rechtsfreien Raum mit dem
Start des nicht lizenzierten Kanals ,, Shijak
TV* Nach der Einrichtung des Natio-
nalen Radio- und Fernsehrates Keshilli
Kombetar i Radiove dhe Televizioneve
im Jahr 1999 mussten private Radio- und
Fernsehsender eine Sendelizenz erwerben.

Auf dem albanischen Markt gibt es rund
50 Kabelnetzbetreiber und zwei konkur-
rierende Sat-TV-Plattformen. Das Bou-
quet DigitAlb des Konzerns Top Media
ist seit 2004 am Markt und umfasst etwa
70 Kanile. Top Media kontrolliert auch
die DVB-T-Plattform DigitAlb, die eben-
falls 2004 gestartet wurde. Der Konzern
teilte im Januar 2011 mit, dass die von
Eutelsat bereitgestellten Satellitenkapazi-
titen bis Juni 2020 vertraglich gesichert
scien. Er hat nach eigenen Angaben tiber
300 000 Abonnenten, die in Albanien
und im Ausland das Programm direkt
empfangen. Zusitzlich werden noch
100 000 Haushalte mit dem albanischen
terrestrischen Digitalnetz versorgt, dessen
Sendestationen die Signale tiber Eutelsat
erhalten. Dazu kommt seit September
2008 cin neues Angebot (Tring) des
Betreibers Albanian Satellite Communi-
cations mit ca. 20 unverschliisselten Kani-
len. Tring Digital hat etwa 140 000 Abon-
nenten in Albanien. 2007 wurde von der
Top Media Group ein mobiler (DVB-H)
Fernsehdienst, DigitAlb Mobile, gestartet.

Obwobhl es bereits seit 2004 Pay-DVB-T
in Albanien gibt, wurde frei empfangbares
DVB-T erst schr viel spiter eingefiihrt.
Erstim Mai 2012 hat der Ministerrat eine
Strategie fiir die Umstellung auf digitales
Fernschen verabschiedet, mit der digitales
terrestrisches Fernsehen eingefithre wer-
den soll. Die Abschaltung des analogen
Signals ist erst fur 2015 geplant.

2011 wurden die Gebiihren fiir den Emp-
fang des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks
um 100 % erhoht. Seit Jahren hatte Alba-
nien die niedrigsten Rundfunkgebiihren
fiir den offentlich-rechtlichen Rund-
funk in der Region. Bis 2011 wurde die
Gebiihr tiber die Stromrechnung erhoben,
als Pauschale im ersten Quartal jeden
Jahres. Ab jetzt wird die Summe in
Monatsraten von 100 ALL (0,72 EUR)
fallig, um die Summe, die die Bevolkerung
fiir den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk
aufzubringen hat, gleichmifig iiber das

Jahr zu verteilen.

= National Radio and Television Council: http://www.kkrt.gov.al

Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Albanian Media Institute: http://www.institutemedia.org
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Albania : Albanien

Equipment
L P Equip

2011

Demography 2017 inthousands.

Population 2831
Households 740
w» Albanian Institute of Statistics 2011

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands
TV households 701
Cable TV subscriptions 5.4% 40 ~
Digital cable TV households ~ ~ ~
_Digital DTH/SMATV households ~ ~ .
Pay DTH/SMATYV subscriptions 40.5% 300 ~
IPTV households ~ ~ ~
Pay IPTV subscriptions ~ ~ ~
DTT households ~ ~ =
Pay DTT subscriptions 13.5% 100 ~
Total digital TV households 54.1% 400 ~
Total pay TV subscriptions ~ ~ ~
Households with DVD player ~ ~ .
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 16.2% 120 ~
Households with broadband connections 18.9% 140
Households with Smart TV ~ ~ -
Connectable TV households ~ ~ ~

w» [TU, Open Society Institute, Digitalb, Postal and Electronic Communications Authority AKEP

Audiovisual services
A 7012

TV services established in the country by kind of transmission July 2012

Public Private Total
Terrestrial (national) 1 2 3
Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 79 80
Regional / Local 60 60
_Regional / Local windows 3 3
Channels targeting foreign markets 1
Foreign channels targeting the country 2 2

w» European Audiovisual Observatory
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Austria

he most important broadcaster in

Austria is still the public service ORF,
which has gradually been losing market
share since the introduction of private
television. The channels ORF1 and
ORF2 had a combined average audience
market share of 35.7% in 2011 (down
almost 11% since 2006). ORF2 is still
the most popular channel, with 21.9% of
viewers on average. German television is
also popular in Austria. The main Ger-
man private channels reach a combined
audience market share of almost 30%
(the most important of these being RTL
Osterreich, Sat.1 Osterreich, ProSieben
Austria and Vox). German public service
channels had a combined audience mar-
ket share of 13%. The main private chan-
nel is ATV (launched in 2003) with an
audience share of 3.5% in 2011. Another
Austrian private channel, ATV2, has
been broadcasting since December 2011.
In 2012, Austria 9 TV was taken over
by ProSicbenSat.1 Media AG and then
replaced by SIXX Austria. The number
of different local and regional channels
has risen to 115.

The 2011 Communications Report pub-
lished by the regulatory authority, Komm-
Austria, shows that the number of digi-
tal television households reached 69% in
December 2011. Digital satellite reception
has traditionally played an important role
in this development as satellite is received
in approximately 50% of households (97%
of these were digital at the end of 2011).
The digitisation of cable has increased in
2011. About 44% of houscholds rely on
cable and 16% of Austrian households
have digital cable services. About 5% of
houscholds rely on DTT for TV recep-
tion. The switchover from analogue to
digital terrestrial television was completed
in Austria in June 2011.

Digital terrestrial television was launched
in October 2006. There are two multi-
plexes (A and B) with the following
national channels: ATV, ATV2, ORFI,
ORF2, ORFIII Kultur und Information,
ORF Sport +, PULS 4, Red Bull TV,
Servus TV und 3sat. Regional and local
stations are carried on a third multiplex
platform (MUX C is operated by different
companies in each region). In May 2011,
tenders were invited for two additional
multiplexes for the nationwide transmis-
sion of digital terrestrial television in the
new DVB-T2 broadcasting standard.
A total of three nationwide multiplexes
(MUX D, E, F) in the DVB-T2 standard
are planned.

Satellite is the most important mode of
television reception in Austria, followed
by cable. The public service broadcaster
OREF provides a digital satellite pack-
age. Another important operator is the
platform Sky Osterreich, (formerly Pre-
miere Osterreich), which was rebranded

Autriche

¢ principal radiodiffuseur autrichien

demeure le radiodiffuseur de service
public ORF, qui perd toutefois des parts
de marché depuis I’introduction de la télé-
vision privée. En 2011, les chaines ORF1
et ORF2 cumulent une part de march¢
moyenne de 35,7 % (en recul de 11 points
depuis 2006). ORF2 reste la chaine la plus
populaire, avec une part moyenne d’au-
dience de 21,9 %. La télévision allemande
est également appréciée en Autriche.
Les grandes chaines privées allemandes
atteignent une part d’audience cumulée
de pres de 30 % (les principales érant RTL
Osterreich, Sat.1 Osterreich, ProSieben
Austria et Vox). Les chaines de service
public allemandes ont une part d’audience
cumulée supéricure 2 13 %. La principale
chaine privée est ATV (lancée en 2003),
avec une part d’audience de 3,5 % en
2011. Une seconde chaine, ATV2, a éga-
lement été lancée en décembre 2011. En
2012, ProSiebenSat.1 Media AG a repris
Austria 9 TV, rebaptisée SIXX Austria.
Au total, le nombre de diffuseurs locaux
et régionaux est passé a 115.

Le rapport 2011 sur les communications
publié¢ par I"autorité de régulation, Komm-
Austria, montre que le nombre de foyers
recevant la télévision numérique s’éleve
469 % en décembre 2011. La réception
numérique par satellite a toujours joué un
role important dans ce développement,
le satellite étant recu dans environ 50 %
des foyers (dont 97 % de numériques
fin 2011). La numérisation du cable a éga-
lement progressé en 2011. Environ 44 %
des foyers sont cablés et 16 % des foyers
autrichiens bénéficient de services cablés
numériques. K uelque 5 % regoivent des
signaux télévisés par le biais dela TN'T. En
Autriche, la TV analogique a ¢té défini-
tivement arrétée au profit de la TV numé-
rique en juin 2011.

La télévision numérique terrestre a été
lancée en octobre 2006. Il existe deux
multiplex (A et B), avec les chaines natio-
nales suivantes : ATV, ATV2, ORFI,
OREF2, ORFIII Kultur und Information,
OREF Sport +, PULS 4, Red Bull TV, Ser-
vus TV et 3sat. Les diffuseurs régionaux
et locaux sont répartis sur une troisi¢me
plate-forme multiplex (MUX C, exploité
par différentes firmes régionales). En mai
2011, des appels d'offres ont été lancés
pour lattribution de deux autres multi-
plex nationaux de diffusion dans la nou-
velle norme DVB-T2. Au total trois mul-
tiplex (MUX D, E, F) devraient diffuser
en norme DVB-T2.

Le satellite est le principal mode de récep-
tion des signaux télévisés en Autriche,
avant le cable. Le radiodiffuseur public
OREF propose un bouquet numérique par
satellite. Un autre opérateur majeur du
satellite est la plate-forme Sky Osterreich
(ex-Premiere Osterreich), rebaptisée en
juillet 2009 apres la reprise de Premiere
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Wichtigster Sender in Osterreich ist
nach wie vor der 6ffentlich-recht-
liche ORF, dessen Marktanteil seit der
Einfihrung des Privatfernsehens konti-
nuierlich zuriickgegangen ist. Die beiden
Sender ORF1 und ORF2 erreichten 2011
zusammen einen Marktanteil von 35,7 %
(minus 11 % seit 2006). Mit einem durch-
schnittlichen Zuschauermarktanteil von
21,9 % ist ORF2 immer noch der belieb-
teste Sender. Auch deutsche Sender sind in
Osterreich sehr beliebt. Die grofiten deut-
schen Privatsender erreichen zusammen
einen Marktanteil von fast 30 % (darunter
insbesondere RTL, Sat.1 Osterreich, Pro-
Sieben Austria und Vox). Die deutschen
offentlich-rechtlichen Sender kommen
zusammen auf einen Marktanteil von
13 %. Grofiter osterreichischer Privatsen-
der ist ATV (2003 gestartet) mit einem
Marktanteil von 3,5 % im Jahr 2011. Seit
Dezember 2011 gibt es mit ATV2 einen
weiteren osterreichischen Privatsender.
2012 wurde Austria 9 TV von der Pro-
SiebenSat.1 Media AG iibernommen und
schlieflich durch SIXX Austria ersetzt.
Des Weiteren gab es eine Zunahme auf
nunmehr 115 verschiedene lokale und
regionale Sender.

Laut dem 2011 veréffentlichten Kommu-
nikationsbericht der Regulierungsbehérde
KommAustria konnten im Dezember
2011 69 % der Haushalte digitales Fern-
schen empfangen. Das Satellitenfern-
sehen spielt in dieser Entwicklung tradi-
tionell eine wichtige Rolle: Rund 50 % der
Haushalte empfangen Satellitenfernschen,
davon 97 % digitales Fernschen (Stand
Ende 2011). Auch die Digitalisierung
des Kabelnetzes hat im vergangenen Jahr
zugenommen. Rund 44 % der Haushalte
sind an das Kabelfernschen angeschlossen,
16 % der Haushalte nutzen mittlerweile
digitale Kabeldienste. Rund 5 % der Haus-
halte sind fiir den Empfang des Fernsch-
programms auf DVB-T angewiesen. Im
Juni 2011 wurde der Umstieg von analo-
gem auf digitales Antennenfernsehen in
Osterreich vollzogen.

DVB-T wurde im Oktober 2006 in
Betrieb genommen. Es gibt zwei Multi-
plexe (A und B) mit folgenden nationalen
Sendern: ATV, ATV2, ORFI1, ORF2,
OREFIII Kultur und Information, ORF
Sport +, PULS 4, Red Bull TV, Servus TV
und 3sat. Regionale und lokale Sender
sind auf eine dritte Multiplex-Plattform
aufgeteilt (MUX C wird in jeder Region
von einem anderen Unternehmen betrie-
ben). Im Mai 2011 erfolgten Ausschrei-
bungen fiir zwei weitere Multiplexe zur
bundesweiten Ausstrahlung von digitalem
Antennenfernsehen im neuen Ubertra-
gungsstandard DVB-T2. Insgesamt sind
drei bundesweite Multiplexe (MUX D,
E,F)im chrtragungsstandard DVB-T2
geplant.
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Austria

in July 2009 after News Corporation’s
takeover of Premiere AG. A third ser-
vice — Austria Sat — was launched in
October 2010 by the M7 Group, and
in September 2011 the same company
launched the HD package, HD Austria.

There are many cable operators in Austria,
the most important of these being UPC.
At the end of 2011, UPC Telekabel, had
approximately 510 000 subscribers (about
50% are digital customers).

In 2006, Al Telekom Austria AG
launched the IPTV platform Al TV
(formerly aonTV) in Vienna. The ser-
vice announced that it had approx.
200 000 subscribers by the end of 2011.
Two other companies, Infotech and
Pitztalnet, are also offering IPTV ser-
vices. At the end of 2010, the broad-
casting of mobile terrestrial television
(DVB-H), which was introduced in 2008,
was discontinued due to a lack of consu-
mer interest and an insul cient range of
receiving devices.

Following an investigation completed
by the European Commission in 2009
regarding the financing and remit of the
public broadcaster ORF, a new media
law was passed in July 2010. The regula-
tory authority KommAustria, was given
responsibility for legal supervision of
the public service broadcaster (ORF).
The financing of the ORF now follows
EU standards regarding commercial
and noncommercial activities. A qual-
ity assurance system aimed at ensuring
the fulfilment of the public service remit
has been introduced. In addition, ORF
is obliged to draw up plans for offer-
ing public broadcasting services. The
level of the licence fee is subject to scru-
tiny by KommAustria. The amendments
to the Audiovisuelle Mediendienste-
Gesetz (Audiovisual Media Services
Act — AMG) and the ORF-Gesetz (ORF
Act - ORF-G) adopted by the Austrian
Parliament on 29 February 2012 contain
improvements for private television chan-
nels, such as the relaxation of the licensing
restrictions for private channels and mini-
mising distortions of competition to the
detriment of private channels in the case of
the broadcasting of certain sports events.

Autriche

AG par News Corporation. Un troisi¢eme
service, Austria Sat, a été lancé en octobre
2010 par le groupe M7 qui propose
¢galement, depuis septembre 2011, un
bouquet HD, HD Austria.

L’Autriche compte de nombreux cablo-
opérateurs, le principal étant UPC. Fin
2011, UPC Telekabel compte quelque
510 000 abonnés (dont environ 60 % de
clients numériques).

En 2006, A1 Telekom Austria AG a lancé
la plate-forme IPTV A1 TV (ancienne-
ment aonl'V) A Vienne. Fin 2011, le ser-
vice annongait quelque 200 000 abonnés.
Deux autres opérateurs, Infotech et Pitz-
talnet, fournissent également des services
IPTYV. Face au manque d’intérét de la
part des consommateurs et & 'offre ané-
mique de récepteurs, ’Autriche a fermé
son réseau dédié de télévision mobile
(DVB-H) fin 2010, soit deux ans aprés

son lancement.

Suite 4 une procédure d’examen de la
Commission européenne en 2009 rela-
tive au financement et A la mission du
diffuseur public ORF, un nouveau projet
d’amendement de la loi sur les médias a
¢té adopté en juillet 2010. L’autorité de
régulation KommAustria a été chargée
de la supervision juridique du radiodif-
fuseur de service public (ORF). Le finan-
cement de ’ORF respecte dorénavant les
normes de I"UE concernant les activités
commerciales et non commerciales. Un
systeme d’assurance qualité a ensuite été
mis en place afin de garantir le respect
de la mission de service public. L’ORF a
ainsi I’obligation d’¢laborer des « projets
d’offres » de service public. Le montant
de la redevance est fix¢ par la KommAus-
tria, qui en contrdle utilisation. Suite
aux amendements de 'Audiovisuelle
Mediendienste-Gesetz (loi sur les services
de médias audiovisuels - AMD-G) et de
I'ORF-Gesetz (loi sur ’ORF) adoptés le
29 février 2012 par le Parlement autri-
chien, les diffuseurs privés ont vu leur
situation s’améliorer. Les restrictions
d’autorisation existantes ont été assouplies
pour le secteur privé et les distorsions de
concurrence au détriment du secteur
privé ont été réduites pour la diffusion de
certains événements sportifs.

Osterreich

Der Fernsehempfang in Osterreich erfolge
in erster Linie iiber Satellit und in zweiter
Linie tiber Kabel. Ein Paket fir digitales
Satellitenfernsehen wird vom ORF ange-
boten. Ein weiterer wichtiger Betreiber
ist Sky Osterreich (ehemals Premiere
Osterreich), der im Juli 2009 nach der
Ubernahme der Premiere AG durch die
News Corporation umbenannt wurde.
Fin dritter Dienst — AustriaSat — wurde
im Oktober 2010 von der M7 Group
gestartet, die im September 2011 auch
mit einem HD-Paket (HD Austria) an
den Start gegangen ist.

Es gibt in Osterreich zahlreiche Kabel-
netzbetreiber, von denen UPC der grofite
ist. Ende 2011 hatte UPC Telekabel ca.
510 000 Abonnenten (davon rund 60 %
digital).

2006 hat Al Telekom Austria AG in
Wien die IPTV-Plattform A1 TV (che-
mals aonT'V) in Betrieb genommen. Nach
eigenen Angaben hatte der Dienst zur
Jahreswende 2011/12 ca. 200 000 Abon-
nenten. IPTV-Dienste werden darii-
ber hinaus auch von den Unternehmen
Infotech und Pitztalnet angeboten.
Ende 2010 wurde das mobile terrestri-
sche Fernsehen (DVB-H) nach seiner
Einfihrung 2008 wegen mangelnden
Interesses seitens der Verbraucher und
einem ungeniigenden Angebot an Recei-
vern eingestellt.

Nach ciner Untersuchung der Euro-
paischen Kommission im Jahr 2009 tiber
die Finanzierung und den 6ffentlich-
rechtlichen Auftrag des ORF wurde im
Juli 2010 cin neues Mediengesetz ver-
abschiedet. Demnach hat die Regulie-
rungsbehdrde KommAustria die Rechts-
aufsicht iiber den 6ffentlich-rechtlichen
Sender (ORF). Die Finanzierung des
ORE erfolgt nun nach den EU-Standards
fiir kommerzielle und nichtkommerzielle
Titigkeiten. In Folge wurde ein Qualitits-
sicherungssystem zur Sicherstellung der
Erfillung des 6ffentlich-rechtlichen Auf-
trages eingefiihrt. Des Weiteren muss der
OREF fiir 6ffentlich-rechtliche Dienste
verpllichtend Angebotskonzepte erstellen.
Die Héhe des Programmentgelts unter-
liegt der nachpriifenden Kontrolle der
KommAustria. In den am 29. Februar
2012 vom o&sterreichischen Nationalrat
angenommenen Anderungen zum Audio-
visuellen Mediendienste-Gesetz (AMG)
und zum ORF-Gesetz (ORF-G) kam es zu
Verbesserungen fiir private Fernsehsender.
Damit werden bestehende Zulassungsbe-
schrinkungen fiir private Fernschsender
gelockert und Wettbewerbsverzerrungen
zu Lasten der Privatsender bei der Uber-
tragung bestimmter Sportwettbewerbe
minimiert.

= KommAustria/Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH (RTR-GmbH): http://www.rtr.at
DVB-T: Das Digitale Antennenfernsehen: http://www.dvb-t.at
ORF-Mark-und Medienforschung: http://mediaresearch.orf.at
Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Austria Autriche Osterreich

Equipment
AN 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 8443
Households 3650 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 3598
Cable TV subscriptions 36.3% 1325

Digital cable TV households 13.7% 499
Digital DTH/SMATV households 49.3% 1799
Pay DTH/SMATYV subscriptions 0.9% 32
IPTV households 5.6% 206
Pay IPTV subscriptions 5.6% 206
DTT households 5.2% 191
Pay DTT subscriptions
Total digital TV households 73.8% 2695
Total pay TV subscriptions 42.8% 1563
Households with DVD player 73.2% 2670
Households with Blu-ray disc player 18.6% 680
Households with PC 78.6% 2870
Households with broadband connections 54.2% 1979
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 8.7% 318

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones 26.9% 2273
Active tablets 2.1% 176
Advanced game consoles 12.4% 1050 w» Screen Digest
Advertising
AN 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
1600 1 59;\l 10
1491 ewspapers 4.9 6.7 7.7 83 Internet
1340 EL L .ﬂjoor
80
1200 ~Radio Cinema
202 Television
60
800 152 30 128 —Magazines
699
573 598 603 E18 = Television 40
400 ! = 407 LD “**Magazines
Pl 296 20 e Newspapers
202 228 5Internet
1 Outdoor
o 1 7 165 174 174 Radio 0
15 14 12 14 o i
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 In%.
w Warc w Warc
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Austria

Main players
2009-2011

Osterreich

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Telekom Austria AG (cons.) © ® 3Play ATV 48986 47400 4555.0 -3.9%
ORF © Broadcaster (TV,R,OD)  ORF-1, ORF-2, ORF Sat 892.7 948.9 953.1 0.4%
T-Mobile Austria GmbH © 3GTV Mobile TV 10963 10758 923.6 -14.1%
Orange GmbH @ 3GTV Orange Handy TV 601.5 584 534.1 -8.5%
Hutchinson 3G Austria GmbH @ 3GTV 3 196.8 356.9 469.7 31.6%
UPC Austria est. © 3Play UPC Austria 337.6 338.8 350.1 3.3%
ProSiebenSat.1 PULS 4 Advertising sales Pro7, Sat.1, Kabel 1 74.8 94.2 108.9 15.6%
Sky Osterreich GmbH Sat-TV, Broadcaster (TV)  Sky Osterreich ~ 92.7 ~ ~
Sony Pictures Home Entertain. Austria GmbH  vid Sony Pictures 89.9 ~ ~ ~
Cineplexx Kinobetrieb GmbH exh Cineplexx 74.7 774 ~ ~

© Includes telecommunication activities.
© Includes international activities.

Distributors of audiovisual services 2012

© Also active as satellite packager (ORF-Digital-Sat).

w» European Audiovisual Observatory

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators >250 >250 B.Net Burgenland, Kabelsignal AG, Liwest Kabelmedien,
UPCTelekabel.....
Satellite packagers 2 3 Austria Sat (LU), ORF, Sky Osterreich
IPTV packagers 3 3 Infotech EDV-System, Pitztalnet, Telekom Austria
DTT multiplex operators and packagers 18 18 1 national ORS (MUX A, MUX B) and 17 operators for 16
regional areas (MUX C)
Mobile TV packagers 3 3 Hutchinson 3G Austria, Telekom Austria - A1, T-Mobile
SmartTV stores providing AV applications 4 5 Samsung, Philips, LG, Sony, Panasonic (DE)
Online stores with VoD EST or AV apps. 6 Blackberry World Apps (LU), Google Play (US), iTunes Store
(LV), Ovi (Fl), Samsung Apps (DE), Xbox Live (LU)
Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTvaudience market share.

Rank Name Private/public  Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country market share (EUR million)
1 ORFO Public 8 37.5% 953.1
2 ProSiebenSat.1 Media AG (DE) Private 10 >17.1% =
3  RTLGroup (LU) Private 8 >10.7% -
4  ARD (DE) Public 4 8.9% -
5  ZDF (DE) Public 3 5.1% -

© Including 3sat.

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector

N

2007-2011
EUR million

Income 2007 2008 2011/10

Total publicincome 474.1 505.0

- Aids/Grants 1.3 1.5 1.2 0.8 0.6 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 -25.6%

- Licence fee 472.7 503.9 526.4 580.2 584.2 480 482 542 59.7 589 0.7%

Total commercial income 4.2%

- Advertising 300.2 263.3 222.8 216.1 206.4 305 252 229 223 208 -4.5%

- Other commercial revenues 211.2 276.5 2204 174.1 200.5 214 265 227 179 202 15.1%
100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 2.1%

Company included: ORF. w ORF

12
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Austria Autriche Osterreich

Audiovisual services
AER o012

TV services established in the country by kind of transmission July 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 3 3 6
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 3 54 57
TV Regional/Local 1 114 115
TV Regional/Local Windows 10 10
TV channels targeting foreign markets 1 6 7
PureTV online services (Web TV) 10 10
Total 18 187 205
Foreign channels targeting the country 5 75 80

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country

Online VoD services 5 ~
Online catch-up TV services 34 ~
VoD services through TV platforms 4 5
Online catch-up TV services through TV platforms 2 2
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 3 ~
Branded channels on iTunes 0 2
Broadcasters applications in iTunes Store ~

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total 48 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform July 20712 including foreign channels.

ORS (and regional Cable
operators) UPC Satellite .. Satellite
(Free DTT) Telekabel © ORF Satellit Sky Osterreich Full offer
TV Channels
Generalist - national 4 4 3 4
Generalist - foreign 11 11
Adult 2 1 1
Children 6 8 6
Culture/ education/ documentary 1 15 1 8 14
Minority interest groups 1 1
Entertainment/ TV fiction/ games 1 20 4 14 20
Film 4 13 4
Home shopping 3 1 3
HD Simulcast of an existing channel 27 3 8 23
International linguistic and cultural 8 1 11
Lifestyle/ specific leisure/ travel 3 2 5
Music 1 22 1 3 4
News/ business 12 14
Parliament/ government/ administration
_Regional/local/ windows © 35 27 15 39
Religion 2
Sports 1 13 2 8 8
Various 2 1
Total (of which HD) 43 178 (27) 32(3) 67 (20) 171 (24)
On-demand audiovisual services
VoD 4
Catch-up 2
Other services 10
Total 0 6 0 1 2
© UPC also olklers the following three Sky packages: 1) Sky Film (ten channels and four Osterreich, Viva Osterreich and VOX Osterreich, and ORF2 windows and German
optional HD channels), 2) Sky Sport (three channels and four optional HD channels), regional public service channels. Please note that Kabel Eins Austria, ProSieben Austria
3) Sky Bundesliga (one channel and four optional HD channels/same as in Sky Sport). and SAT. 1 Osterreich are licensed windows featuring their own content while windows
© This can include the Austrian windows of the German channels Kabel Eins Austria, of the RTL-group do not hold licenses or have their own content.
ProSieben Austria, SAT. 1 Osterreich, RTL 2 Osterreich, RTL Osterreich, Super RTL © Sky Anytime push VoD. w» European Audiovisual Observatory
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Austria Osterreich

Market trends
ALl 2007-2011
AT
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
2Ll 400 000
1864 1960
e — Satellite households 361323
332012
315041
1500
300000 Cable TV
g 1342 1381/ 1339 1325 301576
i Cable households 229022
1338
1000 / . 200 000
756
e 100 000
i 206 IPTV households
118 e DTT households
10, 154 19 16617 19095
0 101 1 0 2420 5018 L0560 IPTV
] Satellite @
0 0 0 332 2060
dvyp WP WE o 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2071 Inthousands. 2007-20117 EUR thousand.
= Screen Digest @ Subscriptions to Sky Osterreich are included in German table = Screen Digest
for consumers pay-TV gross spend in Sky Deutschland.
Number of households accessing
multichannel platforms Gross revenues of radio-television
1500
1500 800
698.6
1200 W ot / TV adspend
647.
Cable
m . 600 598.0 GOZZ .
satellite 7 e Net income from
900 PTV SZV public sources
505.0
47V/
600 400 73
511
3435
320"//N2'7
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| |
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w» European Audiovisual Observatory w» European Audiovisual Observatory on the basis

of data from Screen Digest, WARC and ORF.
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Austria i Osterreich

TV audience market share in Austria
AT7 2007'2011 In %, 3 years +.

Channels Daily share Prime time (18:00-23:00)

2007 2008 2007 2008 2009 2010
ORF2 244 24.1 23.1 22.5 21.9 29.1 29.1 28.3 27.5 27.3
ORF1 17.8 16.8 15.1 14.5 13.8 17.9 17.0 14.7 144 134
3sat 1.5 1.6 1.9 1.8 1.8 1.5 1.5 1.8 1.8 1.8
Austrian public channels
ATV 2.6 3.0 35 34 35 3.0 34 4.2 4.2 4.1
Puls 4 - - 1.9 24 2.8 - - 1.7 22 26
Austria 9 - - 0.6 04 04 - - 0.7 0.6 0.5
Servus TV - - - 0.3 0.7 - - - 0.3 0.7
Austrian private channels
ARD 3 4.9 4.9 4.9 4.8 4.8 4.8 4.7 4.8 4.8 4.9
ZDF 3.9 4.2 3.9 4.0 4.1 4.0 4.4 4.2 4.3 4.5
ARD 3.7 3.7 33 34 3.1 4.0 3.8 3.6 3.7 34
KIKA ~ ~ 1.0 1.0 1.0 ~ ~ 0.9 0.9 0.9
Arte 0.8 0.8 1.0 0.9 1.0 0.9 0.9 1.2 1.2 1.2
Foreign public channels
RTL 5.6 5.5 5.8 6.2 6.4 5.1 53 53 54 5.5
SAT.1 6.6 7.2 6.9 6.6 6.4 49 4.8 4.6 44 4.5
ProSieben 4.6 4.8 4.7 5.0 5.2 43 4.5 4.5 5.0 5.0
Vox 3.9 39 4.4 4.4 4.4 4.2 3.8 4.2 4.3 4.4
Kabel Eins 2.5 25 2.8 28 2.7 24 24 24 23 24
RTL 2 2.6 2.5 24 2.3 2.2 23 2.1 2.1 2.0 1.9
Super RTL 3.0 2.7 2.8 26 2.1 2.6 25 26 23 1.9
Nick / Comedy Central Austria - - - - 0.9 - - - - 0.6
Eurosport 0.9 0.8 0.7 0.6 0.6 0.6 0.5 0.5 0.4 0.4
DSF / Sport 1 0.6 0.5 0.5 0.5 0.5 0.6 0.5 0.5 0.4 0.4
Viva Austria = = = = 0.2 0.2
Nick / Viva Austria©® - - - 0.8 - - - - 0.5 -
MTV Austria © - - - 0.3 - - - - 0.2 -

Foreign private channels 303 304

Others 10.1 10.5

© 0n01/01/2011,VIVA Austria took over the frequency of MTV Austria which moved into pay TV. VIVA w» Eurodata TV Worldwide / AGTT / GfK Teletest
Austria previously shared its frequency with NICKELODEON.

25
ORF2 ;
Others
20 9.1%
%
15 —
e ORF1
10
RTL\
SAT.1
ER ' ProSieben ARD 3
ZDF Vox
ATV ARD
0
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 Daily share. In %, 3 years +.
w Eurodata TV Worldwide / AGTT / GfK Teletest 2077 Prime time (18:00-23:00). In %, 3 years +.

wp Eurodata TV Worldwide / AGTT / GfK Teletest
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Austria Osterreich

Feature film data
AR 00072011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in units.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 14594 14431 14515 14391 14633 OBS
Screens 570 579 577 584 577 FMA
Cinema sites 163 164 160 160 157 FMA
_Digital screens 35 84 239 306 393 MS
Digital cinema sites 17 26 57 71 80 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / FMA

Number of theatrical feature films produced Admissions & gross box office
60 5 80 200
» Total feature films incl.
minority co-prods.
44, 60 150
40 / 130.6 130.4 1273
3/ Gfrgss box
office (EUR
3§V /33100% national films 40 100 -
26
20 1 /
17 17
—— Minority co-prods. 20 184 e 50
10 1/ 3z i ' Admissions
7 7 s Majority co-prods.
6 6 ]
0 0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.® 2007-2017 In millions.
© Films released. Covers only films receiving national public support. s OBS after OFI w» OBS after FMA / AKM

Includes feature documentaries.

Market share according to the origin of films Distributor market share

Other

0.7%“ National

2.3%

Elmo Movie World -
2.6% Others
Filmladen 6.3%
4.3%
Universal
Pictures
IT s 22.4%
0.3% 0.4% 20th
Centurg/ Fox
Other EUR 9.8%
1.4%
Walt Disney Int'l
10.6% Warner Bros.

18.6%

20717 In % of total admissions. 20717 In % of total admissions.

= OFI - FMA
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Austria Autriche

Home video

BN ©007-2011

Household equipment 2007-2011 in millions.

Osterreich

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 2.19 234 2.52 2.61 2.67
DVD player penetration of TV households 63.1% 66.7% 71.6% 73.7% 74.9%
Blu-ray disc player households 0.001 0.03 0.08 0.24 0.68
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.7% 2.4% 6.9% 19.0%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
200 40
167.1 331
I RE Total Blu-ray turnover
150 P —— 146.7 . 30 Blu-ray - Retail
148.7 A — Q Total DVD turnover 2
135.8 131‘I(?VD—Retall
100 20
50 10
= ke 117 10.9 d2 a6 193
0 DVD - Rental 0 o0g 011 0.59 1-|13 Blu-ray - Rental
\ 003 \ \ | !
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 EUR million. 2007-2011 EUR million.

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

DVD and Blu-ray disc transactions

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

Average DVD and Blu-ray disc
retail and rental prices

15
136 13.5 134 132
1_1/ DVD - Retail
12 g
9
65
6 \
52
4.2 dk
33
3 DVD - Rental
2.00
e Blu-ray - Retail
0.60
0 003 0.17 9Blu—ray— Rental
0.01 0.04 0.21
2007 2008 2009 2010 2011
2007-20711 In million units.

30
27.21
4
20 20.84
\ 7.50
ng
Blu-ray - Retail
12.34
10 Loi61 1039 1013 991
DVD - Retail
DVD - Rental
2.80 2.82 2.80 279
Blu-ray - Rental
281 2.80 2.82 281 279
0
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 InEUR.

w» |HS Screen Digest

w» OBS after IHS Screen Digest
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Bosnia and
Herzegovina

he public service television system

relects the political system of Bosnia
and Herzegovina. There is one state-wide
PSB channel BHT1, and two public chan-
nels of the two political entities of the
federation — FT'V (Radio Television of the
Federation of Bosnia and Herzegovina)
and RTRS (Radio Television of Repub-
lika Srpska). There are a further 45 ter-
restrial channels and 32 cable and satellite
channels and most of these are regional
or local. Only five private channels have
a significant national coverage and the
most important of these are OBN (now
40% owned by Liberty Global subsidiary
Chellomedia), NTV Hayat and Pink BH.
FTV had an audience share of 14.5% in
2011, followed by Pink (10.9%) and OBN
(10.4%). Al Jazeera Balkans launched in
November 2011 and is licensed in Bosnia
and Herzegovina.

Terrestrial television remains the most
important mode of reception in Bosnia
and Herzegovina. According to data sup-
plied by the regulator, at the end of 2010
almost 27% of households subscribe to
package TV (cable, satellite and IPTV)
and, of these, cable is the most important
(with 22% of households). There are about
45 cable operators in the country and the
most important of these is Telemach d.o.o.
(sister company of Telemach Slovenia
and owned by Mid Europa Partners). The
satellite package offer is from Total TV
(also operating in Montenegro, Mace-
donia, Croatia, Slovenia and Serbia, and
owned by Mid Europa Partners). There
are three IPTV offers in the market, from
Logosoft, BH Telecom, and Telekomuni-
kacije RS. All three companies have regis-
tered on-demand services.

The transition to digital terrestrial broad-
casting is underway but has been delayed.
The original strategy foresaw the launch
of the public service multiplex by April
2010. However due to financial problems
and the restructuring of public service, the
multiplex has not yet been launched. In
addition the tender carried out in 2011
was cancelled following complaints by
the non-successful applicants. In Janu-
ary 2012 a Draft Action Plan on Switch-
Over was approved by the DT'T Forum.
It is expected that DT'T will launch in the
Autumn of 2012 and that switch-off will
happen end 2014/early 2015. Finally, a
new regulatory framework transposing
the AVMS Directive was adopted in
November 2011 following consulations
with stakeholders.

Bosnie-
V2 .
Herzegovme

En Bosnie-Herzégovine, la télévision de
service public reMete le systeme poli-
tique du pays. Il existe une chaine publique
nationale, BHT, et une chaine publique
pour chacune des deux entités politiques
de la fédération : FT'V (Radiotélévision de
la Fédération de Bosnie-Herzégovine) et
RTRS (Radiotélévision de la République
serbe de Bosnie). En outre, 45 autres
chaines terrestres et 32 chaines du cible
et du satellite disposent d’une licence en
Bosnie-Herzégovine, la plupart d’entre
elles étant régionales ou locales. Seules
cinq chaines privées ont une couverture
nationale importante, les principales
¢tant OBN (aujourd’hui détenue a 40 %
par Chellomedia, filiale de Liberty Glo-
bal), NTV Hayat et Pink BH. En 2011,
FTV a une part d’audience de 14,5 %,
devant Pink (10,9 %) et OBN (10,4 %).
Al Jazeera Balkans, lancée en novembre
2011, dispose d’une licence en Bosnie-
Herzégovine.

La télévision terrestre reste le principal
mode de réception en Bosnie-Herzé-
govine. Selon les données fournies par
le régulateur, fin 2010 pres de 27 % des
foyers sont abonnés & un bouquet (cible,
satellite et IPTV) et principalement au
cable (22 % des foyers). Le pays compte
environ 45 ciblo-opérateurs, le principal
étant Telemach d.o.o. (société sceur de
Telemach Slovenia, appartenant & Mid
Europa Partners). Le bouquet satellite est
proposé par Total TV (opérant également
au Monténégro, en Macédoine, en Croa-
tie, en Slovénie et en Serbie, et apparte-
nant 3 Mid Europa Partners). Le marché
compte trois offres IPTV : Logosoft, BH
Telecom et Telekomunikacije RS. Les
trois entreprises proposent des services &
la demande.

Le passage a la radiodiffusion numérique
terrestre est en cours mais a pris du retard.
La stratégie initiale prévoyait le lance-
ment du multiplex de service public en
avril 2010. Cependant, en raison de pro-
blémes financiers et de la restructuration
du service public, le multiplex n’a pas
encore été lancé. En outre, I'appel d’offres
de 2011 a été annulé A la suite de plaintes
déposées par les soumissionnaires non
retenus. En janvier 2012, le Forum TNT
a approuvé un projet de plan d’action sur
le passage au numérique. Il est prévu que
la TNT soit lancée & 'automne 2012 et
I’analogique abandonné fin 2014/d¢ébut
2015. Enfin, un nouveau cadre réglemen-
taire de transposition de la Directive SMA
a été¢ adopté en novembre 2011, apres
consultation des parties prenantes.

= Communications Regulatory Agency BH: http://www.rak.ba/eng
Legal aspects, Iris Merlin: http://merlin.obs.coe.int
European Platform of Regulatory Authorities: http://www.epra.org
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Bosnien und
Herzegowina

Das offentlich-rechtliche Rundfunk-
system spiegelt das politische System
von Bosnien und Herzegowina wider. Es
gibt cinen landesweiten 6ffentlich-rechtli-
chen Sender (BHT1) sowie jeweils einen
offentlich-rechtlichen Sender in den bei-
den Entititen bzw. Teilrepubliken - FTV
(Radio und Fernsehen der Foderation
Bosnien und Herzegowina) und RTRS
(Radio und Fernsehen der Republika
Srpska). Hinzu kommen 45 terrestrische
sowie 32 Kabel- oder Satellitensender,
von denen die meisten auf lokaler oder
regionaler Ebene titig sind. Nur funf
Privatsender spielen auf nationaler Ebe-
ne eine nennenswerte Rolle, von denen
OBN (heute zu 40 % im Besitz der
Liberty-Global-Tochter Chellomedia),
NTV Hayat und Pink BH die wich-
tigsten sind. Der Zuschauermarktanteil
des offentlich-rechtlichen Senders FTV
betrug 2011 14,5 %, gefolgt von den
Privatsendern Pink (10,9 %) und OBN
(10,4 %). Al Jazeera Balkans ging im
November 2011 ans Netz und sendet
sowohl in Bosnien als auch in der Herze-
gowina.

Wichtigste Empfangsart in Bosnien und
Herzegowina ist nach wie vor das terrest-
rische Fernsehen. Laut Angaben der Regu-
lierungsbehorde hatten Ende 2010 knapp
27 % der Haushalte ein TV-Paket abon-
niert (Kabel, Satellit oder IPTV). Von
diesen war das Kabelfernsehen (mit 22 %
der Haushalte) die wichtigste Empfangs-
technik. Es gibt landesweit rund 45 Kabel-
netzbetreiber, von denen der wichtigste
Telemach d.o.o. (cine Schwestergesell-
schaft von Telemach Slowenien und im
Besitz von Mid Europa Partners) ist. Ein
Satelliten-T'V-Paket wird von Total TV
angeboten (auch in Montenegro, Maze-
donien, Kroatien, Slowenien und Serbien
titig, im Besitz von Mid Europa Partners).
Es gibt drei IPTV-Angebote auf dem
Marke: Logosoft, BH Telecom und Tele-
komunikacije RS. Alle drei Gesellschaften
bieten auch On-Demand-Dienste an.

Die Umstellung auf DVB-T wurde bereits
auf den Weg gebracht, hat sich aber
verzogert. Urspriinglich war die Inbe-
triecbnahme der 6ffentlich-rechtlichen
Multiplex-Plattform bis spitestens April
2010 vorgeschen. Dieses Vorhaben konn-
te aber auf Grund finanzieller Probleme
und wegen der Umstrukturierung des
Sffentlich-rechtlichen Rundfunks bislang
nicht umgesetzt werden. Auf8erdem wurde
die Ausschreibung, die 2011 stattgefun-
den hatte, nach Klagen von Bewerbern,
die leer ausgegangen waren, fir ungiiltig
erklirt. Im Januar 2012 verabschiedete
das DVB-T-Forum den Entwurf fiir einen
Aktionsplan fir die Umstellung auf digi-
tales Fernsehen. Aller Voraussicht nach
soll DVB-T im Herbst eingefiithrt werden,
und die Abschaltung des analogen Signals
ist fur Ende 2014/Anfang 2015 geplant.
Schliefllich wurde im November nach
Konsultation der Interessengruppen ein
neuer Rechtsrahmen fiir die Umsetzung
der AVMD-Richtlinie verabschiedet.



Bosnia and Bosnie- Bosnien und

Herzegovina Herzégovine Herzegowina
Equipment
BAT IIYR

Demography 2017 inthousands.

Population 3840
Households 1165 w Federal Office of Statistics

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands
TV households 1142
Cable TV subscriptions 25.1% 293 ~
Digital cable TV households ~ ~ ~
_Digital DTH/SMATV households ~ ~ -
Pay DTH/SMATYV subscriptions 5.0% 59 ~
IPTV households 4.6% 53 ~
Pay IPTV subscriptions ~ ~ ~
DTT households ~ ~ -
Pay DTT subscriptions ~ ~ ~
Total digital TV households -
Total pay TV subscriptions ~ ~ ~
Households with DVD player ~ ~ -
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 10.3% 120 ~
Households with broadband connections 12.0% 140
Households with Smart TV ~ ~ -
Connectable TV households ~ ~ ~

w» Open Society Institute, Communications Regulatory Agency, Ministry of Communications and Transport

Main players
%8 2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2071 EuR thousand.

Main AV companies Activities 2009 2010 2011/10
Radio-Televizija Federacije Bosne i Hercegovine sptv FederalnaTV (FTV) ~ ~ ~ ~
Radio-Televizija Bosne i Hercegovine sptv BHRT ~ ~ ~ ~
Javno Preduzace Radio-Televizija R.S. sptv RTRS 11753 11659 10833 -0.8%
PINK BH COMPANY d.o.o. Sarajevo adtv Pink BH 5010 4911 4727 -2.0%
RTV BN D.O.0. adtv Televizija BN 3153 3541 3022 12.3%
Alternativna Televizija D.O.O. adtv ATV 1749 1677 1765 -4.1%
BEL - Kanal D.O.O. rtv BEL Kanal TV 18 340 ~ ~
Kanal 3 D.O.0. rtv Televizija Kanal 3 347 337 ~ ~
NTV D.O.O. rtv Nezavisna TV 233 315 ~ ~
Javno Preduzece Radio Istocno Sarajevo rtv RTVIS 436 349 310 -20.0%

w» European Audiovisual Observatory

Audiovisual services
BAS IV

TV services established in the country by kind of transmission July 2012

Public Private Total
Terrestrial (national) 3 5 8
Cable/Satellite/IPTV/Mobile 32 32
Regional / Local 14 26 40
_Regional / Local windows 0
Channels targeting foreign markets 1 1
Total 17 (Z 81

w» European Audiovisual Observatory
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Bosnia and Bosnien und
Herzegovina Herzegowina

TV audience market share in Bosnia and Herzegovina
BA4 201 0'201 1 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (19:00-23:00)
2010 2011 2010 2011
FTV 14.9 14.5 16.9 17.1
BHT1 6.2 6.8 6.9 8.5
RTRS 6.0 5.2 5.9 5.1
Total public channels 27.1 26.5 29.7 30.7
Pink 144 10.9 14.0 10.7
OBN 6.4 104 5.6 9.4
HayatTV 7.8 7.8 8.9 84
Televizija BN 4.2 6.3 4.0 6.1
ATV 44 5.2 5.6 6.5
TVTK 1.2 1.4 1.2 14
TVSA 0.7 1.0 0.6 0.7
Kanal 3 0.7 0.5
BN Music 0.5 0.3
TV1 0.5 0.6
TVTUZLA 0.6 0.3 0.6 0.3
TV ZENICA 0.4 0.3 0.4 0.3
RTV MOSTAR 0.3 0.3 0.3 0.3
RTV USK 0.2 0.3 0.3 0.4
RTV VIKOM 0.2 0.3 0.1 0.2
HTV OSCARC 0.2 0.2 0.2 0.2
TV BEL 0.2 0.2 0.2 0.2
ALFA 0.1 0.2 0.1 0.1
NTV IC Kakanj 0.2 0.2
RTV Hit 0.2 0.2
TV Slon Extra 0.2 0.1

Main private channels

Main foreign channels

Others
Audience data are not available for all the channels available in the country. w» Furodata TV Worldwide / Mareco Index Bosnia
15
7\ FTV
12
Pink
OBN
9
2
—ﬁ Hayat TV 70
‘ BHT 1
6 7‘ Televizija BN
RTRS
. ATV Televizija BN
J6.1%
3
AL 2077 Prime time (19:00-23:00). In %, 4 years +.
0
w» Eurodata TV Worldwide / Mareco Index Bosnia
2010 2011
2010-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Mareco Index Bosnia
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Bosnia and Bosnie- Bosnien und
Herzegovina Herzégc Herzegowina

Feature film data
CRSN $007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 99550 99 825 97 600 97 425 97 250 OBS
Screens ~ ~ 40 40 40 SFF
Cinema sites ~ ~ ~ ~ 30 SFF
_Digital screens 0 0 1 3 ~  SFF

Digital cinema sites ~ ~ ~ ~ ~
Digital screen penetration

Digital site penetration

w» European Audiovisual Observatory after SFF

Number of theatrical feature films produced Admissions & gross box office
10 4 8
8
3 6
Total f films incl.
. // minoriy co-prods.

—Majority co-prods.

4 4 4 4 4 .
! 241 Gross box
—\ y 100% national films 2.1 5 office (BAM)

2 4 Minority co-prods.
1 1 Admissions
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.® 2007-2017 In millions.
© Year of release. Includes feature documentaries. w» OBS after SFF w» OBS after SFF

Market share according to the origin of films Top 10 films 2071 in units.

Rank Title Distributor Admissions
Othoer 1 Pirates of the Caribbean:  Art Servis 26130
0.9% On Stranger Tides
2 Montevideo: Taste Oskar / Art Servis 28088
of a Dream
3 Harry Potter and the Blitz 17001
Deathly Hallows Part 2 3D
4 The Parade Oskar 23300
5 Twilight Saga: Blitz 21875
Breaking Dawn Part 1
6 Hangoverll Blitz 20109
7 Tangled Art Servis 15549
8 PussinBoots (2D and 3D) Taramount 16 635
9  Smurfs 3D Continental 13548
Film / Tuck Vision
10  Johnny English Reborn Taramount 17 979
Distributor market shares not available. w SFF
20717 In % of total admissions.

w» OBS after SFF
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Belgium

he three Communities (Flemish,

French and German speaking) each
have responsibility for audiovisual com-
munication and constitute separate mar-
kets, the common feature being the fact
that all three markets have been exten-
sively cabled for three decades and are
thus able to receive the channels of neigh-
bouring countries. They each have their
own systems of regulating the audiovisual
media and their own public service broad-
casters, namely the VRT, the RTBF and
the BRF respectively.

The main players in the Flemish Commu-
nity are the VRT, which operates the pub-
lic channels Eén, Ketnet Op.12 Canvas,
and VMMa (Vlaamse Media Maatschap-
pij), which runs the channels VTM, 2BE,
Anne, Jim and vtmKzoom. This group is
equally controlled by two press groups,
De Persgroep and Roularta Media Group.
Eén (VRT) continues to dominate the
market, with a steadily rising daily audi-
ence share, which reached 33.4% in 2011
(compared with 30.1% in 2007). Fol-
lowing Eén in terms of audience share
are the channel VTM (20.2%) and the
second public channel Ketnet/Canvas
(children’s programmes during the day
and cultural programmes in the evening).
In April 2011, the Finnish group Sanoma
took over the channels of the former
SBS group (VT4 and Vijf TV) from the
ProSiebenSat.1 Media AG group and is
now the third most important player in
the Flemish television market.

In the French Community (which now
refers to itself as the “Wallonia-Brussels
Federation”), the main operators of tele-
vision channels are, apart from RTBF (La
Une, La Deux and La Trois), the RTL
group, with its three channels RTL-TVI,
Club RTL and Plug RTL that target Bel-
gium but operate under Luxembourg law,
and the French group AB (AB3, AB4 and
AB Shopping). RTBF has significantly
modified its range of channels in 2010:
it ceased broadcasting its international
channel RTBF Sat in February, launched
HD versions of its three channels in May
and revamped the programming lineup of
La Trois in September.

RTL-TVI continues to dominate the mar-
ket with a 21.6% daily audience share in
2011 (19.3% in 2007) and a prime time
market share of 29.1%. The second most
important Belgian channel is La Une
(RTBF), with a 14.7% market share. The
other Belgian channels have a combined
share of less than 5% (Club RTL, La
Deux, AB3, etc) and a significant number
of viewers still turn to the French chan-
nels, which command about a third of the
audience share.

In the German speaking Community,
the majority of the population (about
74 000 inhabitants) choose mainly to
watch the German television channels.

Belgique

es trois Communautés (flamande,

francaise et germanophone), sont
compétentes en mati¢re de communi-
cation audiovisuelle et constituent des
marchés distincts, dont la caractéristique
commune est d’étre fortement ciblés,
depuis trois décennies, et donc réceptifs
aux chaines des pays voisins. Elles dis-
posent de leurs propres systémes de régu-
lation des médias audiovisuels ainsi que
de leurs propres organismes de radiotélé-
vision de service public, respectivement la

VRT, la RTBF et la BRE

Les principaux acteurs du marché en
Communauté flamande sont d’'un c6té
la VRT, qui édite les chaines publiques
Eén, Ketnet Op.12 Canvas, et de 'autre
VMMa (Vlaamse Media Maatschap-
pij), éditrice des chaines VIM, 2BE,
Anne, Jim ou encore VITMKzoom. Ce
groupe est contrdlé A parts égales par
deux groupes de presse De Persgroep
et Roularta Media Group. Eén (VRT)
continue de dominer le marché, avec
une part d’audience quotidienne en pro-
gression réguliere qui atteint 33,4 % en
2011 (contre 30,1 % en 2007). Derriére
Eén se trouvent la chaine privée VIM
(20,2 %), la seconde chaine publique
Ketnet/Canvas (programmes pour
enfants en journée et culturels le soir). En
avril 2011 le groupe finlandais Sanoma a
racheté les chaines de I'ancien groupe SBS
(VT4, Vijf TV) au groupe ProSiebenSat.1
Media AG et constitue dorénavant le troi-
sieme pole du marché télévisuel Kamand.

En Communauté frangaise (qui se pré-
sente dorénavant comme « Fédération
Wallonie-Bruxelles » ), les principaux édi-
teurs de chaines de télévision sont, outre
la RTBF (La Une, La Deux et La Trois),
le RTL Group, avec ses trois chaines RTL-
TVIL, Club RTL et Plug RTL ciblant la
Belgique mais opérant sous juridiction
luxembourgeoise, ou encore le groupe
francais AB (AB3, AB4 et AB Shop-
ping). La RTBF a sensiblement modifi¢
son offre de chaines en 2010 avec ’arrét
de sa chaine internationale RTBF Sat en
février, le lancement des versions HD de
ses trois chaines en mai puis la refonte de la
programmation de La Trois en septembre.

RTL-TVI continue de dominer le mar-
ché avec 21,6 % en 2011 (contre 19,3 %
en 2007) de Iaudience quotidienne (et
une part de marché de 29,1 % aux heures
de grande écoute). La seconde chaine la
plus importante est La Une (RTBF) avec
14,7 % de part de marché. Les autres
chaines belges réunissent moins de 5 %
de part de marché (Club RTL, La Deux,
AB3, etc.) et le public se tourne toujours
largement vers les chaines francaises, qui
réunissent environ un tiers de I’audience.

En Communauté germanophone, la
population (environ 74 000 habitants) se
tourne majoritairement vers les chaines de
télévision allemandes.
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Belgien

n Belgien sind die drei Gemeinschaften,

die Mimische, die franzdsische und die
deutschsprachige, fiir den audiovisuellen
Bereich zustindig. Sie bilden jeweils einen
cigenen Marke, jedoch mit der Gemein-
samkeit, dass sie seit drei Jahrzehnten
in groffem Umfang ver-kabelt sind und
daher den Empfang der Sender aus den
Nachbarlindern erméglichen. Jede
Gemeinschaft verfiigt tiber ein eigenes
Regulierungssystem fir die audiovisu-
ellen Medien sowie iiber eigene offent-
lich-rechtliche Rundfunkanstalten: VRT,
RTBF bzw. BRE.

Hauptakteure in der Flimischen Gemein-
schaft sind die VRT mit den 6ffentlich-
rechtlichen Sendern Eén, Ketnet Op.12
Canvas sowie die VMMa (Vlaamse Media
Maatschappij) mit den Sendern VTM,
2BE, Anne, Jim und VTMKzoom. Die-
ses Unternehmen wird zu gleichen Teilen
von den Pressckonzernen De Persgroep
und Roularta Media Group kontrolliert.
Der Markt wird nach wie vor vom Sender
Eén (VRT) beherrsche, der mit 33,4 %
im Jahr 2011 einen stetig steigenden
Zuschaueranteil verzeichnete (30,1 %
2007). Dahinter folgen der Privatsender
VTM (20,2 %) und der zweite 6ffent-
lich-rechtliche Sender Ketnet/Canvas
(Kinderprogramm am Tag, Kultur am
Abend). Im April 2011 hat die finnische
Gruppe Sanoma die fritheren SBS-Sender
VT4 und VijfTV von der ProSicben-
Sat.1 Media AG iibernommen und bildet
nunmehr den drittgréfiten Anbieter im
Kimischen Fernsehmarkt.

In der Franzésischen Gemeinschaft (die
sich nun als ,Fédération Wallonie-
Bruxelles bezeichnet) wird der TV-Marke
von der RTBF (La Une, La Deux und
La Trois), der RTL-Gruppe mit den
Sendern RTL-TVI, Club RTL und Plug
RTL (die auf Belgien ausgerichtet sind,
aber luxemburgischem Recht unterliegen)
sowie der franzésischen Gruppe AB (AB3,
AB4 und AB Shopping) beherrsche. Die
RTBF hat ihr Angebot 2010 deutlich
verindert. So wurde im Februar der inter-
nationale Kanal RTBF Sat eingestellt,
im Mai jeweils eine HD-Version der drei
Sender gestartet sowie im September die
Programmgestaltung von La Trois um-
strukturiert.

RTL-TVI hatte 2011 den Marke fest im
Griff mit einem tiglichen Marktanteil von
21,6 % (gegen 19,3 % 2007) und 29,1 %
in der Hauptsendezeit. ZweitgroBter
belgischer Sender ist La Une (RTBF)
mit einem Marktanteil von 14,7 %. Die
tibrigen belgischen Sender kommen auf
einen Marktanteil von unter 5 % (Club
RTL, La Deux, AB3 usw.). Traditionell
stark sind weiterhin die franzosischen
Sender mit einem Anteil von rund 33 %.

In der Deutschsprachigen Gemeinschaft
wendet sich die Bevolkerung (etwa
74 000 Einwohner) in der Mehrzahl dem

deutschen Fernsehen zu.



Belgium

Almost 100% of Belgian houscholds sub-
scribe to pay T'V, this mainly being due to
the extent of the country’s cable network.

The country’s primary cable opera-
tor, Telenet (50.2% owned by Liberty
Global), claims more than 2.274 mil-
lion subscribers to its range of channels.
In September 2012, Liberty Global
announced a bid to take over all the
group’s capital stock. Telenet’s main com-
petitors are Brutélé, Tecteo (VOO) and
Numéricable. The market has undergone
significant concentration in the last four
years, with the number of cable opera-
tors falling from 19 in 2006 to just 6 in
2012, one of which, AIESH, is set to
merge with Numéricable at the end of
2012. InJuly 2011, the IBPT (the federal
telecommunications services authority)
adopted a plan to open up the cable net-
work. This states that cable operators will
in future have to enable any interested
parties to make a bid to offer television
services or high speed Internet services
using the networks of the major cable
operators. This opening up should benefit
the small operators but does not apply to
the incumbent operator Belgacom.

Belgacom has its own platforms and has
become an important competitor for the
cable operators. It launched a package of
IPTV channels in 2005 and announced
that it had 1.211 million subscribers in
December 2011. The success of its ser-
vice is partly based on the fact that the
telecommunications group has won the
rights to transmit the Belgian football
championship (Jupiler League). The Bel-
gacom TV package is also marketed by
Scarlet. In February 2010, the company
Favco (Alpha Networks) launched with
its “Billi” package Belgacom’s first separate
IPTV service. In 2011, Belgacom TV
launched TV Partout, a service that
enables 11 channels to be received on a
tablet and smartphone with Android, on
an iPad and iPhone, on a PC and a laptop.

The competition between the various
triple-play operators is likely to extend
to mobile telephony, with Tecteo and
Numéricable having announced their
intention to expand their activities in
this direction. In addition, Mobistar
(France Télécom) hopes to benefit from
the opening up of the cable network.

Satellite TV is another source of compe-
tition for cable television as three pack-
ages are marketed in Belgium. Airfield
Media Group launched TV Vlaanderen
for the Flemish Community in 2006 and
TeléSAT for the French Community in
carly 2009. The two packages, which are
now controlled from Luxembourg by
the M7 Group, had about 100 000 sub-
scribers at the end of 2009. Mobistar
(France Télécom) launched a third, hybrid
package (TNT, satellite and IPTV) in
October 2010.

Belgique

Le taux d’abonnement des foyers belges &
la télévision payante est proche de 100 %,
principalement du fait de I'importance du
réseau cablé dans le pays.

Le premier cablo-opérateur belge, Telenet
(possédé a 50,2 % par Liberty Global),
revendique ainsi plus de 2,274 millions
d’abonnés 4 son offre. En septembre 2012
Liberty Global a annoncé un OPA visant
4 lui permettre d’acquérir ensemble du
capital du groupe. Les principaux concur-
rents de Telenet sont Brutélé, Tecteo
(VOO)et Numericable. Le marché s’est
sensiblement concentré ces quatre der-
nieres années, passant de 19 cablo-opéra-
teurs actifs en 2006 4 6 seulement en 2012,
dont I'un, AIESH, devrait fusionner avec
Numéricable fin 2012. En juillet 2011
PIBPT (lautorité fédérale des services
de télécommunications) a adopté un plan
pour Pouverture du réseau cablé. Ce plan
de 'IBPT prévoit que les cablo-opérateurs
devront désormais fournir, A tout acteur
qui en fera la demande, I"acces 4 une offre
de revente de leur offre de télévision ana-
logique, ainsi que I'acces 4 leur plate-forme
de télévision numérique et I'acces & une
revente de I’ Internet a haut débit. Cette
ouverture devrait bénéficier aux petits opé-
rateurs mais ne concerne pas |'opérateur
historique Belgacom.

L’opérateur historique Belgacom dispose
en effet de ses propres plates-formes et
est devenu un concurrent significatif
pour les opérateurs du cible. Il a lancé
son bouquet de chaines par protocole
IP en 2005 et annonce 1,211 million
d’abonnés en décembre 2011. Le suc-
ces de loffre repose en partie sur le fait
que le groupe de télécommunication a
remporté les droits de retransmission du
championnat de football belge (Jupiler
League). Le bouquet Belgacom TV est
aussi commercialisé par Scarlet. En février
2010 la société Favco (Alpha Networks) a
lancé avec son bouquet « Billi », la pre-
micre offre IPTV distincte de Belgacom.
Belgacom TV a lancé en 2011 le ser-
vice TV Partout qui permet de recevoir
11 chaines sur tablette et sur smartphone
avec Android, sur iPad et iPhone, sur PC
et sur portable.

La concurrence entre les différents opéra-
teurs du « triple play » devrait s’étendre
vers la téléphonie mobile : Tecteo et
Numéricable ont en effet annoncé leur
intention d’étendre leurs activités vers la
téléphonie mobile. Par ailleurs, Mobistar
(France Télécom) espere bénéficier de
louverture du cible.

La télévision par satellite représente une
autre forme de concurrence pour la télé-
vision par cable puisque trois bouquets
sont commercialisés en Belgique. Airfield
Media Group a lancé TV Vlaanderen
pour la Communauté Mamande en 2006,
puis TéléSAT pour la Communauté fran-
caise au début de 'année 2009. Les deux
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Die Durchdringung mit Pay-TV liegt
in Belgien bei nahezu 100 %, was vor
allem auf das Kichendeckende Kabelnetz
zuriickzufiihren ist.

Der gréfite Kabelnetzbetreiber, Telenet
(zu 50,2 % im Besitz von Liberty Global),
hat nach eigenen Angaben tber 2,274
Mio. Abonnenten. Im September 2012
legte Liberty Global ein Ubernahme-
angebot fiir das Gesamtkapital des Kon-
zerns vor. Die wichtigsten Konkurrenten
von Telenet sind Brutél¢, Tecteo (VOO)
und Numéricable. In den vergangenen vier
Jahren hat es eine spiirbare Konzentration
des Marktes gegeben. So ist die Zahl der
Kabelbetreiber zwischen 2006 und 2012
von 19 auf 6 zuriickgegangen, von denen
einer, AIESH, Ende 2012 voraussicht-
lich mit Numéricable fusionieren wird.
Im Juli 2011 hat die belgische Regulie-
rungsbehérde IBPT einen Plan fur die
Offnung des Kabelnetzes beschlossen.
Dieser Plan sieht vor, dass die Kabelnetz-
betreiber kiinftig jedem Marktteilnehmer,
der darum bittet, den Weiterverkauf ihres
analogen Fernsechangebots und des Breit-
bandinternets sowie den Zugang zu ihrer
digitalen TV-Plattform erméglichen
miissen. Die kleinen Anbieter diirften
von dieser Offnung profitieren, wobei
der etablierte Betreiber Belgacom von der
Bestimmung ausgenommen ist.

Belgacom verfugt iiber eigene Plattformen
und ist zu einem wichtigen Konkur-
renten der Kabelnetzbetreiber geworden.
Das Unternehmen hat 2005 sein IPTV-
Bouquet gestartet und zihlte im Dezem-
ber 2011 nach eigenen Angaben 1,211 Mio.
Abonnenten. Der Erfolg des Angebots geht
teilweise darauf zuriick, dass der Telekom-
munikationskonzern den Zuschlag fiir die
TV-Rechte an den Spiclen der belgischen
Fu8ballmeisterschaft (Jupiler League)
erhalten hatte. Das Bouquet Belgacom
TV wird auch von Scarlet vermarktet. Im
Februar 2010 ging Favco (Alpha Networks)
mit seinem Bouquet ,,Billi% der ersten
IPTV-Alternative zu Belgacom, auf Sen-
dung. Belgacom TV startete 2011 seinen
Dienst TV Partout, mit dem 11 Sender auf
Tablets und Smartphones mit Android, auf
iPad und iPhone sowie auf PC und trag-
baren Geriten empfangen werden kénnen.

Die Konkurrenz unter den verschiedenen
»1riple-Play“-Anbictern diirfte sich
auf den Mobilfunk ausweiten: Tecteo
und Numéricable haben entsprechende
Absichten angekiindigt. Auflerdem holl
Mobistar (France Télécom) auf positive
Effekte aus der Offnung der Kabelnetze.

Ein weiterer Wettbewerber fiir das Kabel
ist das Satellitenfernsehen mit inzwi-
schen drei Programmpaketen fuir Belgien.
Die Airfield Media Group hat 2006 das
Paket TV Vlaanderen fiir die Flimische
Gemeinschaft und Anfang 2009 das Paket
Tél¢SAT fiir die Franzésische Gemein-
schaft gestartet. Beide Bouquets, die
heute von der M7 Group aus Luxemburg
kontrolliert werden, hatten Ende 2009
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Belgium

Belgacom, Telenet and Tecteo each offer
their own audiovisual services. Belgacom
provides various sports channels, Telenet
provides a number of special-interest
channels (films, sports, etc) under the
“Prime” label and Tecteo has taken over
BeT'V, which provides film channels and
distributes the Canal+ group’s special-
interest channels. The three operators also
have their own VoD services and provide
the catch-up TV services of the country’s
main channels. Mobistar, Belgacom and
RTBF have already launched applications
for mobile TV, and VOO is set to do like-
wise. Finally, Belgacom has launched an
application that permits access to its VoD
service on Samsung smart T'Vs.

In 2011, the CSA, the regulator in Bel-
gium’s French Community, identified
21 on-demand services available in Bel-
gium, including 12 registered with its
own services and 6 others falling within
the responsibility of the Flemish regula-
tor Vlaamse Regulator voor de Media
(VRM). The other services had not been
registered or were subject to foreign regu-
lators, in particular the French CSA.

In July 2012, the CSA handed to the legis-
lature its evaluation of the policy measures
on the promotion of European works and
works of the Wallonia-Brussels Federation
in VoD services. The promotion of Euro-
pean works in video-on-demand services
is an objective that was set in Article 46 of
the AVMS directive. The CSA has been
carrying out a long-term evaluation since
2010 in co-operation with providers of
VoD services. Between June 2010 and
June 2012, the number of promotions for
European films and recent European films
consistently remained between 30% and

50% for both Belgacom and VOO.

Belgique

bouquets, aujourd’hui contrélés depuis le
Luxembourg par le M7 Group, comptent
environ 100 000 abonnés 4 la fin de I’an-
née 2009. Mobistar (France Télécom) a
inauguré un troisi¢éme bouquet, hybride
(TNT, satellite et IPTV), en octobre
2010.

Belgacom, Telenet et Tecteo proposent
chacune leurs propres services audio-
visuels. Belgacom édite diverses chaines
sportives ; Telenet édite diverses chaines
thématiques (films, sports,...) sous le label
Prime, tandis que Tecteo a pris le controle
de BET'V, qui édite des chaines de films
et distribue les chaines thématiques du
groupe Canal+. Les trois opérateurs
proposent également leur propre service
de VoD ainsi que les offres de rattrapage
des principales chaines du pays. Mobistar,
Belgacom et la RTBF ont déja lancé des
applications pour la télévision mobile et
VOO devrait en faire de méme. Enfin Bel-
gacom a lancé une application qui permet
I’acces a son service VoD sur les SmartTV
Samsung.

En 2011, le CSA dela Communauté fran-
caise de Belgique avait identifié 21 services
4 la demande disponibles en Belgique,
parmi lesquels 12 déclarés aupres de ses
services et 6 autres relevant de la compé-
tence du régulateur Bamand, le Vlaamse
Regulator voor de Media (VRM). Les
autres services n’avaient pas été enregis-
trés ou relevaient de régulateurs étrangers,
notamment le CSA francais.

En juillec 2012, le CSA a remis au législa-
teur son évaluation du dispositif de mise
en valeur des ceuvres européennes et de la
Fédération Wallonie-Bruxelles dans les
services de vidéo a la demande (VOD). La
promotion des ceuvres européennes dans
les services 4 la demande est un objectif
fixé aux éditeurs a ’article 46 du décret
SMA. Le CSA a procédé & une évaluation
dans la durée, et ce dés 2010, en collabora-
tion avec les éditeurs de services de VOD.
Entre juin 2010 et juin 2012, le nombre
de promotions de films européens et
européens récents est constamment resté
entre 30% et 50% tant pour Belgacom que
pour VOO.

Belgien

zusammen rund 100 000 Abonnenten.
Im Oktober 2010 wurde von Mobistar
(France Télécom) ein weiteres, hybrides
Bouquet (DVB-T, Satellit und IPTV)
gestartet.

Belgacom, Telenet und Tecteo haben
jeweils ein eigenes Fernschangebot. Bel-
gacom betreibt verschiedene Sportkanile,
Telenet diverse Spartensender (Spielfilme,
Sportu. a.) unter dem Label ,,Prime®, wih-
rend Tecteo die Kontrolle iiber BeTV
ibernommen hat, den Betreiber von Spiel-
filmkanilen, der auch die Spartensender
von Canal+ verbreitet. Alle drei haben
auch cinen eigenen Video-on-Demand-
Dienst (VoD) und bieten Catch-up-TV
fiir die wichtigsten Sender des Landes an.
Mobistar, Belgacom und RTBF haben
bereits Apps fiir mobiles Fernschen gestar-
tet und von VOO wird dasselbe erwartet.
Belgacom hat mit einer neuen App den
SmartT'V von Samsung Zugang zu seinem
VoD-Dienst erméglicht.

2011 hat die Regulierungsbehérde der
Franzosischen Gemeinschaft, CSA,
21 Abrufdienste in Belgien erfasst, von
denen 12 bei der Behorde selbst ange-
meldet waren und 6 weitere unter die
Zustindigkeit der flimischen Behorde
Vlaamse Regulator voor de Media (VRM)
fielen. Die iibrigen Dienste waren nicht
registriert oder ficlen unter auslindische

Zustindigkeit, insbesondere unter die der
franzosischen Aufsichtsbehorde CSA.

Im Juli 2012 legte die Regulierungs-
behérde CSA dem Gesetzgeber cine
Bewertung der Maffnahme zur Forde-
rung europdischer Werke und solcher
aus der Fédération Wallonie-Bruxelles in
den Video-Abrufdiensten (VoD) vor. Die
Férderung europiischer Werke in den
Abrufdiensten wurde den Betreibern in
Paragraf 46 des Medienerlasses SMA als
Zielsetzung vorgegeben. In Zusammen-
arbeit mit den Betreibern von VoD-Dien-
sten hat die Regulierungsbehorde bereits
2010 eine Bewertung tiber einen lingeren
Zeitraum begonnen. So lag die Zahl der
geférderten europiischen und jiingeren
curopdischen Filme zwischen Juni 2010
und Juni 2012 sowohl bei Belgacom als
auch bei VOO konstant zwischen 30 %
und 50 %.

= Vlaamse Regulator voor de Media (Flemish Community): http://www.vlaamseregulatormedia.be
Conseil supérieur de I'audiovisuel de la Fédération Wallonie-Bruxelles : http://www.csa.be
Medienrat (German-speaking Community): http://www.medienrat.be
Legal aspects: IRIS Merlin, http://merlin.obs.coe.int
Annuaire de I'audiovisuel 2011-2012, Fédération Wallonie-Bruxelles, 2012.
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Equipment
Sl 0011

Demography 2017 inthousands.

Belgium Belgique Belgien BE 5
BE_

Population 11041
Households 4365 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 4568
Cable TV subscriptions 78.5% 3428

Digital cable TV households 31.8% 1390
Digital DTH/SMATV households 8.3% 361
Pay DTH/SMATYV subscriptions 3.2% 138
IPTV households 22.5% 980
Pay IPTV subscriptions 23.4% 1021
DTT households 3.8% 165
Pay DTT subscriptions ~ ~ ~
Total digital TV households 66.3% 2896
Total pay TV subscriptions 105.1% 4587
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 80.2% 3501
Households with broadband connections 67.1% 2928
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 8.2% 360

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones 20.2% 2231
Active tablets 2.3% 253
Advanced game consoles 16.5% 1820 w Screen Digest
Advertising
S 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
1000 990 074 100
910 F—— Television
854 870 . - 12.7 Internet
80 %& 80 : : ‘ : 5 Qutdoor
N oU | || || || | L
812 818 = NEWERE AR 10.6 104 99 @i 4 _g;rzjeicr;na
600
400 373
332 Internet
286 293 Radio
200 ‘Em——" " 168 Magazines
159 161 — : 1Outdoor
0 2|2 2‘4 2 ;‘2 % Cinema
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-20711 EUR million. 2007-2017 In %.
w Warc w» Warc
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Belgium Belgien

Main players

2009-2011
Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

E Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Belgacom S.A. (cons.) 3Play, 3G TV, thtv Proximus Mobile TV. Belgacom TV 60640 70390 6417.0 -8.8%
Mobistar 3GTV Orange TV 16142 16041 1582.6 -1.3%
Telenet Group Holding 3Play Telenet 10188 1299.0 1376.2 5.9%
Tecteo 3Play + electricity Voo 4403 4764 5758 20.9%
p.m. BETV packtv BeTV package 68.4 81.9 91.4 11.6%
VRT sptv Eén. Canvas. Ketnet 450.5 448.1 419.7 -6.3%
RTBF adtv La Une. La Deux. La Trois 3143 3124 320.2 2.5%
Vlaamse Media Maatschappij sptv VTM. 2BE. JimTV 275.8 303.9 320.1 5.3%
Kinepolis Group (cons.) exh. discin Kinepolis 231.2 239.2 253.7 6.1%
RTL Belgium adtv RTL-TVI. RTL Club 1404 161.8 173.0 6.9%

w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Availablein Companies
in the country the country
Cable operators 6 6 Telenet, Numéricable, Tecto, Brutélé, AIESH, Wolumé TV
Satellite packagers 1 2 Mobistar, M7 Group (LU) (Télésat, TV Vlaanderen Digital)
IPTV packagers 2 2 Belgacom, Favco (Billi)
DTT multiplex operators and packagers 2 2 RTBF, Norkring Belgie
Mobile TV packagers 2 2 Mobistar, Belgacom
SmartTV stores providing AV applications ~ 4 Panasonic, Philips, Samsung, Sony
Online stores with VoD EST or AV apps. 0 6 Blackberry Apps World (LU), Google Play (US), iTunes (LU), Ovi (FI),

Samsung Apps (GB), Xbox Live (LU)
Dailymotion (FR), YouTube (US)

N

Open platforms with branded catalogues ~

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 20711 by TV audience market share.

Rank Name Private/public = Number of TV channels TV daily Operating revenues

available in the country market share (EUR million)
French Community of Belgium

1 RTL Group (LU) Private 10 >27.6% -
2 RTBF Public 6 20.5% 302.2
3  TF1(FR) Private 9 >17.2% -
4 France Télévisions (FR) Public 6 13.3% -
5 AB(FR) Private 19 >5.1% -
Flemish Community
1 VRT Public 6 41.8% 419.7
2 VMM Private 7 >26.4% 320.1
3 Sanoma (Fl) Private 2 10.2% -
4 Media ad Infinitum Private 1 4.0% 9.1
5 NPO(NL) Public 3 1,5% -

w» European Audiovisual Observatory
Financing of the public media sector
2007-2011

EUR million
Income 2007 2008 2011/10
Publicincome 498.5 511.5
- Aids / Grants 491.6 506.8 526.9 520.4 501.8 66.1 674 703 69.0 69.0 -3.6%
- Others 6.9 4.7 0.9 0.6 0.0 00 00 -
Commercial income
- Advertising 92.5 93.3 85.2 99.8 104.1 124 124 114 132 143 4.3%
- Sponsoring 32.1 29.7 28.9 249 25.6 43 40 3.9 33 35 2.8%
- Other commercial 80.3 82.6 74.3 76.8 63.4 108 11.0 99 102 8.7

Other income 5.5 4.6 4.6 42 45 2.8%
TOTAL REVENUES 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 -3.5%
Companies included: BRF, RTBF, VRT. w OBS
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Belgium Belgique Belgien

Audiovisual services
G 0012

TV services established in the country by kind of transmission December 2012

Federal French Community German Community
Public Private Public  Private Public Private
TV terrestrial (national) 6 4 1
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile © 20 3 50 1
TV Regional/Local 12 10 1
TV Regiona/Local Windows 1
TV channels targeting foreign markets
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~ ~ ~ ~
Total 7 32 7 61 1 1
Foreign TV channels targeting the country 5
© In complement there are 1 private channel with a federal licence and 46 EBS channels provided by the European Commission. w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 6 ~
Online catch-up TV services 7 ~
VoD services through TV platforms 16 16
Online catch-up TV services through TV platforms 15 15
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 10 ~
Branded channels on iTunes 0 1
Broadcasters applications in iTunes Store ~ ~
Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total 70 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform December 2012 including foreign services.

ODTT Free digital Cable Satellite IPTV
Free and Pay terrestrial Cable Tecteo TV Belgacom
VLG CFB Telenet Voo Vlaanderen TV
TV Channels
Generalist - national (incl. dedicated) 2 3 6 7 4 6
Generalist - foreign 20 13 23 18
Adult 7 3 6 3
Children 1 28 18 20 27
Culture / education / documentary 3 1 22 12 19 18
Entertainment /TV fiction / games 2 29 17 19 17
Film 15 8 2 5
HD simulcast of an existing channel 18 12 13 19
Home shopping 1 3 13 2
International linguistic and cultural 9 7 14 5
Lifestyle / specific leisure / travel 2 18 13 8 13
Music 3 19 11 17 13
News / business 2 1 17 14 18 9
Parliament / government / administration 2
_Regional / local/ windows © 17 15 42 32
Religion 6 1
Sports 29 11 15 12
Various 2 1 3 6
Total (of which HD) 15 5 257 (32) 165 (14) 244 (15) 206 (28)
On-demand audiovisual services
VoD 5 1 2
Catch-up 26 5
Other services © 1 1
Total 31 2 8
© Includes 5 free to air and 10 pay channels. = European Audiovisual Observatory

© For satellite and IPTV, this can include a wide range of German regional channels and windows, French regional channels, alongside Belgian regional and local channels.
© This can include «Go services», i.e. on-line access to live TV. And services on various devices around the ome including tablet, etc.
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Belgium

Belgien

Market trends
Sl 2007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
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w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television
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w» European Audiovisual Observatory
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Belgium

Belgien

TV audience market share in the French Community of Belgium (CFB)

BE7 2007'201 1 In %, 4 years + guests, Live+6.

Channels Daily share Prime time (18:55-22:30)
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010
La Une 15.1 15.0 14.6 14.5 14.7 16.8 17.4 17.3 17.1 17.0
La Deux 4.5 5.1 4.7 5.8 4.8 4.7 5.6 5.4 6.2 53
La Trois © - - - 0.9 1.0 - - - 0.6 0.7
Public channels of the CFB
AB3 3.6 3.6 4.1 4.7 45 34 3.1 3.1 3.6 3.6
AB4© 1.5 1.7 1.0 0.9 0.6 1.9 1.9 1.1 1.0 ~
Be1l 0.5 0.4 0.3 0.3 0.3 0.6 0.6 0.5 0.4 0.5
Private channels of the CFB
RTLTVi 19.3 19.2 20.9 21.5 21.6 27.1 27.5 28.1 28.8 29.1
Club RTL 4.8 4.9 4.7 4.1 4.1 6.8 6.9 6.7 5.5 5.6
Plug RTL 1.5 1.9 2.4 2.0 1.9 1.8 2.2 2.7 2.1 2.1
TF1 17.1 17.0 16.5 16.7 17.2 12.9 12.8 12.6 12.9 12.9
France 2 9.6 9.4 9.0 83 7.9 6.7 6.5 6.8 6.7 6.6
France 3 6.1 5.8 6.1 5.6 5.4 4.9 4.5 5.2 4.8 4.8
TV5Monde 1.6 1.7 1.5 1.0 0.9 1.2 1.2 0.7 0.8 0.7
Nickelodeon/MTV © 2.0 1.8 1.4 1.4 0.7 0.6 0.4 0.4
Foreign channels !
Eén (VRT) 0.8 0.7 0.6 0.6 0.6 0.9 ~ ~ 0.5 0.4
Ketnet / Canvas 0.3 0.3 0.2 0.2 0.2 0.4 ~ ~ 0.2 0.2
MTV (FR) 2.0 1.8 0.0 0.1 0.7 0.6 0.0 0.1
VTM 0.1 0.1 0.1 0.2 0.1 0.1 ~ ~ 0.2 0.1
VT4 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 ~ ~ 0.1 0.1
2BE 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 ~ ~ 0.1 0.1
Vitaya 0.1 0.0 0.0 0.0 0.1 0.1 ~ ~ 0.0 0.0

Flemish channels

Others

Market shares from 01/01/2006 are calculated over total TV without taking into account external devices such as DVD, VCR, ...

© Measured only since 01/09/2010. Data are for the period 01/09/2010 - 31/12/2010.
© Reported until 30/4/2011.
© Version in French. In 2011, based on Nickelodeon only.

w» Eurodata TV Worldwide / CIM -

GfK Audimetrie SA / RTBF
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w» Eurodata TV Worldwide / CIM - GfK Audimetrie SA / RTBF
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w» Eurodata TV Worldwide / CIM - GfK Audimetrie SA / RTBF
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Belgium

Belgien

TV audience market share in the Flemish Community of Belgium (VLG)

RS 0007-2011 1n%,4years .

Channels Daily share Prime time (18:55-22:30)

2007 2008 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
Eén 30.1 31.7 32.1 33.0 334 335 34.2 35.0 36.0 36.7
Ketnet/Canvas 9.4 8.6 9.1 9.5 84 7.9 7.6 8.2 8.7 8.0
Flemish public channels 42.5 41.8
VTM 20.7 214 20.9 204 20.2 26.6 26.9 26.3 25.6 249
2BE (ex Kanaal 2) 5.9 5.8 5.6 5.1 52 6.1 6.4 6.4 5.5 5.9
VTMKZoom - - - - 1.0 - - - - 0.3
VT4 6.4 6.5 6.0 6.4 7.0 74 7.3 6.6 7.6 7.6
Vijf TV 4.1 4.4 4.3 3.7 3.2 34 3.6 3.8 3.0 2.9
Vitaya 34 3.5 38 34 4.0 2.1 1.8 1.9 1.6 1.9
Regional TV 1.7 1.4 ~ 1.2 ~ 1.6 1.3 ~ 0.9 ~
Flemish private channels
La Une 0.7 ~ ~ 0.3 0.4 0.5 ~ ~ 0.3 0.3
La Deux 0.3 ~ ~ 0.2 0.2 0.3 ~ ~ 0.2 0.1
AB3 ~ ~ ~ ~ 0.2 ~ ~ ~ ~ 0.1
Channels of the CFB 1.0 ~ ~ 0.5 0.9 0.8 ~ ~ 0.5 0.6
Ned 1 1.8 1.8 1.8 1.5 1.5 1.9 ~ ~ 1.5 1.6
Ned 2 1.0 ~ ~ 0.8 ~ 0.7 ~ ~ 0.7 ~
Ned 3 1.0 ~ ~ 0.7 ~ 0.7 ~ ~ 0.6 ~
Nickelodeon/MTV (NL) 1.5 1.5 1.1 ~ 0.5 0.5 0.4 ~
RTL-TVI 0.4 ~ ~ ~ 0.3 0.4 ~ ~ 0.3 0.2
France 2 0.7 ~ ~ ~ 0.3 0.3 ~ ~ 0.1 0.2
France 3 0.1 ~ ~ ~ 0.2 0.1 ~ ~ 0.1 0.1
TF1 0.2 ~ ~ ~ 0.2 0.1 ~ ~ 0.1 0.1

Foreign channels

Others 17.3

Market shares from 01/01/2006 are calculated over total TV without taking into account
external devices such as DVD, VCR, ...

4.2 3.8
6.4 10.9 11.8 11.1 11.2

w» Eurodata TV Worldwide / CIM - GfK Audimetrie SA
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Belgium Belgiq

Feature film data
G 2007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

Belgien

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 20793 21084 21255 21558 21735 OBS
Screens 513 510 510 508 510 INS / MS
Cinema sites 106 108 108 107 108 INS / MS
_Digital screens 76 98 144 334 427  Ms
Digital cinema sites 16 17 27 48 67 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / INS

Admissions & gross box office

80 220

60 180

Gross box
) office (EUR)

154.0
14V/
40 137> 13 V

e —
68 21

92 21134 2230 Admissions

20 e ————

80

0 60

2007 2008 2009 2010 2011 prov.

150
123
120 Total feature films incl.
minority co-prods.
9% °
79 80
74 2
Minority co-prods.
60
30 ~Majority co-prods.
7 100% national films
4 26
0 2
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.®

2007-2011 in millions.

© Year of production. Includes feature documentaries. w OBS/MFB/CFWB/VAF

Market share according to the origin of films

w» OBS after INS (07, 08) / MS (09-11)

Distributor market share

Not available

Not available

2007-2071 In % of total admissions.

2007-2011 In % of total admissions.

w» Incomplete source data

w» Incomplete source data
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Belgium i Belgien

Home video
S 5007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

E 2007 2008 2009 2010 2011

DVD player households 3.17 3.31 3.54 3.61 3.64
DVD player penetration of TV households 69.8% 72.1% 76.2% 77.1% 76.9%
Blu-ray disc player households 0.00 0.01 0.06 0.14 0.33
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.2% 1.3% 3.1% 6.9%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover

300 30

227 Total Blu-ray turnover
2334 zah\% o )
200 217\0 20 1:;3'“ ray - Retail
< 177.4 d
189\ Total DVD turnover ]
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100 10
Bl 284
= — 11.3 1.05 085
0 DVD - Rental 0 .06 018 ‘ Blu-ray - Rental
| \
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 EUR million.
Includes sales tax in all markets. = |HS Screen Digest  |ncludes sales tax in all markets. = |HS Screen Digest

Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices

20 30

19.1 19.
\'5 26.70
4
\ B \ %
15
k1 8
DVD - Retail 20 20.05

18.02
Blu-ray - Retail

12.22 12,03 1235 12:22 1205
7.0 DVD - Retail
0 10

6.
; \\
\6
DVD - Rental DVD -
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3.10 3.10 3.14
A 1.21 ) Blu-ray - Rental
oz 020 0.48 . Blu-ray - Retail 3.10 3110 3.10 3.10 314
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0 002 006 034 0327
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 In million units. 2007-2017 InEUR.
w» |HS Screen Digest w» OBS after IHS Screen Digest
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Bulgaria

he commercial broadcaster bBI'V domi-

nates the Bulgarian television market
and had an audience share of 40.5% in
2011 (September to December). The
channel is owned by Central European
Media Enterprises (CME) after its pur-
chase from the Balkan News Corpo-
ration in April 2010. BNT, the public
broadcaster, has three television channels:
BNT1, a national terrestrial channel, the
satellite channel BN'T Sat and BN'T HD.
BNTT1’s share dropped to 7.9% in 2011
(compared to 16.4% in 2006). The TV
family has in addition a range of niche
channels (Action, Cinema and Lady). The
Nova channels (Nova TV, Diema Family,
Diema+, Kino Nova) have a combined
audience share of more than 20%.

More than 40% of Bulgarian homes receive
cable television with over 600 cable net-
work operators. The sector has undergone
some consolidation. In 2010, the private
equity company EQT V took over two
major operators: Cabletel and Eurocom
establishing a new service called Blizoo.
In 2010 Telekom Austria (via Mobiltel)
bought into the Bulgarian market (acquir-
ing Megalan and Spectrum). Bulgaria now
has three satellite platforms: Bulsatcom,
Satellite BG (merging Total TV with
a new SES Astra service in 2011) and
Vivacom TV (launched in 2010 by the
Telecom operator Vivacom). About 30%
of homes had satellite services (20% pay
satellite) at the end of 2011. There are also
four IPTV services available.

The launch of DTT in Bulgaria has
encountered several delays. Fol-
lowing tenders in 2009 and 2010,
Towercom (Slovakia) were chosen to
operate two nation-wide DDT multi-
plexes, and Hannu Pro (Latvia) to oper-
ate three nation-wide DTT multiplexes
and the public service multiplex. Com-
plaints against this decision led to the
opening of infringement proceedings
by the European Commission regarding
the tender process including the restric-
tions on who could enter the tender. The
issue is not completely resolved between
the European Commission and the
Bulgarian government. Meanwhile twenty
broadcasters have received licences for
27 national TV channels to broadcast over
DTT. Following further amendments to
the Radio and Television Act in Decem-
ber 2011, the date for switch-off will be
September 2013.

Bulgarie

vec une part d’audience de 40,5 % en

2011 (de septembre & décembre), le
radiodiffuseur commercial bT'V domine
le marché. Il appartient a Central Euro-
pean Media Enterprises (CME), qui I’a
racheté & Balkan News Corporation en
avril 2010. BNT, le radiodiffuseur public,
a trois chaines de télévision : BNTI,
chaine nationale terrestre, la chaine par
satellite BN'T Sat et BNT HD. La part
de BNT1 en 2011 est tombée 2 7,9 %
(contre 16,4 % en 2006). La famille 5TV
compte également des chaines théma-
tiques (Action, Cinema et Lady). La part
d’audience cumulée des chaines Nova
(Nova TV, Diema Family, Diema+, Kino
Nova) dépasse 20 %.

Plus de 40 % des foyers bulgares reoivent
la télévision par cable et plus de 600 cablo-
opérateurs sont actifs dans le pays. Le sec-
teur a connu une certaine consolidation.
En 2010, la socié¢té de financement par
capitaux propres EQT V a racheté deux
des principaux opérateurs (Cabletel et
Eurocom) pour créer un nouveau service
appelé Blizoo. En 2010, Telekom Austria
(via Mobiltel) est arrivée sur le marché
bulgare (par I’acquisition de Megalan et
Spectrum). La Bulgarie compte désor-
mais trois plates-formes satellitaires :
Bulsatcom, Satellite BG (née de la fusion
en 2011 entre Total TV et le nouveau ser-
vice SESAstra) et Vivacom TV (lancée
en 2010 par Popérateur télécom Viva-
com). Fin 2011, environ 30 % des foycrs
recoivent des services par satellite (20 %
en service payant). X uatre services [IPTV
sont également disponibles.

Le lancement de la TNT en Bulgarie a
¢été plusieurs fois retardé. Apres les appels
d’offres lancés en 2009 et 2010, Towercom
(Slovaquie) avait obtenu les licences pour
deux multiplex TNT nationaux et Hannu
Pro (Lettonie) pour trois multiplex TN'T
nationaux ainsi que le multiplex de service
public. Des plaintes contre cette décision
ont conduit 3 une procédure d’infraction
de la part de la Commission européenne
concernant 'appel d’offres, y compris les
restrictions appliqués 4 la participation
audit appel d’offres. Le probléme n’est pas
complétement résolu entre la Commission
curopéenne et le Gouvernement bulgare.
Dans le méme temps, vingt radiodiffuseurs
ont regu des licences pour 27 chaines de
télévision nationales diffusées sur la TN'T.
Suite & de nouvelles modifications appor-
tées a la loi sur la radio et la télévision en
décembre 2011, la date d’abandon de
I'analogique est fixée & septembre 2013.

Marktfﬁhrcr war 2011 der Privat-
sender BTV mit einem Zuschauer-
marktanteil von 40,5 % (September bis
Dezember). Der Sender gehort inzwischen
zur CME-Gruppe (Central European
Media Enterprises), die ihn im April 2010
von der Balkan News Corporation iiber-
nommen hat. Der 6/ entlich-rechtliche
Rundfunkveranstalter BN'T betreibt drei
Sender: den landesweiten terrestrischen
Sender BN'T1, den Satellitensender BN'T
Satund BN'T HD. Der Anteil von BNT1
fiel 2011 auf 7,9 % (gegeniiber 16,4 %
2006). Zur bT'V-Senderfamilie gehoren
auflerdem noch eine Reihe von Nischen-
sendern (Action, Cinema und Lady). Die
Nova-Sender (Nova TV, Diema Family,
Diema+, Kino Nova) haben zusammen
einen Marktanteil von iiber 20 %.

Mehr als 40 % der bulgarischen Haus-
halte empfangen Kabelfernschen, das von
tber 600 Kabelnetzbetreibern angebo-
ten wird. In den letzten Jahren fand im
Kabelfernsehmarke eine Konsolidierung
statt. 2010 hat das Private-Equity-Unter-
nehmen EQT V zwei Hauptkabelnetzbe-
treiber (Cabletel und Eurocom) iibernom-
men und unter dem Namen Blizoo einen
neuen Kabeldienst gestartet. 2010 ist die
Telekom Austria mit der Ubernahme von
Megalan und Spectrum (iiber ihre Toch-
ter Mobiltel) in den bulgarischen Marke
eingestiegen. In Bulgarien gibt es inzwi-
schen drei Satellitenplattformen: Bul-
satcom, Satellite BG (das aus der Fusion
von Total TV mit dem neuen Dienst SES
Astra 2011 erstanden ist) sowie Vivacom
TV (vom Telekom Betreiber Vivacom
2010 gestartet). Ende 2011 nutzten ca.
30 % der Haushalte Satellitendienste
(davon 20 % Pay-TV). Dariiber hinaus
gibt es auch vier IPTV-Dienste.

Der Start des digitalen Antennenfern-
schens in Bulgarien hat sich mehrmals
verzdgert. Nach Ausschreibungen 2009
und 2010 wird Towercom (Slowenien)
zwei landesweite DVB-T-Multiplexe und
Hannu Pro (Litauen) drei landesweite
DVB-T-Multiplexe sowie den offent-
lich-rechtlichen Multiplex betreiben.
Aufgrund von Beschwerden gegen diese
Entscheidung leitete die Europiische
Kommission cin Vertragsverletzungsver-
fahren wegen Unregelmifigkeiten beim
Auswahlverfahren ein. Beanstandet wur-
den auch die Einschrinkungen, die nach
Ansicht der Kommission das Auswahlver-
fahren beeintrichtigen. Die Differenzen
zwischen der Europiischen Kommission
und der bulgarischen Regierung sind noch
nicht vollstindig beigelegt. Inzwischen
haben 20 Fernsehveranstalter Lizenzen
fiir 27 nationale Fernsehsender erhalten,
die iiber DVB-T ausgestrahlt werden.
Nach weiteren Anderungen des Radio-
und Fernschgesetzes im Dezember 2011
soll das analoge Signal nun im Septem-

= Council for Electronic Media: http://www.cem.bg
Legal aspects: IRIS Merlin, http://merlin.obs.coe.int

ber 2012 abgeschaltet werden.
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Bulgaria Bulgari
Equipment
Sl 0011

Demography 2017 inthousands.

7327

Population

Households 2852

Bulgarien

w» Eurostat

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 3035
Cable TV subscriptions 43.8% 1249

_Digital cable TV households 25.8% 736
Digital DTH/SMATV households 31.5% 897
Pay DTH/SMATYV subscriptions 21.2% 605
IPTV households 0.4% 12
Pay IPTV subscriptions 0.4% 12
DTT households ~ ~ ~
Pay DTT subscriptions ~ ~ ~
Total digital TV households 57.7% 1645
Total pay TV subscriptions 65.4% 1866
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 48.6% 1386
Households with broadband connections 35.1% 1000
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 8.9% 253

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

w» Screen Digest

Total in thousands

~ w» No data source identified

Active smartphones ~ ~
Active tablets ~ ~
Advanced game consoles ~

Advertising

€V 5007-2011

Total display adspend

Breakdown of adspend by media
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Bulgaria

Main players
2SRl 2009-2011

Bulgarie

Bulgarien

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2071 seN million.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Mobiltel EAD © IPTV,3GTV Mobiltel 12170 11156 10304 -7.6%
Vivacom © IPTV, Sat-TV Vivacom 10320 10914 897.8 -17.7%
Cosmo Bulgaria Mobile EAD © 3GTV Globul TV 876.5 797.6 779.9 -2.2%
Bolkan Nyuz Korporeushan EAD adtv bTV 126.7 113.8 1255 10.3%
Bulsatkom AD Sat-TV Bulsatkom 98.2 ~ ~ ~
BNT sptv Kanal 1 (BNT1) 80.8 ~ ~ ~
Nova Televizia Parvi Chasten Kanal EAD adtv Nova Televizia 63.6 74.7 76 1.7%
p.m. Diema Vizhan © thtv Diema-+, Diema2, DiemaExtra, 26.8 - - -
Diema Family
Blizoo Media and Broadband EAD © CATV Evrokom Bulgaria 56.6 ~ ~ ~
Fox International Channels Bulgaria thtv Fox TV Bulgaria 18.9 26.8 32.8 22.4%
Kino Arena VT OOD exh Kino Aena 11.7 24.8 23.1 -6.9%
© Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory
© Merged in 2009 with Nova Televizia Parvi Chasten Kanal EAD.
Distributors of audiovisual services 2012
Established Available in Companies
in the country the country

Cable operators >650 >650 Blizoo, MSAT AD, SKAT OOD, Tele-Sat, Vereya Kabel, ...
Satellite packagers 3 3 Bulsatkom, Satellite BG (SES), Vivacom

IPTV packagers 5 5 Mobiltel, Neterra, Networx Bulgaria, Vestitel, Comnet

DTT multiplex operators and packagers (tender suspended)

Mobile TV packagers 2 2 Cosmo Bulgaria Mobile, Mobiltel

SmartTV stores providing AV applications ~ 3 Panasonic, Phillips, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 0 5 Balckberry Apps World (LU), Google Play (US), iTunes Store

(LU), Ovi (FI), Samsung Apps (GB)
Open platforms with branded catalogues ~ 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTVaudience market share.

Rank Name Private/public

Number of TV channels Operating revenues

(EUR million)

TV daily
market share ©

available in the country

1 Central European Media Enterprises Private 6 44.4% -
(btv Media Group)

2 ModernTimes Group (Nova TV group) Private 4 21.1% -

3  BNT Public 3 8.4% 37.2

4  Crown Media Private 1 3.9% ~

5 Walt Disney Private 2 >2% -

© Sept-Dec.2011.

2007-2011

Financing of the public media sector

w» European Audiovisual Observatory

BGN million
Income b1 1y 2008 2010 2011/10
Total publicincome 1171 133.1 119.4
- Aids/Grants
Total commercial income
- Advertising 8.0 4.8 44 5.9 44 5.9 34 33 4.6 3.5 -25.9%
- Sponsoring 5.0 4.3 24 1.8 1.6 3.7 3.0 1.8 14 1.3 -11.2%

- Other commercial revenues

Companies included: BNR and BNT.
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Bulgaria Bul Bulgarien

Audiovisual services
BGS> NP,

TV services established in the country by kind of transmission September 2012

Public Private Total

TV terrestrial (national) 2 3 5
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 929 100
TV Regional/Local 74 74
TV Regional/Local Windows

TV channels targeting foreign markets 1 1

Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 4 177 179
Foreign channels targeting the country 2 48 50

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 2 ~
Online catch-up TV services 13
VoD services through TV platforms 4

Online catch-up TV services through TV platforms
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion
Branded channels on iTunes

Broadcasters applications in iTunes Store

Broadcasters applications in Google Play ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total 15 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform September 20712 including foreign services.

Satellite

Analogue Cable Satellite Satellite BG IPTV

terrestrial Blizoo Bulsatcom Bulgaria Mobiltel
TV Channels
Generalist - national 6 7 7 4 8
Generalist - foreign 13 3 15
Adult 6 4 6 13
Children 11 6 6 10
Culture/ education/ documentary 12 12 7 15
Minority interest groups
Entertainment/ TV fiction/ games 24 18 8 27
Film 7 6 4 8
HD Simulcast of an existing channel 9 6 15 9
Home shopping 1
International linguistic and cultural 11 2 2 9
Lifestyle/ specific leisure/ travel 10 6 7 12
Music 21 10 7 22
News/ business 24 3 8 22
Parliament/ government/ administration
Regional/local/ windows
Religion
Sports 8 4 5 8
Various 3 2
Total (of which HD) 6 167 (19) 84(7) 82 (26) 180 (15)
On-demand audiovisual services
VoD 1
Catch-up
Other services
Total 1

w» European Audiovisual Observatory
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Bulgaria Bulgarie Bulgarien BG
Market trends
EECl $007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
1500 200
1260 1249.0
1200 11758 1195.9 12304 Cable households ny
150 ks e Cable TV
1304 |
122.3
900 897.1
Satellite households
100
661.9.
600 570.6
szy/
424 4.
/ 50 s ° 1Satellite
300 o 40.6
252
0 07 1.4 42 7.5 ”‘SIPTV households 0 01 0.1 0.2 03IPTV
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 In thousands. 2007-20717 EUR million.

w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television
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w» European Audiovisual Observatory

w» European Audiovisual Observatory on the basis
of data from Screen Digest, Warc and EBU
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Bulgaria Bul Bulgarien

TV audience market share in Bulgaria
BG7 2007'2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (20:00-22:30) Sep-Dec
2007 2008 2007 2008 2009 2010 2011
Kanal 1 (BNT 1) 14.6 13.6 12.2 9.7 7.9 18.7 13.8 14.6 10.9 9.7
BNT World (formerly BNT Sat) 0.6 0.6 0.6 0.6 0.5 0.6 0.5 0.6 0.6 0.5
Bulgarian public channels
bTV 36.9 36.7 353 38.2 40.5 35.1 38.0 39.2 44.2 47.0
bTV cinema - - - 1.1 0.9 - - - 1.2 1.0
bTV Comedy (formerly GTV Gotinata Televizija) 1.7 14 1.7 1.8 1.6 1.2 0.9 1.3 14 1.2
bTV Action (formerly Pro.BGTV) - - 2.0 23 1.2 - - 2.2 2.6 1.2
NovaTV 17.8 17.1 20.6 14.5 14.1 21.7 18.7 19.8 14.5 129
Diema Family 1.7 3.2 2.7 3.2 3.1 1.6 33 2.7 2.7 3.1
Diema+ 2.0 2.8 2.7 2.8 2.2 1.7 2.8 2.7 24 1.9
Kino Nova (formerly Diema 2) 1.0 0.9 1.0 1.8 1.7 0.7 0.7 0.7 2.2 2.1
TV7 Dni 0.7 0.8 0.8 1.3 3.1 0.7 0.6 0.7 1.1 2.1
TV SKAT 1.6 1.4 1.1 0.4 13 23 0.8 1.3 0.4 1.7
TV Evropa 0.9 0.9 0.9 1.2 1.0 0.5 0.8 0.5 0.6 0.4
Planeta TV 2.1 1.5 1.2 1.2 0.9 1.3 1.1 0.7 0.8 0.5
Super 7 - - - 0.6 0.8 - - - 0.2 0.3
Kanal 3 0.4 0.4 0.4 0.4 0.7 0.4 0.4 0.4 0.4 0.7
Folklor TV - - 0.7 0.7 0.5 - - 0.6 0.6 0.4
FENTV 0.8 0.6 0.4 0.4 0.4 0.5 0.5 0.2 0.2 0.2
BBT Balkan Bulgarian TV 0.5 0.5 0.5 0.3 0.4 04 0.4 0.4 0.2 0.2
Ring TV - - 0.9 0.8 0.2 - - 0.8 0.7 0.2
City TV 0.5 0.3 0.3 0.3 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1
Evrokom 0.9 0.3 0.3 0.2 0.2 0.7 0.2 0.2 0.2 0.1
Other private Bulgarian channels 0.4 0.3 0.5 0.2 0.3 0.5 0.2 0.3 0.6 0.3
Bulgarian private channels
Disney Channel - - 1.8 1.8 2.0 - - 1.1 0.9 1.2
Fox Life Bulgaria 19 1.6 1.1 1.1 1.1 1.0 1.7 0.5 0.7 0.7
National Geographic Channel Europe - - 0.6 0.8 1.0 - - 04 0.5 0.7

Foreign channels

Others

w» Eurodata TV Worldwide /TNS TV Plan > 2010; GARB Audience Research Bulgaria 2011 (a new peoplemetric panel was launched on 01/09/2011).
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Bulgaria
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Feature film data
2007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov.2011 Source
Inhabitants per screen 67613 80921 74154 52639 53096 OBS
Screens 113 94 102 140 138 NFC
Cinema sites 51 28 26 33 30 NFC
_Digital screens 4 17 23 57 77 Ms
Digital cinema sites 2 8 12 17 17 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / NFC

Admissions & gross box office

30 12 40
ol Gross box
2 32_4/ office (BGN)
9 J/ 30
20 . /
25.21
5 15 /
e Total feature films incl. 6 e 20
minority co-prods. / b
Admissions
398
& 100% national films 130 /
8 10 10 318
3 282 10
T 247
4 4
: Minority co-prods.
0 % Majority co-prods. 0 0
0
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.©@ 2007-2017 In millions.

© VYear of release. Includes feature documentaries. w» OBS after NFC

Includes only films receiving public support.

Market share according to the origin of films

w» OBS after NFC

Distributor market share

Other
0.8%

National
13.8%

DE FR
1.5% 1.3%

Other EUR
1.0%

A Plus Films

Vadi Van Kris 0.7%

1.4%

Pro Films
2.6%

Gold Chain
6%

Tandem
7.9%

Aleksandra

A Plus Cinema 37.0%
8%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

w» OBS LUMIERE

w» OBS LUMIERE & NFC
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Switzerland

witzerland is a federation made up

of 26 cantons and has four national
languages: French, German, Italian and
Romansch. This is rékected in the organ-
isation of the audiovisual landscape, with
French, German and Italian channels hav-
ing a major presence on the Swiss market.

However, the different language markets
are still dominated by the public channels.
The public service broadcaster SRG SSR
idée suisse provides, through its seven
operating units, seven television channels
(three in German, two in French and two
in Iralian) and seventeen radio stations.
The third German-language television
channel, SF Info, was granted authorisa-
tion in November 2011 to broadcast infor-
mation in French and Italian, the aim of
this being to strengthen contacts between
the country’s different language regions.
This also complies with the measures that
SRG SSR is required to take in order to
comply with the programme remit that it
has been given pursuant to section 24 of
the Federal Radio and Television Broad-
casting Act (Loi fédérale sur la radio et la
télévision — LRTV) of 24 March 2006.
According to this provision, SRG SSR
must in particular promote understand-
ing, cohesion and contacts between the
different parts of the country, their lan-
guage communities, their cultures and
their social groups. It must also take
account of the country’s specific features
and the needs of the cantons. Programmes
in Romansch, the fourth ol cial language,
are included in the programming of the
French-language channels.

SRG SSR idée suisse is funded by pub-
lic grants and commercial revenues, but
an overhaul of the reception licence sys-
tem has been called for by the National
Council.

On 9 May 2012, the Federal Council
(the Swiss Government) launched a con-
sultation procedure on plans to partially
revise the Radio and Television Broad-
casting Act. Interested parties and the
cantons, the political parties and umbrella
associations involved in the economy were
invited to notify the Federal Communi-
cation OX ce (OX ce Fédéral de la Com-
munication - OFCOM) of their position
by 29 August 2012. The main aim of the
revision is to replace the current fee by a
new reception fee, to be paid by all house-
holds and companies whether or not they
have any reception. This change in the
system has been made necessary by the
development of multifunctional appli-
ances (smartphones, computers, tablets,
etc.) that considerably facilitate access
to radio and television programmes. The
new fee will also make it possible to save
the considerable expense that is currently
incurred by the collection agency in
checking whether households and com-
panies possess a reception appliance.

Suisse

a Suisse est une fédération constituée

de 26 cantons et pourvue de quatre
langues nationales : I'allemand, le francais,
I'italien et le romanche. Le paysage audio-
visuel est organisé en conséquence. Les
chaines allemandes, frangaises et italiennes
sont trés présentes sur le marché suisse.

Les différents marchés linguistiques
restent cependant dominés par les chaines
publiques. Le radiodiffuseur public,
SRG SSR idée suisse propose, via ses sept
unités d’entreprises, sept chaines de télévi-
sion (trois en allemand, deux en frangais,
deux en italien) et dix-sept chaines de
radio. La troisiéme chaine de télévision
germanophone, SF Info, a été autorisée
en novembre 2011, a diffuser des infor-
mations en frangais et en italien. Cette
autorisation vise 4 renforcer les échanges
entre les différentes régions linguistiques
du pays. Elle s’inscrit ainsi dans les mesures
que la SSR est tenue de prendre afin de se
conformer au mandat de programme qui
lui incombe en vertu de article 24 de la
Loi fédérale sur la radio et la télévision du
24 mars 2006 (LRTV). Cette disposition
prévoit en effet que la SSR doit en parti-
culier promouvoir la compréhension, la
cohésion et I'échange entre les différentes
parties du pays, les communautés linguis-
tiques, les cultures et les groupes sociaux,
ainsi que tenir compte des particularités du
pays et des besoins des cantons. Des pro-
grammes en romanche, quatrieme langue
ol cielle, trouvent leur place au sein de la
programmation des chaines francophones.

Le financement de la SRG SSR idée suisse
est assur¢ par des financements publics et
par des recettes commerciales. La révision
du systeme de la redevance a cependant été
demandée par le Conseil national.

Le 9 mai 2012, le Conseil fédéral (gou-
vernement suisse) a lancé une procédure
de consultation concernant un projet de
révision partielle de la loi sur la radio et
la télévision (LRTV). Les milieux intéres-
sés ainsi que les cantons, partis politiques
et associations faiti¢res de 1’économie
ont ainsi été invités & communiquer leur
prise de position & I'ON ce fédéral de la
communication (OFCOM) jusqu’au
29 aofit 2012. L’objet principal de cette
révision est le remplacement de la rede-
vance actuelle par une nouvelle redevance
de réception qui devra étre acquittée par
tous les ménages et entreprises indépen-
damment de la détention d’un appareil de
réception. Ce changement de systéme est
rendu nécessaire par le développement des
appareils multifonctionnels (smartphones,
ordinateurs, tablettes, etc.) qui facilitent
considérablement I’accés aux programmes
de radio et de télévision. La nouvelle rede-
vance permettra en outre d’économiser les
colits importants que doit actuellement
engager l'organe de perception pour
contréler la possession d’un appareil de
réception par les ménages et entreprises.
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Schweiz

ie Schweiz ist ein Bundesstaat mit

26 Kantonen und vier Amtssprachen:
Deutsch, Franzosisch, Italienisch und
Ritoromanisch. Dementsprechend viel-
filtigist auch die audiovisuelle Landschaft,
in der die deutschen, franzésischen und
italienischen Sender in hohem Maf} ver-
treten sind.

Die Mirkte der verschiedenen Sprach-
gemeinschaften werden weiterhin von den
Sffentlich-rechtlichen Sendern beherrscht:
Die SRG SSR idée suisse bietet iiber ihre
sieben Unternchmenseinheiten 7 TV-
Kanile (drei auf Deutsch, jeweils zwei
auf Franzosisch und Italienisch) sowie
17 Radioprogramme an. Der dritte
deutschsprachige Fernschsender, SF Info,
erhielt im November 2011 die Genehmi-
gung, Nachrichten auf Franzésisch und
Italienisch auszustrahlen. Damit soll der
Austausch zwischen den verschiedenen
Sprachregionen des Landes verbessert
werden. Dies gehort zu den Maffnahmen,
zu deren Umsetzung die SRG gemif
Artikel 24 des Radio- und Fernsch-
gesetzes vom 24. Mirz 2006 (RTVG)
zur Erfiillung ihres Programmauftrags
verpMichtet ist. Diese Bestimmung sicht
vor, dass die SRG insbesondere das Ver-
stindnis, den Zusammenhalt und den
Austausch zwischen den verschiedenen
Landesteilen, Sprachgemeinschaften,
Kulturen und gesellschaftlichen Gruppen
fordern sowie die Eigenheiten des Landes
und die Bediirfnisse der Kantone beriick-
sichtigen soll. Sendungen in Ritoroma-
nisch, der vierten Amtssprache, werden
auf den franzésischsprachigen Fernsch-
sendern ausgestrahlt.

Die Finanzierung der SRG SSR idée
suisse erfolgt durch 6ffentliche Mittel
und kommerzielle Einnahmen. Allerdings
hat der Nationalrat, die Uberpriifung des
Beitragsgebiihrensystems gefordert.

Am 9. Mai 2012 hat der Bundesrat
(schweizerische Regierung) ein Vernchm-
lassungsverfahren zur Revision einiger
Bestimmungen des Radio- und Fernseh-
gesetzes (RTVG) eréffnet. Die interes-
sierten Kreise sowie die Kantone, poli-
tischen Parteien und Dachverbinde aus
der Wirtschaft waren aufgefordert, ihre
Stellungnahmen bis zum 29. August 2012
beim Bundesamt fiir Kommunikation
einzureichen. Kernelement der Gesetzes-
inderung ist die Einfithrung einer neuen
Abgabe, die unabhingig vom Betrieb eines
Radio- oder Fernschempfangsgerits von
allen Haushalten und Unternehmen erho-
ben werden soll. Die Anderung war ange-
sichts der Entwicklung multifunktionaler
Gerite wie Smartphones, Computer und
Tablets, die ebenfalls den Radio- und
Fernschempfang ermoglichen, erforder-
lich geworden. Durch die neue Abgabe
konnen zudem erhebliche Kosten einge-
spart werden, da die Kontrollen in den
Haushalten und Betrieben durch die
Erhebungsstelle entfallen.



Switzerland

The bill also provides for greater flexi-
bility in attributing a proportion of the
fee to private radio stations and television
channels; instead of the fixed percentage
provided for in the current LRTV, the
Federal Council proposes allocating a
Hexible percentage of between 3 and 5%.
The system will make it possible to pay
the full proportion of the fee to private
broadcasters. The present scheme results
in an accumulation of surpluses that can-
not be distributed, mainly because the
commercial revenue of the broadcasters,
which determines the amount of the fee
to which they are entitled, is often below
the threshold for payment.

The Federal Council also proposes requir-
ing regional television channels that have
the benefit of a concession to provide
subtitling for the hard of hearing on their
main news programmes. This service will
be funded by the reception fee. These
broadcasters will also be authorised to
transmit their programmes throughout
Switzerland and not just in their respec-
tive regions.

Supervision of the SSR’s on-line offer
will henceforth be delegated to a spe-
cific independent authority (Authorité
Indépendante d’Examen des Plaintes en
matiére de radio-television — AIEP). This
supervision is currently in the hands of
OFCOM, which is to retain residual com-
petence in this field; the AIEP already has
responsibility for investigating complaints
about radio and television broadcasts. This
attribution of competence is intended to
ensure the autonomy of programmes as
required by the Federal Constitution. The
bill also removes a loophole regarding the
independence of private broadcasters vis-
a-vis the State: in the absence of specific
provisions in the LRTYV, such indepen-
dence cannot currently be guaranteed
for broadcasters other than those subject
to the granting of a concession. The bill
therefore proposes introducing a legal
foundation in order to extend this guar-
antee to the other broadcasters, i.e., those
that are only subject to the obligation of
notifying the OFCOM of their existence.

On 14 September 2012, the Federal
Council published a press release stating
that it was not yet necessary to authorise
SRG SSR idée suisse to feature advertising
on its internet pages. However, it wishes
to provide the broadcaster with greater
opportunities to provide journalistic con-
tent in order to enable it to continue to
meet public needs in the future and to
compete in the international environment.

Suisse

Le projet de loi prévoit par ailleurs une
plus grande Nexibilité dans 'attribution
de la quote-part de la redevance aux radios
et télévisions privées. En lieu et place du
pourcentage fixe prévu actuellement
par la LRTV, le Conseil fédéral propose
d’allouer un pourcentage Mexible, compris
entre 3 % et 5 % : ce systéme permettra
de reverser la totalité de la quote-part
de la redevance revenant aux diffuseurs
privés. En effet, le régime actuel entraine
l'accumulation d’excédents qui ne peuvent
étre distribués, notamment parce que les
recettes commerciales des diffuseurs, qui
déterminent le montant de la redevance
auquel ces derniers ont droit, sont parfois
insuld santes.

Le Conseil fédéral propose en outre de sou-
mettre les chaines de télévision régionales
qui bénéficient d’une autorisation 4 l'obli-
gation de sous-titrer, en faveur des per-
sonnes malentendantes, leurs principales
¢émissions d’information. Cette prestation
sera financée par la redevance de récep-
tion. En outre, ces diffuseurs seront auto-
risés A transmettre leurs programmes sur
I’ensemble du territoire suisse, et non plus
uniquement dans leur région respective.

La surveillance des offres en lignes de la
SSR sera désormais déléguée a I’Auto-
rité indépendante d’examen des plaintes
en matiere de radio-télévision (AIEP).
Cette surveillance incombe actuellement
A’OFCOM qui dispose d’une compé-
tence résiduelle dans ce domaine, alors
que AIEP est déja chargée d’examiner
les plaintes concernant les émissions de
radio ou de télévision. Cette attribution
de compétence vise & garantir 'autonomie
des programmes consacrée par la Consti-
tution fédérale. Le projet de loi comble
¢galement une lacune concernant I'indé-
pendance des diffuseurs privés vis-a-vis
de I’Erat : en I’absence d’une disposition
spécifique inscrite dans la LRTV, cette
indépendance ne peut actuellement étre
garantie qu’a ’égard des diffuseurs soumis
a loctroi d’une concession. Le projet de
loi propose dés lors d’introduire une base
légale afin d’étendre cette garantie aux
autres diffuseurs, 4 savoir ceux qui sont
uniquement soumis a I'obligation de se
notifier aupres de 'OFCOM.

Le 14 septembre 2012, le Conseil fédéral
a publi¢ un communiqué dans lequel il
estime qu’il n’est pas encore nécessaire
actuellement d’autoriser la SRG SSR
idée suisse 4 publier de la publicité sur
ses pages internet. Par contre, il souhaite
lui concéder davantage de possibilités
journalistiques, de sorte qu’a l'avenir, elle
puisse continuer a répondre aux besoins
du public et & s’al¥l rmer sur la scéne inter-
nationale.

= BAKOM — OFCOM - UCOM: http://www.bakom.ch

Publica Data: http://www.publicadata.ch

Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Im Gesetzentwurf ist ferner eine gro-
Bere Flexibilitit bei der Zuteilung der
Gebiihrenanteile an die konzessionierten
Privatradio- und Privatfernsehveranstal-
ter vorgesehen. Anstelle des im heutigen
Gesetz vorgeschenen fixen Prozentsatzes
schligt der Bundesrat eine Bandbreite von
drei bis fiinf Prozent vor. Auf diese Weise
konnen simtliche Gebiihrenanteile an die
privaten Fernsehveranstalter ausgeschiittet
werden. Beim heutigen fixen Prozentsatz
lassen sich Uberschiisse beim Gebiihren-
splitting weder vermeiden noch abbauen.
Grund hierfiir ist die Tatsache, dass der
Anteil der Eigenfinanzierung der Sender,
aus dem sich der Gebiihrenanteil berech-
net, auf den die Sender Anspruch haben,
zuweilen nicht ausreichend hoch ist.

Der vorliegende Revisionsentwurf sicht
vor, dass nunmehr auch die regionalen
Fernsehveranstalter mit Konzession ver-
pflichtet werden, ihre Hauptinforma-
tionssendungen fiir hor- und sehbehin-
derte Menschen mit Untertiteln zu
versehen. Die Finanzierung dieser Leis-
tungen soll iiber die Abgabe fiir Radio
und Fernsehen sichergestellt werden.
Dabei soll die bislang geltende Verbrei-
tungsbeschrinkung, laut derer die lokal-
regionalen Veranstalter ihr Angebot nur
im Versorgungsgebiet verbreiten diirfen,
aufgehoben werden und eine landesweite
Verbreitung erlaubt sein.

Die Uberwachung der Online-Angebote
des SRG wird kiinftig der Unabhingigen
Beschwerdeinstanz fiir Radio und Fern-
schen (UBI) iibertragen. Derzeit ist fiir
diese Aufgabe noch das BAKOM zu-
stindig, wihrend die UBI bereits tiber
Beschwerden gegen Radio- und Fernsch-
sendungen urteilt. Mit dieser erweiterten
Kompetenzzuweisung soll die in der
Bundesverfassung verankerte Programm-
unabhingigkeit gewihrleistet werden.
Mit dem Gesetzesentwurf wird zudem
eine Liicke im Hinblick auf die Unab-
hingigkeit der privaten Fernschveran-
stalter gegeniiber dem Staat geschlossen.
In Ermangelung einer diesbeziiglichen
Bestimmung im RTVG kann die Staats-
unabhingigkeit von Hérfunk und Fern-
schen bislang nur iiber die Konzessio-
nierung gewihrleistet werden. Mit dem
Gesetzesentwurf soll eine Rechtsgrund-
lage geschaffen werden, die insbesondere
auch den Veranstaltern, die lediglich mel-
depMlichtig sind, die Staatsunabhingigkeit

gewihrleistet.

In ciner Pressemitteilung vom 14. Sep-
tember 2012 befand der Bundesrat, die
Genehmigung von Werbung auf den
Internetseiten der SRG SSR idée suisse sei
derzeit noch nicht nétig. Allerdings wolle
er ihr mehr journalistische Méglichkeiten
zugestechen, sodass das Unternchmen
weiter auf die Bediirfnisse der Zuschauer
eingehen und sich im internationalen Ver-
gleich behaupten konne.
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Switzerland

Equipment

CHT IR

Demography 2017 inthousands.

Population

Suisse

7955

Households

3399

Schweiz

w» Swiss Federal Statistics

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands

Primary in thousands

TV households 3195
Cable TV subscriptions 82.6% 2809

_Digital cable TV households 27.4% 930
Digital DTH/SMATV households 7.4% 253
Pay DTH/SMATYV subscriptions 0.3% 10
IPTV households 17.1% 582
Pay IPTV subscriptions 17.7% 600
DTT households 3.1% 25 105
Pay DTT subscriptions
Total digital TV households 55.0% 1870
Total pay TV subscriptions 101.3% 3444
Households with DVD player 89.1% 3030
Households with Blu-ray disc player 13.5% 460
Households with PC 90.3% 3070
Households with broadband connections 77.3% 2627
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 11.4% 388

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

w» Screen Digest

Active smartphones 37.6% 2995
Active tablets 3.5% 277
Advanced game consoles 15.3% 1215 w» Screen Digest
Advertising
2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
2000
93 Internet
1765 16 - E2— Outdoor
— 80 34 33 40 ] — Cinema
1500 \ | 2 & \Radio
309 1342 1337
\——_ Newspapers
Television
1000
40 18.2 187 |
7 30 659 697 Television ] ] TR es g, —Magazines
N7 Magazines
300 613 683 = Outdoor
. 2Internet
136 131
0 - 135 28 ‘ZRadio
=g #0 zF 48 54 Cinema
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 EUR million.

2007-2077 In%.
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Switzerland

Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 cHF million.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Swisscom (Schweiz) AG 4Play Swissscom TV 12001.0 11988.0 11467.0 -4.3%
Sunrise Communications 3Play Sunrise TV 2001.0 20523 19839 -3.3%
SSR SRG idée suisse sptv SR1&2,TSR1&2,TSI1&2 16060 1661.0 1688.8 1.7%
Orange Communications SA 4Play, 3GTV Livebox, Live TV 12960 12950 1249.0 -3.6%
Cablecom GmbH est. 3Play Cablecom 11050 1120.0 1100.0 -1.8%
Highlights Communications rights UEFA Champions League, Constantin Films ~ 646.5 551.8 463.1 -16.1%

Distributors of audiovisual services 2012

w» European Audiovisual Observatory

Established Available in Companies
inthe country the country
Cable operators >120 >120 Cablecom (UPC), Naxoo etc.
Satellite packagers 3 3 CanalSat Suisse, SSR SRG idée suisse “Sat-Access’, TPS IT
IPTV packagers 12 12 Orange Communications, Sunrise, Swisscom, VTX Services
DTT multiplex operators and packagers 2 2 CanalSat Suisse, SSR SRG idée suisse “Sat-Access”
Mobile TV packagers 2 2 Orange Communications, Swisscom
SmartTV stores providing AV applications 5 LG, Samsung, Panasonic, Phillips, Sony Bravia
Online stores with VoD EST or AV apps. 6 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes Store (LU), Ovi (Fl),
Samung Apps (GB), Xbox Live (LU)
Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 207171 byTvaudience market share.

Rank Name

German speaking area

Private/public

TV daily
market share

Operating revenues
(EUR million)

Number of TV channels
available in the country

1  SSR-SRG Public 7 31.6% 1387.2
2  RTL Group (DE) Private 5 >16.5% -
3  ProSiebenSat.1 Media AG (DE) Private 3 11.1% -
4 ARD (DE) Public 5 >7.5%
French speaking area
1  SSR-SRG Public 7 28.7% 1387.2
2  GroupeTF1 (FR) Private 4 15.9% -
3  France Télévisions (FR) Public 2 12.8% -
Italian speaking area
1  SSR-SRG Public 7 35.6% 1387.2
2 Mediaset (IT) Private 3 22.6% -
3 RAI(IT) Public 3 20.1% -

w» European Audiovisual Observatory
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Switzerland Schweiz

Financing of the public media sector
SISl 2007-2011

CHF million

Income 2007 2008 2009 2011/10
Total publicincome 1140.0 11484 1176.2

- Aids/Grants 17.9 19.5 23.0 22.6 24.1 1.0 1.0 1.2 1.2 1.2 6.6%
- Licence fee 11221 11289 11533 1169.0 1175.2 613 605 627 606 606 0.5%
Total commercial income 717.7 662.4

- Advertising 506.7 524.6 496.2 556.1 576.0 277 281 270 288 288 3.6%
- Sponsorship 63.9 64.8 57.3 66.2 66.1 3.5 3.5 3.1 3.4 3.4 -0.2%
- Programme sales 65.5 67.1 74.0 754 494 36 36 4.0 39 39 -34.5%
- Other commercial income 54.9 61.3 35.0 39.0 40.8 3.0 33 1.9 20 20 4.6%

TOTAL 1831.0 1866.0 1838.6 1928.3 1931.6 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 0.2%
Operating revenues 1629.1 1626.2 1606.0 1661.0 1688.7 1.7%
Companies included: SRG-SSR idée suisse. w» ORF

Audiovisual services
BN 5012

TV services established in the country by kind of transmission December 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 7 0 7
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 4 26 30
TV Regional/Local 0 14 14
TV Regiona/Local Windows 6 6
TV channels targeting foreign markets 2 2
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 11 48 59
Foreign TV channels targeting the country 2 10 9

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 26 ~
Online catch-up TV services 9 ~
VoD services through TV platforms 17 ~
Online catch-up TV services through TV platforms 1 2
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 4 ~
Branded channels on iTunes 0 1

Broadcasters applications in iTunes Store
Broadcasters applications in Google Play ~ ~

Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 49 -

w» European Audiovisual Observatory
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Switzerland Suisse Schweiz CH
Market trends
SECN 0007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
3000 , - ; 800 9
2 1 2069V 2 3 770,
ZdogCable households S
678.9
2500
600 604.9
i 547.4
2000
1500 400
1000
200
’IPTV households 1256
IPTV
253Satellite households : /
: 5DTT households " ; '6Third party premium

2007

2008

2009 2010 2011

2008

2007 2009 2010 2011

2007-2071 Inthousands.

2007-2071 EUR million.

w» Screen Digest / European Audiovisual Observatory

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television
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|
B o1T
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h2
164
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o SO Se &
& S S I O
N VLS &
C R &>
(_%(9 & G < C"Q
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1000 980.5 Racgilp-TV
949.1 publicincome
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pay-TV spend
800 775.7
7923 y
. 74.9
600 665.4 e
603.7 5876 s/ATV adspend
400 3939 400.6 398.7.
200
829 824 89.4 101.1 838
Radio adspend
0
2007 2008 2009 2010 2011

Asat31.12.2017 In thousands.

2007-20171 EUR million.

w» European Audiovisual Observatory
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TV audience market share in German-speaking Switzerland

2007'201 1 In %, 3 years +.

Channels Daily share Prime time (18:00-23:00)
2007 2008 2007 2008 2009 2010

SF1 24.1 23.2 22.7 20.8 20.8 32.6 314 31.0 28.5 28.8
SF2 8.2 9.6 8.9 10.0 73 7.5 9.4 8.8 10.7 7.5
SF info 1.2 14 1.6 1.7 1.8 0.9 1.1 1.3 14 1.5
3sat 1.1 1.1 1.2 1.1 1.1 1.0 1.0 1.1 1.0 1.0
TSR1 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.3 0.4
RSILa 1 (exTsI1) 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
TSR2 0.1 0.1
RSILa 2 0.1 0.1

Swiss public channels

SAT. 1 Schweiz 6.0 6.1 5.5 5.0 4.7 4.1 4.0 3.7 35 33
ProSieben Schweiz 43 4.6 4.2 4.1 4.0 3.8 4.0 3.8 3.8 3.8
3+ - - - 24 23 - - - 25 24
TELEZ 1.7 1.5 1.4 1.3 ~ 2.0 1.8 1.7 1.6 ~
Nick CH - - - 1.0 - - - 0.5
Swiss private channels 4 4
ARD 57 5.5 53 52 5.1 6.1 5.8 5.6 5.5 53
ZDF 5.1 5.0 4.8 4.7 4.8 5.0 4.9 4.8 4.7 5.1
ORF1 34 3.1 2.8 2.5 2.3 3.0 2.7 24 2.0 2.0
ORF2 1.9 1.8 1.7 1.5 1.5 1.2 1.1 1.1 0.9 1.0
SWR 1.7 1.6 1.6 1.4 1.5 1.5 1.3 1.3 1.1 1.2
Bayern 3 1.2 1.1 1.1 0.9 0.9 1.2 0.9 1.0 0.8 0.8
ARTE 0.7 0.8 0.8 0.9 0.9 0.8 0.8 0.9 1.0 1.0
KIKA ~ ~ ~ 0.9 0.9 ~ ~ ~ 0.7 0.6
Foreign public channels
RTL 7.0 6.7 6.7 6.8 7.2 6.4 6.3 6.0 6.2 6.2
VOX 35 3.6 35 3.7 3.8 33 3.2 3.2 3.6 3.6
SUPERRTL 2.8 3.1 2.6 2.0 1.9 2.3 2.5 23 1.7 1.5
RTL2 2.7 2.8 2.7 2.5 2.6 2.3 2.2 2.2 2.1 2.2
Kabel Eins 2.2 2.3 2.3 2.2 24 2.1 2.1 1.9 1.8 1.9
Eurosport 1.1 1.0 0.9 0.8 0.7 0.7 0.6 0.5 0.5 0.5
MTV 0.6 0.5 0.5 0.5 0.3 0.4 0.3 0.3 0.3 0.2
DSF / Sport1 0.6 0.4 0.4 0.3 0.3 0.5 0.4 0.3 0.2 0.3
N-TV 0.2 0.2 0.3 0.4 ~ 0.1 0.1 0.2 0.2 ~
Foreign private channels
Others
w» Eurodata TV Worldwide / Publica Data AG / Telecontrol
25
Kabel Eins
20 SF1
SUPER RTL
15 1.5%
VOX
3.6%
10
ZDF RTL
— ARD Sehweiz AR ARD3 ORPs A
ProSieben 2.0% 1.0% 1.5%
vox_ - S;E‘ngiz ORF1/2 1%
. Kabel Eins 3.0% Other public CH
\ \ \ ProSieben Schweiz 0.7% .
2007 2008 2009 2010 2011 3.8% AL Schweiz
2007-2011 Daily share. In %, 3 years +. 20717 Prime time (18:00-23:00). In %, 3 years +.
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TV audience market share in Italian-speaking Switzerland

CH8 2007'201 T %, 3 years +.

Channels

Daily share

Prime time (18:00-23:00)

2007 2008

2007 2008 2009 2010

RSILa 1 (exTsI) 24.3 24.7 23.6 239 23.5 316 31.7 30.0 29.5 29.3
RSl La 2 (exTsI2) 6.2 7.3 6.7 8.1 7.1 6.0 7.7 6.8 8.6 74
TSR1 0.9 0.9 0.9 1.0 1.2 1.1 1.1 1.2 1.4 1.7
SF1 2.2 1.8 1.8 2.0 2.7 2.7 2.0 2.2 2.5 3.5
SF2 - - - - 0.8 - - - - 0.9
TSR 2 - - - - 0.3 - - - - 0.3
Swiss public channels

Tele Ticino 1.6 1.8 1.7 1.3 1.5 1.6 1.7 1.5 1.5 1.8
Swiss private channels

RAI1 10.9 11.0 11.2 104 9.6 9.8 9.0 9.6 8.9 7.7
RAI 2 6.4 6.7 6.3 6.3 5.9 5.3 6.0 6.1 59 5.6
RAI3 4.5 4.3 4.5 4.4 4.6 4.8 4.6 4.6 4.5 4.5
ARD ~ ~ ~ ~ 0.5 ~ ~ ~ ~ 0.5
France 2 ~ ~ ~ ~ 0.5 ~ ~ ~ ~ 04
ZDF ~ ~ ~ ~ 0.4 ~ ~ ~ ~ 0.5
ARTE ~ ~ ~ 0.4 0.3 ~ ~ ~ 0.5 0.3
TV5 Monde ~ ~ ~ 0.2 0.2 ~ ~ ~ 0.1 0.1
3sat ~ ~ ~ ~ 0.2 ~ ~ ~ ~ 0.2
France 24 ~ ~ ~ ~ 0.2 ~ ~ ~ ~ 0
Foreign public channels 4
Canale 5 10.9 11.8 11.9 9.4 8.6 10.1 10.5 10.8 8.3 74
Italia 1 8.0 7.6 7.3 7.7 8.0 7.6 7.1 6.5 7.1 7.6
Rete 4 6.2 6.2 6.0 5.9 6.0 5.0 5.6 54 5.5 5.2
La7 1.5 1.3 1.2 1.3 ~ 1.1 1.0 1.0 1.1 ~
Telelombardia ~ ~ ~ 0.6 0.4 ~ ~ ~ 0.7 0.5
Italia 7 ~ ~ ~ 0.3 0.2 ~ ~ ~ 0.3 0.2
Italian private channels 4
Cartoon Network ~ ~ ~ 1.0 0.0 ~ ~ ~ 0.7 0.0
Eurosport ~ ~ ~ 04 0.5 ~ ~ ~ 0.3 0.3
Discovery Channel ~ ~ ~ 0.2 0.1 ~ ~ ~ 0.2 0.1

Main other foreign private channels

Others

w» Eurodata TV Worldwide / Publica Data AG / Telecontrol

25
w‘ RSILa 1 (exTs))
20
15
10
RAIT Canale 5
talia 1
L RSI La 2 (exTsI2)
5 RAI2 Rete4
RAI 3
' SF1
o % Tele Ticino

2007 2008 2009 2010 2011

RSILa 1 (exTsI)
29.3%

RSILa 2
(ex TSI2)

France 2 4.5%
04% o0

2007-2011 Daily share. In %, 3 years +.

20717 Prime time (18:00-23:00). In %, 3 years +.

w» Eurodata TV Worldwide, Publica Data AG, Telecontrol

w» Eurodata TV Worldwide, Publica Data AG, Telecontrol
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TV audience market share in French-speaking Switzerland

2007'201 1 In %, 3 years +.

Channels Daily share Prime time (18:00-23:00)

2007 2008 2007 2008 2009 2010
TSR1 243 23.0 22.0 20.6 21.0 30.2 28.7 27.6 26.2 27.2
TSR2 6.4 7.6 7.2 7.9 6.1 6.0 7.8 7.2 83 6.0
SF1 0.9 0.8 0.9 1.1 1.1 1.0 0.9 1.0 1.6 1.5
RSl la 1 (exTs11) 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2
SF2 ~ ~ ~ ~ 0.3 ~ ~ ~ ~ 0.3
Swiss public channels
TVM3 0.2 0.1 0.2 0.3 ~ 0.1 0.1 0.2 0.1 ~
LMB ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~
TVRL 0.1 0.1 - - - 0.1 0.1 - - -
Swiss private channels b b b b b b b b
France 2 8.8 8.3 8.0 8.1 7.5 7.6 7.0 7.0 7.1 6.8
France 3 6.3 6.6 6.8 6.6 53 6.5 6.6 6.7 6.3 5.5
Arte 29 2.7 24 20 14 24 2.3 2.1 1.9 1.7
TVS 1.5 1.6 14 14 1.1 13 14 1.0 1.1 1.0
RAI1 ~ ~ ~ ~ 0.7 ~ ~ ~ ~ 0.7
ARD ~ ~ ~ ~ 0.4 ~ ~ ~ ~ 04
France 24 ~ ~ ~ ~ 0.2 ~ ~ ~ ~ 0.2
Foreign public channels
TF1 15.1 139 13.0 13.1 11.8 15.2 13.5 12.9 12.9 104
Mé 9.1 9.5 9.3 8.5 8.2 9.2 10.2 10.0 8.8 8.7
TMC ~ ~ ~ 3.2 2.9 ~ ~ ~ 2.5 2.2
RTL9 23 2.6 26 2.1 14 23 24 2.7 2.1 14
Eurosport 1.8 1.9 1.5 1.3 1.2 1.2 1.2 1.0 0.8 0.8
Cartoon Network (ex TNT) 24 2.0 1.5 1.2 0.8 1.5 13 0.9 0.9 0.6
Planete ~ ~ ~ 1.2 0.8 ~ ~ ~ 0.8 0.6
Canal+ 0.6 0.7 1.2 1.1 0.8 0.7 0.8 1.2 1.2 0.9
MCM ~ ~ ~ 0.7 0.7 ~ ~ ~ 0.5 0.4
AB1 0.4 0.4 04 0.5 0.4 0.3 0.2 0.3 04 0.3
MTV 14 1.2 0.8 0.0 0.0 1.2 0.9 0.5 0.0 0.0

Fore

ign private channels

Others

w» Eurodata TV Worldwide / Publica Data AG / Telecontrol
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0 Arte  5.5%
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2007 2008 2009 2010 2011 %‘?/o
2007-2011 Daily share. In %, 3 years +. 20717 Prime time (18:00-23:00). In %, 3 years +.
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Feature film data

Sl 5007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

Schweiz

CH

=

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 13 806 13656 13928 14104 14538 OBS
Screens 550 564 559 558 547 OFS
Cinema sites 307 307 302 299 288 OFS
_Digital screens 16 28 60 133 315 MS
Digital cinema sites 13 19 43 91 151 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / OFS

Admissions & gross box office

120
115
113 s Total feature films incl.
minority co-prods.
89 &
80 8 79
7/ 100% national films
61
5/
42
40
ok 2’9 ~Majority co-prods.
\V 19
R 17
0 B 1 1B ~Minority co-prods.
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

2007-20711 Inunits.®

80 400
60 300
Gross box
"y 220.5 2287 230.8 office (CHF)
VI A — 200
20 100
L8 i - i o’ Admissions
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2011 in millions.

© Films released. Includes feature documentaries. w» OBS after OFS

Market share according to the origin of films

w» OBS after OFS

Distributor market share

Other

National
2-3%1 4.3%

Other EUR
1.6%

Rialto Film
2.3%

Others

Filmcoopi Ziiricoh
2.4% 9.2%

Pathé Films
6.4%

Frengtfi;%/FiIms
= Walt Disney
20th 17.5%
Centurgf Fox
9.3%

o Warner Bros.
Elite-Film 15.1%

12.8%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

w OFS

w OFS
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Home video
SIAN ©007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

2007 2008 2009 2010 2011

DVD player households 2.71 2.84 3.01 3.03 3.04

DVD player penetration of TV households 81.5% 84.8% 88.9% 88.7% 88.5%

m Blu-ray disc player households 0.001 0.03 0.11 0.24 0.46
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.8% 3.2% 7.0% 13.3%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
250 50
207.2 SAha s, Total Blu-ray turnover
200 1989 197.3 : .. 40 Blu-ray - Retail
197.2 195.9 _’ Total DVD turnover s
15p4 B2 DVD - Retail
176.7
150 30
100 20
50 10
50
10.0 8.6 8.8 6.4 6.9 49 174
0 ————D\/D - Rental 0 1%38 036 323 Blu-ray - Rental
| | e
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 EUR million. 2007-2011 EUR million.
Includes sales tax in all markets. w |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest
Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices
15 30
136 e e
3. 3. B 26.03
12  —
10.9 22.18
; 21111 2L
DVD - Retail 20 Blu-ray - Retail
9
16,15 )
14550 14/50 a3 535 DVD - Retail
I
6
10
3 e DVD - Rental 5.15
2.1 2.1 92 ) 3.92 4.07 / 4.23 2 eav4 B|u-ray - Rental
Blu-ray - Retail . 462 5.15
= DVD - Rental 393 496 +
@ O Blu-ray - Rental 0
001 0.02 0.08 LKy 3
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 In million units. 2007-2077 InEUR.
w» |HS Screen Digest w» OBS after IHS Screen Digest
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Cyprus

he public service broadcaster CYBC

continues to play an important role
in the market with four channels: RIK1,
RIK2, RIK HD and RIK Sat. These had
a combined daily audience share of 17%
in 2011. There are several national private
channels, the most important of which are
Sigma (28.8%), ANT1 (17.4%) and Mega
(16.6%), followed by Plus TV (3.8%).

Several channels are the Cyprus versions
of major Greek commercial channels
including ANT1, Mega, and the new
sister channel of a Greek commercial sta-
tion which was launched in 2011 (Mad
Cyprus).

The transition to DTT had a strong
impact on the local television landscape
in Cyprus. In the absence of a local DTT
network, several local stations have begun
to broadcast nationally, in some cases with
a revised programme schedule, while
others have had to cease broadcasting
either temporarily or permanently.

Analogue terrestrial signals were switched
offon 1 July 2011, after a short transitional
period. The network was launched in
spring 2010 with the multiplex operated
by the public broadcaster and composed
of public channels. At the beginning of
2011, the private consortium Velister Led
(consisting of six private broadcasters and
the distributors Primetel and Cablenet)
launched a second multiplex, dedicated
to private channels. In June 2012, Velister
was broadcasting nine free channels (with
the addition of NRG-MTV) and a pay-
DTT package composed of six channels
and produced by LTV (Lumiere TV).

The only satellite package available in
Cyprus is Nova which has been directly
operated by the Greek firm Multichoice
Hellas (subsidiary of Forthnet) since the
company Multichoice Cyprus went into
liquidation. The number of subscribers
to the Nova platform is steadily declin-
ing, and was approximately 8 000 in June
2011. The main cable operator is Cablenet
and the company has faced competition
since 2010 with the launch of two cable
TV packages by LTV (Lumiere TV): LTV
Cable and LTV3Play. The emergence of
this competitor has not prevented a
sharp rise in subscriber numbers for the
Cablenet packages (23 000 in June 2011).
IPTV has developed as an important play-
er in the pay TV market with two services
on offer from Cyta and Primetel. Almost
20% of homes opt for IPTV services.

Chypre

YBC, le radiodiffuseur de service

public, continue de jouer un réle
important sur le marché avec quatre
chaines (RIK1, RIK2, RIK HD et RIK
Sat) dont la part d’audience cumulée
quotidienne est de 17 % en 2011. Le pays
compte également quelques chaines pri-
vées nationales : les plus importantes sont
Sigma (28,8 %), ANT1 (17,4 %), Mega
(16,6 %) et Plus TV (3,8 %).

Plusicurs chaines sont les versions chy-
priotes de grandes chaines commerciales
grecques, notamment ANT1, Mega et la
nouvelle chaine sceur d’une chaine com-
merciale grecque lancée en 2011 (Mad
Cyprus).

Le basculement vers la TNT a eu un fort
impact sur le paysage de la télévision locale
3 Chypre. En I'absence d’un réseau local
de TNT, plusieurs stations locales ont
étendu leur couverture A I’échelle natio-
nale, en refondant parfois leurs grilles de
programmation, tandis que les autres ont
d stopper leurs transmissions temporai-
rement ou définitivement.

L’extinction des transmissions analogiques
terrestres a bien eu lieu le 1" juillet 2011,
apres une courte transition. Le réseau avait
été inauguré au printemps 2010 avec le
multiplex opéré par le radiodiffuseur
public et composé de chaines publiques.
Au début de ’année 2011, le consor-
tium privé Velister Ltd (regroupant six
radiodiffuseurs privés et les distributeurs
Primetel et Cablenet) a initié un second
multiplex, consacré aux chaines privées.
En juin 2012, Velister transmet 9 chaines
gratuites (avec I’ajout de NRG-MTV)
ainsi qu’un bouquet de TNT payante
composé de six chaines et édité par LTV
(Lumiere TV).

Le scul bouquet satellite disponible a
Chypre est Nova ; il est directement
opéré par la firme grecque Multichoice
Hellas (filiale de Forthnet) depuis la mise
en liquidation de l'entreprise Multichoice
Cyprus. Le nombre d’abonnés a la plate-
forme Nova décroit régulierement pour
atteindre environ 8 000 abonnés en juin
2011. Le principal ciblo-opérateur, Cable-
net, est confronté a la concurrence depuis
2010, année au cours de laquelle ont été
lancés deux bouquets de télévision par
cable de LTV (Lumiere TV) : LTV Cable
et LTV3Play. L’entrée de ce concurrent
n’a pas empéché la forte progression du
nombre d’abonnés aux offres de Cablenet
(23000 en juin 2011). L'IPTV est devenu
un acteur important sur le marché de la
télévision payante avec deux services pro-
posés par Cyta et Primetel. Pres de 20 %
des foyers s’abonnent & des services IPTV.

er offentlich-rechtliche Sender

CYBC spielt nach wie vor cine
wichtige Rolle auf dem zyprischen Rund-
funkmarkt. CYVC betreibt vier Fernseh-
programme: RIK1, RIK2, RIK HD und
RIK Sat. Diese hatten 2011 zusammen
einen Zuschauermarktanteil von 17 %. Es
gibt eine Reihe privater Sender, die wich-
tigsten davon sind Sigma (28,8 %), ANT1
(17,4 %) und Mega TV (16,6 %), gefolgt
von Plus TV (3,8 %).

Bei cinigen Sendern handelt es sich um
die zyprische Version kommerzieller grie-
chischer Sender, einschlieflich ANTI,
Mega und des neuen Schwestersenders
eines privaten griechischen Senders, der
im Mai 2011 an den Start ging (der Musik-
kanal Mad Cyprus).

Die Umstellung auf das digitale Anten-
nenfernsehen hat insbesondere die lokale
Fernsehlandschaft in Zypern erheblich
verindert. So haben zahlreiche Lokalsen-
der in Ermangelung eines lokalen DVB-T-
Netzes ihren Betrieb auf das ganze Land
ausgeweitet und dabei mitunter ihr Pro-
gramm entsprechend neu gestaltet, wih-
rend andere den Sendebetrieb voriiberge-
hend oder endgiiltig cinstellen mussten.

Das analoge terrestrische Fernsehen ist
nach einer kurzen Ubergangsphase wie
geplant am 1. Juli 2011 abgeschaltet
worden. Das DVB-T-Netz war im Friih-
ling 2010 mit dem Multiplex der 6ffent-
lich-rechtlichen Sendeanstalt und vier
offentlich-rechtlichen Kanilen in Betrieb
genommen worden. Anfang 2011 hat das
private Konsortium Velister Ltd (dem
sechs private Sender sowie die Dienstan-
bieter Primetel und Cablenet angehéren)
den Start eines zweiten Multiplexes fiir
private Sender in Angriff genommen. Veli-
ster strahlt seit Juni 2012 neun Free-TV-
Kanile (und den digitalen Sender NRG-
MTYV) sowie ein Pay-DVB-T-Paket von
LTV (Lumiere TV) mit sechs Kanilen aus.

Nova ist nach wie vor das cinzige in
Zypern empfangbare Sat-TV-Paket, das
aber nach der Insolvenz von Multichoice
Cyprus direkt von der griechischen Firma
Multichoice Hellas (Tochter des griechi-
schen Anbieters Forthnet) betrieben wird.
Die Zahl der Abonnenten der Nova-
Plattform geht kontinuierlich zuriick
und lagim Juni 2011 bei ca. 8 000. Wich-
tigster Kabelnetzbetreiber auf Zypern
ist Cablenet, dem seit 2010 zwei Kabel-
TV-Angebote von LTV (Lumiere TV)
Konkurrenz machen: LTV Cable und
LTV3Play. Cablenet verzeichnet jedoch
trotz des Einstiegs dieses Wettbewerbers
cinen deutlichen Anstieg seiner Abonnen-
tenzahlen (23 000 im Juni 2011). IPTV
spielt inzwischen ebenfalls eine wichtige
Rolle auf dem Fernsehmarke der Insel. Es
gibt zwei Angebote von Cyta und Prime-
tel. Fast 20 % aller Haushalte haben sich
fiir IPTV entschieden.

= Cyprus Radio-Television Authority: http://www.crta.org.cy
Legal aspects - IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Cyprus

Equipment
A 0011

Demography 2017 inthousands.

Population 862

Households 288.9

w» Eurostat

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands

Primary in thousands

TV households 335
Cable TV subscriptions 9.2% 27

_Digital cable TV households 1.8% 5
Digital DTH/SMATV households 2.3% 7
Pay DTH/SMATYV subscriptions 2.3% 7
IPTV households 17.2% 50
Pay IPTV subscriptions 17.2% 50
DTT households 84.4% 244
Pay DTT subscriptions
Total digital TV households 105.9% 306
Total pay TV subscriptions 29.1% 84
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 85.3% 246
Households with broadband connections 64.5% 186
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 13.2% 38

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

w» Screen Digest

Total in thousands

~ w» Screen Digest

Active smartphones ~ ~
Active tablets ~ ~
Advanced game consoles ~
Advertising
SN 2007-2011

Total display adspend

Breakdown of adspend by media

47.6
Television

2010

2007 2008 2009 2011

100

.0 Internet
8.7 7.9 74 6.8 46 Outdoor
—

7.7 g9 Cinema

82

Newspapers

2008 2009

2007 2010 2011

2007-2071 EUR million.

2007-2011 In%.

w Warc
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Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Cyprus Telecommunications Authority (CYTA) © 3Play CytaTV 463.0 466 476 2.1%
MTN Cyprus Ltd © 3GTV MTN Live TV 70.3 94.9 ~ ~
CyBC sptv RIK1, RIK2 35.8 45.0 36.8 -18.2%
Primetel PLC © (cons.) 3Play Prime-tel TV 323 32.7 ~ ~
Lumiere TV Public Company thtv LTV, LTV Sports,... 29.8 ~ ~ ~
Multichoice (Cyprus) Ltd sat-tv NovaTV 7.0 4.5 ~ ~

© Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators 2 2 Cablenet, Lumiere TV "LTV Cable & LTV3Play"

The Nova Cyprus directly distributed by the Greek
company Multichoice Hellas (since Summer 2011)

0
IPTV packagers 2 2 Cyta, Primetel
3

DTT multiplex operators and packagers 3 MUX operators: Cyprus Broadcasting Corporation (public
channels) & consortium Velister Ltd (private channels).
Pay DTT packager: Lumiere TV "LTV Terrestrial"

Satellite packagers 1

SmartTV stores providing AV applications 2 Phillips, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 5 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes Store
(LU), Ovi (FI), Samsung Apps (GB)

Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 207171 byTvaudience market share.

Rank Name Private/public Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 Sigma Radio TV Public Ltd Private 1 20.8% ~
2  AntennaTV (GR) Private 1 17.4% -
3 CyBC Public 4 17.0% 36.8
4  Teletypos (GR) Private 1 16.6% -
5 C.N.C(Cyprus New Channel) Private 1 3.8% ~

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
SISl 2007-2011

EUR million

Income 2007 2008 2010 2011 2011/10
Total publicincome 26.7 36.1 86.4 86.1

- Grants 259 30.9 284 38.9 31.7 79.1 713 796 864 86.1 -18.5%
- Others 0.77 52 0.9 0 0 24 121 2.5 00 00 -
Total commercial income 4 d J -15.3%
- Advertising 48 5.9 5.1 4.6 3.6 146 135 14.3 10.2 9.8 -21.7%
- Others 13 14 13 13 13 3.9 3.1 3.6 29 35 0.0%
Other income 0.2 0.2 0.0 0.0 0.0 04 05 0.0%

100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 -18.2%
Company included: CyBC. w» European Audiovisual Observatory
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Cyprus Ch

Audiovisual services
SN 1012

TV services established in the country by kind of transmission July 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 3 15 18
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 0 12 12
TV Regional/Local 0
TV Regional/Local Windows 0
TV channels targeting foreign markets 1 3 4
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 4 30 34
Northern Cyprus 2 12 14

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 1 ~

Online catch-up TV services 6 ~
VoD services through TV platforms 6 6
Online catch-up TV services through TV platforms 0 0
1 ~
0 2

Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion
Branded channels on iTunes
Broadcasters applications in iTunes Store

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 14 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform July 20712 including foreign services.

Free Satellite
digital © Pay digital Cable Nova (Greece/ IPTV IPTV

terrestrial  terrestrial LTV Cablenet Cyprus) CytaVision Primetel
TV Channels
Generalist - national 6 7 6 1 7 6
Generalist - foreign 6
Adult 3 3 4 6
Children 1 9 6 6 5
Culture/ education/ documentary 8 6 6 4
Entertainment/ TV fiction/ games 1 7 5 8 3
Film 1 2 6 7 3
HD Simulcast of an existing channel 1 1 8 8 2
International linguistic and cultural 1 1 5 5 4 1
Lifestyle/ specific leisure/ travel 5 3 4 4
Music 3 3 7 3 5 3
News/ business 1 1 14 9 7 9
Parliament/ government/ administration 1
Regional/local/ windows 2 2 2 2 2 2
Religion 2 1
Sports 2 6 11 24 5
Various 1
Total (of which HD) 14(1) 20(1) 84(9) 75 (8) 86 (2) 53 (6)
On-demand audiovisual services
VoD 1 5
Catch-up

Other services

Total 0 ) 0 ) 1 5

© Includes Free DTT. w» European Audiovisual Observatory
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Cyprus

Market trends

OER 5007-2011

Household TV equipment

Consumers pay-TV gross spend

250 "
DTT
200
150
100
62
52
2 3//\0 e IPTV households
% ? Cabl
14 14 19 aole
0 . 9 12 » Satellite households
2007 2008 2009 2010 2011

20
16.4 16.6 163
IPTV
15
13.
10
9.0,
6.6 6.7 6.7
6.1
5
\GCable
Satellite
29 42
14
0.6
0 o1 |
2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 Inthousands.

2007-2071 EUR million.

w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television

40

Cable
B satellite

[ IPTY

o

80
60
7.6
TV adspend
40
36.1
7Radio-TV
a7 public income
2l 255 252
Consumers
20 202 pay-TV spend
15.7
69 72 73 7
Radio adspend
0
2007 2008 2009 2010 2011

Asat31.12.2017 In thousands.

2007-20171 EUR million.

w» European Audiovisual Observatory
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Cyprus

TV audience market share in Cyprus

VB 2007-2011 1n%,4years

Channels Daily share Prime time (19:00-22:00)

2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
RIK1 134 15.5 16.5 134 13.2 13.2 15.1 15.6 14.7 14.6
RIK2 5.8 5.7 5.2 6.3 3.8 3.7 3.0 3.9 33 23
Cyprus public channels
SIGMA 19.1 20.0 19.0 213 20.8 22.1 24.1 19.9 244 243
ANT1 21.7 174 19.3 20.7 17.4 235 204 23.0 22.7 18.4
MEGA 13.7 11.9 11.9 14.3 16.6 15.2 12.1 12.3 154 18.8
PlusTV 29 3.7 2.5 4.1 3.8 25 3.0 2.1 3.0 3.0
LTV - - - - 0.7 - - - - 0.8
LTV1 - - - - 0.4 - - - - 0.3
CYTAVISION SPORTS 1 - - - - 0.2 - - - - 0.3
LTV2 - - - - 0.2 - - - - 0.2
CYTAVISION CINEMA - - - - 0.1 - - - - 0.1
LTV SPORTS 1 - - - - 0.1 - - - - 0.1
LTV SPORTS 2 - - - - 0.1 - - - - 0.1
LTV3 - - - - 0.1 - - - - 0.1
CYTAVISION SPORTS 2 - - - - 0.0 - - - - 0.0
CYTAVISION SPORTS 3 - - - - 0.0 - - - - 0.0
CYTAVISION SPORTS 5 - - - - 0.0 - - - - 0.0
PRIMESPORTS - - - - 0.0 - - - - 0.0

Cyprus private channels
ERT (Greece)

DVD/VCR

Others

w» Eurodata TV Worldwide / AGB Nielsen Media Research. 2010: Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement

RIK2
ERT(Greece) 2.3%

1.2%

LTV PlusTV
0.8% 3.0%

SIGMA
24.3%

2077 Prime time (19:00-22:00). In %, 4 years +.

w» Eurodata TV / AGB NMR CYPRUS

25
4
20 SIGMA
\ ANT1
MEGA
15 /
,
\ / RIK1
R
10
5 —
~RIK2
/\ / — plus TV
ERT (Greece)
0 LTV
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV / AGB NMR CYPRUS
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Cyprus Chyp

Feature film data

OER 2007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 23917 25706 26 424 27 089 24629 OBS
Screens 33 31 31 31 35 MEC/ MS
Cinema sites 9 7 7 7 6 MEC/MS
_Digital screens 0 0 6 15 18 Ms
Digital cinema sites 0 0 6 6 6 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

48%
86%
w European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / MEC

Admissions & gross box office

8
6
4 /\
~Total feature films incl.
2 5 2 minority co-prods.
inority co- \-Majority co-prods.
0 100% national films

2007

2008

2009 2010 2011 prov.

2007-20711 Inunits.®

4 12
3 9
k3 22 - Gfrgss FOXR)
v office (EU
2 5 S g
1 3
2 = == = = Admissions
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2011 in millions.

@ VYear of production. Includes feature documentaries. b OBS after MEDIA Salles / MEC

Market share according to the origin of films

w OBS after MEC / MS (09,10)

Distributor market share

Not available

Not available

2007-2071 In % of total admissions.

2007-2011 In % of total admissions.

w» Incomplete source data

w» Incomplete source data

2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band1 57




Czech Republic

n the Czech Republic, the television

market continues to be dominated by
the private channel Nova TV (Central
European Media Enterprises), which
in 2011 had a market share of 28.9 %
(down 13 % since 2006). The public ser-
vice broadcaster Czech Television, had a
total market share of 27% (CT1, CT2,
CT24and CT4). In third place is the pri-
vate channel Prima TV (Modern Times
Group), which had a share in 2011 of
17.4% (down from 20.2% in 2006).

All the main operators have launched
additional channels over the past years.
The Nova TV family channels include
Nova Sport, Nova Cinema and the
female oriented channel Fanda launched
in 2012 (and the main channels are also
broadcasting in HD). The public service
broadcaster has a sport and a news chan-
nel (CT 4 Sport and CT 24), and has also
launched several HD channels (CT HD
and CT4 Sport HD). Prima TV also
has two entertainment channels: Prima
Cool targeting men and Prima Love tar-
geting women. A new national commer-
cial channel TV PXtka was launched in
October 2012.

The Czech Republic is also one of the
most important European centres for
pan-European channels. A large num-
ber of channels are licensed here which
target Croatia, Slovenia, Slovakia,
Serbia, Montenegro, Albania, Kosovo, the
“former Yugoslav Republic of Macedonia’,
Hungary, Romania, Bosnia and Herzegov-
ina, Bulgaria, Poland and Turkey. Impor-
tant pan-European broadcasters based in
the Czech Republic include MTV Net-
works Europe, Chello Central Europe and
HBO. The on-demand services of HBO,
available throughout Central and South-
Eastern Europe, are also registered with
the Czech regulatory authority.

Analogue terrestrial television was
switched off in June 2012. Digital Terres-
trial Television is the most important dis-
tribution platform in the Czech Republic
serving more than 30% of homes. There
are four DT'T Multiplexes in operation
(with 16 national and cight regional or
local television channels available). Three
Multiplexes are operated by Ceske Radio-
komunikace (who took over the Czech
Digital Group CDG in 2011). The fourth
Multiplex is operated by Digital Broad-
casting s.r.o. The broadcaster CET21
(Central European Media Enterprises -
CME) plans to launch its Voyo video on
demand service on the fourth Multiplex in
2013. Voyo is already available as an Inter-
net VOD service and offers on demand
services of the CME group.

The market for satellite (DTH) services
in the Czech Republic is very competi-
tive with a range of services available.
Some consolidation took place in 2011
with two packages Skylink and CS Link

République
tcheque

En République tcheque, le marché
télévisuel reste dominé par la chaine
privée Nova TV (Central European Media
Enterprises) qui, en 2011, a une part de
marché de 28,9 % (en baisse de 13 %
depuis 2006). Le radiodiffuseur de ser-
vice public Czech Television avait une part
de marché totale de 27 % (CT 1, CT 2,
CT 24 et CT 4). La troisieme position
est occupée par la chaine privée Prima TV
(Modern Times Group), avec une part de
17,4 % en 2011 (contre 20,2 % en 2006).

Ces dernitres années, tous les principaux
opérateurs ont lancé des chaines supplé-
mentaires. Les chaines de la famille Nova
TV incluent Nova Sport, Nova Cinema et
Fanda, chaine ciblant les femmes lancée en
2012 (les principales chaines étant égale-
ment diffusées en HD). Outre une chaine
sportive et une autre d’information (CT 4
Sport et CT 24), le radiodiffuseur de ser-
vice public a également plusieurs chaines
HD (CTHD et CT 4 Sport HD). Prima
TV compte aussi deux chaines de divertis-
sement : Prima Cool ciblant les hommes et
Prima Love s’adressant aux femmes. Une
nouvelle chaine commerciale nationale,
TV PXka, a été lancée en octobre 2012.

La République tcheéque est également
'un des centres européens les plus impor-
tants pour les chaines pan-européennes.
Un grand nombre de chaines qui dis-
posent d’une licence de ce pays ciblent
la Croatie, la Slovénie, la Slovaquie, la
Serbie, le Monténégro, ’Albanie, le
Kosovo, I'« ex-République yougoslave de
Macédoine », la Hongrie, la Roumanie,
la Bosnie-Herzégovine, la Bulgarie, la
Pologne et la Turquie. Les radiodiffuseurs
pan-européens établis en République
tcheque incluent MTV Networks Europe,
Chello Central Europe et HBO. Les ser-
vices 4 la demande de HBO, disponibles
en Europe centrale et du Sud-Est, sont
également enregistrés aupres de Iautorité
de régulation.

La télévision analogique terrestre a été
arrétée en juin 2012. Couvrant plus de
30 % des foyers, la télévision numérique
terrestre est la principale plate-forme de
distribution en République tchéque. Le
pays compte quatre multiplex TNT en
service (avec 16 chaines nationales et
huit chaines locales ou régionales dispo-
nibles). Trois multiplex sont exploités par
Ceske Radiokomunikace (qui a repris le
Czech Digital Group CDG en 2011).
Le quatri¢me multiplex est géré par Digi-
tal Broadcasting s.r.o. Le radiodiffuseur
CET 21 (groupe Central European Media
Enterprises - CME) prévoit de lancer son
service de vidéo 4 la demande, Voyo, sur
le quatri¢me multiplex en 2013. Voyo est
d¢ja disponible sur internet et regroupe
les services 4 la demande du groupe CME.
En République tcheque, le marché des
services par satellite (DTH), trés concur-
rentiel, compte plusieurs services. Une
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Tschechische
Republik

n der Tschechischen Republik wird der

Fernsehmarkt nach wie vor vom Privat-
sender Nova TV (Central European
Media Enterprises) beherrscht, der 2011
einen Zuschauermarktanteil von 28,9 %
(minus 13 % seit 2006) erreicht hat. Der
offentlich-rechtliche Sender Czech Tele-
vision kam auf einen Gesamtmarktanteil
von 27 % (CT1, CT2, CT24 und CT4).
Auf Platz 3 folgt der Privatsender Pri-
ma TV (Modern Times Group) mit einem
Markeanteil von 17,4 % 2011 (gegeniiber
20,2 % 2006).

Alle groflen Betreiber haben in den letz-
ten Jahren weitere Kanile gestartet. Zur
Sendergruppe Nova TV gehoren Nova
Sport, Nova Cinema und der Frauenka-
nal Fanda, der 2012 seinen Betrieb auf-
nahm (die wichtigsten Kanile senden
auch in HD). Der 6ffentlich-rechtliche
Sender betreibt cinen Sportkanal und
einen Nachrichtenkanal (CT 4 Sport
bzw. CT 24) und bietet nun ebenfalls
mehrere HD-Kanile an (CT HD und
CT4 Sport HD). Der Unterhaltungs-
sender Prima TV hat auch zwei Nischen-
sender: Prima Cool fiir Minner und Prima
Love fiir Frauen. Im Oktober 2012 ging
ein neuer nationaler kommerzieller Sender

mit dem Namen TV PRka auf Sendung.
Die Tschechische Republik ist auch eines

der bedeutendsten europaischen Zen-
tren fiir gesamteuropiische Kanile. Von
Tschechien aus sendet eine grofie Zahl von
Fernschsendern in andere osteuropiische
Linder wie Kroatien, Slowenien, die Slo-
wakische Republik, Serbien, Montenegro,
Albanien, Kosovo, die ,echemalige jugosla-
wische Republik Mazedonien®, Ungarn,
Ruminien, Bosnien und Herzegowina,
Bulgarien, Polen und die Tiirkei. Zu den
bedeutenden Rundfunkveranstaltern, die
aus der Tschechischen Republik senden,
zihlen MTV Networks Europe, Chello
Central Europe und HBO. Die Abruf-
dienste des US-Kabelsenders HBO, die in
ganz Mittel- und Siidosteuropa zuginglich
sind, sind ebenfalls in der Tschechischen
Republik registriert.

Das analoge Signal wurde im Juni 2012
abgeschaltet. Digitales terrestrisches Fern-
sehen ist mit mehr als 30 % der Haushalte
der am hiufigsten genutzte Empfangsweg
in der Tschechischen Republik. Es gibt
vier DVB-T-Multiplexe (mit 16 natio-
nalen und acht regionalen oder lokalen
Fernsehkanilen). Drei der Multiplexe
werden von Ceske Radiokomunikace
betrieben (der 2011 die Czech Digital
Group CDG iibernommen hat). Der
Betreiber des vierten Multiplex ist Digital
Broadcasting s.r.o. Die Central European
Media Enterprises (CME) wollen ab 2013
tiber den vierten Multiplex ihren Video-
on-Demand-Dienst Voyo iibertragen.
Voyo ist bereits tiber das Internet zuging-
lich und bietet On-Demand-Dienste der
CME-Senderfamilie an.



Czech Repubilic

taken over by the Luxembourg company
M7. Skylink is being promoted as a pay
package, while CS Link delivers a free
service. They are also available in Slo-
vakia and serve a combined total of
approximately 1.6 million homes in the
two countries. The “Digi TV” package
(controlled by Romanian cable network
operator RCS/RDS) has approximately
200 000 customers in the Czech Repu-
blic. The service from UPC was rebrand-
ed in 2011 to UPC freeSAT and pro-
vides some free and pay packages. UPC
had 85 600 subscribers in March 2012.
T-Mobile also launched a satellite service
(based on its IPTV package) in 2011.

Liberty Global, through its subsidiary
UPC Czech, has the majority of the coun-
try’s cable subscribers. In March 2012, it
had approximately 498 300 subscribers
and of these 85% had digital services.

IPTYV has taken off in the Czech Repub-
lic with a total of 5 competing offers. The
telecommunications operator O2 Czech
Republic, a subsidiary of the Spanish
group Telefonica, launched an IPTV
platform in Autumn 2006. “O2 TV,
had approximately 136 000 subscribers
in December 2011 (almost double that
of June 2008). The other offers include:
the T-Systems (subsidiary of Deutsche
Telekom) “ViaT'V” service; Rio Media
Group (Mattes AD) with the “822.tv”
service; Smartcomp ; and Maxprogress.
Screen Digest data for the end of 2011
claimed there were 186 000 IPTV house-
holds in the Czech Republic.

On 6 September 2011 the Parliament of
the Czech Republic adopted amendments
to audiovisual legislation that concerned
advertising and teleshopping in public
television programmes and the funding
of Czech cinematography. Regarding
advertising, the law significantly restricts
the amount of commercial advertising on
the public service channels. From January
2012 advertising was removed from the
channels CT1 and CT24 (News). The
other channels will continue to have adver-
tising but the time allocated to advertising
on CT2 and CT4 should not exceed 0.5%
of the daily broadcasting time.

République
tcheque

certaine consolidation a eu lieu en 2011,
deux bouquets Skylink et CS Link ayant
été repris par la société luxembourgeoise
M7. Skylink est proposé comme un bou-
quet payant, tandis que CS Link offre un
service gratuit. Ils sont également dispo-
nibles en Slovaquie et couvrent, au total,
environ 1,6 million de foyers dans les deux
pays. Le bouquet « Digi TV » (contr6lé
par le ciblo-opérateur roumain RCS/
RDS) compte environ 200 000 clients en
République tcheque. Le service d’UPC
a été rebaptisé en 2011 UPC freeSAT et
propose des bouquets gratuits et payants.
UPC revendique 85 600 abonnés en mars
2012. T-Mobile a également lancé un ser-
vice par satellite (basé sur son bouquet
IPTV) en2011.

Liberty Global, & travers sa filiale UPC
Czech, compte le plus grand nombre
d’abonnés au cible du pays soit, en mars
2012, environ 498 300 abonnés, dont
environ 85 % a des services numériques.

Les services IPTV ont pris leur envol en
République tcheque, avec un total de
5 offres concurrentes. L'opérateur de tél¢-
communications O2 Czech Republic, filiale
du groupe espagnol Telefonica, a lancé
une plate-forme IPTV & I'automne 2006.
02 TV compte environ 136 000 abon-
nés en décembre 2011 (presque le double
du chiffre de juin 2008). Les autres offres
incluent : le service Vial'V de T-Sys-
tems (filiale de Deutsche Telekom) ; Rio
Media Group (Mattes AD) avec le service
822.tv ; SmartComp ; et Maxprogress.
Les données Screen Digest de fin 2011
recensent 186 000 foyers IPTV dans le pays.

Le 6 septembre 2011 le Parlement de
la République tchéque a apporté des
modifications 4 la Iégislation applicable &
I'audiovisuel. Ces modifications portent
sur la publicité et le téléachat dans les pro-
grammes télévisuels de service public et le
financement du cinéma tchéque. En ce qui
concerne la publicité, la loi restreint consi-
dérablement la publicité commerciale sur
les chaines du service public. La publicité
a été supprimée des chaines CT1 et CT24
(informations) en janvier 2012. Les autres
chaines pourront continuer 4 en diffuser,
mais le temps alloué a la publicité sur
CT2 et CT4 ne doit pas dépasser 0,5 %

du temps d’émission quotidien.

schechische
epublik

Der Satellitenfernsehmarke (DTH) in
der Tschechischen Republik ist heif§
umkimpft mit einer Vielzahl unter-
schiedlicher Anbieter. 2011 fand eine
gewisse Konsolidierung statt, als Skylink
und CS Link von der luxemburgischen
M?7-Gruppe iibernommen wurden. Sky-
link wird als Pay-TV-Paket angeboten,
CS Link ist kostenlos. Beide kénnen
auch in Slowenien empfangen werden und
haben in beiden Lindern rund 1,6 Milli-
onen Abonnenten. Das ,,Digi-TX“-Paket
des ruminischen Kabelnetzbetreibers
RCS/RDS hat rund 200 000 Kunden in
der Tschechischen Republik. Der UPC-
Satellitendienst wurde 2011 in UPC free-
SAT umbenannt und umfasst mehrere frei
empfangbare und kostenpNichtige Pakete.
Die Zahl der Abonnenten von UPC lag
im Mirz 2011 bei 85 600. T-Mobile hat
2011 ebenfalls einen Satellitendienst
gestartet (basierend auf dem IPTV-Paket).

Liberty Global mit seinem Tochterun-
ternchmen UPC Czech hat die meisten
Kabelfernsehkunden in Tschechien.
Im Mirz 2012 hatte der Anbieter rund
498 300 Abonnenten, und 85 % davon
konnten digitalen Kabelempfang nutzen.

IPTV ging in der Tschechischen Repu-
blik mit insgesamt 5 Angeboten an den
Start. Der Telekom-Betreiber O2 Czech
Republic, eine Tochter der spanischen
Gruppe Telefonica, startete bereits im
Herbst 2006 eine IPT V-Plattform. ,,02
TV” hatte im Dezember 2011 etwa
136 000 Abonnenten (fast doppelt so viele
wie im Juni 2008). Die anderen Anbieter
sind: T-Systems (eine Tochter der Deut-
schen Telekom) mit ,ViaT V”; Rio Media
Group (Mattes AD) mit dem Dienst
»822.tv”; Smartcomp; und Maxprogress.
Den Daten von Screen Digest zufolge
empfingen Ende 2011 86 000 Haushalte
in der Tschechischen Republik Fernschen
iiber das Internet.

Am 6. September 2011 hat das Parlament
Tschechiens Anderungen der Rechtsvor-
schriften im audiovisuellen Bereich verab-
schiedet, die Werbung und Teleshopping
in 6ffentlich-rechtlichen Fernschpro-
grammen sowie die Forderung des tsche-
chischen Films betreffen. Dieses Gesetz
schrinke den Umfang der Werbung im
offentlich-rechtlichen Rundfunk erheb-
lich ein. Seit Januar 2012 diirfen CT1 und
CT24 (Nachrichten) keine Werbespots
mehr senden. Die iibrigen Sender werden
zwar noch Werbung ausstrahlen, aber die
Werbezeiten bei CT2 und CT4 diirfen
0,5 % der gesamten tiglichen Sendezeit
nicht iiberschreiten.

= Rada Ceske Republikiy pro Rozhlasove A Televizni Vysilani (Council for Radio and Television Broadcasting): http://www.rrtv.cz
Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Czech Republic Républ Ischechische
tcheque Republik

Equipment
AN 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 10504
Households 4433 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

m Total in thousands Primary in thousands

TV households 4562
Cable TV subscriptions 18.0% 800
_Digital cable TV households 11.3% 500
Digital DTH/SMATV households 45.8% 2032
Pay DTH/SMATYV subscriptions 14.6% 645
IPTV households 4.2% 186
Pay IPTV subscriptions 4.2% 186
DTT households 32.5% 1440
Pay DTT subscriptions -
Total digital TV households 93.8% 4158
Total pay TV subscriptions 36.8% 1631
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 71.1% 3150
Households with broadband connections 46.5% 2062
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 9.8% 436

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones ~ ~
Active tablets ~ ~
Advanced game consoles ~ ~ w» Screen Digest
Advertising
28 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
10000 .5, 9774 100
e 0083 9257 Internet
Television
8000 80
Outdoor
6603
6000 6137 ' Internet
4000 . . 2ie, 3962
_J-J 3253 2943
3084 3261 - 22‘”Newspapers
2000 30 6 .
ﬁzﬁ TG - 2Magazmes
1099 1231 1223 0 _]306 7= Outdoor N
0 183 Radio Gi ewspapers
1?9 95 54 69 76 —nemMa
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 czK million. 2007-2017 In %.

w Warc w Warc
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Czech Republic Républiq Ischechische
tcheque Republik

Main players
S8 2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Telefonica 02 Czech Republic A.S. ©® (cons.) 3Play, mobile 02TV 61064.0 56383.0 52875.0 -6.2%
CET 21 adtv Nova TV 11691.0 9521.0 ~ ~
CT - Ceska Televizia sptv CT1,CT2 67145 67140 6504.1 -3.1%
UPC Ceska Republika A.S. © 3Play, Sat-TV UPC kabelova televize, 50849 5001.6 45503 -9.0%
Satelitni televize UPC Direct
T-Systems Czech Republic A.S.® 3Play ViaTV 31165 30905 33015 6.8%
Ceske Radiokomunicace A.S. trans 3001.7 2460.0 ~ ~
FTV Prima S.r.o. adtv PrimaTV 19156 20464  2400.1 17.3%
Cesky Rozhlas sprad Cesky Rozhlas 22374 22054 ~ ~
HBO Ceska Republika s.r.o. thtv HBO, HBO 2, HBO Comedy, 16380 1967.5 ~ ~
HBO HD
Telekom Austria Czech Republic A.S. © 3Play Volny 808.5 ~ ~ ~
© Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Availablein Companies

in the country the country
Cable operators 28 28 Kabelova Televize Prerov, Kabelova Televize Trinec, Satt, Selfservis, UPC, ...
Satellite packagers 2 3 Digi Czech Republic, M7 (Skylink and CS Link, LU), UPC
IPTV packagers 5 5 MaxProgress, Rio Media Group, Smart comp, Telefonica 02, T-System
DTT multiplex operators and packagers 2 2 Radiocumikace, Digital broadcasting s.r.o.
SmartTV stores providing AV apps. 3 Sony Bravia, Samsung, Panasonic, Phillips
Online stores with VoD EST or AV apps. 4 Blackberry App World (LU), iTunes Store (LU), OVI (Fl), Samsung Apps (GB)
Open platforms with branded catalogues >2 YouTube, Dailymotion

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 207171 byTvaudience market share.

Rank Name Private/public Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1  Central European Media (CET 21) © Private 6 33.7% ~
2 CT-CeskaTelevizia Public 6 27% 2529
3 Modern Time Group (SE) - FTV Prima/Viasat Private 8 22% ~
4 TV Barrandov Private 1 5.5% ~
5  Walt Disney Private 1 0.7% -
© Time Warner owns 40 % of the shares of CEM. w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
Sl 2007-2011

CZK million In %

Income 2007 2008 2009 2010 2007 2008 2010 2011 2011/10
Total publicincome 7003.1 7810.0 7881.1 7818.2 769 77.6 83.1 84.6

- Licence fee 6935.1 77420 78165 77665 77358 762 769 815 826 843 -0.4%
- Others 68.0 68.0 64.6 51.7 30.0 0.7 0.7 0.7 05 03 -42.0%
Total commercial income 16929 1673.0 1238.2 y -25.0%
- Advertising 905.2 797.3 516.5 432.4 263.8 9.9 7.9 5.4 4.6 2.9 -39.0%
- Sponsoring 4144 464.8 371.7 404.0 340.7 4.6 4.6 3.9 43 3.7 -15.7%
- Programme sales 83.5 97.8 76.0 81.0 81.0 0.9 1.0 0.8 09 09 0.0%
- Merchandising 20.0 17.0 11.0 9.0 7.0 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 -22.3%
- Other commercial income 269.8 296.1 263.0 223.0 170.0 3.0 29 2.7 24 1.9 -23.8%

Other income 409.8 586.8 475.0 4378 553.6 4.5 5.8 50 47 6.0 26.4%
TOTAL 9105.8 10069.7 9594.3 94054 9181.8 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 -2.4%

Companies included: Ceszky Rozhlas and Ceska Televizie. w» European Audiovisual Observatory
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Czech Repubilic Tschechische
Republik

Audiovisual services
AN 1012

TV services established in the country by kind of transmission October 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 6 10 16
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 42 43
TV Regional/Local 122 122
TV Regional/Local Windows 2 2
TV channels targeting foreign markets 91 91
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 9 265 274
Foreign channels targeting the country 2 50 52

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 25 ~
Online catch-up TV services 8 ~
VoD services through TV platforms 5 5
Catch-up TV services through TV platforms 2 2
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 4 ~
Branded channels on iTunes 0 1

Broadcasters applications in iTunes Store
Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 54 ~
w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform October 2012 including foreign services.

Digital Satellite IPTV
terrestrial (all Cable Satellite Digi TV Satellite  Telefonica
multiplexes) UPC CSLink  (Czech package) Skylink 02
TV Channels
Generalist - national 4 5 5 4 5 5
Generalist - foreign 6 5 4 3
Adult 3 4 1 6 3
Children 6 5 5 4 9
Culture/ education/ documentary 17 8 9 13 9
Entertainment/ TV fiction/ games 6 20 13 10 11 15
Film 1 10 7 3 10 8
HD Simulcast of an existing channel 2 10 2 15 4
International linguistic and cultural 2 2
Lifestyle/ specific leisure/ travel 8 3 5 6 5
Music 1 12 5 7 9 9
News/ business 1 17 4 4 2 3
_Regional/ local/ windows 8 9 2 3
Religion 1 1 1 2 1
Sports 1 10 10 7 10 11
Various 1 1
Total (of which HD) 24(3) 137 (15) 72 (4) 58 99 (25) 89(7)
On-demand audiovisual services
VoD 2
Catch-up 1

Other services
Total 3

w» European Audiovisual Observatory
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Czech Republic Républiq

Tschechische

tcheque Republik
Market trends
4N 2007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
2500 200
2000 ’ 3§atellite households 150 s 1501 3 A6CabIeTV
1747 1427
1500 / 1440 ngJ 117.6
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1229/ / 100 9%
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84
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3'/ e

0

2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 Inthousands.

2007-2071 EUR million.

w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television

1500

| oTT
Cable

B Satellite

IPTV

N

Asat31.12.2017 In thousands.

400 201
A TV adspend
343
Consumers
300 290 & pay-TV spend
26/_273 B Net public income
from public sources
200
197
100
62
52 >p 52 50
Radio adspend
0
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million.

© Includes both Skylink and the package CS Link which were  w European Audiovisual
bought by the company M7 in 2011.The pay customers Observatory
receive Skylink, while CS Link provides a free service.
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Czech Repubilic Tschechische
Republik

TV audience market share in the Czech Republic
CZ7 2007'2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (19:00-23:00)
2007 2008 2009 2007 2008 2009 2010
CT1 22.7 21.0 19.0 17.2 15.7 24.2 22.2 204 18.4 17.2
CT2 7.9 74 5.9 5.5 35 6.3 6.0 5.2 5.1 3.0
CT24 0.7 1.3 1.9 3.2 4.3 0.5 0.8 1.1 2.0 2.6
CT4 0.5 0.9 1.3 24 3.5 0.4 0.8 1.2 2.3 3.3
Czech public channels 31.8 30.6
TV Nova 39.6 37.8 37.9 32.8 28.9 43.5 422 429 38.0 33.0
m Prima 19.1 17.7 16.5 164 174 18.2 17.7 16.3 15.6 18.0
TV Barrandov 2.6 4.3 55 2.0 4.0 5.5
Nova cinema 04 1.7 3.1 4.8 0.4 1.7 34 4.9
Prima Cool 1.2 2.7 3.8 1.1 2.7 3.6
Prima Love 0.8 0.6
Ocko 0.4 0.2
CS Film 0.1 0.2 0.2 0.1 0.2 0.2
Minimax 0.4 0.2 0.2 0.1 0.0 0.0
Spektrum 0.3 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1
Public 0.3 0.4 0.1 0.2 0.3 0.1

Czech private channels

Disney Channel 1.2 0.8 0.7 0.4 04 0.3
Film+ 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1
AXN 0.2 0.2 0.1 0.2 0.2 0.1
Universal Channel 0.3 0.2 0.1 0.2 0.1 0.1
Sport 1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
MGM 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1

NGC 0.1 0.1
Main foreign channels

Others
w Eurodata TV Worldwide / ATO - MEDIARESEARCH

40 .
i Disney Channel
Prima Loe\g/i 0.3% y
Prima Cool
3.6%
Nova cinema
\ 4.9%
30 CT2
N TVNova TV Barrandov 3.0%
5.5% CT24
2.6%
CT4
~— 33%
2 ~~——
\\ k Prima
CT1
10
e CT2
v Barrandov
= Nova cinema 20717 Prime time (19:00-23:00). In %, 4 years +.
—CT4
Prima Love w» Eurodata TV Worldwide / ATO - MEDIARESEARCH
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / ATO - MEDIARESEARCH
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Czech Repubilic

Feature film data

AR 9007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

Tschechische

Republik

2007 2008 2009 2010 prov.2011 Source
Inhabitants per screen 15244 15192 15118 15 241 15725 OBS
Screens 681 689 695 688 668 Min.Cult
Cinema sites 528 511 516 501 473 Min.Cult
_Digital screens 1 2 50 133 299  Ms
Digital cinema sites 1 2 42 94 131 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / Min.Cult

Admissions & gross box office
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4 4 A
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2007-2011 in millions.

© Films released. Includes feature documentaries.

Market share according to the origin of films

w» OBS after Min.Cult.

w» OBS after Min.Cult./ UFD

Distributor market share

Other
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Other EUR
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20717 In % of total admissions.

w» OBS after Min.Cult./ UFD

wp OBS after Min.Cult./ UFD
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Czech Republic Républ Ischechische
tcheque Republik

Home video
&N 2007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 1.63 2.29 2.57 2.62 2.80
DVD player penetration of TV households 37.9% 52.3% 57.8% 58.1% 61.4%
Blu-ray disc player households 0.00 0.00 0.01 0.03 0.10
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.0% 0.1% 0.7% 2.1%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
60 5 n
/ Blu-ray - Retail
4
40 . 392 397 Total DVD turnover /
== D\D - Retail 3
376 1
.9
232 2 2.1
200 N
0.5 "V
8 1l6 14 0/
0 —— D\/D - Rental Loé
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2071 EUR million. 2007-2071 EUR million.
Includes sales tax in all markets. w |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest
Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices
20 40
16
15\ 30

26.54

st

10 20 Nss
17.79
\ 8.1 \ Blu-ray - Retail

1186 a1l 1169
5 10 "8 e DVD - Retail
33 5 33 33
G DVD - Retail
- DVD - Rental 145 161 1.59 1.58 1.56
0 Blu-ray - Retail 0 ‘P————‘ | | DVD - Rental
27
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 In million units. 2007-2017 InEUR.
w» [HS Screen Digest  Blue-Ray rental not available. w» OBS after IHS Screen Digest
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Germany

Television and New Media

he television market in Germany is

one of the largest in Europe and is
also very competitive. More than 37 mil-
lion households had a TV set mid 2011
in Germany, of which 50.7% received
television by cable and 44.7% by satellite.
The number of households with access to
digital television had reached almost 68%
by July 2011, according to the figures pub-
lished by the ALM (Association of State
Media Authorities). Regarding audience
share, the public service channels remain
strong. The two national public service
channels (ARD and ZDF) had a com-
bined share of 24.5% in 2011 (down from
27.8% in 2006). By a margin of 1.7 % RTL
moved ahead of ARD (Das Erste) for the
second time in a row.

Cable represents the most common mode
of television distribution, and the digitisa-
tion of the network reached almost 43%
by July 2011. The sector has experienced
ongoing consolidation in the last few
years. For example, Liberty Global took
over the provider Kabel BW in December
2011 at its second attempt. The two cable
providers Unity Media and Kabel BW
were then merged to form UnityMedia
KabelBW GmbH. Before that criticism
of the plan had been voiced by the EU
Commission and the competition regu-
lator Bundeskartellamt (Federal Cartel
ON ce — BKartA), especially as the condi-
tions for the takeover would have an
extremely adverse impact on competi-
tion in the market for free TV services
for home builders. The BKartA finally
approved the takeover after concessions
had been made regarding signal encryp-
tion and the right to terminate service
agreements. Kabel Deutschland, had
8.5 million subscribers in August 2012.
In March 2012, UnityMedia KabelBW
had 6.7 million customers, 31.3% of
them with a digital cable connection. The
third-largest operator, the Tele Columbus
group, had a total of 2.1 million custom-
ers. In July 2012, bids were submitted by
four firms for the operator Primacom:
Deutsche Telekom, the investor Star Capi-
tal Partners, DTK Deutsche Telekabel and
another, undisclosed financial investor.

The major commercial broadcasters
ProSiebenSat.1 Media AG and RTL
planned to establish a joint Internet plat-
form — called Amazonas — for catch-
up TV with access to both public and
private programming. In March 2011, the
Federal Cartel OX ce rejected the plan on
the grounds of threat to competition, and
the potential strengthening of the duo-
poly of the two private broadcasters. This
decision was challenged by ProSicben-
Sat.1 Media AG and RTL and brought
before the Diisseldorfer Oberlandesgericht
(Diisseldorf Higher Regional Court),
which ruled in August 2012 against the

Allemagne

Télévision et nouveaux médias

Le marché de la télévision en Allemagne
est'un des plus grands d’Europe et il
est aussi tres compétitif. Il compte plus de
37 millions de foyers équipés mi-2011,
dont 50,7 % recoivent la télévision par
cable et 44,7 % par satellite. Selon les
chiffres publiés par 'TALM (Association
des autorités régionales des médias), le
taux de foyers avec acces a la télévision
numérique atteint presque 68 % en juil-
let 2011. La part d’audience des chaines
de service public reste forte. Les deux
chaines nationales de service public (ARD
et ZDF) avaient une part cumulée de
24,5 % en 2011 (contre 27,8 % en 2006).
Pour la deuxiéme année consécutive, RTL
adevancé ARD (Das Erste) en 2011, avec
un écart de 1,7 %.

Le cable constitue le premier mode de
distribution de la télévision et la numéri-
sation du réseau atteint presque 43 % en
juillet 2011. Le secteur a poursuivi une
consolidation entamée depuis quelques
années. Lors d’une deuxieme phase,
Liberty Global a ainsi repris Kabel BW
en décembre 2011. Les deux cablo-opé-
rateurs Unity Media et Kabel BW ont
fusionné pour former UnityMedia Kabel-
BW GmbH. Auparavant, la Commission
européenne et le Bundeskartellamt (OX ce
fédéral de controle de la concurrence —
BKartA) avaient émis de fortes réserves,
car les conditions de la reprise faussaient
considérablement la concurrence sur le
marché de la télévision gratuite pour les
constructeurs immobiliers. Le BKartA a
finalement autorisé¢ l'acquisition, apres
avoir obtenu quelques concessions en
mati¢re de cryptage et du droit de rési-
liation. Kabel Deutschland, comprait
8,5 millions d’abonnés en aotit 2012, alors
qu’en mars 2012, UnityMedia KabelBW
en avait 6,7 millions, dont 31,3 % étaient
¢équipés du cable numérique. Le troisieme
cablo-opérateur, le groupe Tele Colum-
bus, totalise pour sa part 2,1 millions de
clients. En juillet 2012, Deutsche Tele-
kom, la société d’investissement Star
Capital Partners, DTK Deutsche Tele-
kabel et un investisseur financier ano-
nyme ont fait une offre pour la reprise de
Primacom.

Les grands radiodiffuseurs commerciaux
ProSiebenSat.1 Media AG et RTL ont
envisagé de créer une plate-forme Inter-
net commune de télévision de rattrapage
avec un acces aux programmes publics et
privés, appcléc Amazonas. En mars 2011,
I’Autorité fédérale de la concurrence avait
rejeté ce plan au motif qu’il constituait
une menace pour la concurrence et ris-
quait de renforcer le duopole des deux
radiodiffuseurs privés. ProSiebenSat.1
Media AG et RTL ont contesté la déci-
sion et porté I'affaire devant le tribunal
régional supérieur de Diisseldorf qui, en
aotit 2012, a débouté les deux diffuseurs de
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eutschland

Fernsehen und Neue Medien

cutschland ist einer der groften

TV-Mirkte in Europa und zudem
ausgesprochen wettbewerbsintensiv. Von
den iiber 37 Mio. Fernsehhaushalten
empfingen Mitte 2011 50,7 % Fernschen
tber Kabel und 44,7 % per Satellic. Laut
Arbeitsgemeinschaft der Landesmedien-
anstalten (ALM) hatten knapp 68 % der
Haushalte Zugang zum Digitalfernsehen
(Stand Juli 2011). In punkto Markranteile
sind die 6ffentlich-rechtlichen Sender nach
wie vor sehr stark. So erreichten die beiden
nationalen 6ffentlich-rechtlichen Sender
(ARD und ZDF) 2011 zusammen einen
Markranteil von 24,5 % (gegentiber 27,8 %
2006). In der Beliebtheitsskala rangiert
allerdings RTL mit einem Abstand von
1,7 % das zweite Mal in Serie vor der ARD.

Das Kabel ist die wichtigste Verbreitungs-
art fiir das Fernschen, die Digitalisierungs-
quote lagim Juli 2011 bei knapp 43 %. Die
Branche hat in den vergangenen Jahren
cinen fortschreitenden Konsolidierungs-
prozess erlebt. So hat im zweiten Anlauf
Liberty Global im Dezember 2011 den
Anbieter Kabel BW iibernommen. Die
beiden Kabelprovider Unity Media und
Kabel BW wurden damit zur UnityMe-
dia KabelBW GmbH verschmolzen. Kri-
tik wurde zuvor von der EU-Kommission
und dem Bundeskartellamt (BKartA) ge-
duflert, zumal die Bedingungen der Uber-
nahme zu einer erheblichen Beeintrich-
tigung des Wettbewerbs auf dem Marke
fiir Free-TV-Dienstleistungen fiir Woh-
nungsbaugesellschaften gefithrt hiteen.
Das BKartA genchmigte die Ubernahme
schlielich, nachdem die Verschliisselung
digitaler Free-TV-Programme aufgege-
ben und Sonderkiindigungsrechte fir
Wohnungsbaugesellschaften eingerdumt
wurden. Kabel Deutschland hatte im
August 2012 8,5 Mio. Abonnenten. Im
Mirz 2012 hatte UnityMedia KabelBW
6,7 Mio. Kunden, davon 31,3 % mit digi-
talem Kabelanschluss. Der drittgrofite
Betreiber, die Unternehmensgruppe Tele
Columbus, hat insgesamt 2,1 Mio. Kun-
den. Im Juli 2012 wurden vier Gebote
fur den Betreiber Primacom abgegeben,
darunter die Deutsche Telekom, der Inve-
stor Star Capital Partners, DTK Deutsche
Telekabel sowie ein weiterer unbekannter
Finanzinvestor.

Die beiden groften Privatsender Pro-
SiebenSat.1 Media AG und RTL haben
den Aufbau einer gemeinsamen Internet-
Plattform fiir zeitversetzte Programme
Sffentlich-rechtlicher und privater Sen-
der namens Amazonas geplant. Im Mirz
2011 hatte das Bundeskartellamt den
Plan untersagt und diese Entscheidung
mit einer mdglichen Beeintrichtigung
des Wettbewerbs und der Gefahr eines
marktbeherrschenden Duopols der beiden
privaten Sendergruppen begriindet. Diese
Entscheidung wurde von ProSiebenSat.1
Media AG und RTL angefochten und
vor das Diisseldorfer Oberlandesgericht
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complaint by the two private broadcast-
ers. The court agreed with the argument
of the competition watchdogs that the
platform would further strengthen the
market-dominating duopoly of the two
broadcasting groups in the German tele-
vision advertising market. A decision by
the Federal Cartel OX ce on the planned
establishment of a similar video-on-
demand platform by the public service
broadcasters ARD and ZDF is still pend-
ing. In April 2012, the project, involving
atotal of 17 partners, including the public
broadcasters’” production subsidiary, was
set up under the temporary name Ger-
many’s Gold. The platform content is to
be distributed via cable, satellite, the inter-
net, DVB-T and other means. The launch
of Germany’s Gold is planned for the end
of 2012.

The analogue satellite signal was switched
off in Germany on 30 April 2012. In
June 2011, 86.4% of satellite TV house-
holds had already switched to digital
receivers. According to the 2011/2012
ALM Yearbook, the market share of
satellite reception recorded another rise
in 2011 and reached 46% at the end of
the year. In the case of fully digital TV
houscholds, satellite reception clearly
had the edge with 58.3%. At the end of
2011, the market share of cable TV had
fallen slightly to 48.7%. The digitisation
of cable households increased further to
reach a market share of 45.1%. In 2011,
terrestrial television suffered a slight drop
in its market share from 11.8% to 11.1%.
That year, 4.2 million houscholds used
DVB-T, especially for second or third
sets. IPTV posted an increase of 0.6% in
2011 and reached 1.35 million custom-
ers. According to an ALM forecast, with
increasing competition broadband TV
may become an alternative to traditional
means of transmission like cable, satellite
and terrestrial. In 2011, the penetration
of HDT'V services was 33% in broadband
households, 26.5% in satellite households
and 15.6% in cable households.

The trend towards the convergence of TV
and the internet is continuing and gath-
ering speed as a result of rising sales of
internet-enabled T'Vs. It is mainly the TV
broadcasters’ video libraries that are help-
ing to promote the viewing of video on
the internet. According to the 2011/2012
ALM Yearbook, however, current usage
data provide no indication that tradition-
al broadcasting is being squeezed out by
internet streaming or on-demand services.

After the acquisition of Germany’s pay-
TV operator Premiere AG by News
Corporation (News Corp) of the US
in June 2008, the Premiere package
was renamed Sky Deutschland and the
Premiere channels were rebranded Sky
channels in July 2009. In June 2012,
Sky claimed to have more than 3.1 mil-
lion customers (in Germany and Austria).

Allemagne

leur plainte. Le tribunal a suivi Iautorité
de la concurrence, qui, dans son argument,
estimait qu'avec cette plate-forme, le duo-
pole formé par les deux groupes n’en serait
que renforcé sur le marché de la publicité
télévisée en Allemagne. Par ailleurs, la
décision du BKartA concernant la créa-
tion d’une plate-forme similaire de vidéo a
la demande par les diffuseurs publics ARD
et ZDF est toujours en suspens. Le projet,
provisoirement baptisé Germany’s Gold,
a démarré en avril 2012 avec la partici-
pation de 17 partenaires, dont les filiales
de production des diffuseurs publics.
Les contenus de la plate-forme doivent
étre diffusés par cable, satellite, Internet,
DVB-T et par d’autres moyens de diffu-
sion. Le lancement de Germany’s Gold est
prévu pour fin 2012.

Le 30 avril 2012 a vu l'extinction défi-
nitive du signal satellite analogique en
Allemagne. En juin 2011, 86,4 % des
foyers satellites ¢taient déja équipés pour
la télévision numérique. D’apres le rap-
port 2011-2012 de PALM, le satellite a
pu étendre son audience et représentait
46 % de parts de marché fin 2011. Dans
les foyers tout numériques, le satellite
avait déja une large avance, avec 58,3 %.
En 2011, le cable a enregistré un léger
recul, avec 48,7 % de parts de marché a la
fin de 'année. La numérisation des foyers
ciblés a quant 4 elle bien progressé, avec
une part de marché de 45,1 %. Toujours en
2011, la diffusion terrestre a encore baissé,
passantde 11,8 % 2 11,1 %, et 4,2 millions
de foyers avaient acces 4 la télévision en
DVB-T, principalement sur leur deuxi¢me
voire leur troisieme poste. La télévision par
ADSL a gagné 0,6 % en 2011 et compte
désormais 1,35 million de clients. Selon
les prévisions de PALM, et dans un envi-
ronnement de plus en plus concurrentiel,
la télévision par ADSL pourrait devenir
une alternative aux moyens de diffusion
conventionnels comme le cible, le satellite
etla TNT. La pénétration de la télévision
haute définition était en 2011 de I'ordre
de 33 % dans les foyers DSL, de 26,5 %
dans les foyers satellites et de 15,6 % dans
les foyers cablés.

La convergence de la télévision et d’Inter-
net continue de progresser — et tend méme
A s’accélérer avec la hausse des ventes de
téléviseurs connectés. Ce sont principa-
lement les vidéotheques des chaines qui
stimulent le visionnement de vidéos sur
Internet. D’apres le rapport 2011-2012 de
IALM, les chiffres actuels ne permettent
pas encore de parler de recul de la diffu-
sion classique en faveur des offres en strea-
ming ou A la demande sur Internet.

Apres I'acquisition en juin 2008 de Pre-
miere AG par la société américaine News
Corporation (News Corp), le bouquet de
Premiere a été rebaptisé Sky Deutschland
et ses chaines, « chaines Sky ». Sky avance
le chiffre de 3,1 millions de clients en juin
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gebracht. Dieses entschied im August
2012 gegen die Beschwerde der beiden
Privatsender. Das Gericht folgte dem
Argument der Kartellwichter, dass mit
der Plattform das marktbeherrschende
Duopol der beiden Sendergruppen
auf dem Marke fiir Fernsechwerbung in
Deutschland weiter verstirkt werden
wiirde. Eine Entscheidung des Bundeskar-
tellamts tiber den geplanten Aufbau einer
ihnlichen Video-on-Demand-Plattform
der offentlich-rechtlichen Sender ARD
und ZDF steht noch aus. Im April 2012
startete das Projekt unter dem tempo-
riren Arbeitstite] Germany’s Gold, an
dem insgesamt 17 Partner, darunter die
Produktionstdchter der éffentlich-recht-
lichen Sender, beteiligt sind. Die Inhalte
der Plattform sollen iiber Kabel, Satellit,
Internet, DVB-T und andere Ubertra-
gungswege verbreitet werden. Der Launch
von Germany’s Gold ist fiir Ende des Jah-
res 2012 geplant.

Am 30. April 2012 wurde das analoge
Satellitensignal in Deutschland abge-
schaltet. Zuvor waren im Juni 2011 bereits
86,4 % der Satellitenhaushalte digital
ausgestattet. Laut Jahrbuch 2011/2012
der ALM konnte Satellitenfernsehen
2011 weiter an Reichweite zulegen und
erreichte Ende des Jahres 46 % Marktan-
teil. Bei rein digitalen Fernsehhaushalten
lag Satellitenfernschen mit 58,3 % deut-
lich vorn. Kabelfernsehen hat 2011 leicht
an Reichweite verloren und lag Ende des
Jahres bei 48,7 % Marktanteil. Die Digi-
talisierung der Kabelhaushalte verzeich-
nete weitere Zuwichse auf einen Anteil
von 45,1 %. Terrestrisches Fernsehen
hatte 2011 leichte Einbuflen und fiel im
Marktanteil von 11,8 % auf 11,1 % zuriick.
Im Jahr 2011 nutzten 4,2 Mio. Haus-
halte DVB-T, vor allem am Zweit- oder
Drittgerat. IPTV legte 2011 um 0,6 %
zu und erreichte 1,35 Mio. Kunden. Laut
Prognose der ALM kann IPTV mit stei-
gendem Wettbewerb zur Alternative tra-
ditioneller Ubertragungswege wie Kabel,
Satellit und Terrestrik werden. Die Haus-
durchdringung von HD-TV-Diensten
lag 2011 in IPTV-Haushalten bei 33 %,
in Satellitenhaushalten bei 26,5 % und in
Kabelhaushalten bei 15,6 %.

Der Trend zur Konvergenz von Fern-
sehen und Internet schreitet weiter voran
und beschleunigt sich zunehmend durch
steigende Verkaufszahlen von internet-
fihigen Fernsehern. Es sind vor allem
die Videotheken der T'V-Sender, die die
Bewegtbildnutzung im Internet vorantrei-
ben. Laut Jahrbuch 2011/2012 der ALM
lassen aktuelle Nutzungsdaten derzeit
jedoch keine Verdringung des klassischen
Rundfunks durch Streaming- oder Video-
on-Demand-Angebote aus dem Internet
erkennen.

Nach Ubernahme des deutschen Pay-
TV-Anbicters Premiere durch die US-
amerikanische News Corporation (News

Corp) im Juni 2008, wurde im Juli 2009
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In January 2010, an SES Astra subsidiary
launched the new HD+ programme pack-
age, which was available free of charge
in its first year. HD+ now comprises
14 encrypted commercial channels and
18 unencrypted HD channels. Accord-
ing to SES, by 31 March 2012 HD+ had
been activated in 2.6 million households,
of which 513,207 now subscribe to the
pay-TV package, a figure expected to
rise to 2 million households by the end
of 2012. Entertain, Deutsche Telekom’s
IPTYV service, has also been available via
satellite since 1 September 2011 and was
received by 239,000 houscholds at the
end of July 2012. Two satellite TV pack-
ages have been discontinued: Arena Sat
in 2010, and the AllesSchen TV package
launched in 2009 was discontinued in
May 2011.

In the meantime, there remain only two
IPTYV services competing in the German
market: following the cessation of the mar-
keting of Alice TV (HanseNet, owned by
the O2-Telefénica group) in April 2012,
the German IPTV market has been domi-
nated by Entertain (Deutsche Telekom).
Deutsche Telekom says it currently has 1.4
million IPTV subscribers and is planning
to launch its mobile IPTV service Enter-
tain To Go, which will enable customers
to view Entertain content on the Wi-Fi
home network via a computer, tablet
or smartphone, at the end of 2012. A
second provider is the TV service Voda-
fone TV, which was relaunched by Voda-
fone in 2011 and had more than 100 000
customers at the end of that year. In gen-
eral, IPT'V services were being accessed in
3% of households in mid 2011 (up from
0.3% in 2007), according to the 2011
report of the ALM.

The 15* amendment to the German Inter-
State Broadcasting Treaty will enter into
force on 1 January 2013. This addresses
a reform of the collection of the licence
fee for the public service broadcaster. In
future, licence fees will be charged on a
per-household basis instead of for each
reception device, the aim being to increase
public acceptance of the licence system.
The subjects for the next amendment to
the InterState Broadcasting Treaty are the
protection of minors and media concen-
tration.

Allemagne

2012 (en Allemagne et en Autriche). En
janvier 2010, une des filiales de SES Astra
alancé le nouveau bouquet HD+, proposé
gratuitement la premiére année, qui com-
prend désormais 14 chaines commerciales
cryptées et 18 chaines gratuites en HD.
D’apres les informations fournies par SES,
HD+ aurait été activée dans 2,6 millions
de foyers (mars 2012), dont 513 207 se
seraient depuis abonnés au bouquet
payant, un chiffre qui, d’apres les estima-
tions, devait atteindre 2 millions fin 2012,
Entertain, 'offre IPTV de Deutsche Tele-
kom, est également disponible par satellite
depuis le ler septembre 2011 et 239 000
foyers y avaient souscrit fin juillet 2012.
Deux bouquets TV par satellite ont été
arrétés : Arena Sat en 2010, et le bou-
quet AllesSehen TV a disparu du paysage
audiovisuel en mai 2011.

Le marché allemand ne compte plus
que deux services IPTV : depuis I'arrét
d’Alice TV (HanseNet, propriété du
groupe O2-Telefénica) en avril 2012,
Entertain (Deutsche Telekom) domine
le marché de 'IPTV. Deutsche Telekom
a publi¢ ses chiffres : elle compte 1,4
millions d’abonnés A 'IPTV et prévoit
de lancer un service d’IPTV mobile fin
2012, Entertain To Go, qui permettra a
ses clients de profiter des contenus Enter-
tain sur leur ordinateur, leur tablette ou
leur smartphone. Le deuxi¢me est le ser-
vice de télévision relancé par Vodafone en
2011, Vodafone TV, qui comptait 100 000
clients a la fin de ’année 2011. Globale-
ment, les services IPTV sont disponibles
dans 3 % des foyers mi-2011 (en progres-
sion de 0,3 % par rapport 4 2007), selon le
rapport 2011 de TALM.

Au 1¢ janvier 2013 entrera en vigueur la
15¢ modification au traité inter-Linder sur
la radiodiffusion allemande. Elle concerne
plus particulierement une réforme de la
collecte de la redevance pour le radio-
diffuseur de service public. A I'avenir, la
redevance sera prélevée par foyer et non
plus par appareil capable de recevoir des
signaux de radiodiffusion — un change-
ment qui devrait recueillir les faveurs de
la population. De futures modifications
au traité inter-Linder sur la radiodiffusion
porteront sur la protection des mineurs et
la concentration des médias.

das Premiere-Paket in ,,Sky Deutschland*
und die Premiere-Kanile in Sky-Kanile
umbenannt. Sky hatte nach eigenen Anga-
ben im Juni 2012 iiber 3,1 Mio. Kunden
(in Deutschland und Osterreich). Im
Januar 2010 wurde von einer SES Astra-
Tochter das neue Programmpaket HD+
gestartet, das im ersten Jahr kostenlos
angeboten wurde. HD+ umfasst mittler-
weile 14 verschliisselte kommerzielle sowie
18 unverschliisselte HD-Kanile. Nach
Angaben von SES wurde bis 31. Mirz
2012 in 2,6 Mio. Haushalten HD+
aktiviert, wovon 513 207 Haushalte das
inzwischen kostenplichtige Paket abon-
niert haben. Es wird damit gerechnet,
dass diese Zahl bis Ende 2012 auf 2 Mio.
Haushalte ansteigt. Das IPTV-Angebot
der Deutschen Telekom, Entertain, ist
seit 1. September 2011 ebenfalls iiber
Satellit verfiigbar und war Ende Juli 2012
in 239 000 Haushalten vertreten. Zwei
Sat-TV-Pakete wurden wieder eingestellt:
Arena Sat 2010 und das Paket Alles-Sehen
TV im Mai 2011.

Auf dem deutschen Markt sind inzwi-
schen nur noch zwei IPTV-Dienste vertre-
ten: Nachdem die Vermarktung von Alice
TV (HanseNet, im Besitz des O2-Telefo-
nica Konzerns) im April 2012 cingestellt
wurde, dominiert Entertain (Deutsche
Telekom) den deutschen IPTV-Markt.
Die Deutsche Telekom hat nach eigenen
Angaben derzeit 1,4 Mio. IPTV-Abon-
nenten und plant Ende 2012 den Start
ihres mobilen IPTV-Dienstes Entertain
To Go. Damit sollen Kunden Entertain-
Inhalte im WLAN-Heimnetzwerk via
Computer, Tablet oder Smartphone nut-
zen kdnnen. Als zweiten Anbieter gibt es
den 2011 von Vodafone erneut gestarteten
TV-Dienst Vodafone TV, der Ende 2011
iiber 100 000 Kunden hatte. Laut Jahres-
bericht 2011 der ALM wurden Mitte
2011 in 3 % der Haushalte IPTV-Dienste
genutze (gegeniiber 0,3 % 2007).

Am 1. Januar 2013 tritc der 15. Rundfun-
kinderungsstaatsvertrag in Kraft. Darin
wird insbesondere die Finanzierung des
offentlich-rechtlichen Rundfunks iiber
die Rundfunkgebiihr neu geregelt. Dem-
nach werden die Gebiihren in Zukunft
pro Haushale (Haushaltsabgabe) und
nicht mehr fir jedes rundfunktaugliche
Gerit erhoben. Dies soll die Akzeptanz
der Gebithren in der Bevélkerung stei-
gern. Themen der nichsten Anderungen
des Rundfunkstaatsvertrags sind Jugend-
schutz und Medienkonzentration.

= Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten (ALM) Yearbook 2011/2012: http://www.die-medienanstalten.de
(ALM): Digitalisierungsbericht 2011 / Digitisation Report 2011
Kommission zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich: http://www.kek-online.de
DV-T: DasUberallFernsehen: http://ueberallfernsehen.de
Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
General information: http://www.digitalfernsehen.de
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Film Industry

In 2011 the German theatrical market
recovered from the significant down-
turn of the previous year, with admissions
increasing by 2.3% to 129.6 million and
GBO growing by 4.1% to EUR 958 mil-
lion. Ticket prices continued to rise and
brought the average cost of a ticket to
EUR 7.4, compared to EUR 6.1 in 2008
before the digitisation process began
in earnest. As in many other countries
US sequels dominated the box office,
though a renewed interest in German
films was a key factor underlying market
recovery. Admissions to domestic pro-
ductions, which had been almost halved
in 2010, increased from 21 to 28 million
for a national market share of 21.8%. Once
again a Til Schweiger film, Kokowiih
(4.3 million admissions), was the most
successful local production. 3D films also
increased their audience and cumulatively
accounted for 22.8% of total admissions,
slightly up from 20.4% in 2010. The total
number of film releases climbed to 523,
the highest level on record.

The number of cinemas in Germany
continued to shrink for the sixth consecu-
tive year, further reducing the number of
towns offering a local cinema, now down
to 926, compared to 1 016 five years ago.
Backed by a variety of public support pro-
grammes both national and regional, digi-
tal screen penetration increased to 50%,
though AG Kino, the leading association
of arthouse cinemas in Germany, called
on members in September to put a halt
to their conversion efforts, pending agree-
ment by local distributors to contribute to
conversion costs by regular VPF payments.

German production activity increased
again to 205 feature film releases, the
second highest level since the record
high of 219 films registered in 2009. The
upswing in production may also be partly
the result of a federal court ruling in Feb-
ruary 2011 which approved a new version
of the controversial film funding law, thus
allowing Germany’s national film agency,
the FFA, to release funding held back
pending the outcome of the law suit. The
current film law will run out by the end of
2013 and the process of developing a new
film funding law is already fully under-
way with the FFA calling for position
papers from all stakeholders involved. The
German Federal Film Fund (DFFF) is also
due to end in 2012 but Minister of State
Bernd Neumann has already announced
his intention to prolong it for another
3-year period up until 2015.

Allemagne

Industrie cinématographique

n 2011, le marché allemand des ciné-

mas s’est remis du fort ralentissement
de Pannée précédente, avec une fréquenta-
tion en hausse de 2,3 % a 129,6 millions et
des recettes brutes des salles en hausse de
4,1 % 2958 millions EUR. Le prix des bil-
lets a continué 3 augmenter, pour atteindre
un cofit moyen de 7,4 EUR, contre
6,1 EUR en 2008, avant que le processus de
numérisation ne commence sérieusement.
Comme dans de nombreux autres pays, les
suites en provenance des Etats-Unis ont
généré les plus fortes recettes au guichet,
méme si un regain d’intérét pour les films
allemands a été un facteur clé de la reprise
du marché. Les entrées réalisées par les pro-
ductions nationales, presque divisées par
deux en 2010, sont passées de 21 4 28 mil-
lions pour une part de marché de 21,8 %.
Une fois de plus, un film de Til Schweiger,
Kokowdih (4,3 millions d’entrées), a été le
plus grand succes national. Les films en 3D
ont égalcment progressé et représenté, en
tout, 22,8 % du total des entrées, en légere
hausse par rapport 4 2010 (20,4 %). Au
total, 523 films sont sortis dans les salles.
1l s’agit d’un nouveau record.

Pour la sixiéme année consécutive, le
nombre de cinémas en Allemagne a dimi-
nué : 926 villes disposent désormais d’un
cinéma, contre 1 016 ily a cinq ans. Aidée
par plusieurs programmes de soutien
public, 4 la fois nationaux et régionaux, la
pénétration des salles numériques a atteint
50 %, bien qu’AG Kino, principale asso-
ciation allemande des cinémas art et essai,
ait appelé en septembre 2011 ses membres
A mettre un terme a leurs efforts de conver-
sion, en attendant la conclusion d’un
accord avec les distributeurs locaux afin
qu’ils contribuent aux cotits de conversion
par des paiements de VPF réguliers.

L’activité de production allemande a
de nouveau augmenté pour atteindre
205 longs métrages, juste derriere le record
de 219 films enregistré en 2009. La reprise
de la production peut aussi résulter en
partie d’une décision d’un tribunal fédéral
rendue en février 2011 qui approuve une
nouvelle version de la controversée loi de
financement des films, permettant ainsi a
I’agence nationale du film allemande, la
FFA, de débloquer les fonds retenus en
attendant les résultats de I’action en jus-
tice. La loi relative au cinéma en vigueur
expirera d’ici fin 2013 et le processus
d’élaboration d’une nouvelle loi relative
au financement cinématographique est
déja en cours, la FFA demandant une prise
de position de tous les acteurs impliqués.
Le Fonds cinématographique fédéral alle-
mand (DFFF) doit également se terminer
en 2012, mais le ministre d’Etat Bernd
Neumann a déja annoncé son intention de
le prolonger pour une nouvelle période de
3 ans jusqu’en 2015.

= Blickpunkt Film, FFA, Media Salles, SPIO.
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Filmindustrie

ach einem sehr umsatzschwachen Jahr

2010 erholte sich der deutsche Film-
markt 2011 wieder. Die Zahl der Kino-
besucher stieg um 2,3 % auf 129,6 Mil-
lionen, die Umsitze erzielten sogar ein
deutliches Plus von 4,1 %: 2011 wurden
958 Millionen EUR eingespielt. Ebenfalls
gestiegen sind die Eintrittspreise. Kino-
karten kosteten 2011 im Durchschnitt
7,4 EUR gegeniiber 6,1 EUR im Jahr 2008,
als es mit der Kinodigitalisierung ernst
wurde. Wie in vielen anderen Lindern
waren es auch in deutschen Kinos vor allem
US-Fortsetzungsfilme, die fiir die hochsten
Umsitze sorgten, obwohl das Interesse an
deutschen Filmen deutlich zugenommen
hat und ein wichtiger Faktor der Markt-
erholung war. Die Zahl der Besucher deut-
scher Filme, die sich 2010 nahezu halbiert
hatte, stieg 2011 von 21 auf 28 Millionen.
Der Marktanteil deutscher Filme auf
Besucherbasis kletterte im Vergleich zum
Vorjahr auf 21,8 %. Einmal mehr war cin
Til-Schweiger-Film, Kokowiiih, die erfolg-
reichste deutsche Produktion mit 4,3 Mil-
lionen Besuchern. Ungebrochen ist auch
das Interesse an 3-D-Filmen: 3-D-Tickets
machten 22,8 % aller in Deutschland
verkauften Eintrittskarten aus, das ist ein
leichter Anstieg gegeniiber 20,4 % im
Jahr 2010. 523 Filme kamen 2011 neu ins
Kino — ein absoluter Rekordwert.

Die Zahl der Kinostandorte in Deutsch-
land ist zum sechsten Mal in Folge zuriick-
gegangen. Bundesweit gab es 2011 nur
noch 926 Kinostandorte, 2007 waren
es noch 1 016. Dank einer Vielzahl von
Forderprogrammen auf Bundes- und Lin-
derebene stieg der Anteil digitaler Lein-
winde auf 50 %, obwohl die AG Kino, der
fithrende Verband von Arthouse-Kinos in
Deutschland, ihre Mitglieder im Septem-
ber 2011 zum Umriistungsstopp aufgeru-
fen und eine angemessene Beteiligung der
Filmverleiher an den Kosten der Digita-
lisierung in Form ciner regelmifiigen Zah-
lung von VPF gefordert hatte.

2011 kamen 205 deutsche Filme neu ins
Kino. Das ist die zweithéchste Zahl seit
2009, als die Rekordzahl von 219 Fil-
men registriert wurde. Dieser Anstieg
konnte auch cine Folge der Entschei-
dung des Bundesverwaltungsgerichts
vom Februar 2011 sein, mit der das neu
gestaltete umstrittene Filmférderungs-
gesetz fur verfassungsgemifl erklirc
wurde. Nach dieser Entscheidung konn-
te die nationale Filmforderanstalt, die
FFA, die Fordergelder freigeben, die seit
Beginn des Rechtsstreits auf Eis lagen.
Die Geltungsdauer des derzeitigen Film-
forderungsgesetzes endet Ende 2013, das
neue Gesetz ist bereits in Vorbereitung. Die
FFA hatte bereits die Interessenvertreter der
Filmwirtschaft um eine Stellungnahme zur
Novellierung gebeten. Der Deutsche Film-
forderfonds (DFFF) wird ebenfalls Ende
2012 auslaufen, aber Kulturstaatsminister
Bernd Neumann hat bereits angekiindigt,
er wolle sich fiir eine weitere Verlingerung
um drei Jahre bis 2015 einsetzen.



Germany Allemagne
Equipment
Rl 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 81844

Households 39882

B 20 =

Deutschland

w» Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands

Primary in thousands

TV households 39311
Cable TV subscriptions 46.9% 18 700

_Digital cable TV households 11.3% 4526
Digital DTH/SMATV households 38.2% 15251
Pay DTH/SMATYV subscriptions 3.7% 1476
IPTV households 3.9% 1548
Pay IPTV subscriptions 4.2% 1682
DTT households 7.0% 2775
Pay DTT subscriptions
Total digital TV households 60.4% 24100
Total pay TV subscriptions 54.8% 21858
Households with DVD player 71.1% 28360
Households with Blu-ray disc player 10.6% 4230
Households with PC 84.4% 33670
Households with broadband connections 61.1% 24377
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 14.1% 5613

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

w» Screen Digest

Total in thousands

Active smartphones 30.5% 24927
Active tablets 3.1% 2566
Advanced game consoles 11.8% 9631 w Screen Digest

Advertising

DI 1007-2011

Total display adspend

Breakdown of adspend by media

100
Internet
80
41_-Radio Cinema
60
Television
(GO !
20 132 —Magazines
20
376 35.7 Newspapers
0

2007 2008 2009 2010 2011

8000
4220 7043
6212 6211 6169
6000 & Newspapers
4571 4439 4349 4379 »
4000 Television
2174 Internet
3075
M .
2000 2501 2448 2497 2507 agazines
202 886 811 843 892_Qutdoor
o ®8 792 746 761 soR?d'o
117 84 79 82 93C|nema
2007 2008 2009 2010 2011
2007-20711 EUR million.

2007-2077 In%.

w Warc
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Germany Deutschland

Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Deutsche Telekom AG (cons.) © 3Play T-Home 661060 63919.0 63015.0 -1.4%
Vodafone D2 GmbH © 3Play Vodafone TV 93390 9613.0 98440 2.4%
ARD (cons.) tv, rad ARD 61650 62616 62485 -0.2%
ProSiebensat.1 Media AG (cons.) tv, odas Pro7, Sat.1, Kabell, Maxdome 27975 30122 2971.2 -1.4%
Nintendo of Europe GmbH VG Nintendo 35273 27937 ~ ~
ZDF sptv ZDF, Kinderkanal, Phoenix, ... ~ 2065.1 19659 2109.5 7.3%
Kabel Deutschland GmbH @ 3Play Kabel Deutschland 15162 15989 1699.7 6.3%
RTL Television GmbH adtv RTL 14159 15622 15545 -0.5%
Hansenet Telekommunikation GmbH © © 3Play Alice TV, 02 12107 ~ ~ ~
Sky Deutschland GmbH © packtv Sky Deutschland 843.6 976.8 1138.7 16.6%
© Includes telecommunication activities. © 2010 pro forma. w» European Audiovisual Observatory

© Hansenet was merged in April 2011 in Telefonica Germany GmbH.

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators >100 >100 EWT Multimedia, Kabeldeutschland, Orion Cable, Primacom, Unity
Media KabelBW GmbH (UPC), ...
Satellite packagers 4 4 Deutsche Telekom, Eutelsat, SES (HD+), Sky Deutschland
IPTV packagers 2 2 Deutsche Telekom (T-Home), Vodafone
DTT multiplex operators and packagers 10 10 Media Broadcast and 9 ARD regional stations.
(Pay DTT from Eutelsat/RTL "Viseo+")
Mobile TV packagers 2 2 Mobile 3.0, T-Mobile
SmartTV stores providing AV applications 5 LG, Samsung, Phillips Net TV, Sony Bravia, Panasonic
Online stores with VoD EST or AV apps. 1 7 Amazon App Shop (LU), Blackberry App World (LU), iTunes Store (LU),
Google Play (US), Ovi (Fl), Samsung App Store (DE), Xbox Live (LU)
Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTvaudience market share.

Rank Name Private/public = Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 ARD Public 21 >27.2% 6248.5
2 RTLGroup (LU) Private 17 > 26.5% =
3 ProSiebenSat.1 Media AG Private 20 >20.7% 2971.2
4 ZDF Public 10 >14.5% 2109.5
5  Tele-Miinchen Private 2 >1.1% ~

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
2007-2011

EUR million
Income 2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011

2011/10

Total publicincome 73741 73458 76794 7617.6

- Aids/Grants 282.7 292.6 296.2 2914 . .

- Licence fee 70914 70533 73832 73262 73135 83.5 83.3 844 838 825 -0.2%
Total commercial income 1058.3 1086.2 3.2%
- Advertising 401.2 415.2 3553 401.3 419.8 4.7 49 4.1 4.6 4.7 4.6%
- Other commercial revenues 657.1 644.0 606.5 684.8 700.8 7.7 7.6 6.9 7.8 7.9 2.3%
Others 62.2 64.1 104.7 37.0 141.2 0.7 0.8 1.2 0.4 1.6 281.9%

8494.6 8469.2 87459 8740.8 100.0 100.0 1.4%
Companies included: ARD, Deutschlandradio, Deutsche Welle, ZDF. w» European Audiovisual Observatory
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Germany Allemag

Audiovisual services

D= 5012

Deutschland

TV services established in the country by kind of transmission August 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 13 21 34
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 24 277 301
TV Regional/Local 17 150 167
TV Regional/Local Windows 27 17 44
TV channels targeting foreign markets 8 26 34
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 89 491 580
Foreign TV channels targeting the country 5 77 82

On-demand audiovisual services in the country December 2012

w» European Audiovisual Observatory

Established in the country

Available in the country

Online VoD services 20 ~
Online catch-up TV services (local TV not included) 51 ~
VoD services through TV platforms 5 5
Catch-up TV services through TV platforms 39 43
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 50 ~
Branded channels on iTunes 12 35
Broadcasters applications in iTunes Store ~ ~
Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 179 ~

Note : The BLM Web-TV Monitor 2012 identify 1424 “web-TV" (broad definition) active in Germany.

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform August 2012 including foreign channels.

Digital Cable IPTV

terrestrial Kabel Cable Satellite Deutsche Telekom

Full free offer = Deutschland Unity Media  Sky Deutschland Entertain

TV Channels
Generalist - national © 17 9 8 9
Generalist - foreign 11 12 6
Adult 1 3 5 4
Children 3 12 13 9 12
Culture/ education/ documentary 6 14 17 8 15
Minority interest groups 4 5 1
Entertainment/ TV fiction/ games 7 21 24 13 20
Film 6 7 14 6
Home shopping 4 7 10 3
HD simulcast of an existing channel 19 25 23 36
International linguistic and cultural 21 15 7
Lifestyle/ specific leisure/ travel 1 4 6 2 4
Music 2 7 12 4 15
News/ business 7 26 27 17
_Regional/local / windows 37 20 16 47
Religion 1 4 3 2
Sports 1 7 11 10 37
Various 1 5 2
Total (of which HD) 86 194 (19) 219 (25) 90 (23) 241 (36)
On-demand audiovisual services
VoD 1 2 2 1
Catch-up 37 40
Other services 10

Total 0 38 p 3 41

© Includes Free DTT.
© Sky Anytime push VOD.
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Germany

Deutschland

Market trends
RIESM 2007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
20000 ‘ 3000 7{ 2931.0
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2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-20711 Inthousands. 2007-2071 EUR million.

w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television
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| o1T
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7374 7 346 Public funding
I
6 000
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4571 4439 4555, pay-TV spend
4000 TV adspend
’
3988 3528
2000
818 792 746 761 780
Radio adspend
0
2007 2008 2009 2010 2011

As at 30.06.2012 In thousands.

2007-20171 EUR million.

© Includes customers in Austria w» European Audiovisual Observatory

@ Alice TV has stopped being marketed in April 2012.
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Germany Deutschland

TV audience market share in Germany
DE7 2007'2011 Daily share. In %, 3 years +.

Channels Daily share

2007 2008 2009 2010 2011
ARD 3 15.7 13.2 13.5 13.0 12.5
ARD 1 14.6 134 12.7 13.2 124
ZDF 14.3 13.1 12.5 12.7 12.1
KI.LKA 0.6 13 1.4 14 13
3sat 1.0 1.1 1.1 1.0 1.0
PHOENIX 0.6 0.9 1.0 1.0 1.1
ARTE 0.8 0.6 0.7 0.8 0.8
ZDF Neo B B 0.1 02 04 m
ZDF Infokanal - - 0.1 0.1 0.1
German public channels
RTL 12.9 11.7 12.5 13.6 14.1
SAT.1 8.0 10.3 10.4 10.1 10.1
PRO 7 6.2 6.6 6.6 6.3 6.2
VOX 6.4 54 54 5.6 5.6
Kabel Eins 34 3.6 3.9 3.9 4.0
RTL2 3.5 3.8 3.9 3.8 3.6
SuperRTL 23 24 25 2.2 2.2
N 24 0.6 1.0 1.0 1.0 1.0
Tele5 0.7 0.9 1.0 0.9 1.0
n-tv 0.7 0.8 0.9 0.9 1.0
Sport 1 (formerly DSF) 1.2 0.9 0.9 0.8 0.9
NICK 0.4 0.8 0.9 0.8 0.8
DMAX 0.4 0.6 0.7 0.7 0.7
VIVA 0.3 0.6 0.6 0.5 0.5
Comedy Central 0.2 0.3 0.3 0.3 0.4
Das VIERTE 0.8 0.8 0.6 0.2 0.2
Neun Live 0.1 0.1 0.0 0.1 0.1
MTV 0.3 0.5 0.4 0.4 ~
Main German private channels
Eurosport 0.6 0.9 0.9 0.7 0.7
Others 3.4 4.4 3.5 3.8 5.2

w» Eurodata TV Worldwide / AGF-GfK Fernsehforschung
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2007-2011 Daily share. In %, 3 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / AGF - GfK
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Germany

TV audience market share in Germany
2007'201 1 Prime time (19:00-23:00). In %, 3 years +.

DES8

Deutschland

Channels Prime time (19:00-23:00)
2007 2008

ARD 1 134 15.0 144 15.0 14.2
ARD 3 13.5 154 15.7 15.2 14.8
ZDF 129 14.9 14.3 14.7 14.3
3sat 1.0 1.0 1.0 0.9 0.9
Arte 0.7 0.8 0.9 0.9 0.9
KiKa 1.2 0.7 0.8 0.9 1.0
Phoenix 0.9 0.7 0.7 0.7 0.8
ZDF Neo - - 0.1 0.2 0.4
ZDF Infokanal - - 0.1 0.1 0.1
German public channels 43.6 48.5 48.0 48.6 47.4
RTL 124 12.6 13.0 133 13.6
SAT.1 9.6 7.6 7.8 8.1 8.2
ProSieben 6.5 6.8 6.8 6.7 6.5
VOX 5.7 5.8 5.9 5.8 5.9
RTL2 3.9 3.5 3.6 3.6 33
Kabel Eins 3.6 34 34 33 3.6
Super RTL 2.6 2.1 2.2 2.0 2.0
Tele 5 0.7 0.9 1.0 0.9 1.1
Sport 1 (formerly DSF) 1.1 1.0 0.9 0.8 0.8
N 24 0.9 0.7 0.6 0.6 0.5
DMAX 0.5 0.4 0.5 0.6 0.6
n-tv 0.7 0.5 0.5 0.5 0.6
Das Vierte 0.8 0.9 0.8 0.3 0.3
NICK 0.7 0.5 0.3 0.3 0.3
VIVA 0.6 0.4 0.3 0.3 0.3
Comedy Central 0.3 0.2 0.3 0.3 0.4
9Live 0.2 0.1 0.0 0.0 0.0
MTV 0.5 0.3 0.3 0.3 ~
German private channels

Eurosport 0.0 0.5
Others 4.0 4.1

w» Eurodata TV Worldwide / AGF-GfK Fernsehforschung
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w» Eurodata TV Worldwide / AGF-GfK Fernsehforschung
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Online video viewing

DIl 2008-2011

Unique viewers

Deutschland
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w» ComScore
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Germany Deutschland

Top 40 online video properties
DE] O 1 st half 201 2 Average monthly metrics.

Rank Media/measures Total unique Videos Videos Minutes
viewers (in thousands) per viewer per video
(in thousands)

Total Internet : Total audience 46 549 10251582 220.3 7.4

1 Google Sites 36559 4551770 124.4 4.1
2 Amazon Sites 14 481 46 384 3.1 0.9
3 Adconion Media Group 13 145 95376 7.2 3.0
4 ProSiebenSat.1 Sites 10102 70169 7.0 55
5 FACEBOOK.COM 8506 147 823 17.5 1.4
6 RTL Group Sites 7992 52008 6.5 1.7
7  United-Internet Sites 7704 51585 6.5 0.6
8 SnackTV Video Network 6208 136 073 21.8 4.1
9 FutureTV 5747 23723 4.1 6.1
10 Axel Springer AG 4396 76524 17.7 4.6
11 DAILYMOTION.COM 4221 42431 10.1 4.2
12 Viacom Digital 4130 11544 2.8 1.5
13 Vimeo 3929 12 848 33 6.9
14 Gamezone Group 3917 7723 1.9 0.6
15 VOODOOVIDEO.COM 3820 96 814 23.1 1.8
16  ARD Sites 3766 17 873 49 1.8
17 VEVO 2946 7938 2.5 0.8
18 Tremor Video 2880 17218 5.9 12.0
19  Microsoft Sites 2714 17 497 6.4 34
20 Deutsche Telekom 2653 14389 54 2.6
21 Warner Music International 2617 9950 3.8 0.6
22 VIDEOVALIS.DE 2352 4943 1.9 0.5
23 VIDEOVALIS.TV 1995 12344 6.3 1.2
24  CBS Interactive 1753 3691 2.1 0.4
25 Yahoo! Sites 1711 10 886 6.4 14.9
26 ZDF Sites 1470 31086 16.7 2.3
27 Firefly Video 1453 2562 2.3 0.2
28 TubeMogul Video Ad Platform 1436 5392 3.8 0.4
29 TAPE.TV 1385 3999 2.9 1.8
30 Hubert Burda Media 1333 13849 10.5 9.9
31 freenetAG 1292 9619 6.5 0.4
32  Mail.ru Group 1124 7582 6.8 1.5
33 Gazprom Media 926 1877 2.0 0.5
34 PLISTA.COM 915 4694 5.7 13.1
35 BrightRoll Video Network 835 5151 6.2 7.6
36 Spiegel Verlag 777 1371 1.8 0.3
37 Perform Sports 750 3653 5.0 0.6
38 Ustream 733 9173 11.9 5.0
39 ADAPTV 617 5951 9.9 45
40 eDarling - Affinitas GmbH 434 1333 3.0 0.5

w ComScore
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Germany Allemagne

Feature film data
DERN 1007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 17015 17 048 17 280 17398 17 639 OBS
Screens 4832 4810 4734 4699 4640 FFA
Cinema sites 1812 1793 1744 1714 1671 FFA
_Digital screens 151 162 566 1248 2011 MS
Digital cinema sites 72 71 317 560 678 MS

Digital screen penetration 27% 43%
33% 41% S

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / FFA m

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced Admissions & gross box office
250 220 1600
219
200 Nﬁ AZCSTotaI feature films incl
187 minority co-prods. ' 190 1200
1/
150 142 1 pd 205 — Gross box
119 —"AVLHOO% national films 160 L., 79 goo office (EUR)
100 146.3
130 1294 ee 1296400
50 32 i = N Admissions
33 34 29 Majority co-prods.
—] 37 Minority co-prods.
zo—24 a8 i
0 100 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-20711 Inunits.® 2007-2011 in millions.
© VYear of release. Includes feature documentaries. w» OBS after SPIO w» OBS after FFA
Market share according to the origin of films Distributor market share
Other
1.4%
Studiocanal
2% Warner Bros
National 19.2%
PARST
Constantin
5.7%
FR Paramount
3.0% Concorde 11.2%
Universal
Son
8.1% 11.13;0
Walé I%i)/sney C %OthF
| entury Fox
Other EUR - 9
32% 11.1%
2077 In % of total admissions. 20717 In % of total admissions.
Shares for ES and IT included in Other EUR. w SPIO/FFA w» OBS LUMIERE

2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band1 79



Germany
Home video
AP 5007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

Deutschland

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 28.35 28.78 29.20 28.85 28.36
DVD player penetration of TV households 73.5% 74.4% 75.2% 74.1% 72.7%
Blu-ray disc player households 0.01 0.12 0.64 1.74 3.30
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.3% 1.6% 4.5% 8.5%
w» |HS Screen Digest
DVD turnover Blu-ray disc turnover
2000 400
1587.4
1500 15015 1499.8 3042
7>_\ 08 11 300 Total Blu-ray turnover
N 1242 1257.8 \ Total DVD turnover Blu-ray - Retail
s 1129 —_— 267.2
- i 16.
1000 DVD - Retail 200 /
192.8
500 100
274.4 2595 242 29 D
e ——
—r— DVD - Rental . ,Blu-ray - Rental
0 0 14.59 214
076 509 [ \
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 EUR million.
Includes sales tax in all markets. w |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest
Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices
120 40
108.5
‘§105‘1 L0652 103.2 1011
%F]m&< DVD - Retail
c 99.6 \ 30 30.76
92.0
80 DVD - Rental \ 530
79.6
60 20 19.19
16.03 15,72
40 s B|u-ray - Retail
1271 12126 11.81 e 11l
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2 o BI Rental
1202wt Blu-ray - Retail u-ray - Renta
6 G'V 15.90 Blu-ray - Rental 3‘35//, S 2,61 247 241
0 034 165 55 9.70 o 253 '“"’“mz = 3 ﬁssm";ﬁDVD - Rental
021 1.86 ‘ ‘
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 In million units. 2007-2077 InEUR.

w» |HS Screen Digest
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Denmark

he Danish market is the only one in

Europe in which public channels,
operated by the two public broadcasters,
DR and TV2, still attract more than half
of average daily audiences.

The TV2 channel continues to dominate
the market (27.3% of daily audiences in
2011), followed by DR1 (18.8%). The two
main public channels therefore account
for 46.1% of average daily audiences
in 2011 (61.9% in 2006). Despite the
creation of various special-interest chan-
nels, the entire public sector saw its
total audience drop from 72.4% in 2006
to 62.8% in 2011. The most popular
private channel is TV3 (Swedish MTG
group), with a daily market share of
4.5%. The other main private channels
are TV3+ (MTG group, 3.6% daily audi-
ence share) and Kanal 5 (ProSiebenSat.1
Media AG), whose daily audience share
grew from 2.9% in 2009 to 3.3% in 2011.

The most relevant stages in the privati-
sation of TV2 since 2003 are as follows.
In May 2004, the European Commis-
sion concluded that TV2 had received
illegal public funding and demanded
that it pay back EUR 84.4 million to the
Danish authorities. The Commission’s
demand was appealed by the Court of
First Instance of the European Commu-
nities in its judgment of 22 October 2008.
In August 2008, the Commission approved
emergency aid to be provided by the
Ministry of Culture. Finally, in January
2009 the government published a plan
aimed at partially transforming TV2 into
a pay-TV channel from 2012.

On 20 April 2011, the European Com-
mission published a press release on two
decisions relating to aid granted to TV2.
Despite the decision of 2004 declaring
the funding mechanism illegal, the Com-
mission concluded that the state aid pro-
vided as compensation for a public service
obligation was necessary and proportion-
ate. The second decision approved aid
for the restructuring of TV2, the aim of
which is to consolidate the broadcaster’s
long-term viability. TV2 will implement
a new business model that is expected to
enable it to collect subscription payments
for its main public service channel from
2012. As TV2 should become viable with-
out continued state support, the Commis-
sion concluded that the restructuring plan
was in compliance with the rescue and
restructuring guidelines. In May 2012,
Viasat appealed the decision regarding
the restructuring aid.

The two largest terrestrial multiplexes are
controlled by Digi-T'V (a company jointly
owned by DR and TV2). They transmit,
free of charge, cight national public chan-
nels and around 180 local community
and/or non-commercial channels, some
of which were launched in January 2012.
The other three multiplexes are operated

Danemark

Le marché danois est le seul en Europe
ol les chaines publiques, éditées par
les deux radiodiffuseurs publics DR et
TV 2, rassemblent encore plus de la moi-
ti¢ des parts de marché¢ d’audience quo-
tidienne.

La chaine TV 2 continue de dominer le
marché (27,3 % d’audience quotidienne
en 2011) devant DR1 (18,8 %). Les deux
premicres chaines publiques rassemblent
donc 46,1 % de part de marché d’audience
quotidienne en 2011 (contre 61,9 %
en 2006) Malgré la création de diverses
chaines thématiques, 'ensemble du sec-
teur public a néanmoins vu son audience
totale tomber de 72,4 % en 2006 2 62,8 %
en 2011. La premiére chaine privée est
TV3 (groupe suédois MTG), dont la part
de marché est stable & 4,5 % d’audience
quotidienne. Les principales autres chaines
privées sont TV3+ (groupe MTG, 3,6 %
d’audience quotidienne) et Kanal 5 (Pro-
SiebenSat.1 Media AG), qui est passée de
2,9% en 2009 23,3 % en 2011.

Les principales ¢tapes de la privatisation
de TV2 depuis 2003 sont les suivantes.
En mai 2004, la Commission européenne
a considéré que TV 2 avait bénéficié
d’aides publiques illégales ; elle a donc
exigé le remboursement 4 1’Etat danois de
84,4 millions d’euros et a interjeté appel
de la décision de ]la Commission devant le
Tribunal de premitre instance des Com-
munautés européennes qui I’a annulée
dans son arrét du 22 octobre 2008. En
a0t 2008, la Commission a approuvé une
aide d’urgence devant étre apportée par le
ministére de la Culture. En janvier 2009,
le gouvernement a publié¢ un plan visant a
transformer partiellement TV 2 en chaine
payante & partir de 2012.

Le 20 avril 2011 la Commission euro-
péenne a publi¢ un communiqué de
presse portant sur deux décisions relatives
aux aides accordées 3 TV 2. En dépit
de la décision de 2004 qui avait déclaré
illégal le mécanisme de financement, la
Commission a conclu que 'aide d’Etat
intervenant en compensation d’une obli-
gation de service public était nécessaire
et proportionnée. En outre, elle a insisté
sur I'importance des chaines assurant un
service public pour les aspects culturels,
démocratiques et du débat public au sein
des Etats membres. La seconde décision
valide une aide 4 la restructuration pour
TV2. Celle-ci a pour objet de consolider
la viabilité du diffuseur sur le long terme.
TV2 mettra en pratique un nouveau
modele d’activité censé lui permettre de
collecter des abonnements pour sa prin-
cipale chaine de service public & compter
de 2012. Dans la mesure ot TV2 devrait
devenir viable sans aide continue de I’ Erat,
la Commission a conclu que le plan de
restructuration est en conformité avec les
lignes directrices relatives aux aides de sau-
vetage et de restructuration. En mai 2012,
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er dinische Marke ist der einzige in

Europa, in dem die von den éffent-
lich-rechtlichen Rundfunkanstalten DR
und TV-2 betriebenen Sender noch mehr
als die Hilfte der tiglichen Zuschauer-
marktanteile erzielen.

Der Sender TV2 dominierte weiterhin
den Marke (mit 27,3 % der tiglichen
Zuschauer 2011) vor DR1 (18,8 %). Die
beiden gréfiten offentlich-rechtlichen
Sender kamen 2011 auf 46,1 % der tig-
lichen Zuschauermarkranteile (gegen-
iiber 61,9 % 2006). Trotz des Sendestarts
verschiedener Spartenkanile fiel der
Zuschauermarktanteil der 6ffentlich-
rechtlichen Programme von insgesamt
72,4 % 2006 auf 62,8 % 2011. Der wich-
tigste Privatsender ist TV3 (der schwe-
dischen MTG-Gruppe), dessen tiglicher
Zuschauermarktanteil stabil bei 4,5 %
lag. Die wichtigsten anderen Privatsender
sind TV3+ (MTG, mit cinem tiglichen
Zuschauermarkranteil von 3,6 %) und
Kanal 5 (ProSiebenSat.1 Media AG), des-
sen Zuschauermarktanteil sich von 2,9 %
2009 auf 3,3 % 2011 erhohte.

Die Privatisierung von TV2 erfolgte
seit 2003 in mehreren Etappen: Im
Mai 2004 erklirte die Europiische
Kommission, dass TV2 unrechtmifig
offentliche Beihilfen erhalten habe, und
forderte das Unternehmen auf, dem Staat
84,4 Mio. EUR zuriickzuzahlen. Die
Forderung der Kommission wurde vom
Gericht erster Instanz des Gerichtshofs
der Europidischen Gemeinschaften in
seinem Urteil vom 22. Oktober 2008 ab-
gewiesen. Im August 2008 genchmigte
die Kommission eine Rettungsbeihilfe
des dinischen Kulturmininisteriums, mit
dem TV2 ab 2012 teilweise in einen Pay-
TV-Sender umgewandelt werden soll.

Am 20. April 2011 hat die Europiische
Kommission eine Pressemitteilung tiber
zwei Entscheidungen im Zusammenhang
mit den TV2 gewihrten Finanzhilfen
verdffentlicht. Wihrend die Kommis-
sion das Finanzierungssystem in einer
friheren Entscheidung aus dem Jahr
2004 fiir rechtswidrig erklirt hatte, kam
sie nun zu dem Schluss, dass die als Aus-
gleich fiir Gemeinwohlverpflichtungen
gewihrte staatliche Beihilfe erforderlich
und angemessen war. Des Weiteren hob
die Kommission die Bedeutung 6ffentlich-
rechtlicher Rundfunkveranstalter fiir die
kulturelle, demokratische und gesellschaft-
liche Diskussion in den Mitgliedstaaten
hervor. Mit der zweiten Entscheidung
wird eine Umstrukeurierungshilfe fir
TV2 genchmigt, die die langfristige Ren-
tabilitit des Senders wiederherstellen soll.
TV2 wird ein neues Geschiftsmodell in
die Praxis umsetzen, mit dem der Sender
ab 2012 Abonnementgebiihren fiir seinen
wichtigsten 6ffentlich-rechtlichen Sender
erheben kann. Unter der Voraussetzung,
dass TV2 ohne Fortsetzung der staatlichen
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by Boxer TV (subsidiary of the Swedish
Boxer group) and form the DTT pay-
TV platform that complements the free
service. An initial package of 10 chan-
nels was launched in February 2009,
before the other channels were added
in November 2009, when the analogue
signals were switched off. In total, Boxer
provided 38 pay-TV channels in 2012. In
January 2011, TV2 became a paid service.
On 2 April 2012, Boxer announced the
launch of a TV2 HD service.

The multi-channel pay-TV market is
therefore still dominated by cable opera-
tors, of which there are still a large num-
ber in Denmark, although You-See A/S
(TDC group) virtually controls the
market with 1.34 million subscribers in
December 2011. After YouSee are Stofa
(Sweden’s TeliaSonera group), which has
about 400 000 subscribers, and Canal
Digital (Norway’s Telenor group), which
has 56 000 subscribers.

Canal Digital also distributes a satellite
package, which competes with Viasat
(the MTG group). The two packages
are in direct competition in Denmark as
they are in the three other Nordic mar-
kets. In December 2011, Canal Digital
had 547 000 subscribers, down from
657 000 in March 2010.

Finally, IPTV appears to be a rapidly
growing market in Denmark. Followinga
concentration process, four IPTV trans-
mission companies shared the market
in 2012.

After having been assessed by the Danish
Radio and TV Board for potentially
violating the prohibition of incitement
to hatred based on race, sex, religion and
nationality in the years 2005, 2006, and
2008 the Kurdish ROJ TV was eventually
charged in a judgement by the City Court
of Copenhagen on 10 January 2012. The
court found that the prosecution had
proved that PKK is a terrorist organisation
and that ROJ TV had promoted PKK and

its activities.

Danemark

Viasat a fait appel de la décision concer-
nant [’aide 2 la restructuration.

Les deux premiers multiplex sont contré-
1és par Digi-T'V (société appartenant pour
moitié A DR et pour moitié A TV 2) et dif-
fusent gratuitement 8 chaines nationales
publiques ainsi que prés de 200 chaines
locales associatives et/ou non commer-
ciales, dont certaines ont été lancées en
janvier 2012. Les trois autres multiplexes
sont opérés par Boxer TV (filiale du
groupe suédois éponyme) et forment la
plate-forme de TN'T payante, complé-
mentaire de l'offre gratuite. Un premier
bouquet d’une dizaine de chaines a été
lancé en février 2009 et la diffusion des
autres chaines a débuté en novembre 2009
lors de I’extinction des transmissions ana-
logiques. Au total, en 2012, Boxer propose
38 chaines payantes. En janvier 2011, la
réception de TV2 est devenue payante. Le
2 avril 2012, Boxer a annoncé le lancement

d’un service HD de TV2.

Le marché de 'offre multi-chaines payante
est toujours dominé par les cAblo-opéra-
teurs, trés nombreux au Danemark méme
si YouSee (groupe TDC) contréle pra-
tiquement le marché avec 1,34 million
d’abonnés en décembre 2011. Derriére
YouSee, Stofa (filiale du groupe suédois
TeliaSonera) rassemble environ 400 000
abonnés ou encore Canal Digital (contrélé
par le groupe norvégien Telenor) seule-
ment 56 000 abonnés.

Canal Digital distribue aussi un bouquet
satellite, concurrencé en cela par Via-
sat (groupe MTG). Les deux bouquets
saffrontent au Danemark comme sur
les trois autres marchés nordiques. En
décembre 2011, Canal Digital comp-
tait 547 000 abonnés contre 657 000 en
mars 2010.

Enfin, PIPTV apparait comme un marché
en pleine croissance au Danemark. Aprés
un processus de concentration, quatre
entreprises de transmission IPTV se par-
tagent le marché en 2012.

Apres examen du Conseil danois de la
radio et de la télévision d’une possible
violation de I’interdiction d’incitation 4 la
haine fondée sur la race, le sexe, la religion
et la nationalité en 2005, 2006 et 2008,
la chaine kurde ROJ TV a été reconnue
coupable dans un arrét rendu par le Tri-
bunal municipal de Copenhague, le 10
janvier 2012. Le tribunal a estimé que le
ministére public avait prouvé que le PKK
est une organisation terroriste et que ROJ
TV avait fait la promotion du PKK et de

ses activités.

= Danish Agency for Culture: http://www.kulturstyrelsen.dk

Nordicom: http://www.nordicom.gu.se

Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Beihilfen rentabel wird, ist der Umstruk-
turierungsplan mit den Beihilferichtlinien
zur Rettung und Umstrukturierung gemafd
der Entscheidung der Kommission verein-
bar. Im Mai 2012 klagte Viasat gegen den
Beschluss zur Umstrukeurierungsbeihilfe.

Die beiden grofiten Multiplexe werden
von Digi-TV kontrolliert (ciner Gesell-
schaft, die jeweils zur Hilfte DR und
TV2 gehort) und verbreiten kostenlos
acht landesweite offentlich-rechtliche
Sender sowie fast 180 lokale von Vereinen
betriebene und/oder nicht-kommerzielle
Sender, von denen einige im Januar 2012
ans Netz gingen. Die drei anderen Mul-
tiplexe werden von Boxer TV betrieben
(einer Tochter der gleichnamigen schwe-
dischen Gruppe) und bilden als Ergin-
zung zum frei empfangbaren Angebot die
kostenpflichtige DVB-T-Plattform. Im
Februar 2009 wurde cin erstes Bouquet
mit rund zehn Sendern gestartet, auf das
im November 2009 mit der Abschaltung
der analogen Ubertragung die anderen
Sender folgten. Insgesamt hatte Boxer
2012 38 Bezahlsender im Angebot. Im
Januar 2011 wurde der Empfang von
TV2 kostenplichtig. Am 2. April 2012
kiindigte Boxer den Start cines TV2 HD-
Dienstes an.

Der Marke fiir kostenpflichtige Multi-
kanalangebote wird daher weiterhin von
den in Danemark noch zahlreichen Kabel-
netzbetreibern beherrscht, auch wenn
YouSee (TDC-Gruppe) mit 1,34 Mio.
Abonnenten im Dezember 2011 den
Marke ziemlich fest im Griff hatte. Hinter
YouSee kamen Stofa (schwedische Telia-
Sonera-Gruppe) auf etwa 400 000 Abon-
nenten und Canal Digital (norwegische

Telenor-Gruppe) auf gerade mal 56 000.

Canal Digital verbreitet auch ein Satelli-
tenbouquet und steht damit in Konkur-
renz zu Viasat (MTG). Die beiden Bou-
quets konkurrieren sowohl in Dinemark
als auch in den drei anderen nordischen
Mirkten. Im Dezember 2011 hatte Canal
Digital 547 000 Abonennten gegeniiber
657 000 im Mirz 2010.

Der IPTV-Markt in Dinemark erlebt
offensichtlich einen kriftigen Auf-
schwung. Nach einem Konzentrations-
prozess teilten sich 2012 vier Ubertra-
gungsunternchmen diesen Marke.

Der dinische Radio- und Fernsehrat
hat in den Jahren 2005, 2006 und 2008
bereits mehrmals geprift, ob das kurdische
Fernsehen ROJ TV gegen das Verbot der
Aufthetzung zum Hass aus Griinden der
Rasse, des Geschlechts, der Religion und
Staatszugehorigkeit verstoffen habe. Am
10. Januar 2012 wurde ROJ TV schliess-
lich vom Bezirksgericht Kopenhagen ver-
urteilt. Die Ermittlungen, so das Gericht,
hitten ergeben, dass die PKK eine terrori-
stische Organisation sei und dass ROJ TV
die PKK und ihre Aktivititen unterstiitzt
habe.
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Equipment
SNl 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 5581
Households 2233 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 2391
Cable TV subscriptions 74.8% 1671

Digital cable TV households 48.3% 1079
Digital DTH/SMATV households 14.2% 317 m
Pay DTH/SMATYV subscriptions 12.3% 274
IPTV households 13.6% 304
Pay IPTV subscriptions 14.5% 323
DTT households 16.7% 373
Pay DTT subscriptions 8.1% 180
Total digital TV households 92.9% 2073
Total pay TV subscriptions 109.6% 2448
Households with DVD player 104.8% 2340
Households with Blu-ray disc player 13.6% 304
Households with PC 104.1% 2324
Households with broadband connections 83.7% 1869
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 19.3% 430

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones 34.6% 1931
Active tablets 2.8% 156
Advanced game consoles 16.8% 939 w Screen Digest
Advertising
BUYAll ©007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
8000 100
18.0
6300 80 Internet
6 000
179 Qutdoor
60 ~ Cinema
Newspapers | \Radio
4000 3 967 133 Television
Internet
40
2533 avisi 102 —Magazines
2000 s16 2431 2 Je evision
2059 2256 20 e
1871 1849 1281 :
i 1336 Magazines Newspapers
Radio_2gs 250 517 1238 270
0 \*O‘utdoor 0
63 56 53 59 soCinema
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 DKK million. 2007-2017 In %.
w Warc w» Warc
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Main players
RSl 2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2071 bkk million.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
TDCA/S© 3Play,3GTV TDCTV, Oplev Fly 35939.0 26167.0 26304.0 0.5%
Telenor A/S © 3GTV Telenor Mobil TV 6 145.0 6 635.0 6509.0 -1.9%
Yousee A/S © 3Play YouSee Kabel TV, YouSee Web-TV 3237.0 3603.0 3886.0 7.9%
Danmarks Radio sptv DR-1, DR-2 3762.0 3860.9 3866.3 0.1%
Hi3G Denmark APS © 3GTV 3 Mobil TV 1776.9 22470 2355.2 4.8%
TV-2-Danmark AS (cons.) © spty, thtv TV-2 2029.0 2147.2 22332 4.0%
Telia Stofa A/S © 3Play StofaTV 1023.6 1100.9 11221 1.9%
ViasatA/S Sat-TV Viasat 1053.3 11154 1120.9 0.5%
TVDanmark A/S adtv TV Danmark 628.0 727.8 849.6 16.7%
Nordjsker Medien A/S @ thtv, rad 24 Nordjyske 654.1 619.5 603.7 -2.6%
© Includes telecommunication activities. © Includes publishing activities. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators 1500 1500 Canal Digital (Telenor), Dansk Bredband (Waoo),
Telia Stofa (TeliaSonera), YouSee (TDCQ), etc.
Satellite packagers 2 2 Canal Digital (Telenor), Viasat (MTG)
IPTV packagers 23 23 Altibox (Lyse Energy), ComX, Dansk Bredband (Waoo), Fast

TV (TDQ), TDC, Telia (TeliaSonera), Waoo! Consortium etc.
Free DTT operator: Digi TV (jointly owned by DRand TV 2).

DTT multiplex operators and packagers 2 2 Pay DTT operator and packager: Boxer (Teracom)

Mobile TV packagers 3 3 Hi3G Denmark, TDC, Telenor

SmartTV stores providing AV applications 4 Samsung, Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 6 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes Store
(LU), Ovi (Fl), Samsung Apps (DE), Xbox Video (LU)

Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTVaudience market share.

Rank Name Private/public = Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country market share (EUR million)
1 TV-2-Danmark A/S Public 9 39.7% 310.1
2 DR Public 7 28.4% 518.7
3 Modern Time Group (SE) Private 34 9.6% -
4  ProSiebenSat.1 Media AG (DE) Private 7 7.0% =
5  TheWalt Disney Company (US) Private 3 2.6% -

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
Sl 2007-2011

DKK million In %
Income 2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011 2011/10
Total publicincome 3262 3282 3292 3493 3516 56.3 56.6 56.9 58.1 56.9
- Licence fee 3262 3282 3292 3493 3516 56.3 56.6 56.9 58.1 56.9
Total commercial income 2193 2087 1925 2069 2233 37.8 36.0 333 344 36.1
- Advertising 1667 1550 1219 1318 1429 28.7 26.7 21.1 21.9 23.1 8.4%
- Pay-TV 422 462 618 643 688 7.3 8.0 10.7 10.7 11.1 7.0%
- Other commercial revenues 103 75 88 108 116 1.8 1.3 1.5 1.8 1.9 7.6%

Other income 494 472 428 5.9 8.5 8.2 74 6.9

TOTAL 5803 5789 6178 1000 100.0 100.0 100.0 100.0
Companies included: DR and TV2/Denmark A/S. w» European Audiovisual Observatory
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Audiovisual services
DK IIP;

Ddnemark

TV services established in the country by kind of transmission August 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 17 2 19
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 2 12 14
TV Regional/Local 16 185 201
TV Regional/Local Windows 0 37 37
TV channels targeting foreign markets 0 3 3
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 35 239 274
Foreign TV channels targeting the country 2 67 69

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Online VoD services

Established in the country

Available in the country

Online catch-up TV services

VoD services through TV platforms

Catch-up TV services through TV platforms

Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion

Branded channels on iTunes

Broadcasters applications in iTunes Store

Broadcasters applications in Google Play

Audiovisual services applications for Smart TV
Total (consolidated)

Supply of audiovisual services by genre and by platform August 2072 including foreign channels.

~ ~

27 ~

w» European Audiovisual Observatory

Free Digital
Terrestrial Cable Cable Satellite
Digi TV YouSee Telia Stofa Viasat

TV Channels

Generalist - national © 4 4 4 4 5

Generalist - foreign 21 21 9

Adult 3 3 7 1

Children 7 10 8 6

Culture/ education/ documentary 1 16 14 6 9

Minority interest groups 3 2

Entertainment/ TV fiction/ games 12 14 6 12

Film 9 11 8 12

Home shopping

HD simulcast of an existing channel 16 17 8 9

International linguistic and cultural 10 7 1

Lifestyle/ specific leisure/ travel 2 5 1

Music 10 11 3 4

News/ business 1 9 9 6 4
_Regional/local / windows 179 1 3 8

Religion 1 1

Sports 11 11 5 7

Various 1 2 3 1

Total (of which HD) 812 137 (30) 156 (28) 71(11) 80(16)

On-demand audiovisual services

VoD 1 5 1 2

Catch-up 1 2 1

Other services 1 1

Total 0 2 7 3 3

© Includes free DTT.

© In addition 179 local stations are available in their respective area.

w» European Audiovisual Observatory
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Market trends
BUCH 1007-2011

Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
2000 800
7114
1687 1686 1673 1671 670.2 Cable TV
1337 Cable households 637.8
1500 600 500
5239
1000 400
500 200 2044 198.7
450 A — 1784
28 384 380 373 —— 164.4 rabs
25 . DTT households “Satellite
265 353 3!7 53 4Satellite households a7
8/2/23 IPTV households Az &8 “IPTV
0 L 0 55 K s DTT
41 103 i
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 In thousands. 2007-20117 EUR million.
w» Screen Digest w» Screen Digest
Number of households accessing
multichannel platforms Gross revenues of radio-television
2000
1000 3
138 Consumers
ﬂLz 90V pay-TV spend
864.9
1500 W otT s /
Cable 800 |
M satellite P
1000 *i—e IPTV
108 © W SMATY ey
56
465.7 ANt
500 2366 4462 8y Neg ;_ncome from
400 e public sources
181 180 337.7 3260 &

o

7.8
s TVad d
I ~\276'5 302.9 adspen
| | 200
O

q (% Q > . 3
® o\Q\ s & o &
&3 °+e'> 38.2 335 29.1 312 362
Y 0 ‘ I I - Radio adspend
[ |
As at 31.07.2012 In thousands. e 2008 2009 2010 2011
© Cable includes Dansk Kabel TV & YouSee = European Audiovisual Observatory 2007-201 1 EUR million.

customers ; IPTV includes TDC TV & FastTV customers.

© Data December 2011. w European Audiovisual Observatory on the basis
© InJune 2010 Dansk Bredband was sold to Waoo A/S. of data from Screen Digest, WARC, DR

The number represents the combined data of the two companies from 2010.
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TV audience market share in Denmark

DKY

2007'201 1 In %, 3 years +.

Channels Daily share Prime time (18:30-23:00)
2007 2008 2007 2008 2009 2010

DR1 26.5 24.6 21.9 19.2 18.8 33.2 30.9 28.3 25.9 25.7
DR2 4.6 4.1 4.5 4.6 43 5.1 47 54 5.5 54
DR Ramasjang 2.1 1.0
DRHD 14 1.8
DRK 1.1 1.4
DR Update 0.7 ~
TV2 Danmark 334 31.3 29.3 28.1 273 34.9 336 315 304 29.9
TV2 Charlie 2.7 24 3.1 34 3.8 2.2 2.1 3.1 34 3.6
TV2 News 0.7 1.8 26 2.8 34 0.2 0.7 1.0 1.0 13
TV2 Zulu 25 23 25 24 2.7 2.1 20 2.2 2.1 23
TV2 Sport 0.9 1.1 14 1.3 1.5 0.7 1.0 1.1 1.2 1.5
TV2Film 1.1 1.1 1.2 1.1 1.0 0.9 0.8 0.9 0.9 0.9
Danish public channels

6'eren 0.9 1.0 1.3 13 1.7 0.7 0.7 1.2 1.3 1.5
DK 4 0.6 0.5 0.4 04 0.4 0.6 0.5 04 0.4 0.4
Kanal Kebenhavn ~ ~ 0.1 0.0 0.0 ~ ~ 0.0 0.0 0.0

Danish private channels

TV3 Danmark 53 4.9 5.0 5.0 4.5 4.8 4.7 5.0 4.9 4.3
TV3+ 37 3.6 33 34 36 36 34 3.2 33 34
Kanal 5 Danmark 2.6 29 29 34 33 2.7 29 3.0 34 3.2
Kanal 4 1.2 1.8 1.8 2.0 1.8 1.1 1.8 20 2.0 2.0
Disney Channel 24 2.1 1.9 1.8 1.8 1.0 0.9 0.8 0.9 0.8
TV3 Puls ~ ~ 1.4 1.3 1.4 ~ ~ 1.1 0.9 1.1
Discovery Channel Danmark 13 13 13 1.1 1.0 0.7 0.8 0.8 0.9 0.6
Eurosport 0.9 0.9 1.0 0.9 0.9 0.5 0.5 0.6 0.5 0.5
Cartoon Network 1.2 14 13 1.0 0.6 0.7 0.8 0.8 0.5 03
Disney XD ~ ~ 0.4 0.7 0.6 ~ ~ 0.4 0.3 0.3
Nickelodon Danmark 0.6 ~
Canal 9 0.5 0.4
NGC 0.5 0.2

Foreign channels

16.1 20.1

Others

6.9 4.8
w» Eurodata TV Worldwide / TNS GALLUP TV-METER

== DR Ramas{a&?
U700
30 ~~ V3 Puls
1.1%
Kanal 4
25 TV2 Danmark 0%
Kanal 5 Danmark
2%
TV3+
20 \— e 3.4%
Danish private
15 channels
TV2Film  19%
0.9%
!
10 TV2 Sport
5%
5 ?RZ ~TV3 Danmark 12 2213:!)}1 TV2 News !
TV3 — . ~TV2 Charlie =270 1.3% DR HD
Kanal 5 Danmark V2 Charl(i)e TV22Dga9n&nark 1.8%
0 TV2 News V2 Zulu DR Ramasjang 3.6% 9% R K
1.4%
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 Daily share. In %, 3 years +. 2077 Prime time (18:30-23:00). In %, 3 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / TNS GALLUP TV-METER

w» Eurodata TV Worldwide / TNS GALLUP TV-METER
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Feature film data
BUCH 1007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in units.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 13758 13883 13837 14020 14092 OBS
Screens 398 397 400 396 396 DKS
Cinema sites 167 164 163 161 161 DKS
_Digital screens 6 10 25 136 286  Ms
Digital cinema sites 4 8 22 77 134 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration
w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / DKS

m Number of theatrical feature films produced Admissions & gross box office

40 80 1200

4
Total feature films incl. 1046.6
50 db . minority co-prods. 60 / 094.6 1000

T |
937.3
N / Gross box

office (DKK)
A 8225
20 g 100% national films 40 800

2

10 10 20 600

V\ Majority co-prods. 121 13.2 14.1 13.0 124 o
. 7 Minority co-prods. Admissions
0 0 400
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2011 Inunits.® 2007-20711 in millions.
© Films receiving national public production support. w» OBS after DFI w» OBS after DKS
Includes feature documentaries.
Market share according to the origin of films Distributor market share
Other
1.5% Others
Scanbox Film 4.2%
5.5%

National
27.0%

Nordisk Film
22.5%

Walt Disney
15.9%

Sandrew
Metronome
17.3%

20717 In % of total admissions. 20710 In % of total admissions.

w DKS Note: 2011 distributor market share not available. w DF|
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Denmark
Home video
DICN £007-2011

Household equipment 2007-2011 in millions.

Danemark Dédnemark DK 5

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 2.20 2.27 2.32 2.36 2.34
DVD player penetration of TV households 87.5% 89.3% 90.8% 91.9% 90.7%
Blu-ray disc player households 0.00 0.01 0.06 0.16 0.31
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.5% 2.5% 6.3% 11.8%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
. o
249
26 2356 2289 Total Blu-ray turnover
200 b 20 19.8
184.6 187.8 1853 fero
N aehe Blu-ray - Retail
53 Total DVD turnover ¥
1313
DVD - Retail
100 10
53 B Rental
5 7 u-ray - Renta
47.9 436 363 y
27.9
DVD - Rental 1
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 EUR million. 2007-2011 EUR million.
Includes sales tax in all markets. w |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest
Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices
20 20 30
183 2682/2805
15 M_g 21.48 |-
\ , 20 — Blu-ray - Retail
"R DVD - Retail
10 10.2 ok
8.2 12l67
11.26
65 10 1008 939/N&——w DVD - Retail
DVD - Rental - =" g
5
DVD - Rental
470 / 48 g 443 429
AT % Blu-ray - Rental
0599 1.48/Blu-ray - Rental : 4.57 443 4.29
0 002 0.18 039 . Blu-ray - Retail 0
005
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 In million units. 2007-2077 InEUR.

w» |HS Screen Digest

w» OBS after IHS Screen Digest
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Estonia

Estonia’s public service broadcaster
operates two television channels: ETV
and ETV2. The former had an audience
market share in 2011 that was stable at
15%, which placed it in second position
on the market; the latter, which offers
children’s programmes during the day
and cultural programmes in the evening,
saw its audience share increase to 2.8%.
The combined market share of the two
public channels enables them to reach
a level unequalled since 2004. Estonia’s
main private broadcaster is Kanal 2, con-
trolled by the Norwegian group Schibsted,
which remained in the lead with a 15.8%
audience market share in 2011, although
this figure has decreased significantly over
the past years. The other private channels
on the market are, apart from Kanal 11,
the sister channel of Kanal 2, the enter-
tainment channels TV3 and TV, both
controlled by the Swedish group MTG,
and Russian-language channels such as
PBK, RTR Planeta, 3+ (MTG group)
and Ren T'V.

The switchoff of analogue terrestrial
transmissions took place on 1 July 2010.
Three multiplexes are operational. The
first, operated by Levira, now only trans-
mits four free-to-air channels following
the withdrawal of the channel Kanal 11
in January 2011. A call for tenders was
launched by the Ministry of Culture for
a new national free-to-air channel at the
beginning of 2011 and has been won
by Starman. The two other multiplexes
are dedicated to the pay-DTT platform
ZuumT'V, launched in 2006 and operated
by Starman.

After the digitisation of terrestrial trans-
missions, the government turned its atten-
tion to the digitisation of the cable net-
works and set the switchoff of analogue
cable transmissions for September 2012.
The cable network is still the main means
of television reception in Estonia and sup-
plies about 45% of houscholds, ahead of
IPTV, DTT and satellite.

The multi-channel distribution market is
still in the hands of just a few players, with
only one pay-DTT distributor (Starman),
one satellite television packager (Viasat
[MTG Group]) and one IPTV provider
(Elion [TeliaSonera Group]) operating in
the market. The number of cable operators
inscreased to twelve in 2011 and is domi-
nated by three main players (Starman,

STV and Telset).

On 8 May 2012 four new expert members
of the Broadcasting Council were appoint-
ed by the Parliament after the five-year
term of their predecessors came to an end.

Estonie

Le radiodiffuseur public en Estonie
édite deux chaines de télévision : ETV
et ETV2. La premi¢re aXl che une part de
marché d’audience stable en 2011, 4 15 %,
ce qui la place en deuxi¢me position sur
le marchg, et la seconde, qui propose des
programmes pour enfants en journée et
culturels en soirée, voit son audience pro-
gresser 4 2,8 %. La part de marché cumu-
lée des deux chaines publiques leur permet
d’atteindre un niveau inégalé depuis 2004.
Le principal radiodiffuseur privé en Esto-
nie est Kanal 2, controlé par le groupe nor-
végien Schibsted, qui demeure en téte avec
15,8 % de part de marché d’audience quo-
tidienne en 2011, bien que ce chiffre ait
nettement diminué ces derniéres années.
Les autres chaines privées sur le marché
sont, outre Kanal 11 la chaine sceur de
Kanal 2, les chaines de divertissement
TV3 et TV6 contrdlées par le groupe
suédois MTG, ainsi que les chaines rus-
sophones comme PBK, RTR Planeta, 3+
(groupe MTG) ou encore Ren TV.

L’extinction des transmissions analogiques
terrestres a eu lieu le 1 juillet 2010. Trois
multiplex sont opérationnels. Le premier,
opéré par Levira, ne transmet plus que
quatre chaines gratuites suite au retrait
de la chaine Kanal 11 en janvier 2011.
L'appel d'offres lancé par le ministere
de la Culture pour une nouvelle chaine
nationale terrestre gratuite au début de
I’année 2011 a été remporté par Starman.
Les deux autres multiplex sont dédiés a
la plate-forme TNT payante ZuumI'V,
lancée en 2006 et également opérée par
Starman.

Apres la numérisation des transmissions
terrestres, le gouvernement s’est penché
sur la numérisation des réseaux cablés et
a fixé I’extinction des transmissions ana-
logiques par cible pour septembre 2012.
Le réscau cablé reste le principal mode
d’acces ala télévision en Estonie : il équipe
environ 45 % des foyers, devant 'IPTV, la
TNT et le satellite.

Le marché de la distribution multi-chaines
est toujours aux mains d’'un nombre limité
d’acteurs puisque seuls un distributeur de
TNT payante (Starman), un ensemblier
de télévision par satellite (Viasat, groupe
MTG) et un fournisseur de télévision par
IP (Elion, groupe TeliaSonera) operent sur
le marché. En 2011, le pays compte douze
cablo-opérateurs, dont trois principaux

(Starman, STV et Telset).

Le 8 mai 2012, quatre nouveaux membres
experts du Conseil de la radiodiffusion ont
été nommés par le Parlement apres que le
mandat de cinq ans de leurs prédécesseurs

a pris fin.

= Konkurentsiamet: http://www.konkurentsiamet.ee

Eesti Rahvusringhaaling: http://www.err.ee

Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Estland

Der offentlich-rechtliche Rundfunk-
veranstalter in Estland betreibt zwei
Fernsehsender: ETV und ETV2. ETV
erzielte 2011 mit 15 % einen stabilen
Zuschauermarktanteil, was den zweiten
Platz am Markt bedeutet; ETV2 strahlt
tagsiiber ein Kinderprogramm aus,
abends ein Kulturprogramm und konnte
seine Einschaltquote auf 2,8 % steigern.
Der kumulierte Marktanteil der beiden
offentlich-rechtlichen Sender ist so hoch
wie seit 2004 nicht mehr. Das fithrende
private Rundfunkunternehmen in Est-
land ist der vom norwegischen Konzern
Schibsted kontrollierte Kanal 2, der 2011
mit einem tiglichen Zuschauermarke-
anteil von 15,8 % Marktfithrer blieb,
obwohl seine Zuschaueranteile in den
letzten Jahren erheblich zuriickgegangen
sind. Die anderen Privatsender in Estland
sind neben Kanal 11 der Schwestersender
Kanal 2, die vom schwedischen Konzern
MTG kontrollierten Unterhaltungspro-
gramme TV3 und TV6 sowie die russisch-
sprachigen Sender wie PBK, RTR Planeta,
3+ (MTG-Gruppe) oder auch Ren TV.

Die Abschaltung des analogen terrest-
rischen Signals erfolgte am 1. Juli 2010.
Drei Multiplexe sind einsatzfihig. Der
erste wird von Levira betrieben und iiber-
tragt nach dem Riickzug von Kanal 11
im Januar 2011 nur noch vier frei emp-
fangbare Sender. Das Kulturministerium
hatte Anfang 2011 eine Ausschreibung fiir
cinen neuen frei empfangbaren landeswei-
ten terrestrischen Sender gestartet, die
von Starman gewonnen wurde. Die zwei
anderen Multiplexe werden von der 2006
gestarteten und von Starman betriebenen
kostenpflichtigen DVB-T-Plattform
ZuumT'V genutzt.

Nach der Umstellung auf Digitaltechnik
bei der terrestrischen Ubertragung hat
die Regierung die Digitalisierung der
Kabelnetze in Angriff genommen und
die Abschaltung der analogen Kabelsi-
gnale fiir September 2012 angekiindigt.
Das Fernschprogramm wird in Estland
weiterhin hauptsichlich tiber das Kabel-
netz verbreitet: etwa 45 % der Haushalte
empfangen das Fernschprogramm per
Kabel, danach folgen IPTV, DVB-T und

Satellitenempfang.

Der Marke fiir Multikanalverbreitung
ruht weiterhin in den Hinden einiger
weniger, da lediglich ein Sendeveranstal-
ter verschliisselter DVB-T-Programme
(Starman), sowie jeweils ein Anbieter von
Satellitenprogrammen (Viasat - MTG-
Gruppe) und ein IPTV-Dienst (Elion —
TeliaSonera-Gruppe) aktiv sind. 2011
stieg die Zahl der Kabelfernsehanbieter
auf zwolf. Der Kabelfernsehmarke wird
von drei Hauptanbietern beherrscht (Star-
man, STV und Telset).

Nach Ablauf der fiinKihrigen Amtszeit
der Vorginger ernannte das estnische Par-

lament am 8. Mai 2012 vier neue Experten
fiir den Rundfunkrat.



Estonia Estonie Estland EE 5

Equipment
S 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 1340
Households 559 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 549
Cable TV subscriptions 45.6% 255

_Digital cable TV households 8.8% 49
Digital DTH/SMATV households 14.8% 83
Pay DTH/SMATYV subscriptions 9.5% 53
IPTV households 25.9% 145
Pay IPTV subscriptions 25.9% 145
DTT households 17.2% 96
Pay DTT subscriptions 12.0% 67
Total digital TV households 66.7% 373
Total pay TV subscriptions 93.0% 520
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 74.7% 418
Households with broadband connections 66.1% 369
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 9.4% 53

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones ~ ~
Active tablets ~ ~
Advanced game consoles ~ ~ w» Screen Digest
Advertising
S8 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
30
25 25;2
211 22°Television
20 "
.8Newspapers
15
10 104 10. %Internet
7.0 z 2 Radi
5 ‘ Outdoor
sp 5 - 46Magazines
— i |
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-20117 EUR million. 2007-2017 In %.

w Warc w Warc
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Estonia
Main players
SN 2009-2011

Estland

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Activities

Brands 2011/10

Main AV companies

Elion Ettevitted AS © 3Play DigiTV 191.2 190.6 215.2 12.9%
EMT AS © 3GTV EMTTV 198.8 174.6 179.8 3.0%
Viasat AS Sat-TV Viasat 413 376 35.1 -6.6%
ERR - Eesti Rahvursringhéailing sptv ETV,ETV2 29.7 284 28.3 -0.2%
Starman AS © 3Play ZuumTV 23.2 23.8 23.8 -0.1%
STVAS © 3Play KTV 14.5 14.6 144 -1.7%
TV3AS adtv TV3 8.9 9.4 10.2 8.5%
Kanal 2 AS adtv Kanal 2 9.9 9.1 10 9.9%
Levira AS DTT Free DTT 11.1 9.2 9.3 1.1%
Forum Cinemas AS Exh Forum Cinemas 7.9 7.3 84 15.1%
E © Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory
Distributors of audiovisual services 2012
Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators 12 12 Starman, STV, Telset
Satellite packagers 1 Viasat (MTG)
IPTV packagers 1 1 Elion (TeliaSonera)
DTT multiplex operators and packagers 2 2 Transmission company: Levira (Estonian State/TDF) /
Pay DTT packager: Starman
Mobile TV packagers 2 2 EMT (TeliaSonera), Elisa (Elisa Oy)
SmartTV stores providing AV applications 3 Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia
Online stores with VoD EST or AV apps. 5 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes Store
(LU), Ovi (FI), Samsung Apps (GB)
Open platforms with branded caralogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTvaudience market share.

Rank Name

Private/public

Number of TV channels TV daily

market share

Operating revenues
(EUR million)

available in the country

1 Schibsted (NO) Private 3 19.4% -
2 ERR Public 2 18.5% 28.3
3  Modern Times Group (SE) Private 3 17.8% -
4  Baltic Media Alliance (GB) Private 1 11.4% -
5 Gazprom Media/NTV (RU) Private 1 4.6% -

EE4

2007-2011

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector

Until 31/05/2007 there were two separate organisations for television (Eesti Televisioon) and for radio (Eesti Radio).
As at 01/06/2007 they were merged in Eesti Rahvursringhaaling (ERR). ERR data for 2007 are consolidated pro forma.

EUR million

2007
25.3
22.0

Income
Total publicincome
- Aids/Grants

2008
28.7
24.1

2010
86.1
79.2

2011
88.2
79.3

2011/10

242 225 22.5 794 75.1 81.5 0.0%

- Other publicincome

Total commercial income

- Advertising 0.2 0.0 0.0 0.0 0.0 0.7 0.0 0.0 0.0 0.0 -
- Sales of programmes 0.5 0.3 0.2 0.3 0.2 1.8 0.9 0.7 0.9 0.9 -2.8%
- Other commercial 1.2 1.9 1.6 2.2 2.1 4.3 5.9 5.4 7.9 7.5 -4.6%
Others 3.4 4.6 -7.7%
Total 100.0 100.0 -0.2%
= ERR

92

2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band 1



Audiovisual services
SN 0012

TV services established in the country by kind of transmission November 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 4 6 10
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 2 3
TV Regional/Local 4 4
TV Regional/Local Windows 0
TV channels targeting foreign markets 0
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 5 12 17
Foreign TV channels targeting the country 2 10 12

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services ~ ~

Online catch-up TV services 4 ~
VoD services through TV platforms 2 2
Catch-up TV services through TV platforms 0 0
3 ~
0 2

Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion

Branded channels on iTunes

Broadcasters applications in iTunes Store

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 9 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform November 2012 including foreign channels.

Pay digital
Free digital terrestrial Cable Cable Satellite
terrestrial Starman © Starman STV Viasat
TV Channels
Generalist - national © 2 2 3 2 2 3
Generalist - foreign 2 13 19 5 11
Adult 1 5 10 4 9
Children 3 19 26 23 25
Culture/ education/ documentary 6 31 39 25 30
Minority interest groups 1 1
Entertainment/ TV fiction/ games 2 16 35 29 8 37
Film 5 15 22 13 13
HD simulcast of an existing channel 14 15 7 7
International linguistic and cultural 5 7 3 6
Lifestyle/ specific leisure/ travel 2 13 11 9
Music 2 20 17 7 15
News/ business 1 11 20 6 15
Regional/local / windows 1 1 3 2 3
Religion 2 7 2
Sports 4 22 28 9 23
Various 3 5 1
Total (of which HD) 5(0) 45 (0) 215(19) 260 (23) 112(8) 209 (10)
On-demand audiovisual services
VoD 1 2
Catch-up 1 1
Other services
Total 0 0 2 0 0 3
© Includes free DTT. w» European Audiovisual Observatory
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Estonia ‘ Estland

Market trends
2SSl 0007-2011

Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
300 30 *Cable TV
285 2*9
238 253 254 255 5
250 230 Cable households 25
235
200 20
16.1
150 hs IPTV
1bs IPTV households
100 o7 o 5 05
an 86 83DTT households Seeliins
a0 Fm—" S atellite households
75 80 2
>0 "DTT
54
46
0 18
|
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2071 Inthousands. 2007-2071 EUR million.
w» Screen Digest w» Screen Digest

Number of households accessing

multichannel platforms Gross revenues of radio-television
250 250 80
W otT
Cable
200 M satellite
62.3
| v 60 _ Consumers
pay-TV spend
150
140
100 40
65
Radio-TV
20 — i 5 public income
29 20 9TV adspend
O —
! | 8e 3 7 7.2
O Q Q > ) 83 Radio adspend
® & oé’\ N A
S <& g
SN
A\
O 2007 2008 2009 2010 2011
Asat 31.12.2017 In thousands. 2007-2011 EUR million.
. iovi w» European Audiovisual Observatory on the basis
g B:z IfZ:‘::ESZODg © Dataforend 2010, = European&ﬁféﬁ,‘gfgﬁ; of data from Screen Digest, ERR and WARC

94 2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band 1



Estonia Estoni

TV audience market share in Estonia
EE7 2007'2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (19:00-22:00)
2007 2008 2007 2008 2009

ETV 16.4 15.6 15.7 15.3 15.0 17.1 16.7 18.0 174 18.4
ETV2 0.2 1.1 2.1 2.8 0.4 1.2 2.0 23
Estonian public channels

TV3 Estonia 18.9 18.2 14.8 12.8 11.9 18.8 20.0 17.0 16.1 14.2
Kanal 2 22.1 19.8 19.6 17.3 15.8 26.9 24.9 249 22.6 21.8
Kanal 11 - 0.8 1.6 2.1 2.1 - 0.6 1.2 1.6 1.5
TV6 - 0.8 1.7 2.3 2.1 - 0.8 1.4 1.9 1.9
Kanal 12 0.7 0.5
Seitse - - 0.2 0.3 0.3 - - 0.1 0.2 0.1
Tallinna TV 0.1 0.1
Kalev Sport © - 0.4 - - - - 0.4 - - -

MTV Eesti © 0.4 0.3 = = = 0.3 0.2 = = =

Estonian private channels

Perviy Baltiysky Kanal Estonia 124 12.8 12.2 11.0 109 12.8 133 13.1 10.9 104
RTR /Rossiya/RTR Planeta 3.7 34 35 4.1 3.8 2.8 2.5 2.8 4.0 3.6
Finnish channels 0.6 ~ ~ ~ ~ 0.6 ~ ~ ~ ~
NTV mir 2.5 29 29 3.7 4.4 1.9 25 24 3.1 4.1
3+ Estonia 4.1 3.6 29 3.1 3.1 53 3.8 2.8 2.8 2.8
RenTV Estonia 1.9 2.2 2.3 24 1.6 1.7 2.1 2.2
Fox Life 0.9 0.9 0.6 0.7
Fox Crime 0.8 0.9 0.6 0.6
SET (Sony Entertainment Television) 0.6 0.4
National Geographic 0.2 0.3 0.1 0.2

Foreign channels

Other channels

Video & TV Games
© Closed 2009. w» Eurodata TV Worldwide / TNS EMOR
25 Video & TV Games
1.9%
4
Ren TV Estonia
20 2.2%
\ 3+ Estonia ETV2
8% 2.3%
15 \ \ Kanal 2
ETV RTR /Rossiya/ TV3 Estonia
RTR PlanZEa 14.2%
KL Perviy Baltiysky
TV3 Estonia Kan?IOEZg/onia
Perviy Baltiysk 70
10 KanaYEston%a v
Other Estonian
private channels
5 0.7% Kanal 11
V6 1.5%
' RTR /Rossiela/ 1.9%
. RTR Planeta
NTV mir, | ‘/ﬁ 3+ Estonia
Ren TV Estonia — TV6
0 : 2 ~Kanal 11 2077 Prime time (19:00-22:00). In %, 4 years +.
\
2007 2008 2009 2010 2011 w» Eurodata TV Worldwide / TNS EMOR
2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / TNS EMOR

2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1|Band1 95




Estonia

Feature film data
22N 0007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in units.

Estland

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 67 047 53617 39416 39417 39402 OBS
Screens 20 25 34 34 34 EFSA
Cinema sites 6 7 9 9 9 EFSA
_Digital screens 0 2 5 14 18 Ms
Digital cinema sites 0 1 2 4 5 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Note: site and screen data are restated series covering only full-time commercial cinemas with regular programming.

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / EFSA

Admissions & gross box office

30

5

21 21
\ = Total feature films incl.
minority co-prods.
6 v
- 13
S 100% national films
10
: Majority co-prods.
ajority co-prods
 — + Minority co-prods.

2008

N}

/ \

20

\

2007 2009 2010 2011 prov.

2007-20711 Inunits.®

8 20
6 15
4 101 10
Gross box
ks Jbs 215 7.80 office (EUR)
5 i Admissions
2 15g
163 163 —
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2011 in millions.

© Films released. Includes feature documentaries. w» OBS after EFSA

Market share according to the origin of films

w» OBS after EFSA

Distributor market share

Other EUR
3.6%

Must Kasi MTU 1.2%
Tallinnfilm 1.2%
Bigsales 0.5%

Garsu Pasaulis
1.4%

Estinfilm
1.6% }

Top Film Baltic
1.8%

Forum Cinemas
51.5%

ACME Film

34.1%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

w» EFSA
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Spain

n Spain, the public channel TVE La

Primera remains the most popular with
a daily audience share in 2011 of 14.5%.
It is just ahead of the private channel
Telecinco (Mediaset group) with 14.2%.
All the incumbent channels have been
steadily losing market share over the
past five years due to audience fragmen-
tation and the introduction of more and
more niche channels. Antena 3 (Planeta
de Agostini and Bertelsmann groups)
remained in third position with a share of
11.5%. Other significant channels include
Cuatro with 6.1% and La Sexta (created by
a Spanish-Mexican consortium in 2006)
with 5.7%. The niche channel Antena.
neox (with a focus on youth entertain-
ment) has moved above the second public
service channel TVE La 2: they have 2.7%
and 2.6% shares respectively.

A new law on the funding of public broad-
caster RTVE came into force in 2009
and advertising was removed from all
TVE channels on 1 January 2010. The
law established a new funding system
which included the introduction of two
new taxes (on the revenues of the private
broadcasters and the telecommunications
operators). In July 2010, the European
Commission approved the new tax system
for the financing of the public broadcaster,
but asked Spain to abolish the “telecoms
tax” in September. The financial situation
of RTVE is still not good and has suffered
further budget cuts. There is speculation
that the Spanish government may review
the decision regarding the removal of
advertising from the RTVE channels.

In 2011, a major tie-up between the chan-
nels Cuatro (Prisa TV) and Telecinco
(Mediaset) occurred after the Spanish
competition authority approved Tele-
cinco’s takeover of Cuatro in November
2010. In August 2012, the Spanish compe-
tition authority approved a further merger
in the Spanish television market, namely
the broadcasters of the channels Antena 3
and La Sexta (with a combined audience
share of 17.2%). The original conditions
imposed by the competition authority
were amended by the Government. This
included the removal of the obligation to
sell advertising space via different agencies.

More than 60% of Spanish houscholds
are capable of receiving DTT. The high
percentage reMects both the importance
of terrestrial transmissions in the country,
which have been fully digitised since April
2010, and the switch-off of analogue ter-
restrial transmissions. By November 2012,
around 30 national channels were acces-
sible free of charge on the Spanish digital
terrestrial network with five of them in
HD. Pay-DTT services were launched in
2009 and provide just two channels. The
football channel Gol TV (GAMP and
Televisa) was launched in summer 2009
and, by the end of the year 2011, had

Espagne

n Espagne, la chaine publique TVE

La Primera reste la plus populaire avec
une part d’audience quotidienne en 2011
de 14,5 %, devant la chaine privée Tele-
cinco (groupe Mediaset) (14,2 %). Ces
cing derniéres années, toutes les chaines
historiques ont perdu des parts de mar-
ché en raison de la fragmentation de I"au-
dience et du lancement de nombreuses
chaines ciblées sur un public restreint.
Antena 3 (groupes Plancta de Agostini
et Bertelsmann) occupe toujours la troi-
si¢tme position (11,5 %), suivie par Cuatro
(6,1 %) et La Sexta (créée par un consor-
tium hispano-mexicain en 2006) (5,7 %).
La chaine Antena.neox (divertissement
pour lajeunesse) (2,7 %) a devancé la deu-
xi¢me chaine publique TVE La 2 (2,6 %).

Une nouvelle loi sur le financement du
radiodiffuseur public RTVE est entrée
en vigueur en 2009 et la publicité a été
supprimée de toutes les chaines TVE le
1¢ janvier 2010. La loi a créé un nouveau
systeme de financement prévoyant [’ins-
tauration de deux nouvelles taxes (sur les
recettes des radiodiffuseurs privés et des
opérateurs de télécommunication). La
Commission européenne a validé en juillet
2010 le nouveau systeme fiscal de finance-
ment de 'organisme public mais a deman-
dé¢ 4 I’Espagne au mois de septembre de
mettre fin 4 la « taxe télécoms ». La situa-
tion financi¢re de la RTVE reste mauvaise
et soumise & des compressions budgétaires.
D’aucuns pensent que le Gouvernement
espagnol pourrait revenir sur la suppres-

sion de la publicité sur les chaines RT VE.

L’année 2011 a vu se concrétiser le rappro-
chement majeur entre les chaines Cuatro
(Prisa TV) et Telecinco (Mediaset), I’au-
torité de la concurrence espagnole ayant
validé I’absorption de Cuatro par Tele-
cinco en novembre 2010. En aotit 2012,
lautorité espagnole de la concurrence a
approuvé une autre fusion sur le marché
télévisé espagnol, 4 savoir celle des radio-
diffuseurs des chaines Antena 3 et La Sexta
(part d’audience cumulée de 17,2 %). Les
conditions initiales imposées par I'autorité
de la concurrence ont été modifiées par le
gouvernement. Elles incluaient la fin de
I'obligation de vendre des espaces publi-
citaires par |'intermédiaire de différentes
agences.

Plus de 60 % des ménages espagnols
peuvent recevoir la TNT. Ce taux élevé
reflete 'importance des transmissions
terrestres dans le pays, qui sont entiere-
ment numérisées depuis avril 2010, et
lextinction des transmissions analogiques
terrestres. En novembre 2012, une tren-
taine de chaines nationales sont accessibles
gratuitement sur le réseau numérique ter-
restre espagnol, cinqg d’entre elles étant
disponibles en haute définition. Les ser-
vices de TNT payante, lancés en 2009, ne
comptent que deux chaines. La chaine de
football Gol TV (GAMP et Televisa) a
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n Spanien ist der 6ffentlich-rechtliche

Sender TVE La Primera nach wie vor
der beliebteste Sender mit einem tiglichen
Zuschauermarkeanteil von 14,5 % 2011,
dicht gefolgt von dem privaten Sender
Telecinco (Mediaset-Gruppe) mit 14,2 %.
Alle etablierten Sender haben in den letz-
ten fiinf Jahren kontinuierlich Marktan-
teile verloren, da die Fragmenticrung der
Zuschauer immer mehr zunimmt und es
immer mehr Nischensender gibt. Der Pri-
vatsender Antena 3 (Planeta de Agostini
und Bertelsmann-Gruppe) konnte sei-
nen dritten Platz mit einem Marktanteil
von 11,5 % halten. Weitere bedeutende
Sender sind Cuatro mit 6,1 % und La Sexta
(2006 von einem spanisch-mexikanischen
Konsortium gegriindet) mit 5,7 %. Der
Nischensender Antena.neox (mit Schwer-
punke Unterhaltung fiir Jugendliche) hat
inzwischen den zweiten 6ffentlich-recht-
lichen Sender TVE La 2 an Beliebtheit
tberholt: Sein Anteil liegt bei 2,7 %, der
Anteil von TVE La 2 bei 2,6 %.

2009 trat ein neues Gesetz zur Finanzie-
rung der 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk-
anstalt RTVE in Kraft. Seit dem 1. Januar
2010 darf auf keinem der TVE-Kanile
mehr Werbung ausgestrahlt werden. Mit
dem Gesetz wurde ein neues System fiir
die Finanzierung festgelegt, das die Ein-
fiihrung zweier neuer Abgaben (auf die
Einnahmen der privaten Rundfunksen-
der und der Telekom-Betreiber) vorsieht.
Die EU-Kommission billigte im Juli 2010
das neue Steuerfinanzierungssystem von
RTVE, forderte Spanien aber im Septem-
ber auf, die ,, Telekom-Steuer abzuschaf-
fen. Die finanzielle Lage von RTVE ist
auch heute noch keineswegs gut. So wurde
cine Reihe von Haushaltskiirzungen not-
wendig. Es gibt Spekulationen, dass die
spanische Regierung die Entscheidung
der Vorgingerregicrung iiber das fiir die
TVE-Kanile geltende Werbeverbot iiber-
priifen wird.

2011 erfolgte dic umfangreiche Annihe-
rung zwischen den Sendern von Cuatro
(Prisa TV) und Telecinco (Mediaset),
nachdem die spanischen Wettbewerbs-
behoérden die Ubernahme von Cuatro
durch Telecinco im November 2010 gebil-
ligt haben. Im August 2012 genchmigte
die spanische Wettbewerbsbehorde eine
weitere Fusion auf dem spanischen Fern-
sehmarkt, die der Rundfunkveranstalter
der Sender Antena 3 und La Sexta (mit
einem Zuschauermarktanteil von insge-
samt 17,2 %). Die urspriinglichen Aula-
gen der Wettbewerbsbehorde wurden von
der Regierung geindert. So wurde zum
Beispiel die Verpflichtung aufgehoben,
Werbeplitze tiber verschiedene Agenturen
zu verkaufen.

Mehr als 60 % der spanischen Haushalte
empfangcn DVB-T, ein Prozentsatz, in
dem sich die Bedeutung des Antennen-
fernsehens in diesem Land widerspie-
gelt. Die Fernschiibertragung ist seit
der Abschaltung des analogen Signals
im April 2010 komplett digitalisiert. Im
November 2012 waren in Spanien rund
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around 330 000 subscribers on the DT'T
network. The other is the fiction channel
AXN (Sony), launched on the pay-DTT
network in May 2010.

However, the Spanish DTT market con-
tinues to face several challenges, including
competition in the transmission market
(Abertis was found guilty of abusing a
dominant position in May 2009 and again
in 2012), the second digital dividend
and, in particular, the digital switchover
for local channels. The structure of the
DTT network in theory can accommo-
date 1 124 public and private local digital
channels, selected via a regional tendering
process. However, in mid-2011 there were
only just under 400 local and regional
channels on DTT, a figure higher than in
other European countries but below the
capacities and expectations of the Spanish
local digital terrestrial network.

Irregularities have led to the cancel-
lation of procedures in certain regions.
For example, in July 2012 the Spanish
Supreme Court declared null and void
all local allocations of Digital Terrestrial
Television (DTT) granted at the begin-
ning of 2006 by the Generalitat Valen-
ciana (Valencian regional government).
The Court found that the Generalitat
had lacked objectivity and impartiality in
the allocation process. The new local and
regional channels, which have to contend
with the costs of digital transmission and
with increased competition, are also strug-
gling to transmit local content and to set
themselves apart from the national sta-
tions. Finally, local “pirate” transmissions
appear to be increasing in number despite
the completion of the digital switch-
over. On 24 August 2012 the Council of
Ministers approved a plan, entitled Plan
de Impulso de la TDT y de la Innovacién
Técnoldgica (Promotion Plan for DTT and
technological innovation), which aims to
support high definition television and 4G
mobile broadband services but which will
also affect DT'T services.

The pay-TV market is dominated by
the satellite package Canal+ (formerly
known as Digital+ it was rebranded in
October 2011 and is owned by PRISA
TV, Telecinco and Telefonica). The
package was received by approx. 10% of
homes at the end of 2011 (1 756 000 sub-
scribers in December 2011). Canal+
is trying to win back its subscribers by
developing an extensive range of HD
channels and offered 24 HD channels
in November 2012. Its main competi-
tor is the cable operator ONO, who had
931 000 subscribers in December 2011.
Although there are still a large number
of cable operators, they reach only about
8% of homes. The market for ADSL tele-
vision services (IPTV) is dominated by
the Imagenio platform (Telefénica de
Espana), which had 760 000 subscribers in

Espagne

été lancée des 'été 2009 et comptait envi-
ron 330 000 abonnés sur le résecau TN'T
fin 2011. L’autre est la chaine de fiction
AXN (Sony), lancée sur le réscau de TN'T
payante en mai 2010.

Cependant, le marché de la TNT espa-
gnole demeure confronté a plusieurs
défis, comme celui de la concurrence sur
le marché de la transmission (Abertis
a ¢té condamné pour abus de position
dominante en mai 2009 et en 2012), du
second dividende numérique, ou sur-
tout de la transition numérique pour les
chaines locales. L’architecture du réseau
TNT peut accueillir 1 124 chaines locales
numériques, publiques et privées, choisies
grice a des appels d’offre régionaux. Pour-
tant, mi-2011, on ne décompte qu’un peu
moins de 400 chaines locales et régionales
diffusées via le réseau numérique ter-
restre, un chiffre supérieur aux autres pays
curopéens, mais en-decd des capacités et
attentes du réseau terrestre numérique
local espagnol.

Des irrégularités ont conduit 4 'annula-
tion des procédures dans certaines régions.
Ainsi, en juillet 2012, la Cour supréme
espagnole a déclaré nulles et non avenues
toutes les licences de télévision numérique
terrestre octroyées au début de I'année
2006 par la Generalitat Valenciana (gou-
vernement régional valencien). La Cour
a en effet conclu que la Generalitat avait
manqué d’objectivité et d’impartialité
lors de la procédure d’octroi des licences.
X uant aux nouvelles chaines locales et
régionales, confrontées aux cofits de dif-
fusion numériques et & une concurrence
accrue, elles peinent aussi parfois a diffuser
des contenus locaux et 4 se distinguer des
stations nationales. Au final, les transmis-
sions « pirates » locales semblent se pour-
suivre malgré 'achévement de la transition
numérique. Le 24 aotit 2012, le Conseil
des ministres a approuvé un plan intitulé
Plan de Impulso de la TDT y de la Inno-
vacidn Tecnoldgica (plan de promotion de
la TNT et de 'innovation technologique),
dont I'objectif est de soutenir la télévision
haute définition et les services mobiles a
haut débit en 4G. Le plan aura en outre un
impact sur les services en TNT.

Le marché de la télévision a péage est
dominé par le bouquet satellite Canal+
(anciennement Digital+, il a été rebaptisé
en octobre 2011 et appartient & PRISA
TV, Telecinco et Telefonica). Le bouquet
était regu par env. 10 % des foyers fin
2011 (1 756 000 abonnés en décembre
2011). Canal+ cherche 4 reconquérir ses
abonnés en développant une offre HD
abondante et propose 24 chaines HD en
novembre 2012. Son principal concur-
rent est le ciblo-opérateur ONO, qui
comptait 931 000 abonnées en décembre
2011. Si les cablo-opérateurs demeurent
nombreux, ils n’équipent que environ
8 % des foyers. Le marché des services de
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dreiflig landesweite Sender kostenfrei im
digitalen terrestrischen Netz empfangbar,
fiinf davon in hochauXésender Qualitit.
2009 wurden Pay-DVB-T-Dienste mit
zwei Kanilen gestartet. Der Fuf$ballsen-
der Gol TV (GAMP und Televisa) nahm
bereits im Sommer 2009 seinen Sendebe-
trieb auf und hatte Ende 2011 fast 330
000 Abonnenten im DVB-T-Netz. Der
zweite Kanal ist der Spielfilmsender AXN
(Sony). Er wurde im Mai 2010 auf dem
Pay-DVB-T-Netz gestartet.

Trotz dieser Erfolge stand das spanische
DVB-T noch vor mehreren Herausfor-
derungen: etwa der Wettbewerb auf dem
Ubertragungsmarke (der Netzbetreiber
Abertis wurde im Mai 2009 und wiede-
rum im Jahr 2012 wegen Missbrauchs sei-
ner marktbeherrschenden Stellung verur-
teilt), die zweite digitale Dividende oder
vor allem die Umstellung auf Digitaltech-
nik fiir die Lokalsender. Die Kapazitit des
DVB-T-Netzes ermdglicht theoretisch die
Ubertragung von 1 124 6ffentlich-recht-
lichen und privaten Lokalsendern, die im
Rahmen von regionalen Ausschreibungen
ausgewihlt werden. Mitte 2011 gab es im
digitalen terrestrischen Netz in Spanien
jedoch gerade einmal knapp 400 Lokal-
und Regionalsender, was zwar immer
noch mehr als in anderen europiischen
Lindern ist, aber dennoch weit entfernt
von den moglichen Kapazititen und den
Erwartungen an das lokale digitale terres-
trische Netz.

UnregelmifBigkeiten fithrten in einigen
Regionen zur Annullierung der Verga-
beverfahren. So zum Beispiel hat der
spanische Oberste Gerichtshof im Juli
2012 alle Anfang des Jahres 2006 durch
die Generalitat Valenciana (Regionalre-
gierung von Valencia) vorgenommenen
Lizenzzuweisungen fur lokales terrest-
risches Digitalfernsehen (DVB-T) fiir
null und nichtig erklart. Der Gerichtshof
stellte fest, dass es der Generalitat beim
Vergabeverfahren an Objektivitit und
Unbefangenheit gefehlt habe. Die neuen
Lokal- und Regionalsender, die mit den
Kosten fiir die digitale Verbreitung und
einer schirferen Konkurrenz konfron-
tiert sind, haben teilweise auch Miihe,
lokale Inhalte auszustrahlen und sich von
den landesweiten Sendern abzugrenzen.
Schlieflich scheinen trotz des Abschlusses
der Digitalumstellung auf lokaler Ebene
weiterhin und vermehrt ,Piratensen-
dungen® ausgestrahlt zu werden. Am 24.
August 2012 hat der Ministerrat den Plan
de Impulso de la TDT y de la Innovacién
Tecnoldgica (Forderplan fiir DVB-T und
technische Innovationen) verabschiedet,
der das hochauflésende Fernsehen und
mobile 4G-Breitbanddienste fordern
soll, aber auch Auswirkungen auf DVB-
T-Dienste haben wird.

Der Pay-TV-Markt wird vom Satelli-
tenbouquet Canal+ (frither unter dem
Namen Digital+, die Umbenennung
erfolgte im Oktober 2011, es ist im Besitz
von PRISA TV, Telecinco und Telefoni-
ca) dominiert. Ende 2011 hatten rund
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September 2012, and is thus Spain’s third
most important pay-TV player. Canal+
launched the first Spanish 3D channel in
2011, Canal+ 3D. In July 2011, Orange
TV launched 3D trials for households

connected to fibre optic.

In spring 2010, a new general law on
audiovisual communications was adopted.
Debated for six years, its provisions include
the creation of a national regulatory
authority, the Consejo Estatal de Medios
Aundiovisuales. Following the election
victory of the Partido Popular in Novem-
ber 2011, the government announced in
January 2012 that it would not be estab-
lishing a national regulatory authority.

The European Court of Justice (EC])
ruled in November 2011 that Spain had
failed to properly implement the Televi-
sion without Frontiers Directive (a case
launched in 2009) specifically regard-
ing advertising. According to the court
Spain exceeds the advertising maximum
limit of 20% broadcasting time per hour.
Following this the Council of Ministers
approved on 11 November 2011 a Royal
Decree clearing the Regulation develop-
ing the Spanish General Law on Audio-
visual Communications regarding televi-
sion advertising and the provision of legal
certainty to the sector.

The new Regulation develops some ele-
ments of the abovementioned Spanish
Law on TV advertising that were not
sufficiently clear in the General Law,
such as those related to the calculation
of the 12 minutes of permitted advertis-
ing per hour or the maximum number of
advertising breaks per programme. The
law more clearly defined concepts such
as tele-promotion, self-promotion and
sponsorship.

On 1 August 2012, an amendment to the
Audiovisual Act 7/2010 was adopted by
the Spanish parliament, introducing a
new legal framework for regional public
service broadcasters, which aims at allow-
ing regional public service broadcasters
greater Kexibility in the provision of their
audiovisual media services. It also modi-
fies the regulation of protection of minors.

Espagne

télévision par ADSL (IPTV) est dominé
par la plate-forme Imagenio ( Telefonica de
Espafa) qui rassemblait 760 000 abonnés
en septembre 2012, confirmant son sta-
tut de troisi¢me acteur de la télévision
payante en Espagne. Canal+ a lancé en
2011 la premiére chaine espagnole en 3D,
Canal+ 3D. Enjuillet 2011, Orange TV a
lancé des expérimentations en 3D pour les
foyers connectés a la fibre optique.

Au printemps 2010 a été adoptée une
nouvelle loi générale relative aux com-
munications audiovisuelles. Le texte, dis-
cuté depuis six ans, prévoit entre autres
la création d’un organisme de régulation
national, le Consejo Estatal de Medios
Audiovisuales. Apres la victoire électorale
du Partido Popular en novembre 2011, le
gouvernement a annoncé en janvier 2012
qu’il ne créera pas une autorité de régula-
tion nationale.

La Cour de justice de I’ Union européenne
(CJUE) a statué en novembre 2011 que
I’Espagne n’avait pas correctement mis
en ceuvre la directive « Télévision sans
fronticres » (affaire datant de 2009), en
particulier en ce qui concerne la publi-
cité. Selon la Cour, I’Espagne dépasse
la limite maximale de temps d’antenne
publicitaire, fixé 4 20 % par heure. Par la
suite, le 11 novembre 2011, le Conseil des
Ministres a adopté un décret royal approu-
vant le reglement d’application de la loi
générale espagnole relative aux communi-
cations audiovisuelles concernant la publi-
cité télévisée et I’assurance de la sécurité
juridique au secteur.

Le nouveau réglement vient préciser
certains éléments de la loi espagnole sus-
mentionnée relatifs A la publicité télé-
visée, comme ceux concernant le calcul
des 12 minutes de publicité autorisée par
heure ou du nombre maximal de coupures
publicitaires par programme. La loi définit
plus précisément les concepts tels que la
télé-promotion, I’auto-promotion et le
parrainage.

Le 1 aotit 2012, le Parlement espagnol
a adopté un amendement 4 la loi 7/2010
sur "audiovisuel qui établit un nouveau
cadre juridique pour les radiodiffuseurs
de service public régionaux afin de leur
permettre d’avoir plus de souplesse dans
la fourniture des services de médias audio-
visuels. Cet amendement modifie égale-
ment la réglementation relative a la pro-
tection des mineurs.

= CMT (Comision del Mercado de las Telecomunicaciones): http://www.cmt.es

Impulsa TDT: http://www.impulsatdt.es

Legal aspects: IRIS Merlin, http://merlin.obs.coe.int
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10 % der Haushalte das Paket abonniert
(1 756 000 Abonnenten im Dezember
2011). Canal+ versucht, mit einem neuen
umfassenden HD-Angebot Abonnenten
zurtickzugewinnen und bot im November
2012 24 HD-Sender an. Hauptwettbewer-
ber ist der Kabelbetreiber ONO, mit 931
000 Abonnenten im Dezember 2011. Es
gibt zwar nach wie vor viele Kabelbetrei-
ber, aber sie bedienen zusammen nur ca.
8 % der Haushalte. Der Markt des DSL-
Fernsehens (IPTV) wird von der Platt-
form Imagenio (Telefonica de Espaiia)
beherrscht, die im September 2012 mit
760 000 Abonnenten ihren dritten Platz
unter den Pay-TV-Anbietern in Spanien
weiter behauptete. Canal+ hat 2011 den
ersten spanischen 3D-Sender gestartet:
Canal+ 3D. Im Juli 2011 hat Orange TV
firr die Haushalte, die einen Glasfaseran-
schluss haben, Versuche in 3D begonnen.

Im Friihjahr 2010 wurde ein neues all-
gemeines Gesetz Uber audiovisuelle
Medien verabschiedet. Der Text, der seit
sechs Jahren in der Diskussion war, sieht
unter anderem die Schaffung einer spa-
nischen Regulierungseinrichtung vor, den
Conscjo Estatal de Medios Audiovisuales.
Nach dem Wahlsieg des Partido Popular
im November 2011 kiindigte die neue
spanischc Regierung im Januar 2012 an,
sie verzichte auf die Schaffung einer neuen
nationalen Regulierungsbehérde.

Der Europiische Gerichtshof (EuGH)
stellte im November 2011 fest, dass
Spanien die Richtlinie ,,Fernschen ohne
Grenzen® nicht ordnungsgemifl umge-
setzt habe (das Verfahren war 2009 cinge-
leitet worden), vor allem, was die Werbung
betrifft. Nach Auffassung des Gerichts
tbersteigt die Werbezeit im spanischen
Rundfunk die 20 %-Grenze fiir Werbung
pro Stunde Sendezeit. Daraufhin hat
der Ministerrat am 11. November 2011
cin Kénigliches Dekret zur Prizisierung
der Durchfiihrungsverordnung zum spa-
nischen Rahmengesetz tiber audiovisuelle
Kommunikation zur Fernsechwerbung und
zur Schaffung von Rechtssicherheit fir
den Sektor verabschiedet.

Die neue Verordnung entwickelt cinige
die Fernsehwerbung betreffende Ele-
mente des oben genannten spanischen
Gesetzes weiter, die in dem Rahmenge-
setz nicht ausreichend klar waren, so etwa
die Berechnung der zulissigen Werbezeit
von maximal zwolf Minuten pro Stunde
oder der maximal zuldssigen Werbeunter-
brechungen pro Sendung. In dem Gesetz
werden auch andere Begriffe wie Tele-
promotion-Spots, Self-Promotion und
Sponsoring-Werbespots klarer definiert.

Am 1. August 2012 hat das spanische Par-
lament eine Anderung des Audiovisuellen
Gesetzes 7/2010 verabschiedet, durch die
ein neuer Rechtsrahmen fur regionale
Sffentlich-rechtliche Rundfunkveran-
stalter eingefiihrt wird, der diesen mehr
Flexibilitit fur die Bereitstellung ihrer
audiovisuellen Mediendienste gewihren
soll. Auch die Vorschrift zum Schutz Min-
derjihriger wurde geidndert.
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Film Industry
B oth admissions and box ol ce in Spain

showed a downward trend for the sec-
ond consecutive year in 2011. Gross box
ol ce showed the steeper decline, falling
by 4% to EUR 635.8 million in 2011
while cinema attendance fell back by 3.2%
to 98.3 million. This the lowest level since
1995 and the first time since that year that
admissions have not crossed the 100 mil-
lion mark. Despite a shrinking market,
Spanish films performed well, capturing
a market share of 15.8%, compared to the
12.7% share registered in 2010.

Piracy and the di¥l cult economic climate
were seen as the main factors underly-
ing the market decline. According to a
report by local industry lobbying group
Coalicién de Creadores e Industrias de
Contenidos, digital piracy increased by
25% between June 2010 and June 2011
and caused the industry a loss of USD
1.9 billion. Addressing this issue, a new
piracy law which reinforces the concept of
intellectual property and creates an ol cial
committee with the power to pursue ille-
gal websites offering cultural content, and
to close them within 10 days after a legal
ruling, became effective in March 2012.
With about 1 545 digital screens roughly
38% of all Spanish screens had been con-
verted by the end of 2011.

Spanish production volume remained sta-
ble in 2011 with 199 feature films (includ-
ing feature documentaries) produced.
2012 was however a challenging time for
Spanish film producers as direct public
funding was cut significantly and a new
tax break system will not become effective
before 2013. When the Spanish govern-
ment presented its budget in April 2012,
it became evident that the national film
agency, the ICAA, would be forced to
reprioritise its aid to the sector due to
the reduction of its budget. Though pro-
duction support will be maintained, the
budget of the support fund managed by
the ICAA, the Cinema Protection Fund,
was reduced by 36% to EUR 49 million.
As EUR 35 million of these funds were
already committed as repayments to the
producers of feature films released in
2010 and 2011, support for new produc-
tions was thus very limited, and seven out
of the eleven previously existing lines of
support had to be cut. Figures presented by
Spanish producers in early 2012 showed
that the number of films going into
production in the first quarter of 2012
halved compared to the same period in
2011, with production down from 66 to
33 films.

Espagne

Industrie cinématographique

En 2011, les entrées et les recettes au
guichet ont diminué pour la deuxieme
année consécutive en Espagne : de -4 %
(635,8 millions EUR) pour les recettes
brutes des salles et de -3,2 % (98,3 millions
EUR) pour la fréquentation des cinémas.
1l s’agit du niveau le plus bas depuis 1995
et la premicre fois depuis cette année
que les entrées n’ont pas franchi la barre
des 100 millions. Malgré un marché en
contraction, les films espagnols ont connu
de bons résultats, captant une part de mar-
ché de 15,8 %, contre 12,7 % en 2010.

Le piratage ct le climat économique dil -
cile sont considérés comme les principaux
facteurs qui sous-tendent cette baisse.
Selon un rapport publié par Coalicién
de Creadores e Industrias de Contenidos,
groupe de pression local de I'industrie, le
piratage numérique a augmenté de 25 %
entre juin 2010 et juin 2011, causant pour
I'industrie une perte de 1,9 milliard USD.
Pour réagir a ce probléme, une nouvelle loi
sur le piratage, renfor¢ant le concept de
propriété intellectuelle et créant un comité
ol ciel habilité & poursuivre les sites web
illégaux proposant du contenu culturel
et a les fermer dans les 10 jours apres une
décision de justice, est entrée en vigueur
en mars 2012. Avec environ 1 545 écrans
numériques, 38 % du parc espagnol était
converti fin 2011.

Le volume de la production espagnole est
resté stable en 2011 (199 longs métrages,
y compris les documentaires de long
métrage). 2012 a toutefois été difficile
pour les producteurs espagnols, les aides
publiques ayant été nettement réduites
et le nouveau systeme de crédit d’impot
n’entrant en vigueur qu’en 2013. Lorsque
le Gouvernement espagnol a présenté son
budget en avril 2012, il est apparu claire-
ment que I'Institut national du cinéma
(ICAA) devrait redéfinir les priorités de
son aide au secteur en raison de la réduc-
tion de son budget. Malgré le maintien de
l'aide 4 la production, le budget du fonds
de soutien géré par 'ICAA, le Fonds pour
la protection du cinéma, a été réduit de
36 % 249 millions EUR. Comme 35 mil-
lions EUR de ce fonds étaient déja engagés
A titre de remboursement aux producteurs
de longs métrages sortis en 2010 et 2011,
le soutien aux nouvelles productions
a donc été tres limité, et sept des onze
lignes d’aide ont été coupées. Les chiffres
présentés par les producteurs espagnols
début 2012 montrent que le nombre de
films passant en production au premier
trimestre 2012 a été divisé par deux par
rapport a la méme période en 2011, la pro-
duction chutant de 66 a 33 films.

Spanien

Filmindustrie

011 war ein schwieriges Jahr fiir die

spanische Filmindustrie: Sowohl
die Zahl der Kinobesucher als auch die
Umsitze waren im zweiten Jahr in Folge
riickldufig. Die Bruttoeinspielergebnisse
waren um 4 % auf 635,8 Millionen EUR
zuriickgegangen, die Besucherzahlen um
3,2 % auf 98,3 Millionen. Dies ist das
schlechteste Ergebnis seit 1995 und das
erste Mal seit 1995, dass die Besucherzah-
len unter der 100-Mio.-Marke lagen. Trotz
eines schrumpfenden Marktes konnten die
spanischen Filme jedoch ihren Marktan-
teil auf 15,8 % gegentiber 12,7 % im Jahr
2010 erhohen.

Als Hauptursache fiir die riicklaufige Ent-
wicklung werden die Zunahme von Raub-
kopien und die schwierige Wirtschaftslage
angeschen. Dem Bericht der Coalicién
de Creadores e Industrias de Contenidos
zufolge, einer spanischen Lobbyorganisa-
tion der Kulturindustrie, nahm der illegale
Download von Filmen allein von Juni
2010 bis Juni 2011 um 25 % zu. Dadurch
sind der spanischen Filmindustrie Verluste
von 1,9 Mrd. US-Dollar entstanden. Im
Mirz 2012 trat ein neues Gesetz gegen
Raubkopien in Kraft, das die Rechte
geistigen Eigentums stirken soll. Aufler-
dem wird eine Kommission geschaffen, die
illegale Webseiten mit kulturellem Inhalt
verfolgen soll und befugt ist, diese inner-
halb von 10 Tagen nach einem Gerichts-
entscheid zu sperren. Mit 1 545 digitalen
Leinwinden waren Ende 2011 rund 38 %
aller spanischen Kinos digitalisiert.

Der Umfang der spanischen Filmproduk-
tionen blieb 2011 mit 199 Spielfilmen
(einschlieflich Dokumentarfilmen) sta-
bil. 2012 ist allerdings ein schr schwie-
riges Jahr fiir spanische Filmproduzenten.
Die staatliche Férderung wurde drastisch
gekiirze, und das neue Gesetz fiir Steuer-
anreize wird erst 2013 in Kraft treten. Als
die spanische Regierung im April 2012
ihren Haushaltsentwurf vorlegte, wurde
klar, dass die spanische Filmagentur ICAA
ihre Fordermittel nach den Kiirzungen
umstrukturieren musste. Die Unterstiit-
zung fir die Filmproduktion wird zwar
nicht abgeschal , aber die Fordermittel,
die der ICAA zur Verfiigung stehen, wur-
den um 36 % auf 49 Mio. EUR gekiirzt.
Da bereits 35 Millionen EUR dieser
Mittel fiir Erstattungen an Produzenten
fiir 2010 und 2011 gedrehte Spielfilme
zweckgebunden waren, blieben kaum
noch Mittel fiir die Unterstiitzung neuer
Filme. Sieben der elf Forderlinien muss-
ten gestrichen werden. Aus Angaben der
spanischen Filmproduzenten von Anfang
2012 geht hervor, dass sich die Zahl der
neu produzierten Filme im ersten Quar-
tal 2012 gegeniiber demselben Zeitraum
2011 halbiert hat: von 66 auf 33 Filme.

= Cineuropa, ICAA, MEDIA Salles, Screen International, Variety
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Spain Espagne Spanien ES 5

Equipment
=1 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 46 196
Households 17 345 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 16377
Cable TV subscriptions 8.3% 1448

Digital cable TV households 7.0% 1220
Digital DTH/SMATV households 13.5% 2349
Pay DTH/SMATYV subscriptions 10.1% 1756
IPTV households 5.1% 887
Pay IPTV subscriptions 5.1% 885
DTT households 67.4% 11692
Pay DTT subscriptions 2.2% 383
Total digital TV households 93.1% 16 149
Total pay TV subscriptions 25.8% 4472
Households with DVD player 90.3% 12315
Households with Blu-ray disc player 3.6% 624
Households with PC 68.1% 11811
Households with broadband connections 50.2% 8701
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 6.4% 1106

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones 40.1% 18514

Active tablets 1.2% 563

Advanced game consoles 13.6% 6274 w» Screen Digest

Advertising
=28 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media

3500 3467
3000 39
2500 378 24

7
Television

2000 20928

72
Q

1500 \\

1243
\1”4
180y 814 - 7Newspapers
628 667 o7gInternet
500 Radio

497 518 ‘ Outdoor

Newspapers

0 401 Magazines
—is x i » 2 Cinema
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-20711 EUR million. 2007-2017 In %.
w Warc w» Warc
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Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Telefonica de Espaia © 3Play,3GTV  Imagenio, Movistar TV 112700 10601.1 9889.9 -6.7%
Vodafone Espaiia S.A. © 3GTV Vodafone live! 64520 6028.7 ~ ~
France Telecom Espaiia S.A. © 3Play,3GTV  OrangeTV, Orange TV Movil 3897.0 38470 40495 5.3%
Grupo Corporativo ONO SAU (cons.) @ 3Play ONO 15120 14717 14850 0.9%
Imagina Media Audiovisual SL (cons.) invest, prodt  Globomedia, Mediapro, Televisa 10683  1332.6 ~ ~
Corporacion de Radio y Television Espaiiola sptv TVE, RNE 11437 11364 11443 0.7%
DTS Distribuidora de Television Digital S.A.  Sat-TV Via Digital / Digital+ 1547 10284 980.0 -4.7%
p.m. CanalSatelite Digital S.L. © Sat-TV Digital+ 1076.8 - - -
Mediaset Espana S.A. (uncons.) adtv Tele5 535.6 692.3 859.6 24.2%
p.m. Prisa (Television in abierto) © adtv Cuatro 427.9 379.6 - -
JazzTelecom S.A. @ 3Play Jazztelia 453.6 616.5 755.9 22.6%
Antena 3 de Television S.A. (uncons.) adtv Antena 3 604.4 657.3 633.5 -3.6%
E © Includes telecommunication activities. © Sociedad General de Television Cuatro, S.A. was w» European Audiovisual Observatory
© Dissolved in April 2010. Merged with DTS Distribuidora de television Digital S.A. sold on 28.12.2010 to Gestevision Telecinco.

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators >500 >500 Ono, Euskaltel, R Cable, Telecable de Asturias and local cable operators
Satellite packagers 2 2 DTS Distribuidora de Television Digital "Canall+" (Prisa / Telefonica /
Mediaset), Hispasat "Starmax HD" (Abertis Telecom)
IPTV packagers 4 4 France Telecom Espana "Orange TV', Jazz Telecom "Seleccion y Canal+
Liga", Telefonica "Movistar Imagenio', Vodafone Espana, ...
DTT multiplex operators and packagers >5 >5 Abertis Telecom, Axion, Itelazpi, Teledifusion Madrid, Retegal
Mobile TV packagers 3 3 France Telecom Espana "Orange TV Mévil / Digital+ Movil', Telefonica
"TV en el Mévil', Vodafone Espana "Vodafone TV / Digital+ Movil"
SmartTV stores providing AV apps 5 LG, Samsung, Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia
Online stores with VoD EST or AV apps. 7 Blackberry App World (LU), iTunes Store (LU), Google Play (US), Ovi (FI),
Samsung Apps (DE), Tienda Apps de Amazon (LU), XboX Live (LU)
Open platflorms with branded channels 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTVaudience market share.

Rank Name Private/public = Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1  Mediaset Espana private 130 >25.0% 859.6
2 RTVE public 6 22.7% 11443
3  Antena3S.A. private 9 >17.1% 633.5
4  Imagina Media Audiovisual private 10 >7.9% 1332.6
5 CCMA public 7 3.3% 427.9
© Notincluded: the 41 channels of DTS Distribuidora de Television, of which Mediaset controls 20 % of the shares. w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
S8 2007-2011

EUR million In %
est. est.

Income 2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011 2011/10
Total publicincome 1468 1534 1891 2246 2114 57.0 61.0 72.0 85.0 84.8
- Aids/Grants 1468 1534 1891 2246 2114 57.0 61.0 72.0 85.0 84.8 -5.9%

- Advertising 963 849 607 243 271 374 33.7 23.1 9.2 10.9 11.8%
- Other commercial revenues 14 9 13 21 0.0 0.5 0.3 0.5 0.8 63.8%
Other income 146 119 119 142 88 5.7 4.7 4.5 54 3.5

TOTAL 2577 2515 2626 2643 2494 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Companies included: RTVE, Autonomic broadcasting corporations (members of the FORTA). w» European Audiovisual Observatory on data communicated by RTVE and FORTA
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Audiovisual services
BN 2012

TV services established in the country by kind of transmission November 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 6 32 38
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 11 158 169
TV Regional/Local 123 507 630
TV Regional/Local Windows 17 17
TV channels targeting foreign markets 5 15 20
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 162 712 874
Foreign TV channels targeting the country 3 39 42

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 10 ~
Online catch-up TV services 22 ~
VoD services through TV platforms 3 3
Catch-up TV services through TV platforms 0 0
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 33 ~
Branded channels on iTunes 0 2

Broadcasters applications in iTunes Store
Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) >75 ~
w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform November 2012 including foreign channels.

Digital Pay Satellite IPTV Telefonica
Free digital Pay Digital DTS de Espana
terrestrial terrestrial Digital+ Imagenio
TV Channels
Generalist - national 8 8 8 7 8
Generalist - foreign 2
Adult 3 6
Children 3 3 12 14 12
Culture / education / documentary 2 2 12 9 10
Entertainment / TV fiction / games 7 8 20 19 19
Film 9 8 9
HD simulcast of an existing channel 4 4 1 19 11
Home shopping 1 1 1
International linguistic and cultural 16 6 13
Lifestyle / specific leisure / travel 6 6 5
Minority interest groups 1
Music 1 1 10 8 10
News / business 1 1 12 13 14
Parliament/ government/ administration 1
Regional / local/ windows 381 381 1 16
Religion 1 1 1 1
Sports 2 3 10 18 11
Various 1 1 6 4 1
Total (of which HD) 412 (4) 414 (4) 130(1) 137 (24) 142
On-demand audiovisual services
VoD 1 1
Catch-up
Other services
Total 1 1

w» European Audiovisual Observatory
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Market trends
SN 2007-2011

Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
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w» Screen Digest / European Audiovisual Observatory w» Screen Digest
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© Formerly Digital+. w GfK-Impulsa / CMT / European Audiovisual Observatory = European Audiovisual Observatory on the basis

of data from Screen Digest, WARC and CMT

104 2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band 1



Spain

TV audience market share in Spain

Spanien

ES7 2007'201 1 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (20:30-24:00)

2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
TVE La Primera 17.2 16.9 16.4 16.0 14.5 16.8 16.2 16.7 16.9 15.9
TVELa2 4.6 4.5 3.8 3.1 2.6 4.1 3.8 3.1 25 23
ClanTVE 0.2 0.6 14 3.2 3.2 0.1 0.3 0.9 24 23
Teledeporte 0.3 0.4 0.6 1.1 1.0 0.2 0.3 0.4 0.8 0.9
Canal 24 Horas 0.1 0.2 0.4 0.7 0.9 0.1 0.2 0.4 0.7 0.7

Spanish national public channels 22.6 22.7 213 20.8 21.5 21.5 21.6
TV3 2.8 2.5 2.5 2.5 2.3 3.2 2.9 29 2.9 2.7
Canal Sur Television 33 3.2 3.0 24 2.1 35 3.1 2.8 23 2.0
Telemadrid 1.6 1.6 14 1.1 0.8 14 1.5 14 1.0 0.8
Autonomous public channels 14.0 13.8 14.3 11.1 11.0
Telecinco 20.3 18.1 15.1 14.6 14.2 209 20.0 16.2 144 13.2
Antena 3 174 16.0 14.7 11.7 11.5 16.8 15.2 13.9 11.5 11.3
Cuatro 7.7 8.6 8.2 7.0 6.1 8.0 9.5 8.7 7.2 5.9
La Sexta 4.0 5.5 6.8 6.6 5.7 4.6 5.5 7.5 7.2 6.9
Antena.Neox 0.2 0.6 1.2 2.2 2.7 0.4 0.7 1.2 2.3 2.6
FDF (Factoria de Ficcion) - - 0.7 1.5 2.6 - - 0.8 1.9 2.7
Disney Channel Espaiia 0.1 0.4 14 2.1 1.7 0.1 0.3 1.1 1.9 1.4
Antena.Nova 0.1 0.4 0.7 1.5 1.5 0.2 0.4 0.7 1.5 1.7
La Siete — - 0.8 1.4 1.5 — — 0.7 1.3 1.3
Nitro 1.2 1.4 1.2 14
Intereconomia TV 0.5 1.1 1.4 0.9 1.5 1.9
La Sexta 3 04 1.4 04 1.6
Boing 0.7 1.1 0.5 0.8
Divinity 0.9 0.9
MarcaTV 0.8 0.7

Spanish private channels

Foreign channels
Others

54.5
2.0
9.8

61.7
1.0

55.5
1.2
8.0

571 56.7
13 0.8 1.0
7.0 6.9 11.2

w» Eurodata TV Worldwide / Kantar Media
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w» Eurodata TV Worldwide / Kantar Media

2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Kantar Media
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Online video viewing
=8 2010-2011
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w» ComScore
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Top 40 online video properties
ESg 1 st ha If 201 2 Average monthly metrics.
Rank Media/measures Total unique Videos Videos Minutes
viewers (in thousands) per viewer per video
(in thousands)
Total Internet : Total audience 21499 3540919 164.5 6.7
1 Google Sites 20963 1759294 83.5 34
2 Adconion Media Group 14618 148 894 10.0 1.1
3 VEVO 8804 100 386 11.4 4.1
4 Viacom Digital 5359 35626 6.6 2.1
5 FACEBOOK.COM 5004 29 168 5.8 43
6 Terra-Telefonica 3633 13424 3.7 3.6
7 Mediaset Espana 3437 68720 20.0 18.9
8 Vimeo 2690 9215 34 10.0
9 COOLMOBILE.ES 2596 21725 8.5 8.0
10 Yahoo!Sites 2535 32387 12.9 5.1
11 Grupo Antena3 2379 67 604 283 4.5
12 Microsoft Sites 2255 12789 57 1.6
13 DAILYMOTION.COM 2176 14779 6.7 2.8
14  RCS Media Group 2159 14 565 59 0.3
15 Perform Sports 2158 37213 17.1 13.9
16  RTVE.ES* 2101 12122 5.8 2.8
17 Firefly Video 1742 23336 13.3 4.6
18 Gamezone Group 1451 8718 6.1 0.6
19 FoxInteractive Media 1399 3159 2.2 0.6
20 SpotXchange Video Ad Marketplace 1395 3871 2.7 0.4
21 Orange Sites 1230 22110 18.1 4.1
22 Amazon Sites 1129 8545 7.6 1.6
23 Hispavista Sites 1082 2683 2.5 2.3
24  Prisa 1007 3091 3.0 16.7
25 VPOD.TV 950 4262 4.5 0.6
26 Vocento 807 1459 1.8 3.9
27 Ustream 783 7120 9.1 5.9
28 MOEVIDEO.NET 735 1282 1.6 0.5
29 CBS Interactive 724 1505 1.7 0.2
30 ZOOMIN.TV 615 5985 8.0 3.9
31 FLUMOTION.COM 608 2833 47 0.9
32 LIVESTREAM.COM 606 2005 3.7 0.6
33 ADAPTV 600 18 104 30.6 3.1
34 Disney Online 586 4264 6.9 43
35 Schibsted (Anuntis-Infojobs- 524 3068 6.5 18.0
20minutos)
36 Turner Digital 486 990 1.7 04
37 Corporacion Publicitaria De Medios 481 1360 2.7 3.2
38 CCMA Sites 379 1774 4.7 1.8
39 ULTIMEDIA.COM 371 2978 8.4 2.8
40 LaSexta 334 872 2.6 1.6
w» ComScore
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Feature film data

S 9007-2011

Espa

Theatrical infrastructure 2007-2011 in units.

Spanien

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 10 541 11070 11266 11312 11423 OBS
Screens 4296 4140 4082 4080 4044 ICAA
Cinema sites 907 868 851 860 876 ICAA
_Digital screens 33 50 252 758 1545 MS
Digital cinema sites 21 29 177 292 339 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / ICAA

Admissions & gross box office

250 200 800
200 200 199
1 V—‘ Total feature films incl.
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1y/ €87 \5.8
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2007-2011 Inunits.® 2007-20711 in millions.
@ Films certified. Includes feature documentaries. wp OBS after ICAA w [CAA

Market share according to the origin of films

Distributor market share

Other.
1.9%}

National

Other EUR
0.7%

Dea Planeta
5%

Alta Classics Warner Bros.
8% 16.2%

Paramount
13.2%

Walt Disney

2 Hispano Fox
11.7%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

‘Other’may include some non-EU European countries.
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Home video
SN 2007-2011

Household equipment 2007-2011 in millions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 11.60 12.31 12.12 12.25 12.37
DVD player penetration of TV households 74.3% 77.8% 75.6% 75.6% 75.6%
Blu-ray disc player households 0.00 0.02 0.11 0.27 0.58
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.1% 0.7% 1.7% 3.5%

w» |HS Screen Digest
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Finland

Finland is one of Europe’s most advan-
ced countries in terms of digital broad-
casting: analogue terrestrial signals were
switched off in 2007 and cable television
transmissions have also been fully digi-
tised since 2008. Finland is now turning
to second generation digital terrestrial
television (DVB-T2) with two opera-
tors (DNA, Digita) having switched to
the new standard already. However, these
changes have not radically altered the bal-
ance in the broadcasting market, where the
main players remain the public group YLE
(YLETV1, YLE TV2, YLE Teema and
Swedish-language channel YLE FEM),
the Finnish private media group Sano-
ma (Nelonen, JIM, LIV) and Swedish
group Bonnier (MTV3, Sub and Nordic
C MORE pay-TV channels).

The public broadcasting group YLE
kept its position relatively stable in 2011
with an audience market share of 44.3%.
Whilst YLE TV1 expanded its daily
audience market share with an additional
percentage point to 22.7%, YLE TV2
dropped two percentage points to 17.4%.
The audience of the first private channel,
MTV3, remains stable in relation to the
year before at 21.7%, but has lost nearly
8% since 2006.

The Finnish multi-channel distribution
market continues to be dominated by
cable services. Although there are still
more than 20 active operators, the market
is becoming more concentrated. In parti-
cular, in July 2010, DNA took control of
the cable activities of Sanoma Television,
i.c.its Welho package. In December 2009,
the Welho and DNA packages were the
two most popular in the country, with
326 000 and 270 000 subscribers respec-
tively. In December 2011, DNA had some
600 000 cable television subscribers. As
part of this transaction, Sanoma Televi-
sion acquired a 21% stake in DNA. Fol-
lowing the two DNA packages are those
of Sonera (355 000 subscribers in 2011),
Elisa (253 000) and Anvia (62 000).

Due to the popularity of cable television
in Finland, satellite and IPTV packages
are struggling to break through. As in
the other Nordic countries, two satellite
platforms are competing: Viasat (MTG)
and Canal Digital (Telenor) which each
have about 50 000 subscribers. Four
packages are competing in the IPTV
market: Elisa, whose Viihde platform
was launched in spring 2009, Sonera
(Koti TV), Maxisat (Maxi vision) and
AB Klands TV, which offers a Swedish
language package. In order to increase
their appeal, these platforms concen-
trated on expanding their on-demand
services, with Elisa Viihde offering seven
different video on demand services in
October 2012.

The digital terrestrial television (DTT)
platform offers 35 free and pay-TV chan-
nels. Digi TV Plus operates the pay-DTT

Finlande

a Finlande est 'un des pays d’Europe

les plus avancés en matiére de trans-
missions numériques : apres I’extinction
des transmissions analogiques terrestres
en 2007, la numérisation des transmissions
de télévision par cable depuis 2008, la
Finlande se tourne désormais vers la télé-
vision numérique terrestre de seconde
génération (DVB-T-2), deux opérateurs
(DNA, Digita) ayant déja adopté la nou-
velle norme. Ces mutations n’ont toutefois
pas radicalement modifié¢ équilibre sur le
marché de la radiodiffusion ot les princi-
paux acteurs demeurent le groupe public
YLE (YLE TV1, YLE TV2, YLE Teema
ou la chaine suédophone YLE FEM), le
groupe de médias privé finlandais Sanoma
(Nelonen, JIM, LIV) et le groupe sué-
dois Bonnier (MTV3, Sub ou encore les
chaines nordiques & péage C MORE).

La position du groupe audiovisuel public
YLE est restée relativement stable en
2011, avec une part d’audience de 44,3 %.
Si YLE TV1 a accru sa part d’audience
quotidienne d’un point 4 22,7 %, YLE
TV2 a perdu deux points & 17,4 %.
L’audience de la premiere chaine privée,
MTV3, reste stable par rapport 4 'année
précédente 2 21,7 %, mais a perdu pres de
8 % depuis 2006.

Le marché finlandais de la distribution
multi-chaines demeure dominé par la
cablodistribution avec une vingtaine
d’opérateurs actifs. Cependant, le marché
tend 4 se concentrer. Ainsi, en juillet 2010,
DNA a pris le contréle des activités de
cablodistribution de Sanoma Television,
c’est-a-dire du bouquet Welho. Or les bou-
quets Welho et DNA étaient en décembre
2009 les deux plus populaires du pays avec
respectivement 326 000 et 270 000 abon-
nés. En décembre 2011, DNA regroupe
pres de 600 000 abonnés a la télévision
par cable. A Poccasion de cette opération,
Sanoma Television est entré au capital
de DNA 2 hauteur de 21 %. Derriére les
deux bouquets de DNA se trouvent ceux
de Sonera (355 000 abonnés en 2011),
Elisa (253 000 abonnés) et Anvia
(62 000 abonnés).

Face 4 'importance en Finlande de la
télévision par céble, les bouquets alter-
natifs, par satellite ou par IP, peinent &
émerger. Comme dans les autres pays
nordiques, deux plates-formes satellitaires
sont en concurrence : Viasat (MTG) et
Canal Digital (Telenor), qui réunissent
chacune environ 55 000 abonnés. Sur le
marché de 'IPTYV, quatre bouquets sont
en concurrence : Elisa, avec sa plate-forme
Viihde lancée au printemps 2009, Sonera
(Koti TV), Maxisat (Maxivision) et AB
Mlands TV, qui commercialise un bouquet
suédophone. Afin de gagner en attractivité,
ces plates-formes se sont concentrées sur
'expansion de leurs services a la demande,
Elisa Viihde proposant sept services de
vidéo a la demande en octobre 2012.
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Finnland

F innland ist eines der Linder Europas,
in denen die digitale Ubertragung am
weitesten fortgeschritten ist: Nachdem
das analoge terrestrische Signal 2007 abge-
schaltet wurde, sind auch die Kabelfern-
sehnetze seit 2008 vollstindig digitalisiert.
Finnland wendet sich nun der DVB-T-
Nachfolgetechnologic DVB-T2 zu. Zwei
Betreiber (DNA, Digita) haben bereits
auf den neuen Standard umgestellt. Dieser
Wandel fithrte jedoch nicht zu grundle-
genden Verschiebungen auf dem Rund-
funkmarke, wo die wichtigsten Akteure
weiterhin die 6ffentlich-rechtliche Grup-
pe YLE (YLETVI1, YLE TV2, YLE Tee-
ma und der schwedischsprachige Sender
YLE FEM), die private finnische Medi-
engruppe Sanoma (Nelonen, JIM, LIV)
und der schwedische Konzern Bonnier
sind (MTV3, Sub und die nordischen
Bezahlsender von C MORE).

Die Sender der 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalt YLE konnten ihre Positi-
on 2011 mit einem Zuschauermarktanteil
von 44,3 % weitgehend halten. YLE TV1
konnte seinen Marktanteil um 1 % auf
22,7 % steigern, YLE TV2 dagegen fiel
um zwei Prozentpunkte auf 17,4 %. Die
Marktanteile des ersten privaten Senders,
MTV3, blieben gegeniiber 2011 mit
21,7 % unverindert. Seit 2006 hat der
Sender allerdings fast 8 % verloren.

Das Mehrkanalangebot in Finnland wird
weiterhin von den Kabelnetzbetreibern
dominiert. Zwar sind noch iiber 20 Betrei-
ber aktiv, aber der Market steuert auf eine
Konzentration hin. So {ibernahm im Juli
2010 DNA die Kontrolle iiber die Kabel-
aktivititen von Sanoma Television und
damit vom Bouquet Welho. Wobei die
Bouquets Welho und DNA im Dezember
2009 mit 326 000 bzw. 270 000 Abon-
nenten am beliebtesten waren. Im
Dezember 2011 hatte DNA damit fast
600 000 Kabelabonnenten. Mit dieser
Operation beteiligte sich Sanoma Televi-
sion zu 21 % am Kapital von DNA. Hin-
ter den beiden Bouquets von DNA folgen
Sonera (355 000 Abonnenten 2011), Elisa
(253 000) und Anvia (62 000).

In Anbetracht der Bedeutung des Kabel-
fernsehens in Finnland haben es die alter-
nativen Bouquets iiber Satellit oder IP
schwer, Fuf? zu fassen. Wie in den anderen
nordischen Lindern konkurrieren zwei
Satellitenplattformen: Viasat (MTG)
und Canal Digital (Telenor), dic jeweils
etwa 50 000 Abonnenten hatten. Auf
dem IPTV-Marke stehen vier Bouquets
im Wettbewerb: Elisa, mit der im Friih-
jahr 2009 gestarteten Plattform Viihde,
Sonera (Koti TV, Maxisat (Maxivision)
und AB Klands TV mit cinem Bouquet
in schwedischer Sprache. Um attrakeiver
zu werden, haben sich diese Plattformen
auf den Ausbau ihrer Video-on-Demand-
Dienste (VoD) konzentriert. Elisa Viihde
bietet inzwischen (Oktober 2012) sieben
verschiedene VoD-Dienste an.



Finland

package in Finland (Plus TV). With
281 000 subscribers in December 2008,
the company was bought in 2009 by
Swedish group Boxer (Teracom), which
was already active in the DTT market
in Sweden and Denmark. However, the
number of Plus TV subscribers conti-
nuously decreased and reached 238 000 at
the end of 2011.

In order to maintain the dynamism of the
DTT market, four new DVB-T2 mul-
tiplexes, broadcasting in MPEG-4 and
offering access to high definition channels,
were launched in 2011. DNA is licensed
to use three multiplexes and launched on
1 January 2011 a pay-HD service using
DVB-T2, in the MPEG-4 standard with
SEN operation. This service was upgraded
in September 2011 by including the chan-
nels of the Wehlo package. In June 2012
DNA completed its terrestrial network in
Finland covering 85% of houscholds. The
DNA Welho offers 19 pay-TV channels
as well as 9 HD channels. DNA has thus
become a serious competitor of Plus TV.

The TV service distributor Digita (a
subsidiary of TDF), which controls
the first four multiplexes of the Finnish
DTT network, has also been operating
the DVB-H network since 2006. Since
October 2009, DNA has been marketing
the first Finnish mobile television service
using this network. The package, known
as DNA Mobiili TV, offers access to five
Finnish channels (YLE TV1, YLE TV2,
MTV3, Sub and The Voice). In Septem-
ber 2011 Digita was authorised to replace
the DVB-H transmission standard with
DVB-T2, which also enables mobile

reception.

In June 2011 the Finnish Parliament
adopted Kuvaohjelmalaki 710/2011 (Act
on audiovisual programmes) and Laki
Mediakasvatus- ja kuvaohjelmakeskuk-
sesta711/2011 (Act on the Finnish Cen-
tre for Media Education and Audiovisual
Media - MEKU) which entered into force
on 1 January 2012. These Acts restrict the
provision of audiovisual progammes in
order to protect children and commit
the MEKU to promote media education
for children, promote research and moni-
tor developments in the field. Finally, on
20 June 2012 the Act amending the Act
on Yleisradio Oy and the Act on the State
Television and Radio Fund was adopted
by the Finnish Parliament. The revision of
the Act guarantees the funding of YLE,
clarifies the supervision of the company’s
public broadcasting service and specifies
the task of the public broadcasting service.

Finlande

La plate-forme de télévision numérique
terrestre propose 35 chaines gratuites et
payantes. Digi TV Plus opere le bouquet
de TNT payante en Finlande (Plus TV).
Forte de ses 281 000 abonnés en décembre
2008, la société a été rachetée en 2009 par
le groupe suédois Boxer (Teracom), déja
présent sur le marché de la TNT en Suede
et au Danemark. Mais le nombre d’abon-
nés a Plus TV a constamment diminué

pour atteindre 238 000 fin 2011.

Afin d’entretenir le dynamisme du numé-
rique terrestre, quatre nouveaux mul-
tiplex DVBT-2, diffusant en MPEG-4
et proposant ’acces & des chaines en
haute définition, ont été lancés en 2011.
DNA utilise trois multiplex et a lancé le
1¢ janvier 2011 une offre HD payante, en
DVBT-2, en normes MPEG-4 et SFN.
Cette offre a été renforcée en septembre
2011 en vy incluant les chaines du bou-
quet Wehlo. En juin 2012, DNA a ter-
miné son réseau terrestre en Finlande,
couvrant 85 % des foyers. DNA Welho
compte 19 chaines de télévision payantes
et 9 chaines HD. De fait, DNA est un

concurrent sérieux de Plus TV.

L’entreprise de transmission Digita (filiale
de TDF), qui contréle les quatre premiers
multiplex du réseau TNT finlandais,
opere aussi depuis 2006 le réseau DVB-H.
Depuis octobre 2009, DNA commercia-
lise la premicre offre finlandaise de télévi-
sion mobile grice a ce réseau. Le bouquet,
baptis¢ DNA Mobiili TV, propose Iacces
i cinq chaines finlandaises (YLE TV1,
YLE TV2, MTV3, Sub et The Voice).
En septembre 2011 Digita a été autori-
sée A remplacer la diffusion en DVB-H
par une diffusion en DVBT-2, également
pertinente pour la réception mobile.

En juin 2011, le Parlement finlandais a
adopté la Kuvaohjelmalaki 710/2011 (loi
relative aux programmes audiovisuels) et
la Laki Mediakasvatus- ja kuvaohjelmakes-
kuksesta711/2011 (loi relative au Centre
finlandais pour I’éducation aux médias et
les médias audiovisuels - MEKU), entrées
en vigueur le ler janvier 2012. Ces lois
limitent la diffusion de programmes
audiovisuels afin de protéger les enfants
et engage le MEKU & promouvoir I'¢du-
cation aux médias auprés des enfants, &
promouvoir la recherche et a suivre les
évolutions dans le domaine. Enfin, le
20 juin 2012, la loi modifiant la loi sur
Yleisradio Oy et la loi sur le fonds pour la
télévision et la radio d’Etat a été adoptée
par le Parlement finlandais. La révision
de la loi garantit le financement de YLE,
clarifie la supervision du service de radio-
diffusion publique de la société et précise
la mission du service de radiodiffusion

publique.

= FICORA (Finnish Communications Regulatory Authority): http://www.ficora.fi

Nordicom: http://www.nordicom.gu.se

Legal aspects: IRIS Merlin : http://merlin.obs.coe.int
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Die digitale terrestrische Fernschplattform
(DVB-T) bietet 35 frei empfangbare und
verschlisselte Sender an. Digi TV Plus
ist Betreiber des kostenpKichtigen DVB-
T-Bouquets (Plus TV) in Finnland. Im
Dezember 2008 hatte das Unternechmen
281 000 Abonnenten; 2009 wurde es von
dem schwedischen Konzern Boxer (Ter-
acom) aufgekauft, der in Schweden und
Dinemark bereits auf dem Marke des digi-
talen terrestrischen Fernsehens prisent ist.
Allerdings ging die Zahl der Abonnenten
von Plus TV kontinuierlich zuriick und
lag Ende 2011 bei 238 000.

Zur Aufrechterhaltung der Dynamik im
digitalen terrestrischen Fernsehen wurden
2011 vier neue DVB-T2-Multiplexe in der
MPEG-4-Norm gestartet, die hochau-
flésende Sender verbreiten. DNA darf
drei Multiplexe nutzen und startete am
1. Januar 2011 ein HD-Bezahlangebot
(DVB-T2) in der MPEG-4-Norm im
SEN-Betrieb. Dieses Angebot wurde im
September 2011 mit der Aufnahme der
Sender aus dem Bouquet Wehlo ausge-
baut. Seit Juni 2012 hat DNA sein terres-
trisches Netz in Finnland fertig ausgebaut
und deckt inzwischen 85 % der Haushalte
ab. DNA Welho bictet inzwischen 19 Pay-
TV- und 9 HD-Sender an. Damit ist
DNA zu einem ernsthaften Konkurrenten
von Plus TV avanciert.

Das Ubertragungsunternchmen Digita
(Tochter von TDF) betreibt nicht nur die
vier wichtigsten Multiplexe des finnischen
DVB-T-Netzes, sondern seit 2006 auch
das DVB-H-Netz. Seit Oktober 2009
vermarktet DNA iiber dieses Netz das
erste finnische Mobilfernsechangebot. Das
Bouquet DNA Mobiili TV bietet Zugang
zu fiinf finnischen Kanilen (YLE TV1,
YLE TV2, MTV3, Sub und The Voice).
Im September 2011 erhielt Digita die
Erlaubnis, anstatt in DVB-H in DVB-T2
auszustrahlen, was auch fiir den mobilen
Empfang von Vorteil ist.

Im Juni 2011 hat das finnische Parlament
die Gesetze Kuvaohjelmalaki 710/2011
(Gesetz iiber audiovisuelle Programme)
und Laki Mediakasvatus- ja kuvaohjel-
makeskuksesta 711/2011 (Gesetz iiber
das Finnische Zentrum fiir Medienerzie-
hung und audiovisuelle Medien - MEKU)
verabschiedet, die am 1. Januar 2012 in
Kraft treten. Diese beiden Gesetze schrin-
ken zum Schutz von Kindern die Bereit-
stellung audiovisueller Programme ein.
Auflerdem soll das MEKU die Medien-
erzichung von Kindern sowie Forschung
und Entwicklung in dem Bereich for-
dern. Am 20. Juni 2012 hat das finnische
Parlament das Gesetz zur Anderung des
Gesetzes iiber Yleisradio Oy und des
Gesetzes iiber den staatlichen Fernseh-
und Hérfunkfonds angenommen. Die
Anderung des Gesetzes sichert die Finan-
zierung von YLE, regelt die Aufsicht tiber
den offentlich-rechtlichen Rundfunk der
Gesellschaft und definiert seinen Auftrag.

m



Finland Finlande Finnland

Equipment
AU 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 5401
Households 2532 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 2482
Cable TV subscriptions 52.7% 1333

_Digital cable TV households 51.1% 1293
Digital DTH/SMATV households 5.9% 150
Pay DTH/SMATYV subscriptions 2.5% 63
IPTV households 6.6% 167
Pay IPTV subscriptions 6.6% 167
DTT households 29.9% 756
Pay DTT subscriptions 10.8% 273
Total digital TV households 93.5% 2366
Total pay TV subscriptions 72.5% 1836
Households with DVD player 56.8% 1439
Households with Blu-ray disc player 6.5% 165
Households with PC 81.7% 2069
Households with broadband connections 56.7% 1435
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 8.1% 206

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones 35.2% 1900
Active tablets 1.4% 77
Advanced game consoles 11.9% 645 w» Screen Digest
Advertising
2% 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
800 - 100
739
\ . H;Internet
623 80 Qutdoor
600 582 601 s Newspapers Cinema
N—— 192 . \Radio
60 Television
400 15.1
sla —Magazines
291 298 o 296 s Television g
200 % 2 182 28 2 Internet 502
133 — 171 - 174Magazines 20 Newspapers
56 58 oRad(!jo
W utdoor
W 3 43 * Cinema 0
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-20117 EUR million. 2007-2077 In%.
w Warc w Warc

112 2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band 1



Main players
Sl 2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2011/10
Teliasonera Finland Oyj © 3Play SoneraTV 15794 15826 1569.1 -0.9%
Elisa Oyj (cons.) © 3Play ElisaTV 14346 14683 1538.8 4.8%
Finnet (cons.) © 3Play, dvb-h DNATV 657.2 694.2 7314 5.4%
Yleisradio Oy sptv YLE 411.2 420.1 4324 2.9%
MTV Oy adtv MTV-3 192.7 214.0 229.3 7.1%
Sanoma Entertainment Finland Oy adtv Nelonen 7 9.5 1193 -
p.m.Sanoma Television Oy adtv Nelonen 145.8 124.9 - -
Anvia Oyj (cons.) © CATV, isp AnviaTV 104.0 109.2 117 7.1%
Digita Oy trans Digita 89.9 91.2 90.9 -0.3%
_Digi TV Plus Oy DTT DigiTV 58.2 62.1 61.6 -0.8%
SubTV Oy. thtv SubTV 42.1 47.6 47.1 -1.1%
© Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Availablein Companies
in the country the country
Cable operators 25 25 Anvia, DNA, Elisa, Sonera (TeliaSonera) etc.
Satellite packagers 2 2 Canal Digital (Telenor), Viasat (MTG)
IPTV packagers >5 >5 AB Alands, Blue Lake Communications, Elisa, Maxisat (Super Head

End Finland), Sonera (TeliaSonera) + several local cable operators
providing FTTH IPTV.

DTT multiplex operators and packagers 5 5 3 multiplex operators: Digita (TDF), DNA Finland, Anvia. 3 pay DTT
packagers: Digi TV Plus "Plus TV" (Teracom), TDF Entertainment (TDF),
DNA Finland.

SmartTV stores providing AV applications 4 Samsung, Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 1 6 Blackberry Apps World (LU), Google Play (US), iTunes Store (LU),
Ovi (FI), Samsung Apps (GB), XboX Live (LU)

Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2011 by TV audience market share.

Rank Name Private/public = Numberof TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 Yleisradio Oy Public 6 44.3 4324
2  Albert Bonnier (SE) Private 31 >27.7 -
3 Sanoma Entertainment Finland Oy Private 11 >14.5 119.3
4  ProSiebensat.1. Media AG Private 1 3 -
5 Modern Times Group (SE) Private 16 ~ -

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
Bal 2007-2011

EUR million

Income p 11y 2008 2011/10

Total publicincome 387.0 380.5

- Licence fee 3755 376.2 388.0 3984 4154 918 946 943 948 96.1 4.3%

- Other publicincome 11.5 43 6.3 2.8 1.1 1.5 -

Otherincome 17.0 5.5 4.1 52 39 -21.7%
TOTAL 432.4 100.0 100.0 100.0 100.0 2.9%

Company included: YLE. w» European Audiovisual Observatory
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Finland Fin Finnland

Audiovisual services
AN 0012

TV services established in the country by kind of transmission October 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 6 32 38
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 3 19 22
TV Regional/Local 1 44 45
TV Regional/Local Windows 0
TV channels targeting foreign markets 1 1
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 11 95 106
Foreign channels targeting the country 2 52 54

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 4 ~

Online catch-up TV services 4 ~
VoD services through TV platforms 5 8
Catch-up TV services through TV platforms 0 0
3 ~
0 2

Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion

Branded channels on iTunes

Broadcasters applications in iTunes Store

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 17 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform October 2012 including foreign channels.

Free Pay digital Cable IPTV
digital terrestrial DNA Satellite Elisa
terrestrial Digi TV Plus © Welho TV Viasat Elisa Viihde
TV Channels
Generalist - national 4 4 4 4
Generalist - foreign 10 7
Adult 1 4 3 5
Children 3 7 7 9
Culture/ education/ documentary 1 4 19 6 20
Entertainment/ TV fiction/ games 8 11 25 4 22
Film 3 17 7 16
HD simulcast of an existing channel 17 7 13
International linguistic and cultural 5 3 6
Lifestyle/ specific leisure/ travel 1 1 3 4
Music 1 2 10 1 11
News/ business 17 18
_Regional/local / windows 5
Religion 1 1
Sports 6 19 5 17
Various 1 3 1
Total (of which HD) 16 35 166 (29) 43(7) 154 (23)
On-demand audiovisual services
VoD 1 6
Catch-up
Other services 1
Total 0 0 0 1 7
© Includes free DTT. wp European Audiovisual Observatory
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Finland Finlande Finnland Fl g

Market trends
Al 0007-2011

Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
1500 250
J 1J7o 1403 J L 2131
1309 = 1 33Cable households 21p4 2167 CaaEy
206.6
2025
1200 200
900 150
817 798 7

756
7 3/ DTT households

600 100
78.5
DTT
300
41'65 tellite
a
Bt 180 e 182 17|pTV households 6.9
Satelli IPTV
a8 150 oatellite
0 15 28 households
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 In thousands. 2007-20117 EUR million.
w» Screen Digest w» Screen Digest

Number of households accessing

multichannel platforms Gross revenues of radio-television
600 597 500
| o1T
Sy 4154 Netincome from
Cable 400 aihg 3984 public sources
. ooy 380.5 378
5 M satellite Consumers
aks Il SMATV pay-TV spend
3123
2004 306.6
300 300 2962 v adspend
A% 291.2 2979 295.6
288 263.6
200
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49
100 B
— 5
62 56

100
o ||
| ! ! ! ! 56.1 552 57.8 63

N
] & 2007 2008 2009 2010 2011

3
Radio adspend

Asat 31.12.2012 In thousands. 2007-20171 EUR million.

w» European Audiovisual Observatory w» European Audiovisual Observatory on the
basis of data from Screen Digest, WARC, DR
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Finland

TV audience market share in Finland

F|7 2007'201 T %, 4 years +.

Finnland

Channels Daily share Prime time (18:00-23:00)
2007 2008 2009 2010 2007 2008 2009

YLE1 23.2 235 214 21.6 22.7 21.5 214 20.8 20.4 21.8
YLE2 17.7 17.3 18.3 194 174 17.8 16.0 17.3 18.6 16.0
YLE Teema 1.3 2.1 2.5 2.5 2.6 1.3 2.2 2.5 2.5 2.7
YLE FST5 0.8 1.6 1.6 1.6 1.6 0.9 1.8 1.9 1.8 1.7
Finnish public channels

MTV3 25.5 22.7 22.6 21.5 21.7 28.5 26.5 24.6 24.2 243
Nelonen 10.2 9.9 9.9 9.3 9.2 11.3 11.1 11.0 10.5 10.2
SubTV 5.9 6.0 6.7 6.4 6.0 6.7 7.3 8.0 74 74
JIM 1.1 2.6 2.6 2.9 3.0 1.3 25 2.6 2.6 2.8
The Voice/TV Viisi © 0.7 0.8 1.5 2.0 = 0.4 0.6 1.5 2.0 —
TV5 (TV Viisi) - - - - 2.6 2.7
The Voice - - - - 0.4 0.2
Liv 1.9 2.3 1.7 2.2
Suomi TV 0.7 0.5 0.8 0.7
MusicTV 0.8 0.7 0.7 0.5 0.5 0.5 0.6 0.5 0.4 0.3
Nelonen Pro 2 1.2 1.2 1.3 0.6 ~ 0.8 ~
Urheilukanava 1.2 13 13 - - 1.0 13 13 - -

Main Finnish private channels

Discovery Channel ~ ~ 0.7 0.6

0.4 0.3

© TV5 and the Voice became separate channels on 01/04/2011.

w» Eurodata TV Worldwide / Finnpanel

i Suomi TV
22% | [07%
TV5 (TV Viisi) Others
e 7.5%
JIM

2.8%

Nelonen
10.2%

YLI%Teema

2.7%

YLE FST5
1.7%

2077 Prime time (18:00-23:00). In %, 4 years +.
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2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Finnpanel
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Feature film data
Bl 0007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 16774 16 645 17 488 18 600 19 086 OBS
Screens 316 320 306 289 283 FFF
Cinema sites 193 189 179 172 172 FFF
_Digital screens 1 12 48 88 180  Ms
Digital cinema sites 1 8 35 56 94 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / FFF

Number of theatrical feature films produced Admissions & gross box office
40 40 120
35T | f fil |
otal feature films incl.
2 minority co-prods.
30 // 30 90
2/
660 65.0 Gross box
20_21N;'/ p = 100% national films 20 - oks 57.1 — office (EUR)
- !
12
10 \ 10 30
y s Minorit: -prods. 756
6 6 ] ieHilyEe prods 652 6.86 G2 - Admissions
x Majority co-prods.
4 4
o 3 / 0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.©@ 2007-2017 In millions.
© Films released except for minority co-productions which w» OBS after FFF w FFF
are recorded by year of production. Includes feature documentaries.
Market share according to the origin of films Distributor market share
Cinema Mondo
ﬂtgggw 1.5% | - Atlantic Film
: Future FiI[)n %
Scanbox 3.2% % chers

Sandrew Metronome
%

National
17.2%

Finnkino
16.0% Walt Disney
23.9%

—

ES

0.7%
Other EUR
2.0%

20717 In % of total admissions. 20717 In % of total admissions.

- FFF w FFF
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Finland Finland
Home video
2EM 007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

Finnland

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 1.16 1.25 1.36 1.42 1.44
DVD player penetration of TV households 49.8% 53.2% 57.6% 60.2% 60.8%
Blu-ray disc player households 0.00 0.02 0.04 0.07 0.16
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.6% 1.8% 3.1% 7.0%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
200 30
165 164.6
150 \ 224

137.9 1369 \ i 20 » Total Blu-ray turnover

1249 19.7

/ 143 " Blu-ray - Retail
1094 Total DVD turnover
100 98.6
VD - Retal
97.7 127
10 /
50 N
27 277 272 245 ]
e —— 2 'QDVD _Rental . 57
Blu-ray - Rental
0
O.Fm
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 EUR million.

Includes sales tax in all markets.

DVD and Blu-ray disc transactions

wp |HS Screen Digest

Includes sales tax in all markets.

Average DVD and Blu-ray disc
retail and rental prices

wp [HS Screen Digest

w» |HS Screen Digest
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2 24.61
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12 12 N 50
1 N% 20,51
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8.7
83
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DVD - Rental 11148
10 e— 10245 10.27 978
"= DVD - Retail
4
DVD - Rental
: 336 329 334 339
0.66 0.96 v Blu-ray - Rental
0 ol 0.26 : Blu-ray - Retail 332 3.20 2B Bas 332
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2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-207117 In million units. 2007-2077 InEUR.
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France

n the French market TF1 remains the

most popular channel with a daily audi-
ence share of 23.7% in 2011 (reduced
from 32% in 2005). In second and third
place respectively are the two public
channels France 2 (14.9%) and France 3
(9.7%), both of which are also experien-
cing a steady decline in their audiences.
The private channel M6 moved above
France 3 in 2011 in terms of daily audi-
ence share (with 10.8%). Regarding the
growth of audiences for free-to-air DTT
channels, such as TMC, BFM TV, D8,
W9, these had a combined daily audience
share of 23.1% in 2011, compared with
11.1% in 2008.

By March 2012 more than 97% of French
television homes were digital. The digitisa-
tion of French houscholds is largely due to
DTT. In France, DT'T, which reached 62%
of houscholds by March 2012, consists of
25 free-to-air national channels (four of
them available in HD), forty nine free-to-
air local channels and nine national pay-
TV channels (one in HD). The success of
free DT'T is apparent in the consolidation
of the new DTT channels. Following the
takeover of the channels TMC and NT1
by TF1 in 2010, Canal+ announced in
September 2011 that it was acquiring a
60% stake in Direct 8 and Direct Star, the
two free-to-air DTT channels operated by
the Bolloré group. This deal was approved
by the Competition Authority in July and
by the CSA in September 2012. In both
cases the agreements were based on condi-
tions: concerning the acquisition of rights
for US movies and TV series; and also
regarding the production of, and invest-
ment in French content. Also Canal+ will
have to sell its stake in the Orange Ciné-
ma Séries, purchased in November 2011.
However, in November 2012 both TF1
and M6 have filed complaints against the
decision of the Competition Authority
and claim that these conditions were not
strong enough.

In May 2011, the regulatory authority
Conseil supérieur de I'audiovisuel (CSA)
chose SelecTV, which is operated by TV
Numeric, the second pay-DTT operator
after Canal+, as the first video-on-demand
(VoD) service for the digital terrestrial
network. The service was expected to
launch by the end 0f 2011 but this has not
yet happened. In addition, TV Numeric
went into receivership in October 2012. It
is not clear what impact this may have for
the VOD service. There are ongoing tests
of connected television services over the
DTT network using the HbbI'V standard.
France Télévisions opened its HbbI'V por-
tal on DTT in September 2011. By mid
2012 a total of 11 French channels had
developed HbBT'V services.

France completed the switch from ana-
logue to digital terrestrial broadcasting
in November 2011. In October 2011,

France

Sur le marché francais, TF1 reste la
chaine la plus populaire avec une
part d’audience quotidienne de 23,7 %
en 2011 (contre 32 % en 2005). En deu-
xi¢me et troisitme places se trouvent res-
pectivement les deux chaines publiques
France 2 (14,9 %) et France 3 (9,7 %),
qui connaissent également une baisse
constante de leurs audiences. En 2011, la
part d’audience quotidienne (10,8 %) de
la chaine privée M6 était méme supérieure
a celle de France 3. En ce qui concerne la
progression de I'audience des chaines gra-
tuites de la TNT, comme TMC, BFM TV,
D8, W9, ces chaines avaient une part d’au-
dience quotidienne cumulée de 23,1 % en
2011, contre 11,1 % en 2008.

En mars 2012, plus de 97 % des foyers
francais étaient numérisés. La numéri-
sation des foyers frangais est a porter,
en grande partie, au crédit de la TNT.
Equipant 62 % des foyers en mars 2012,
la TNT est constituée en France de 25
chaines nationales gratuites (dont 4 sont
disponibles en HD), de 49 chaines
locales gratuites et de 9 chaines natio-
nales payantes (dont 1 en HD). La conso-
lidation des nouvelles chaines de la TNT
témoigne du succes de la TNT gratuite.
Apres le rachat des chaines TMC et NT1
par TF1 en 2010, Canal+ a annoncé en
septembre 2011 prendre une participation
de 60 % dans les deux chaines de la TN'T
gratuite éditées par le groupe Bollor¢,
Direct 8 et Direct Star. L’opération a été
validée par I’Autorité de la concurrence en
juillet et par le CSA en septembre 2012.
Dans les deux cas, les accords étaient
accompagnés de conditions relatives a
l'acquisition de droits pour les films et les
séries télévisées américains ainsi qu’a la
production de et 4 Iinvestissement dans
du contenu en francais. En outre, Canal+
devra céder sa participation dans Orange
Cinéma Séries, achetée en novembre
2011. Toutefois, TF1 et M6 ont déposé
des plaintes en novembre 2012 contre la
décision de I’Autorité de la concurrence
au motif que ces conditions n’étaient pas
assez strictes.

Le CSA asélectionné en mai 2011 un pre-
mier service de vidéo 2 la demande (VaD)
pour le résecau numérique terrestre : il
s’agit de SelecT'V, opéré par TV Numeric,
le second opérateur de TN'T payante aprés
Canal+. Le service devait étre opération-
nel fin 2011 mais ne I'est pas encore. En
outre, TV Numeric a été placé en redresse-
ment judiciaire en octobre 2012. Les effets
que cela peut avoir sur le service VaD
restent incertains. Des tests de services de
télévision connectée sont effectués sur le
réseau TN'T en utilisant la norme HbbT'V.
France Télévisions a inauguré son portail
HbbI'V surla TNT en septembre 2011. A
la mi-2012, 11 chaines francaises avaient

développé des services HbbT'V.

La France a terminé son passage de
I’analogique au numérique terrestre en
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er beliebteste Fernsehsender in

Frank-reich ist nach wie vor TF1
mit einem tiglichen Zuschauermarktan-
teil von 23,7 % 2011 (gegeniiber 32 %
2005). Es folgen dic beiden éffentlich-
rechtlichen Sender France 2 (14,9 %)
und France 3 (9,7 %), die beide ebenfalls
in den vergangenen Jahren kontinuierlich
Zuschauer verloren haben. Der private
Sender M6 hat 2011 France 3 bei den
Zuschauermarktanteilen iiberholt (mit
10,8 %). Frei empfangbare DVB-T-Sender
wie TMC, BEM TV, D8 oder W9 hatten
2011 zusammen einen Zuschauermarke-
anteil von 23,1 %, gegeniiber 11,1 % im
Jahr 2008.

Im Mirz 2012 konnten mehr als 97 % der
franzosischen Fernsechhaushalte digitales
Fernsehen empfangen. Die Digitalisierung
der Haushalte ist zu einem Grof3teil dem
DVB-T zuzuschreiben. 62 % der Haus-
halte in Frankreich waren im Mirz 2012
fiur den DVB-T-Empfang ausgeriistet und
konnten damit 25 unverschliisselte landes-
weite Sender empfangen (von denen vier
in HD-Qualitit ausgestrahlt werden),
49 frei empfangbare Lokalsender sowie
9 landesweite Bezahlsender (einen davon
in HD). Der Erfolg des frei empfangbaren
DVB-T wird auch in der Konsolidierung
auf dem DVB-T-Markt sichtbar. Nach der
Ubernahme von TMC und NT1 durch
TF1 2010 hatte Canal+ im September
2011 eine 60 %ige Beteiligung an den
beiden unverschliisselten, von der Bolloré-
Gruppe betriebenen DVB-T-Sendern
Direct 8 und Direct Star angekiindigt.
Diese Beteiligung wurde im Juli von der
Wettbewerbsbehorde und im September
2012 vom CSA genchmigt, allerdings
nur unter Aullagen: u.a. gab es Einschrin-
kungen beim Erwerb von Rechten an ame-
rikanischen Filmen und Fernsehserien
sowie beziiglich der Produktion von und
Investition in franzosische Filme. Aufier-
dem muss Canal+ seine Anteile an der
Orange Cinéma Séries verkaufen, die der
Sender erst im November 2011 erworben
hatte. Im November 2012 haben jedoch
TF1 und M6 gegen die Entscheidung
der Wettbewerbsbehérde geklage mit
der Begriindung, dass diese Bedingungen
nicht streng genug seien.

Der CSA hat im Mai 2011 einen ersten
Video-on-Demand-Dienst (VoD) fiir
das digitale terrestrische Netz bestimmt:
SelecTV, betrieben von TV Numeric, dem
zweitgroften DVB-T-Pay-T V-Betreiber
nach Canal+. Der Dienst sollte Ende
2011 seine Arbeit aufnehmen, doch der
Start verzdgerte sich. Des Weiteren wur-
de TV Numeric im Oktober 2012 unter
Konkursverwaltung gestellt. Welche Aus-
wirkungen dies auf VoD haben wird, lasst
sich noch nicht sagen. Derzeit laufen Tests
fiir Connected TV iiber das DVB-T-Netz
im HbbT V-Standard. France Télévisions
hat im September 2011 sein HbbT V-Por-

o
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France

the CSA issued a call for applications
for six new HD channels on free-to-air
DTT. The selected channels: HD1 (TF1
Group); 'Equipe HD (Amaury Group);
6Ter (M6); Tvous ; RMC Découverte
(Next RadioT'V); and Chérie HD (NR]
Group) launched in December 2012.
They will be transmitted on two new
multiplexes, R7 and R8, in the DVB-T
standard and not the DVB-T2 standard
originally planned by the CSA. In addi-
tion, these will also become “must carry”
channels that must be carried by the cable,
satellite and IPTV platforms. Plans to
launch a personal mobile television service
(DVB-H standard) were finally cancelled
by TDF in 2012.

The cable market is highly concentrated
with the main operator being Numéri-
cable (Civen and Altice), with more than
3.5 million subscribers. While Canal+
has long enjoyed a monopoly in the satel-
lite television market after the merger of
the CanalSat and TPS packages it now
faces competition from several alternative
packages: Bis (AB group) and Orange
(France Télécom) as well as FRANSAT
(Eutelsat) and TNT Sat (Canal+), two
packages that provide access to free-to-air
DTT channels for households not covered
by the terrestrial network and claim to
reach more than 800 000 and 3.3 million
households respectively.

The Canal+ group’s acquisition of the
TPS package in 2007 was challenged in
September 2011 by the Competition
Authority, which withdrew its decision to
allow the merger and fined Canal+ 30 mil-
lion euros, stating that the company had
not met the commitments it had entered
into at the time (especially with regard to
making channels available to third-party
distributors).

According to the telecommunications
and posts regulator ARCEP, 12.8 mil-
lion homes accessed television via ADSL
in June 2012. In 2012 Bouygues Telecom
(B Box) took over Darty Telecom (Darty).
Hence seven packages are marketed by five
providers, with Free heading the market
with more than 4.74 million subscribers
to its two packages Free and Alice at the
end of 2011.

According to data from the CNC, in
August 2012, a total of 49 600 videos
were available as catch-up television on
the Internet (compared with 17 000 in
December 2010). In the survey, 62% of
respondents claimed to have watched
catch-up TV services during the previous
12 months. Regarding the most watched
videos, entertainment (43.4%) is the top
choice ahead of fiction (23.5) and infor-
mation (6.1).

In November 2012, TF1 and the US
broadcaster Discovery Communica-
tions announced their intention to create
a strategic alliance. It is expected that

France

novembre 2011. Le CSA a lancé en
octobre 2011 un appel & candidature
pour six nouvelles chaines HD sur la
TNT gratuite. Les chaines sélection-
nées : HD1 (groupe TF1) ; I'Equipe HD
(Groupe Amaury) ; 6Ter (M6) ; Tvous ;
RMC Découverte (Next RadioTV) et
Chérie HD (groupe NRJ) ont été lancées
en décembre 2012. Diffusées sur deux
nouveaux multiplex R7 et R8, elles seront
finalement diffusées en norme DVBT et
non en DVBT-2 comme envisagé pen-
dant un temps par le CSA. En outre, clles
seront également soumises a des obliga-
tions « must carry » et seront disponibles
sur les plates-formes du cable, du satellite
et ADSL. Le lancement d’un service
de télévision mobile personnel (norme
DVB-H) a finalement été abandonné par
TDF en 2012.

Le marché de la télévision par cable est
extrémement concentré avec pour prin-
cipal opérateur Numéricable (Civen et
Altice), qui compte plus de 3,5 millions
d’abonnés. Longtemps en position de
monopole sur le marché de la télévision
par satellite suite  la fusion des bouquets
CanalSat et TPS, Canal+ affronte a pré-
sent la concurrence de plusieurs bouquets
alternatifs : Bis (groupe AB), Orange
(France Télécom) ainsi que deux bouquets
proposant 'acces aux chaines de la TNT
gratuite pour les foyers non couverts par
le réseau hertzien : FRANSAT (Eutelsat)
et TNT Sat (Canal+), qui revendiquent
respectivement plus de 800 000 et
3,3 millions de foyers équipés.

L’opération de rachat du bouquet TPS
par le groupe Canal+, finalisée en 2007,
a été remise en cause en septcmbre 2011
par PAutorité de la concurrence. Celle-ci
a retiré sa décision d’autoriser la fusion et
a condamné Canal+ a 30 millions d’euros
d’amende, jugeant que entreprise n’avait
pas respecté ses engagements de 'époque
(notamment & propos de la mise a dispo-
sition de chaines aupres de distributeurs
tiers).

Selon PARCEDP, 12,8 millions de foyers
ont la possibilité d’accéder a la télévision
par ADSL en juin 2012. En 2012, Bouy-
gues Telecom (B Box) a repris Darty Télé-
com (Darty). Ainsi sept bouquets sont
commercialisés par cinq fournisseurs,
Free dominant le marché avec plus de
4,74 millions d’abonnés a ses deux bou-
quets, Free et Alice, fin 2011.

Selon les données du CNC, en aofit 2012,
49 600 vidéos étaient disponibles en télé-
vision de rattrapage sur internet (contre
17 000 en décembre 2010). Dans I’étude,
62 % des personnes interrogées déclarent
avoir regardé la télévision de rattrapage au
cours des 12 mois précédents. En ce qui
concerne les vidéos les plus regardées, les
divertissements (43,4 %) arrivent en téte
suivis par la fiction (23,5 %) et I’informa-
tion (6,1 %).
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Frankreich

tal im DVB-T-Netz eroffnet. Mitte 2012
hatten insgesamt 11 franzosische Sender

HbbT V-Dienste in ihrem Angebot.

Die Umstellung auf digitales Fernschen
wurde in Frankreich im November 2011
abgeschlossen. Im Oktober 2011 hat
der CSA cine Ausschreibung fiir sechs
neue HD-Sender im unverschliisselten
DVB-T-Netz gestartet. Die ausgewahlten
Sender HD1 (TF1 Group), 'Equipe HD
(Amaury-Gruppe), 6Ter (M6), Tvous,
RMC Découverte (Next RadioT'V) und
Chérie HD (NRJ-Gruppe) gehen im
Dezember 2012 auf Sendung. Sie werden
auf den beiden neuen Multiplexen R7
und R8 verbreitet und schliefllich in der
DVB-T- und nicht in der DVB-T2-Norm
ausgestrahlt, wie es einige Zeit vom CSA
ins Auge gefasst worden war. Auflerdem
gilt fiir die Sender die ,Must Carry”-Rege-
lung, d.h., sie miissen Giber Kabel-, Satel-
liten- und IPT V-Plattformen verbreitet
werden. 2012 hat TDF seine Pline fiir die
Einfithrung von personalisiertem Fernse-

hen (DVB-H-Standard) aufgegeben.

Der Markt fiir Kabelfernsehen befindet
sich fest in der Hand des Hauptbetreibers
Numéricable (Civen und Altice), mit iiber
3,5 Mio. Abonnenten.

Canal+ hatte im Satellitenfernsehmarkt
lange Zeit eine Monopolstellung inne,
steht aber nun einer Konkurrenz aus
mehreren alternativen Bouquets gegen-
iiber: Bis (Gruppe AB), Orange (France
Télécom) sowie zwei Bouquets, FRAN-
SAT (Eutelsat) und TNT Sat (Canal+),
die Zugang zu den Sendern des frei
empfangbaren DVB-T-Netzes fiir Haus-
halte ohne terrestrisches Netz bieten
und die nach cigenen Angaben in iiber
800 000 bzw. 3,3 Mio. Haushalten emp-
fangbar sind.

Die 2007 abgeschlossene Ubernahme
des TPS-Bouquets durch Canal+ wur-
de im September 2011 von der Wettbe-
werbsbehorde infrage gestellt. Die zuvor
erteilte Genehmigung der Fusion wurde
riickgingig gemacht und Canal+ zu einer
Strafe von 30 Mio. EUR verurteilt, da das
Unternehmen seine damaligen Zusagen
nicht eingehalten habe (insbesondere im
Hinblick auf die Bereitstellung von Kani-
len fiir andere Verbreitungsunternchmen).

Nach Angaben von ARCEP, der Regu-
lierungsbehérde fiir Telekommunikation
und Post, hatten im Juni 2012 12,8 Mio.
Haushalte Zugang zu DSL-Fernschen.
2012 abernahm Bouygues Telecom
(B Box) die Telekomtochter des Elektro-
konzerns Darty, Darty Telecom. Seitdem
wurden sieben Pakete von fiinf Anbietern
auf den Marke gebracht. Markefithrer war
Free mit mehr als 4,74 Mio. Abonnenten
fiir seine beiden Pakete Free und Alice
Ende 2011.

Angaben des CNC zufolge waren im
August 2012 insgesamt 49 600 Videos als
Catch-up-TV iiber das Internet erhiltlich



France

Discovery will invest in Eurosport, and
that both companies will work together
to enhance the distribution of their Pay-
TV channels. Finally, a major new player
entered the French sports television mar-
ket in 2012 with the launch of the BeIN
sports channels. The channels are part of
the Qatar based Al Jazeera family of chan-
nels. In 2011 the company secured the
rights to several Ligue 1 football games,
the European Football Championships
and the Champions League. Many of these
rights were formerly those of Canal+.
The BeIN sport channels claimed to have
1 million subscribers by November 2012.
The terrestrial sports channel C-Foot
closed in February 2012, followed by the
Orange Sports channels in June 2012.

YouTube announced plans to launch chan-
nels in a range of European countries,
including 13 channels in France. It appears
that this will be carried out in partnership
with content providers whereby YouTube
provides some investment for the start-up.
The first concrete example is a planned
Endemol produced channel IT’S BIG for

France with a focus on celebrities.

A reform of public audiovisual services
began in 2008. The public broadcasters
were combined into a single company
(France Télévisions) on 1 January 2010.
The channels no longer broadcast any
advertising between 8pm and 6 am. Day-
time advertising was due to be abolished
in 2011 but a two-year moratorium was
announced in September 2010. In Decem-
ber 2010, a new amendment to the legisla-
tion introduced a total ban on advertising
on France Télévisions from 2016.

The French government has launched an
investigation into the possibility of merg-
ing the two French regulators: the CSA
media authority and the ARCEP telecom-
munications regulator. Following consul-
tations with both authorities, the govern-
ment is expected to make a decision before
the end of 2012.

France

En novembre 2012, TF1 et le radio-
diffuseur américain Discovery Commu-
nications ont annoncé leur intention de
créer une alliance stratégique. Il est préva
que Discovery investira dans Eurosport,
et que les deux sociétés travailleront
ensemble pour améliorer la distribution
de leurs chaines payantes. Enfin, un nou-
vel acteur majeur est entré sur le marché
de la télévision sportive francais en 2012
avec le lancement des chaines de sports
BeIN. Ces chaines font partie de la famille
de chaines Al-Jazeera basée au Qatar. En
2011, la société a obtenu les droits de plu-
sieurs matchs de football de Ligue 1, du
Championnat d’Europe de football et de
la Ligue des Champions. Beaucoup de ces
droits appartenaient auparavant & Canal+.
Les chaines de sport BeIN ont annoncé
compter 1 million d’abonnés en novembre
2012. La chaine de sport terrestre C-Foot
a fermé en février 2012, suivie par les
chaines Orange Sports en juin 2012.

YouTube a annoncé son intention de lan-
cer des chaines dans plusieurs pays euro-
péens, dont 13 en France. Il semble que ce
sera réalisé en partenariat avec des fournis-
seurs de contenu, YouTube fournissant un
certain investissement pour le démarragc.
Le premier exemple concret est une chaine
produite par Endemol, I7”S BIG, destinée

A la France et centrée sur les célébrités.

Une réforme de I'audiovisuel public a été
initiée en 2008. Les radiodiffuseurs publics
ont été regroupés le 1" janvier 2010 en une
entreprise unique (France Télévisions). Ses
chaines ne diffusent plus de publicité entre
20 heures et 6 heures. La suppression de la
publicité en journée devait intervenir en
2011, mais un moratoire de deux ans a été
annoncé en septembre 2010. En décembre
2010, un nouvel amendement supprimant
totalement la publicité sur France TV a
partir de janvier 2016 a ¢té adopté.

Le Gouvernement francais a lancé une
enquéte sur la possibilité de fusionner
les deux régulateurs francais, I"autorité
des médias (CSA) et I'autorité des télé-
communications (ARCEP). Suite a des
consultations avec les deux autorités,
le gouvernement devrait prendre une déci-
sion avant fin 2012.

= Conseil supérieur de l'audiovisuel (CSA), http://www.csa.fr

ARCEP: http://www.arcep.fr

Direction générale des médias et des industries culturelles (DGMIC):

http://www.dgmic.culture.gouv.fr

CNC, Centre national du cinéma et de I'image animée: http://www.cnc.fr
Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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(gegeniiber 17 000 im Dezember 2010).
In der Umfrage gaben 62 % der Befragten
an, in den vergangenen 12 Monaten
Catch-up-TV geschen zu haben. Am
hiufigsten wurden Videos aus dem
Bereich Unterhaltung geschen (43,4 %),
gefolgt von Fiktion (23,5 %) und Infor-
mation (6,1 %).

Im November 2012 haben TF1 und der
amerikanische TV-Konzern Discovery
Communications den Abschluss einer
»strategischen Allianz® angekiindigt.
Discovery plant, bei Eurosport einzu-
steigen, und beide Sender werden zusam-
menarbeiten, um die Verbreitung ihrer
Pay-TV-Sender zu verbessern. Mit dem
Sportsender BeIN ist 2012 ein neuer
Player auf dem franzésischen Fernsch-
marke aufgetreten. Der Sender gehort
zu der in Katar beheimateten Al Jazeera-
Senderfamilie. 2011 hat der Sportsender
sich die Ausstrahlungsrechte an der fran-
z6sischen Fuflball-Liga Ligue 1, der Euro-
pa- und der Champions League gesichert.
Viele dieser Rechte waren frither im Besitz
von Canal+. Eigenen Angaben zufolge
hatte der Sportsender BeIN im November
2012 bereits 1 Million Abonnenten. Der
terrestrische Sportsender C-Foot stellte im
Februar 2012 seinen Betrieb ein, gefolgt
von den Sportkanilen von Orange im
Juni 2012.

YouTube kiindigte an, in einigen euro-
péischen Lindern Dienste zu starten,
darunter 13 Sender in Frankreich. Dies
wird wahrscheinlich in Partnerschaft mit
Content-Providern geschehen. YouTube
wird die Anschubinvestitionen zur Verfii-
gung stellen. Das erste konkrete Beispiel
sind Pline fiir einen neuen Endemol-Sen-
der I77S BIG fiir Frankreich, der sich mit

Promis befasst.

Eine Reform des 6ffentlich-rechtlichen
Fernsechens wurde 2008 cingeleitet.
Die o6ffentlich-rechtlichen Rundfunk-
anstalten wurden am 1. Januar 2010 in
einem Unternechmen (France Télévisions)
zusammengefasst. Seine Sender strahlen
zwischen 20 und 6 Uhr keine Werbung
mehraus. Ab 2011 sollte das Werbeverbot
auch tagsiiber gelten, aber im September
2010 wurde ein zweijihriges Moratorium
verkiindet. Im Dezember wurde ein
neuer Anderungsantrag angenommen,
dem zufolge ab Januar 2016 ein vollstin-
diges Werbeverbot fur die Sendergruppe

France Télévisions gilt.

Die franzosische Regierung hat cine
Untersuchung in Auftrag gegeben, die die
Maglichkeit einer Zusammenlegung des
Rundfunkrats CSA mit der Telekommu-
nikationsbehérde ARCEP priifen soll.
Die Regierung wird noch vor Ende 2012
nach Konsultationen mit beiden Behor-
den eine Entscheidung treffen.

—
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France

Film Industry

011 was yet another record-breaking

year for French cinemas. After a
slow start admissions grew strongly in
the second half to deliver a final total of
216.6 million tickets sold, 4.7% up on
2010 and the best result since 1966. GBO
rose in parallel, going from EUR 1 309 to
EUR 1 371 million (+4.7%), on the back
of an almost stable average ticket price.
3D films continued to play an important
role, accounting for an estimated 25% of
total admissions, with a sharp increase in
the number of titles released in the format
(from 23in 2010 to 43 in 2011).

Market share for French films also showed
a positive trend, going from 35.7% to
40.9%. Intouchables was the leading film
of the year, registering almost 16 mil-
lion admissions in France and promoting
its distributor Gaumont (9.9% of total
admissions) to third place in the 2011
distributor rankings, just behind War-
ner Bros. and Paramount (both 10%).
2011 also marked a turning point in
the process of screen digitisation, with
3 656 screens equipped as of Decem-
ber 2011, representing 67% of the national
screen base. This rapid progress conso-
lidated France’s position as the country
with the largest digital screen base in
Europe.

With 272 films receiving ol cial recog-
nition, French feature production also
registered a new high, up 11 films from
2010. Despite the growth in numbers,
overall investment in production dropped
from the EUR 1.44 billion registered
in 2010 to EUR 1.39 billion (-3.5%).
French initiative and foreign majority
films showed contrasting investment
trends, with total investment in the former
growing slightly (+1.4%) and the latter
registering a sharp decline (down 20.2%).
Average budgets for French initiative
films remained stable at EUR 5.5 million.
2011 also saw noteworthy growth in the
number of documentaries produced, with

36 films in total.

Digital technologies continued to be a
focus for public policy, with both the
national agency, the CNC, and 21 of the
22 French regions providing funding for
the conversion of smaller cinemas to digi-
tal projection. A new phase of this sup-
port policy was launched in April 2012,
with the opening of support to less
active screens. In parallel, EU approval
was given in early 2012 for an ambitious
EUR 400 million 6-year long scheme to
digitise France’s film heritage.

France

Industrie cinématographique

Les cinémas frangais ont enregistré
une nouvelle année record en 2011.
Apres un démarrage lent, la fréquentation
a fortement augmenté au second semestre
pour atteindre un total de 216,6 millions
de billets vendus, soit 4,7 % de plus qu’en
2010. Il s’agit du meilleur résultat enre-
gistré depuis 1966. Les recettes brutes des
salles ont progressé en parallele, passant
de 1309 2 1371 millions EUR (+4,7 %),
avec un prix moyen du billet relativement
stable. Les films en 3D, environ 25 % du
total des entrées, ont continué 4 jouer un
role important, le nombre de titres sortis
dans ce format ayant fortement augmenté
(de23en 2010243 en2011).

La part de marché des films francais a
également progressé, passant de 35,7 %
240,9 %. Avec pres de 16 millions d’en-
trées en France, Intouchables est le succes
de I'année. Il permet & Gaumont, son
distributeur, (9,9 % du total des entrées)
d’occuper la troisi¢me place du classement
des distributeurs en 2011, juste apres War-
ner Bros. et Paramount (10 % pour chacun
d’eux). Le processus de numérisation des
écrans a également connu un tournant
en 2011 avec 3 656 salles équipées en
décembre 2011, soit 67 % du parc natio-
nal. Cette progression rapide a consolidé
la position de la France comme pays ayant
le plus important parc d’écrans numé-
riques en Europe.

Avec 272 films o ciellement reconnus, la
production francaise de longs métrages a
¢galement enregistré un nouveau record,
en hausse de 11 films par rapport 4 2010.
Malgré ’augmentation des chiffres, Iin-
vestissement global dans la production
a reculé, passant de 1,44 milliard EUR
(2010) 3 1,39 milliard EUR (-3,5 %).
Les tendances des investissements sont
contrastées selon qu'il s'agit de films
d’initiative francaise, en légere progres-
sion (+1,4 %) ou de films étrangers, en
nette baisse (recul de 20,2 %). Le budget
moyen des films d’initiative francaise est
resté stable 2 5,5 millions EUR. En 2011,
le nombre de documentaires produits a
également nettement progressé, avec un
total de 36 films.

Les technologies numériques sont restées
une priorité pour les politiques publiques,
le CNC et 21 des 22 régions francaises
consacrant des fonds 3 la numérisation
des petits cinémas. Une nouvelle phase
de cette politique de soutien a été lancée
en avril 2012, avec I'ouverture d’un sou-
tien aux écrans peu actifs. En paralléle,
I’UE aapprouvé début 2012 un dispositif
ambitieux de 400 millions EUR sur 6 ans
visant & numériser le patrimoine cinémato-

graphique francais.

= CNC, Le film francais, IRIS Merlin database, Media Salles.
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Frankreich

Filmindustrie

011 war ein weiteres Rekordjahr fir

das franzésische Kino. Nach einem
relativ verhaltenen Start stiegen die Besu-
cherzahlen in der zweiten Hilfte des
Jahres. Insgesamt wurden 2011 216,6 Mil-
lionen Eintrittskarten verkauft — ein
Anstieg von 4,7 % gegeniiber 2010 und
das beste Ergebnis seit 1966. Parallel dazu
stiegen auch die Umsitze von 1,309 Mrd.
EUR auf 1,371 Mrd. EUR (+4,7 %). Die
Ticketpreise waren weitgehend stabil
geblieben. Der Boom der 3D-Filme war
auch 2011 ungebrochen. Auf'sic entfielen
schitzungsweise 25 % aller Kinobesucher.
Die Zahl der 3D-Produktionen hat 2011
erheblich zugenommen (von 23 im

Jahr 2010 auf 43 im Jahr 2011).

Eine positive Entwicklung ldsst sich auch
beim Markanteil franzésischer Filme
feststellen. Er stieg 2011 von 35,7 % auf
40,9 %. Der erfolgreichste Film des Jah-
res mit fast 16 Millionen Besuchern in
Frankreich war Intouchables. Dieser Film
katapultierte den franzésischen Film-
konzern Gaumont (9,9 % aller Besucher)
2011 auf den dritten Platz der Rangliste
der Verleihfirmen, direkt hinter Warner
Bros. und Paramount (beide 10 %). 2011
war auch ein Wendepunkt bei der Kino-
digitalisierung. Im Dezember 2011 gab es
in Frankreich 3 656 digitale Leinwinde.
Die Digitalisierungsrate erreichte 67 %.
Frankreich ist das Land mit der hochsten
Anzahl digitaler Leinwinde in Europa.

Mit 272 Filmen, die ol ziell als franzo-
sische Filme anerkannt wurden (11 mehr
als 2010), erreichte die franzésische
Spielfilmproduktion 2011 einen neuen
Rekord. Trotz dieses Anstiegs gingen
die Investitionen in die Filmproduktion
von 1,44 Mrd. EUR 2010 auf 1,39 Mrd.
2011 zuriick (-3,5 %). Dabei lassen sich
gegensitzliche Trends bei franzésischen
Filmen und bei Filmen mit mehrheitlich
auslindischer Beteiligung feststellen. Bei
den franzosischen Filmen stiegen die Inve-
stitionen leicht (+1,4 %), bei den Filmen
mit auslindischer Beteiligung dagegen
lasst sich ein starker Riickgang feststellen
(um 20,2 %). Die Budgets fiir franzo-
sische Filme blieben mit durchschnittlich
5,5 Mio. EUR weitgehend stabil. 2011 ist
die Zahl der Dokumentarfilme erheblich

gestiegen, mit insgesamt 36 Filmen.

Die Digitalisierung der Kinos wurde auch
2011 in Frankreich massiv unterstiitzt.
Sowohl die nationale Filmagentur CNC
als auch 21 der 22 franzésischen Regionen
haben die Umriistung kleinerer Kinos auf
digitale Projektion mit Fordermitteln
unterstiitzt. Eine neue Phase dieser Forder-
politik begann im April 2012 mit der
Unterstiitzung von weniger aktiven Kinos.
Parallel dazu genchmigte die EU-Kommis-
sion Anfang 2012 eine ambitionierte Bei-
hilferegelung iiber 400 Millionen EUR, die
iiber einen Zeitraum von sechs Jahren laufen
und die Digitalisicrung des franzdsischen
Filmerbes unterstiitzen soll.
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France France Frankreich

Equipment
RN 0011

Demography 2017 inthousands.

Population 65398
Households 27 556 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 26 341
Cable TV subscriptions 13.0% 3582

Digital cable TV households 7.3% 2018
Digital DTH/SMATV households 30.9% 8517
Pay DTH/SMATYV subscriptions 21.1% 5806
IPTV households 33.9% 9331
Pay IPTV subscriptions 35.7% 9835
DTT households 20.2% 5556
Pay DTT subscriptions 4.7% 1285
Total digital TV households 92.3% 25423
Total pay TV subscriptions 74.4% 20507
Households with DVD player 90.3% 19 407
Households with Blu-ray disc player 13.0% 3547
Households with PC 68.2% 18785
Households with broadband connections 65.3% 17 999
Households with Smart TV
Connectable TV households 9.7% 2677

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones 33.3% 21800
Active tablets 3.0% 1964
Advanced game consoles 18.7% 12200 w» Screen Digest
Advertising
B2 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
5000

4000 37 3898

s Television

1 ;
—Magazines
77

Outdoor - b .
1000 1379 1255 1325 1341 150 145 —Magazines
Radio
834

A S A

Newspapers

Cinema
'19 qA 515 1(10 mn7
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2071 EUR million. 2007-2071 In %.

w Warc w Warc
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France Frankreich

Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
France Telecom (cons.) @ 3Play,3GTV Orange, Dailymotion, Deezer 44845 45503 45277 -0.5%
Groupe Bouygues adty, thtv, vid, 3Play,... Bouygues Telecom, TF1 31353 31225 32706 4.7%
TF1 S.A. (cons.) adty, thty, vid TF1 2474 2764 2646 -4.3%
Groupe Vivendi (cons.) ® 3Play, thtv, prod, vid, rec Canal+, SFR, Universal Music 27132 28878 28813 -0.2%
France Télévisions (cons.) sptv France 2,3,4,5,0 3118 3256 3251 -0.2%
Etablissements Darty et fils©® 3Play dartybox 2312 2286 ~ ~
lliad (cons.) 3Play Freebox / Alice Box 1973 2062 2149 4.2%
Métropole Télévision (cons.)  adty, thtv, vid M6, W9 1388 1479 1438 -2.8%
EutelsatS.A. © trans Eutelsat 984 1070 1159 8.4%
TDF trans TDF 882 911 ~ 3.3%
Numéricable © 3Play Numéricable 598 637 ~ ~
© Total operating revenues, including telecommunication and other activities. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

m Established Availablein Companies
in the country the country

Cable operators 260 26 NC Numeéricable and various small local operators

Satellite packagers 40 4 AB Sat "Bis TV" (Groupe AB), Canal+Distribution "Canalsat", ...

IPTV packagers 60O 6 Auchan Telecom, Bouygues Telecom, Darty, France Télécom, ...

DTT multiplex operators and packagers 7 7 6 MUX operators + 1 pay DTT pack.: Canal+ Distribution (Vivendi), ...

Mobile TV packagers 5 5 Bouygues, France Télécom, SFR (Vivendi) + 2 pack.: Canal+ Distribution...

SmartTV stores providing AV apps 5 LG, Samsung, Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 7 Amazon Apps Store (LU), Blackberry App World (LU), Google Play (US),
iTunes Stores (LU), OVI (FI), Samsung Apps (DE), XboX Live (LU)

Open platflorms with branded channels 1 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

© +4in overseas territories. © +3in overseas territories. © +6in overseas territories. w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTvaudience market share.

Rank Name Private/ Number of TV channels TV daily market share Operating
public available in the country AlITV households  Cable, satellite, revenues
population IPTV universe (EUR million)

1 FranceTélévisions Public 9 29.9% 25.3% 3251
2 Groupe Bouygues Private 19 >29.1% 29.9% 32706
3 RTL Group (LU) Private 17 >14.2% 15.7% 1438
4 Vivendi Private 54 >3.9% 11.7% 28813
5  Groupe Bolloré Private 2 3.5% 2.5% 8491

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
ARl 2007-2011

EUR million
Income 2007 2008 2009 2010 2011/10
Total publicincome 30084 30074 35334 36274
- Aids/Grants 260.2 348.2 790.9 745.0 708.3 6.0 86 179 165 154 -4.9%
- Licence fee 27334 26436 27289 28542 2931.0 630 650 619 63.0 638 2.7%
- Others 14.7 15.6 13.6 28.2 58.5 0.3 0.4 0.3 06 1.3 107.4%
Total commercial income 1152.7 0.0%
- Advertising 896.4 664.8 476.7 536.2 518.7 207 163 108 118 113 -3.3%
- Other commercial revenues 256.2 211.7 223.3 217.9 2354 5.9 52 5.1 48 5.1 8.0%

Other income 1775 1828 176.8 1455 139.1 4.1 4.5 4.0 32 3.0 -4.4%
TOTAL 4338.5 4066.7 4410.2 4527.0 4591.2 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1.4%

Companies included: ARTE France, Audiovisuel Extérieur de la France, La Chaine Parlementaire Assemblée nationale (LCP-AN), w OBS
France 24 (2007), France Télévisions, Public Sénat, Radio France, RFO (2007), TV5 Monde.
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France France Frankreich

Audiovisual services
SN 0012

TV services established in the country by kind of transmission November 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 10 28 38
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 3 287 290
TV Regional/Local 74 95 169
TV Regiona/Local Windows 24
TV channels targeting foreign markets 34 101 135
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 145 511 632
Foreign channels targeting the country 2 37 39

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 43 ~
Online catch-up TV services >78 ~
VoD services through TV platforms 34 34
Catch-up TV services through TV platforms 69 75
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion >98 ~
Branded channels on iTunes 15 32
Broadcasters applications in iTunes Store >28 ~

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) >316 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform November 2012 including foreign services.

© Digital O Pay
Free digital digital Cable Satellite
terrestrial terrestrial Numéricable CanalSat
TV Channels
Generalist - national 7 1 8 8 8
Generalist - foreign 22 45
Adult 6 7 14
Children 1 16 15 14
Culture/ education/ documentary 3 1 10 14 14
Minority interest groups 3 2 23 16 32
Entertainment/ TV fiction/ games 1 17 18 24
Film 4 1 18 33 31
HD Simulcast of an existing channel 4 3 3
Home shopping 10 3 34
International linguistic and cultural 16 12 14
Lifestyle/ specific leisure/ travel 1 6 1 16
Music 1 21 24 37
News/ business 2 1 3 22 48
Parliament/ government/ administration 2 2 2 2
Regional/local/ windows 50 22 26 59
Religion 2 1 10
Sports 2 28 24 31
Various 8 12 14
Total (of which HD) 3 24 (4) 9 242 (24) 241 (39) 450 (45)
On-demand audiovisual services
VoD 34 1 20
Catch-up 30 039 48
Other services (5] (6]
© From December 2012, an additional 6 HD free channels will be available on DTT. © Through broadband (on PC, tablet or TV screen). w» European Audiovisual Observatory
© Total offer includes free DTT (24 channels plus 50 local channels). © LaBox/Social TV.
© In addition 50 local stations are available in their respective areas. O Various.
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France

Market trends

ISl ©007-2011

Household TV equipment

Frankreich

Consumers pay-TV gross spend

10 000

9331
IPTV households

Satellite
households

8000 8517

asy
/

DTT households
5556

Cable households
82

2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 Inthousands.

2000
Satellite- 16669
1500 1622.7 ; 1_6|7|f-|-v
1478 14743
14214
1232.
1000
901,
7415 7343 7435 200 7768 bl TV
563.
500 A
o gue terrestrial 3939
3 e DTT
129. .
11.0
g \ Third party
premium
2007 2008 2009 2010 2011
2007-20117 EUR million.

Screen Digest data differ from ARCEP data (with 12,8 million TV via ADSL w Screen Digest
homes), as they reflect primary households. The shift from IPTV to DTT is
explained as a reaction to the removal of free offers (from Free and Neuf).

Number of households accessing
multichannel platforms

18 000

[ |
B o1T
Cable

B satellite

IPTV

4800

4306

Asat31.12.20117 Inthousands.

© Includes subscribers by satellite. = European Audiovisual Observatory

© Also owned by Bouygues since 2012. © Company in receivership, end 2012.
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w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television

5000
4526
Consumers
A6 pay-TV spend
4000 #4933
T —7 sz ’ TV adspend
s Radio-TV @
3394 &L 3627 9% publicincome
3450
3000
3008 3007
2000
1000 898 akq 79 ok A
Radio adspend
0
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2071 EUR million.

© Does not include public financing to INA. Does
include public financing of the 2 parliamentary
channels and the non-French public income of
TV5 Monde. Euronews not included.

w» European Audiovisual
Observatory on the basis of data
from Screen Digest, WARC and
Ministry of Finance, DGMIC



France France Frankreich

TV audience market share in France
FR7 2007'2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (19:15-22:00)
2007 2008 2007 2008 2009 2010

France 2 18.1 17.5 16.7 16.1 14.9 18.1 17.3 17.1 16.5 15.3
France 3 14.1 13.3 11.8 10.7 9.7 16.0 15.3 14.6 13.2 12.8
France 4 ~ 0.9 1.1 1.6 2.0 ~ ~ ~ 14 1.8
France 5 © 3.0 26 3.1 3.2 33 - - - 1.7 2.1
Arte © 1.7 1.5 1.7 1.6 1.5 3.2 2.7 25 2.2 2.1
French public channels

TF1 30.7 27.2 26.1 24.5 23.7 32.6 29.7 28.0 27.5 254
Mé 11.5 11.0 10.8 10.4 10.8 12.0 11.3 11.6 10.8 12.5
TMC ~ 2.1 26 33 3.5 ~ ~ ~ 2.8 2.8
wo ~ 1.8 2.5 3.0 34 ~ ~ 2.5 29 33
Canal + 34 33 3.1 3.1 3.1 4.6 4.8 4.6 4.7 5.0
Gulli & 1.5 1.8 2.2 2.1 & & & 1.4 1.5
Direct 8 ~ 0.7 14 2.0 23 ~ ~ ~ ~ 1.9
NRJ12 ~ 1.0 1.5 1.9 23 ~ ~ ~ ~ 2.0
NT1 ~ 1.0 1.4 1.6 1.9 ~ ~ ~ ~ 1.5
Virgin 17 / Direct Star @ ~ 0.5 0.7 1.0 1.2 ~ ~ ~ ~ ~
BFMTV ~ 0.4 0.7 0.9 1.4 ~ ~ ~ ~ ~
i>TELE - - - - 0.8 - - - - ~

Main private channels

Others

© Prior to 2008, market shares based on analogue terrestrial viewing only (France 5 before 19:00, Arte after 19:00). w» Eurodata TV Worldwide / Médiamétrie - Mediamat
© From 01/09/2010, Virgin 17 became Direct Star.

35
NRJ12
2%}
30 i Direct 8 France 2
. 15.3%
—— Gulli

25 \ 1.5% Canal +

TF 1 5% France 3

12.8%
20 T™C France 4
2.8% JEes
France 5

15 2.1%

France 2 b

e
2.1%

10 s . M6

France 3

5
&7 e 2077 Prime time (19:15-22:00). In %, 4 years +.
France 5 M NRJ12 . T .
0 i/ﬂﬁa 8 w» Eurodata TV Worldwide / Médiamétrie - Mediamat
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Médiamétrie - Mediamat
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France Frankreich

Online video viewing
Bl 2008-2011

Unique viewers
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w» ComScore

Videos per viewer
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France France Frankreich
Top 40 online video properties
FR9 1 st ha If 201 2 Average monthly metrics.
Rank Media/measures Total unique Videos Videos Minutes
viewers (in thousands) per viewer per video
(in thousands)
Total Internet : Total audience 40063 6165 139 153.8 (W]
1 Google Sites 36774 2779484 75.1 3.5
2 DAILYMOTION.COM 18127 345419 19.3 59
3 Adconion Media Group 12990 70415 53 0.6
4 VEVO 12056 131552 10.9 3.9
5 GroupeTF1 9423 114329 12.0 8.7
6 FACEBOOK.COM 7958 39673 5.0 2.7
7 Viacom Digital 6 684 34227 5.1 4.0
8 Vivendi 6296 69072 11.0 1.7
9 Microsoft Sites 6285 48170 7.6 2.6
10 Orange Sites 5553 32816 5.8 2.7
11 AlloCine Sites 5226 28384 5.5 1.4
12 SpotXchange Video Ad Marketplace 5030 37190 73 0.6
13 Vimeo 4383 13273 3.0 6.3
14 Yahoo! Sites 3955 22011 5.5 29
15 France Televisions Interactive 3702 20878 57 11.8
16  Groupe M6 3693 18353 4.8 1.6
17 Amazon Sites 3575 6 466 1.8 24
18 Gamezone Group 3025 5457 1.7 0.5
19 Ebuzzing 2917 5638 1.8 1.8
20 lliad - Free.fr Sites 2449 24827 9.8 2.8
21 Groupe Lagardere 2391 6008 25 2.5
22  Perform Sports 2247 70963 31.7 44
23 CCM-Benchmark 2239 7228 33 0.6
24  Axel Springer AG 2117 6394 3.1 1.3
25 Gruner+Jahr Sites 1807 5516 29 1.1
26 Hi-Media Group 1776 18167 10.0 4.2
27 Gazprom Media 1750 25 255 15.1 13.9
28 BetClic Enterprises 1585 3724 2.2 0.2
29 Publiane 1414 3302 2.2 0.7
30 DEEZER.COM 1177 3740 34 0.4
31 Groupe Amaury 1170 7307 6.4 0.4
32 Groupe Pages Jaunes 1063 2298 23 0.5
33 PUREVID.COM 1059 13439 12.7 31.1
34 CBS Interactive 949 17 070 143 3.0
35 ADAPTV 845 5436 8.3 0.6
36 JEUXACTU.COM 821 2787 34 26
37 NRJGroup 747 4427 5.7 20.3
38 Disney Online 564 1545 2.7 1.2
39 Groupe PPR 523 1640 2.7 1.2
40 20 Minutes France 421 1300 29 1.1
w ComScore
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France France

Catchup TV and VoD

U -010-2012

Supply of online catch-up TV

Frankreich
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w» TV-replay / CNC Barométre de la télévision de rattrapage
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2011 2012
20711-2012 In millions.

Breakdown of the VoD supply
by genre of programmes

w» TV-replay / CNC Barométre de la télévision de rattrapage

Breakdown of VoD turnover
by genre of programme

Adults
27.8%

Documentaries
%

TV series

LTV fiction
1.6%

Series and TV fiction
3.6%

Music—l

Documentaries

0.4%

Entertainment Youth
1.1% 0.7%

Films
67.4%

2077 In % of the total number of VoD programmes.

2077 In millions.

w GfK/ NPA Conseil / CNC

w» GfK/ NPA Conseil / CNC
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France France

Feature film data
U 0072011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

Frankreich

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 12043 11941 11829 11903 11969 OBS
Screens 5315 5389 5469 5465 5464 CNC
Cinema sites 2054 2068 2065 2047 2030 CNC
_Digital screens 66 253 904 1887 3656  MS
Digital cinema sites 44 72 257 532 998 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration
Site and screen data are restated series.

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / CNC

Admissions & gross box office

800 2 000
600 1600
1371 Gfr’_?ss I(DE(G(R)
1309 office
12V/
400 iy 1200
1 V
Admissions
200 ., 190.2 2015 207.0 25800
S
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

300
261 Total feature films incl
6 ' Total feature films incl.
g minority co-prods.
240
228 230
200
15
153 kg T 143 100% national films
S
100
65,
i & 60 Minority co-prods.
4 Majority co-prod
%, Majority co-prods.
43 s 45
0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.©@

2007-2011 in millions.

© Films receiving official recognition.
Includes feature documentaries.

wp OBS after CNC

Market share according to the origin of films

w CNC

Distributor market share

Other
2.4%

National
40.9%

DE
Other EUR—' ¢ IT 0.8%
23% 119 0.2%

()

Paramount
10.0%

Warner Bros.
10.0%

Gaumont
9.9%

ISR 7.7%

6.7%
Mars Distribution
6.1%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

w CNC

w» Le film francais
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France France

Home video

PN 5007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

Frankreich

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 18.71 19.52 19.17 19.33 19.41
DVD player penetration of TV households 73.4% 76.0% 74.0% 74.0% 73.7%
Blu-ray disc player households 0.01 0.13 0.39 0.97 3.55
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.5% 1.5% 3.7% 13.0%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
2000 250
Total Blu-Ray
) turnover
15767 200 Blu-ray - Retail
1500 koo 209.1
- 1746
14799 12315 T /173'4
133 1277.1 1079.0 150
1211.9 Total DVD turnover
1000 DVD - Retail
10488
100 107.5
107.5
500
50 496
96.9 68.4 544 394 a8 97
0 DVD - Rental 0 Blu-ray - Rental
! ‘ 0 0 ol16 114 127
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 EUR million. 2007-2017 EUR million.

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

DVD and Blu-ray disc transactions

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

Average DVD and Blu-ray disc
retail and rental prices

100
&8 85.1 GE 86.8
80 — 40
N DVD - Retail
60
40
350
\'.3
20 20
\\w ~DVD - Rental
108
5.8 k] 500 Blu-ray - Retail
o 036 205 g
Blu-ray - Rental
0 0 0.06 043 0.47
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 In million units.

30
2691
24,18
2130 2112
20 233 ' Blu-ray - Retail
16.85
Nss
1430 13,97 13.80
DVD - Retail
10
DVD - Rental
2.80 270 272 / 267 2.80
aa Blu-ray - Rental
0 277 270 2.72 267 2.72
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 InEUR.

w» |HS Screen Digest
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United Kingdom

he television market in the United

Kingdom has a very high level of
multichannel homes (over 90%). Despite
this, the public service channel BBC1
(with an audience share in 2011 of 20.7%,
just 2% down from 2006) and ITV1
(15.1%) remain the most popular chan-
nels. The UK television market is also one
of the largest in Europe with an extensive
number of national thematic channels and
also many channels that target other coun-
tries. This includes a very large number of
Arabic, Asian and Turkish channels with
an international focus that are licensed in

the UK.

Since 2010, there have been significant
changes to the media ownership land-
scape. In 2010, the RTL Group sold the
Channel Five Group to the UK company
Northern & Shell (involved in publish-
ing, Express Newspapers, and adult
channels). In June 2010, Virgin Media
sold Virgin Media Television to BSkyB
(including the Bravo, Challenge, Living,
and Trouble brands). The last broadcast-
ing interests of the company: 50% share in
the UKTYV channels, a joint-venture with
the BBC Worldwide, were sold to the US
company Scripps Networks in August
2011.In 2011 ITV ple took over Chan-
nel Television, and aside from the channels
STV and UTV,ITV plc now holds all the

Channel 3 licences.

In 2010 News Corporation announced
its intention to increase its ownership of
BSkyB (from 39% to 100%). The pro-
posed merger was subject to examination
by both the Ofcom and the Competition
Authority due to the interests of News
Corporation in media and publishing
industries. The proposal was also the sub-
ject of much criticism due to concerns
for pluralism and independence of news
production. Following the emergence
of the phone-hacking scandal involving
various News Corporation tabloid papers
the bid was dropped. Ofcom carried out
a consultation regarding ownership and
plurality in the UK media with particular
reference to news media with a final report
published in June 2012. The position of
BSkyB regarding the market for Pay-TV
movie rights was examined by the Com-
petition Commission who published their
findings in August 2012. The Commission
found that Sky’s position does not have a
negative impact on competition. One of
the reasons for this was the increased com-
petition from new services such as Net)ix
and Lovefilm.

Analogue switch-off took place in Octo-
ber 2012, and Ofcom data for March 2012
claimed that just 500 000 homes still
relied on analogue terrestrial broadcasting.
By June 2012 switch-off had taken place in
92% of UK homes. In 2011, the Govern-
ment announced its intention to launch
local channels on the DTT network.

Royaume-Uni

e marché de la télévision au Royaume-

Uni compte un fort pourcentage
de foyers multi-canaux (plus de 90 %).
Malgré cela, la chaine de service public
BBC1 (avec une part d’audience en
2011 de 20,7 %, 4 peine 2 % de moins
qu'en 2006) et ITV1 (15,1 %) restent les
chaines les plus populaires. Le marché de
la télévision au Royaume-Uni est 'un des
plus importants d’Europe, avec un grand
nombre de chaines thématiques natio-
nales et de nombreuses chaines qui ciblent
d’autres pays. Un trés grand nombre de
chaines arabes, asiatiques et turques a
vocation internationale sont titulaires
d’une licence au Royaume-Uni.

Depuis 2010, des changements impor-
tants ont affecté le paysage de la propriété
des médias. En 2010, le groupe RTL a
vendu le groupe Channel Five 4 la société
britannique Northern & Shell (présent
dans I’édition, avec Express Newspapers,
et sur le segment des chaines adultes). En
juin 2010, Virgin Media a vendu Virgin
Media Television & BSkyB (y compris
Bravo, Challenge, Salon, et Trouble). Les
derniers intéréts détenus dans la radio-
diffusion par I'entreprise, une participa-
tion 4 50 % dans les chaines de UKTYV,
société en participation avec BBC World-
wide, ont été vendus a la société améri-
caine Scripps Networks en aotit 2011. En
2011, ITV plcarepris Channel Television
et, outre STV et UTV, détient désormais
I’ensemble des licences de Channel 3.

En 2010, News Corporation a annoncé
son intention d’augmentcr sa partici-
pation dans BSkyB (de 39 4 100 %). La
fusion proposée a été examinée par I’Of-
com, I'autorité britannique de régulation
des communications, et par ’Autorité
de la concurrence en raison des intéréts
détenus par News Corporation dans les
industries des médias et de I’édition. La
proposition a également été I'objet de
nombreuses critiques, le pluralisme et
I'indépendance des informations diffusées
par BSkyB étant source de préoccupations.
Suite au scandale du piratage téléphonique
impliquant plusieurs journaux a sensations
appartenant & News Corporation, 'offre a
été retirée.

L’Ofcom a lancé une consultation concer-
nant la propriété et la pluralité dans les
médias britanniques, notamment en
référence aux médias d’information. Le
rapport final a été publié en juin 2012.
La Commission de la concurrence a exa-
miné la position de BSkyB eu égard au
marché des droits des films de la télévi-
sion payante et publié¢ ses conclusions en
ao0t 2012 : elle estime que la position de
Sky n’a aucune incidence négative sur la
concurrence, notamment en raison de la
concurrence accrue de nouveaux services
tels que NetXix et Lovefilm.

L’arrét de 'analogique a eu licu en octobre
2012. D’apreés les données de ’Ofcom, en
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reinigtes
dnigreich

m Vereinigten Konigreich gibt es eine

grofle Zahl von Mchrkanal-Haushal-
ten (iiber 90%). Doch der 6ffentlich-
rechtliche Sender BBC1 (mit einem
Zuschauermarktanteil von 20,7 % 2011,
2 % weniger als 2006) und ITV1 (15,1 %)
sind nach wie vor die beliebtesten Sender.
Mit ciner grofien Anzahl an nationalen
Spartenkanilen und auch vielen auf das
Ausland ausgerichteten Sendern ist der
britische TV-Marke ciner der grofiten
Europas. Dazu zihlen auch zahlreiche im
Vereinigten Konigreich registrierte ara-
bische, asiatische und tiirkische Sender
mit einer internationalen Ausrichtung.

Was die Medienbesitzverhiltnisse betril ,
so hat es seit 2010 grof8e Veranderungen
gegeben. 2010 hat die RTL Group die
Channel Five Group an den britischen
Verlag Northern & Shell (Besitzer der
Express Newspapers und Betreiber von
Erotikkanilen) verkauft. Im Juni 2010 hat
Virgin Media seine Tochter Virgin Media
Television an BSkyB verkauft (einschlief3-
lich der Kanile Bravo, Challenge, Living
und Trouble). Die letzten Rundfunkan-
teile des Unternechmens — eine SO Prozent-
Beteiligung an den UKTV-Sendern, cin
Joint Venture mit BBC Worldwide — wur-
den im August 2011 an die US-amerika-
nische Scripps Networks verkauft. 2011
hat ITV plc den Rundfunkveranstalter
Channel Television iibernommen. Neben
STV und UTV hilt ITV plc damit nun

alle Channel-3-Lizenzen.

2010 hat die News Corporation bekannt
gegeben, ihre Beteiligung an BSkyB
von 39 % auf 100 % erhéhen zu wollen.
Voraussetzung fiir die Ubernahme war
wegen verschiedener Beteiligungen der
News Corporation in der Medien- und
Verlagsbranche eine Genehmigung durch
die Ofcom und die Wettbewerbshorde.
Die Ubernahme wurde auch wegen gro-
Ber Bedenken beziiglich der Vielfalt und
Unabhingigkeit der Nachrichtenproduk-
tion kritisiert. Nach dem Bekanntwerden
des Abhorskandals bei diversen Boule-
vardzeitungen der News Corporation
wurde der Deal schlieflich abgesagt.
Ofcom hat eine Befragung zu Eigen-
tumsstrukturen und Pluralitit in den
UK-Medien mit Schwerpunkt auf
Nachrichtenmedien durchgefiihrt. Der
Abschlussbericht wurde im Juni 2012
verdffentlicht. Die Wettbewerbskom-
mission hat die Dominanz von BSkyB
auf dem Marke fiir Filmrechte fiir Pay-
TV untersucht. In ihrem Bericht, der im
August 2012 veréffentlicht wurde, kommt
die Kommission zu dem Schluss, dass die
Position von Sky keine negativen Aus-
wirkungen auf den Wettbewerb hat, da
BSkyB durch neue Portale wie Ned¥ix und
Lovefilm zunchmend Konkurrenz erhalte.
Die Abschaltung des analogen Signals
erfolgte im Oktober 2012. Angaben der
Ofcom fir Mirz 2012 zufolge empfin-
gen zu diesem Zeitpunkt noch immer
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Following a public consultation on the
issue in early 2012, Ofcom called for
applications for local television licences in
May 2012. By December 2012 fourteen
local licences had been awarded (from a
planned total of 21).

Ofcom’s Communications Market Report
2012 shows that at the end of March 2012,
96% of all households received digital TV.
Digital terrestrial television and satellite
are the most important platforms, while
cable homes are also almost 100% digital.

In summer 2012, the breakdown for
means of reception of the main TV sets
was as follows: more than 10 million
households received digital terrestrial
television (only), almost 12 million satel-
lite (free and pay) and 3.7 million cable.
Freeview (the free-to-air digital terrestrial
platform) is the primary TV platform in
about 10.6 million houscholds, including
4.4 million with HD services. The house-
holds that mainly receive television by
satellite are split between subscribers to
BSkyB (over 9.4 million households)
and households that receive a free-to-air
satellite service. FreeSat (the free-to-air
digital satellite distribution platform for
Freeview) claimed over 2 million house-
holds in September 2011 and stated that
many had defected from the Sky service.
The main cable operator, Virgin Media,
controls more than 90% of the cable
market and launched the country’s first
“quadruple play” service. By June 2012,
Virgin Media had almost 3.8 million cable

customers.

The main IPTV television providers are
Talk Talk (formerly Tiscali) and telecom-
munications operator BT (BT Vision).
BT Vision provides a hybrid service with
access to the Freeview DTT channels
plus an IPTV video on demand service,
and several pay TV sports channels. The
number of subscribers to BT Vision is
approximately 700 000.

The long awaited “Youview” project (for-
merly Project Canvas) finally launched
in July 2012. The connected TV, VOD
project linked to the DTT service Free-
view involves an open Internet platform
with common standards allowing viewers
to access programmes from various video
providers on a broad range of devices,
and includes catch-up TV. The project
involves BT Vision and Talk Talk, the
broadcasters BBC, ITV, Channel 4, FIVE
and network operator Arqiva. Part of the
delay in launching the project was due to
the need for Ofcom to assess the impact
of the project on the market, in response
to complaints from other operators. The
service is accessed via a special Freeview
box. In addition to the 70 Freeview chan-
nels, viewers now also access the catch-up
services of BBC iPlayer, ITV Player, 40D
and Demand 5. The other distribution
partners in the Youview project launched

Royaume-Uni

mars 2012, seuls 500 000 foyers dépen-
daient encore de la radiodiffusion ana-
logique terrestre. En juin 2012, 92 %
des foyers britanniques ont abandonné
l'analogique. En 2011, le Gouvernement
a annoncé son intention de lancer des
chaines locales sur le réseau TN'T. Suite a
une consultation publique sur la question
début 2012, I’Ofcom a ouvert ’attribu-
tion des licences de télévision locales en
mai 2012. En décembre 2012, quatorze
licences locales sont attribuées (sur un
total prévu de 21).

Commaunications Market Report, le rapport
2012 de I’Ofcom, indique que fin mars
2012 96 % des foyers recevaient la télé-
vision numérique. La TNT et le satellite
sont les principales plates-formes tandis
que pres de 100 % des foyers cablés sont
numériques.

A D’éeé 2012, la répartition des modes
de réception sur les récepteurs princi-
paux est la suivante : (seulement) plus de
10 millions de foyers sont connectés au
numérique terrestre, pres de 12 millions
de foyers au satellite (payant et gratuit)
et 3,7 millions de foyers au cable. Free-
view (la plate-forme numérique terrestre
gratuite) est la principale plate-forme de
télévision dans environ 10,6 millions de
foyers, dont 4,4 millions avec des ser-
vices HD. Les foyers recevant la télévision
principalement par satellite sont répartis
entre abonnés & BSkyB (plus de 9,4 mil-
lions de foyers) et foyers recevant une offre
satellitaire gratuite. FreeSat (la plate-forme
de distribution numérique par satellite
gratuite pour Freeview) revendiquait
plus de 2 millions de foyers en septembre
2011, dont beaucoup auraient déserté le
service Sky. Le principal ciblo-opérateur,
Virgin Media, controle plus de 90 % du
marché du cible et alancé la premiére offre
« quadruple play » du pays. En juin 2012,
Virgin Media avait pres de 3,8 millions
d’abonnés au cble.

Les principaux fournisseurs de télévision
IPTV sont Talk Talk (ex-Tiscali) et
Popérateur de télécom BT (BT Vision).
BT Vision offre un service hybride avec
acces aux chaines TNT de Freeview plus
un service IPTV de vidéo a la demande,
et plusieurs chaines de sport payantes.
Le nombre d’abonnés 3 BT Vision est
d’environ 700 000.

Le trés attendu projet « YouView » (pré-
cédemment Canvas) a finalement été lancé
enjuillet 2012. Ce projet de VOD par télé-
vision connectée, lié au service de TNT
Freeview implique une plate-forme inter-
net aux normes communes qui permet aux
téléspectateurs d’accéder aux programmes
de différents fournisseurs de services
audiovisuels a partir d’un large éventail
d’appareils et comprend la télévision
de rattrapage. Ce projet regroupe BT
Vision et Talk Talk ainsi que les radiodif-
fuseurs BBC, ITV, Channel 4, FIVE et
lopérateur de réseau Arqiva.
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Vereinigtes
Konigreich

500 000 Haushalte Fernschen analog. Bis
zum Juni 2012 war die Umstellung auf
digitales Fernsehen in 92 % der Haushalte
abgeschlossen. 2011 kiindigte die Regie-
rung an, sie wolle lokale Sender tiber das
DVB-T-Netz starten. Nach einer 6ffentli-
chen Konsultation zu dem Thema Anfang
2012 kiindigte die Ofcom im Mai 2012
die Vergabe von Lizenzen fiir lokale Sen-
der an. Bisher (Dezember 2012) wurden
vierzehn Lizenzen fiir Lokalsender ver-

geben (geplant sind 21).

Aus dem Communications Market Report
2012 der Ofcom geht hervor, dass Ende
Miirz 2012 96 % aller Haushalte Digital-
fernsehen empfangen konnten. DVB-T
und Satellit waren dabei die wichtigsten
Plattformen. Von den Kabelhaushalten
haben fast 100 % auf digital umgestellt.

Im Sommer 2012 verteilte sich die Uber-
tragungsart auf die Hauptempfangsgerite
wie folgt: tiber 10 Mio. Haushalte waren
(nur) an die terrestrische Digitaltechnik
angeschlossen, etwa 12 Mio. Haushalte an
die digitale Satellitentechnik und 3,7 Mio.
Haushalte ans Kabel. Freeview (die frei
empfangbare DVB-T-Plattform) ist in
ca. 10,6 Mio. Haushalten, darunter auch
4,4 Mio. mit HD-Diensten, die wich-
tigste TV-Plattform. Die Haushalte, die
das Fernschprogramm hauptsichlich iiber
Satellit empfingen, teilen sich aufin Abon-
nenten bei BSkyB (iiber 9,4 Mio. Haus-
halte) und Haushalte mit einem kosten-
losen Satellitenangebot. FreeSat (die frei
empfangbare digitale Sat-TV-Plattform
fiir Freeview) hatte im September 2011
nach eigenen Angaben tiber 2 Mio. Abon-
nenten und gab an, dass viele von ihnen
zuvor Kunden bei Sky gewesen waren. Der
wichtigste Kabelbetreiber, Virgin Media,
kontrolliert iiber 90 % des Kabelmarktes
und startete das erste Quad-Play-Angebot.
Im Juni 2012 hatte Virgin Media beinah
3,8 Mio. Kabelkunden.

Wichtigste IPTV-Anbieter sind Talk
Talk (ehemals Tiscali) und der Telekom-
Betreiber BT (BT Vision). BT Vision
bietet einen Hybriddienst mit Zugang
zu den Freeview DVB-T-Kanilen sowie
Video-on-Demand (VoD) iiber IPTV
und mehrere Pay-TV-Sportkanile an. BT
Vision hat rund 700 000 Abonnenten.

Das lange erwartete ,,Youview”-Projekt
(bisher bekannt unter dem Namen Can-
vas-Projeke) ging im Juli 2012 an den
Start. Das Projekt aus Connected TV
und VoD in Verbindung mit dem DVB-T-
Dienst Freeview besteht aus einer offenen
Internet-Plattform mit einheitlichen Stan-
dards, die es erlaubt, iiber unterschied-
lichste Endgerite auf Programme verschie-
dener Anbieter zuzugreifen, darunter auch
Catch-up-TV. Am Projeke beteiligt sind
neben BT Vision und Talk Talk auch die
Sender BBC, ITV, Channel 4, FIVE sowie
der Netzwerkbetreiber Argiva. Der Grund
fiir den verspiteten Start des Projekes war
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their services in October (Talk Talk, and
BT Vision) both supplying customers spe-
cific set top boxes for accessing YouView.

In October 2011 the European Court of
Justice issued its judgment in the case of
a British pub owner using Greek satellite
decoder cards to show British Premier
League football matches in her pub. The
Court ruled that provisions in UK law
that prohibit the import, sale or use of for-
eign decoder cards are in conMict with the
freedom to provide services. The Court
ruled that it is not illegal for football fans
to buy set-top box decoder cards from
foreign broadcasters. However, the use of
these cards in a pub or venue does breach
copyright rules as this involves communi-
cation to the public. The Court found that
the way in which the broadcasting rights
are sold on a territory-by-territory basis
contravened EU laws on free trade.

The UK government is planning a new
Communications Bill to be introduced in
2012. Throughout the Summer of 2012
a series of seminars took place regarding
the draft of a White Paper on Communi-
cations. Among other issues the seminars
addressed the issues of: the Consumer
Perspective; Competition in Content
Markets; Maximising the value of spec-
trum to support growth and innovation;
Driving investment and growth in the
UK’s TV content industries; Support-
ing growth in the radio sector. The UK
government (during the annual budget
speech in March 2012) announced a
proposal to extend the tax credit scheme
previously available to film production to
high quality television productions, video
games and animation. X valifying for the
scheme would involve a similar assess-
ment as that applied to film. This proposal
will be subject to state aid approval and
a consultation process, and may be intro-
duced by April 2013.

Royaume-Uni

Une partie du retard dans le lancement du
projet est due 2 la nécessité pour I’Ofcom
d’¢valuer I'incidence du projet sur le
marché, en réponse aux plaintes d’autres
opérateurs. Le service est accessible grace
4 un boitier Freeview spécial. En plus des
70 chaines Freeview, les téléspectateurs
ont désormais accés aux services de rat-
trapage de BBC iPlayer, ITV Player, 40D
et Demand 5. Les autres partenaires de
distribution du projet YouView ont lancé
leurs services en octobre (Talk Talk et
BT Vision) en fournissant 4 leurs clients
des boitiers pour accéder a YouView.

En octobre 2011, la Cour de justice de
I’Union européenne a rendu un arrét
dans laffaire d'un propriétaire de pub
britannique utilisant des cartes de déco-
deur satellite grecques pour diffuser les
matchs de football de la Premier League
britannique dans son pub. La Cour a sta-
tué que les dispositions de la loi britan-
nique interdisant I'importation, la vente
ou l'utilisation de cartes de décodeur
¢trangéres sont en conlit avec la liberté
de prestation de services. La Cour a statué
qu’il n’est pas illégal pour les amateurs de
football d’acheter des cartes de décodeur
aupres de diffuseurs étrangers. Toutefois,
Putilisation de ces cartes dans un pub ou
lieu public enfreint les regles relatives au
droit d’auteur car cela implique une com-
munication au public. La Cour a conclu
que la mani¢re dont les droits de diffu-
sion sont vendus sur une base territoire
par territoire enfreint les lois de ' UE sur
le libre-échange.

Le gouvernement britannique prépare
un nouveau projet de loi relative aux
communications, qui doit étre présenté
en 2012. Tout au long de I'été 2012, une
série de séminaires a eu lieu au sujet d’un
projet de livre blanc sur les communica-
tions. Les questions suivantes ont notam-
ment été abordées : le point de vue du
consommateur ; la concurrence sur les
marchés du contenu ; maximiser la valeur
du spectre pour soutenir la croissance et
I’innovation ; assurer |’ investissement et la
croissance pour les industries de contenu
télévisuel du Royaume-Uni ; soutenir la
croissance dans le secteur de la radio. Le
Gouvernement britannique (4 I'occa-
sion du discours annuel sur le budget
de mars 2012) a annoncé une proposi-
tion visant 3 étendre le régime de crédit
d’imp6t, précédemment affecté a la pro-
duction cinématographique, aux produc-
tions télévisées, jeux vidéo et animation de
haute qualité. Une évaluation similaire &
celle appliquée au cinéma conditionnerait
’acces a ce régime. Cette proposition sera
soumise & ’approbation des aides d’Erat et
dun processus de consultation, et pourrait
étre introduite en avril 2013.

= Ofcom, (Communications Market 2012): http://www.ofcom.org.uk
Legal aspects: Iris Merlin, http://merlin.obs.coe.int ; EPRA: http://www.epra.org
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u.a., dass erst der EinRuss des Projekts auf
den Marke bewertet werden musste, nach-
dem Konkurrenten Beschwerde bei der
Ofcom eingelegt hatten. Zuginglich ist
Youview tiber eine spezielle Freeview-Box.
Neben den 70 Freeview-Sendern kénnen
die Zuschauer nun auch die Catch-up-
Dienste von BBC iPlayer, ITV Player,
40D und Demand 5 nutzen. Die iibrigen
Partner in dem Youview-Projekt haben ihr
Angebot im Oktober gestartet (Talk Talk
und BT Vision). Beide bieten den Kunden
eine spezielle Set-Top-Box fiir den Zugang

zu Youview an.

Der Europiische Gerichtshof hat im
Oktober 2011 sein Urteil im Fall der bri-
tischen Pub-Besitzerin gesprochen, die
cinen griechischen Decoder verwendet
hat, um in ihrem Pub die Fufballspicle
der britischen Premier League zu zeigen.
Mit seinem Urteil stellt der Gerichtshof
fest, dass das britische Gesetz, das die Ein-
fuhr, den Verkauf und die Verwendung
auslindischer Decoder-Karten untersagt,
gegen den freien Dienstleistungsverkehr
verstdft. Es sei nicht illegal, wenn Fufi-
ballfans eine Decoder-Karte von einem
auslindischen Anbieter erwerben. Die
Nutzung dieser Karten in einem Pub oder
bei einer Veranstaltung verstof3e allerdings
gegen Urheberrechtsbestimmungen, da sie
eine Kommunikation mit dem Publikum
mit sich bringe. Von grofier Bedeutung
ist die Tatsache, dass der Gerichtshof
befunden hat, dass die Art und Weise, in
der Ubertragungsrechte ausschlieflich
innerhalb nationaler Grenzen verkauft
wirden, im Widerspruch zu den EU-
Bestimmungen iiber den freien Waren-
verkehr stehen.

Die UK-Regierung plant zudem fiir
2012 ein neues Kommunikationsgcsctz.
Im Sommer 2012 fand eine Reihe von
Seminaren tber ein geplantes Weiflbuch
zur Kommunikation statt. Die Seminare
befassten sich mit Themen wie ,,Sicht
der Verbraucher®, ,Wettbewerb auf dem
Content-Markt®, ,Maximierung der digi-
talen Infrastrukeur zur Forderung von
Wachstum und Innovation®, ,Férderung
von Investitionen und Wachstum in der
UK-Content-Industrie“ und ,,Férderung
des Wachstums auf dem Radiosektor®. Die
UK-Regierung kiindigte bei der Vorstel-
lung des Jahreshaushalts im Marz 2012 an,
die Steuervergiinstigungen, die es frither
fur die Filmproduktion gab, auf hoch-
wertige Fernsehfilme, Videospiele und
Animationsfilme ausdehnen zu wollen.
Die Voraussetzungen fiir die Gewihrung
dieser Vergiinstigungen wiirden in etwa
denen fur die Filmférderung entsprechen.
Bevor die Vorschlige umgesetzt werden
konnen, muss noch gepriift werden, ob sie
nicht gegen die Bestimmungen tiber staat-
liche Beihilfen verstoflen. Auflerdem wird
cin Konsultationsprozess durchgefiihre
werden. Bis zum April 2013 konnten sie
in Kraft treten.
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United Kingdom

Film Industry

K gross box office crossed the one

billion pound threshold for the first
time in history, reaching GBP 1.04 bil-
lion (EUR 1.2 billion), 5% up on its
2010 record. Growth came primar-
ily from increasing average ticket prices,
swelling from GBP 5.84 (EUR 6.81) in
2010 to GBP 6.06 (EUR 6.99) in 2011.
Cinema attendance also rose, up 1.4% to
171.6 million tickets sold, the third high-
est level of the past decade. National mar-
ket share climbed to 36%, up from 24%
in 2010. This figure includes US-financed
films qualifying as British, such as the last
Harry Potter and The King's Speech.

Buoyed by the success of the final instal-
ment of Harry Potter, which became the
third biggest film on record in the terri-
tory, Warner Bros. was the leading dis-
tributor for the second consecutive year,
capturing 18.2% of GBO. Digital screen
penetration reached 72%, making the
UK the most advanced major market in
Europe.

On the production front, the picture
scemed less rosy, with the number of
feature starts in the UK falling sharply
from 322 to 233 films in 2011. Though
total production spend increased thanks
to a record high of GBP 1 billion (EUR
1.15 billion) for inward investments
(80% of total production spend), expen-
diture on UK domestic films fell again
to GBP 194 million (EUR 224 million),
down from GBP 214 (EUR 247 million)
in 2010.

2011 and early 2012 were eventful times
for film policy in the UK: the BFI took
over the responsibilities of the abolished
UK Film Council, including distribu-
tion of lottery funding and tax credit
certification; English regional agencies
were partially reshaped into Creative
England, which went into operation in
October 2011, and a major review of film
policy commissioned by the Department
for Culture, Media and Sport was pub-
lished in January 2012, proposing among
56 recommendations to Government the
enhancement of producers’ recoupment,
an increasing involvement of broadcasters
in production and an easing of the VPF
burden for independent distributors.

Royaume-Uni

Industrie cinématographique

u Royaume-Uni, les recettes brutes

des salles ont franchi le seuil du
milliard de livres pour la premiére fois de
I’histoire, atteignant 1,04 milliard GBP
(1,2 milliard EUR), en hausse de 5 % par
rapport a leur précédent record de 2010.
Cette croissance est essentiellement due &
I'augmentation du prix moyen des billets,
passé de 5,84 GBP (6,81 EUR) en 2010
46,06 GBP (6.99 EUR) en 2011. La fré-
quentation des salles a également progres-
sé, en hausse de 1,4 % avec 171,6 millions
de billets vendus, son troisieme plus haut
niveau au cours de la derniére décennie.
La part de march¢ des films nationaux a
atteint 36 %, contre 24 % en 2010. Sont
inclus les films a financement américain
mais qualifiés de britanniques comme le
dernier Harry Potter et The King’s Speech.

Porté par le succes du dernier épisode de
Harry Potter, troisieme film 4 avoir attiré le
plus de spectateurs de tous les temps dans
le pays, Warner Bros. a été le premier dis-
tributeur pour la deuxi¢me année consé-
cutive, avec 18,2 % des recettes brutes
des salles. La pénétration du numérique a
atteint 72 %, faisant du Royaume-Uni le
principal marché d’Europe.

Sur le front de la production, la situa-
tion ¢était moins rose, le nombre de longs
métrages nationaux reculant nettement
de 322 2233 films en 2011. Bien que les
dépenses totales en production aient aug-
menté grice a un niveau record des inves-
tissements étrangers (1 milliard GBP -
1,15 milliard EUR), qui représentent 80 %
des dépenses totales en production, les
dépenses pour les films nationaux britan-
niques ont & nouveau reculé a 194 millions
GBP (224 millions EUR), contre 214 mil-
lions GBP (247 millions EUR) en 2010.

Des événements importants ont affecté la
politique cinématographique britannique
en 2011 et début 2012 : le BFI a repris les
responsabilités du UK Film Council dis-
sous, y compris la distribution des fonds
provenant de la loterie et la certification
des crédits d’impot ; les agences régionales
anglaises ont été partiellement remodelées
pour créer Creative England, entrée en ser-
vice en octobre 2011 et un rapport majeur
sur la politique cinématographique com-
mandité par le ministére de la Culture,
des Médias et des Sports a été publié en
janvier 2012, proposant au gouverne-
ment 56 recommandations pour amélio-
rer Pamortissement des producteurs, une
implication croissante des radiodiffuseurs
dans la production et I'assouplissement
de la charge VPF pour les distributeurs
indépendants.

= British Film Institute (BFI), Digital Cinema Media, Media Salles, Screen International.
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Filmindustrie

um ersten Mal in der Geschichte der

britischen Filmindustrie haben die
Kinoumsitze im Vereinigten Kénigreich
die eine Million-Pfund-Marke iiber-
schritten: 2011 spielten britische Filme
1,04 Milliarden (1,2 Milliarden EUR)
ein, 5 % mehr als der Rekordwert von
2010. Zu verdanken ist dieser Anstieg in
erster Linie der Erhohung der Eintritt-
spreise. Diese stiegen von durchschnite-
lich 5,84 GBP (6,81 EUR) im Jahr 2010
auf 6,06 GBP (6,99 EUR) im Jahr 2011.
Die Besucherzahlen stiegen ebenfalls.
2011 wurden 171,6 Millionen Eintritts-
karten verkauft, das sind 1,4 % mehr als
im Jahr zuvor und der dritthchste Wert
im vergangenen Jahrzehnt. Der Anteil
britischer Filme stieg von 24 % im Jahr
2010 auf 36 % im Jahr 2011. Diese Zahlen
enthalten auch Filme mit amerikanischer
Finanzierung, die als britische Filme gel-
ten (wie der letzte Harry Potter-Film und
The King's Speech).
Durch den tberwiltigenden Erfolg des
letzten Harry Potter-Films konnte sich
Warner Bros. mit 18,2 % der Bruttoein-
spielergebnisse im zweiten Jahr in Folge an
die Spitze der Filmstudios im Vereinigten
Kénigreich setzen. Die Digitalisierungsrate
ist 2011 auf 72 % gestiegen. Damit ist das
Vereinigte Konigreich der fortschrittlichste
aller gréfBeren Kinomérkee in Europa.

Weniger rosig sicht es dagegen bei der
Produktion einheimischer Filme aus.
2011 sank die Zahl britischer Spielfilme
auf 233 gegeniiber 322 im Jahr 2010. Die
Gesamtausgaben fir die Filmproduk-
tion stiegen zwar auf den Rekordwert
von 1 Milliarde GBP (1,15 Milliarden
EUR) fiir Auslandsinvestitionen (80 %
der Gesamtproduktionskosten). Aber
die Ausgaben fiir britische Filme gingen
auf 194 Millionen GBP (224 Millionen
EUR) zuriick, gegeniiber 214 Millionen
GBP (247 Millionen EUR) im Jahr 2010.

2011 und Anfang 2012 gab es im Verei-
nigten Kénigreich eine Reihe einschnei-
dender Veridnderungen in der Filmforder-
politik: Nach der Abschaffung des UK
Film Council iibernahm das BFI (British
Film Institute) den grofiten Teil der Auf-
gaben der zentralen Filmférderstelle, u.a.
die Verteilung der Einnahmen der staat-
lichen Lotterie und die Ausstellung von
Steuergutschrift-Zertifikaten; ein Teil der
regionalen Filmférderstellen wurde unter
dem neuen Dach ,,Creative England®
zusammengeschlossen, das seit Oktober
2011 seine Titigkeit aufgenommen hat.
Auflerdem wurde im Januar 2012 vom
Ministerium fiir Kultur, Medien und
Sport eine umfassendere Uberpriifung der
Filmférderpolitik veréffentliche. Darin
wurden 56 Empfechlungen an die Regie-
rung veroffentlicht, darunter auch ecine
Empfehlung zu einer besseren Beteiligung
der Produzenten an den Filmeinnahmen,
cine stirkere Beteiligung der Fernschsen-
der an der Filmproduktion und eine Sen-
kung der VPF fiir unabhingige Verleih-
unternehmen.
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Equipment
Sl 0011

Demography 2017 inthousands.

Population 62990
Households 24 340 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands
TV households 27 020
Cable TV subscriptions 15.5% 3772
Digital cable TV households 15.5% 3772
Digital DTH/SMATV households 44.8% 10907
Pay DTH/SMATYV subscriptions 39.5% 9619
IPTV households 2.7% 663
Pay IPTV subscriptions 2.6% 632
DTT households 42.4% 10321
Pay DTT subscriptions 1.5% 367
Total digital TV households 105.4% 25663
Total pay TV subscriptions 59.1% 14390
Households with DVD player 90.3% 24174 m
Households with Blu-ray disc player 12.1% 2945
Households with PC 95.3% 23199
Households with broadband connections 78.2% 19028
Households with Smart TV
Connectable TV households 14.0% 3418

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones 42.1% 26 500
Active tablets 5.6% 3520
Advanced game consoles 31.9% 20090 w» Screen Digest
Advertising
S=28 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
5000
4qgo Internet
2000 | :Sl'elevmon
B a |
3000 962
Newspapers
28
2000
1758
1584
1000 obs o 1141 adka 9;“Magazmes
508 5% - - 6Cl)qu'cdd.oor
0o 171 506 523 53312410
i i 180 . : 2Cmema
2007 2008 2009 2010 201 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 GBP million. 2007-2077 In%.
w Warc w Warc
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Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 cgp million.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
BT Group (cons.) @ 3Play BT Vision 21239.00 20449.0 19694.0 -3.7%
British Sky Broadcasting PLC © packty, thtv, ISP Sky 5709.0 6597.0 6 800.0 3.1%
Everything Everywhere © ©® 3GTV Mobile TV 30204 5199.0 6734.0 29.5%
Vodafone Limited © 3GTV Vodafone TV 4800.5 5162.8 5364.2 3.9%
BBC Group (cons.) sptv, rad BBC1,23,4,...; 52614 5148.2 4993.0 -3.0%
radio channels
Virgin Media Finance PLC © 3Play Virgin TV 3698.3 3766.4 3910.5 3.8%
Sony Computer Entertainment Europe Ltd VG Playstation 2178.0 24554 ~ ~
Orange Personal Communication Services © 3GTV Orange TV 4642.0 2248.0 ~ ~
ITVPLC adtv, thtv ITv 1879.0 2064.0 2140.0 3.7%
© Includes revenues of other activities (telecommunication). © Formerly T-Mobile (UK) Ltd. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators 3 3 Smallworld Cable, Virgin Media, Wight Cable 2005

Satellite packagers 2 2 British Sky Broadcasting (Sky), Freesat
IPTV packagers 2 2 IP Vision (Fetch TV), Talk Talk UK
8 8

DTT multiplex operators and packagers 5 multiplex operators and 2 packagers (DTV Services/Freeview and
Top-Up TV), and BT Vision (hybrid DTT/ IPTV service)

Mobile TV packagers 2 2 Orange and Vodafone

SmartTV stores providing AV applications 5 LG, Samsung, Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 1 7 Amazon App Store (LU), Blackberry App Store (LU), Google Play (US),
iTunes Store (UK), Ovi (Fl), Samsung App Store (GB), XboX Live (LU)

Open platform with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (UK)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 20711 by TV audience market share.

Rank Name Private/public Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 BBC Public 31 36.9% 5839.5
2 ITV Private 15 23.2% 2557.1
3 Channel 4 Public 21 11.7% 1101.0
4 News Corp. (US) Private 76 10.2% -
5 Channel5 Private 7 4.5% 4257

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
SESl 20082011

GBP million

Income 2008 2009 2010 2011/10
Total publicincome 40356 3884.0 39134

- Aids/Grants 440.8 437.2 406.1 423.6 7.2 7.0 6.5 7.0 4.3%
- Other publicincome 3594.6 3446.1 3507.2 35144 59.0 55.3 56.4 57.9 0.2%
Total commercial income 17038 21593 2149.0 2424.0 12.8%
- Advertising 672.6 578.3 644.0 624.4 11.0 9.3 104 10.3 -3.0%
- Other commercial revenues 1031.2 1581.0 1505.0 1799.6 16.9 254 24.2 29.7 19.6%

Others 351.7 190.8 154.9 67.1 5 3.1 25 -56.7%
Total 6091.2 62341 62174 6066.2 100.0 100.0 -2.4%

Companies included: BBC Group, Channel 4 Group, S4C, The Services Sound and Vision Corporation. = European Audiovisual Observatory
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Audiovisual services
GBS IV

TV services established in the country by kind of transmission August 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 28 81 109
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 3 480 483
TV Regional/Local 10 11 21
TV Regional/Local Windows 14 52 66
TV channels targeting foreign markets 24 761 785
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 79 1385 1464
Foreign channels targeting the country 2 5 7

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 55 ~
Online catch-up TV services >100 ~
VoD services through TV platforms 15 13
Online catch-up TV services through TV platforms 17 12
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 220 ~
Branded channels on iTunes 11 39 m

Broadcasters applications in iTunes Store ~ ~
Broadcasters applications in Google Play ~ ~

Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~

Total (consolidated) >450

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform August 20712 including foreign channels.

Satellite IPTV
Digital Digital Cable Sky Hybrid
terrestrial terrestrial  Virgin (Full offer,  Satellite DTT IPTV
Freeview TopUpTV  media (c]:)] Freesat BT Vision Talk Talk
TV Channels
Generalist - national 6 6 8 5 6 6 6
Generalist - foreign 3
Adult/ dating 3 3 3 29 3 3 3
Children 3 3 16 20 7 3 10
Culture/ education/ documentary 4 4 17 20 2 4 9
Minority interest groups 1 1 5 10 3 1
Entertainment/ TV fiction/ games 10 10 34 66 14 10 23
Film 2 2 19 32 7 2 14
HD simulcast of an existing channel 5 5 29 50 3 5 2
Home shopping 11 11 8 28 20 11 6
International linguistic and cultural 1 7 1
Lifestyle/ specific leisure/ travel 2 2 7 18 2 2 6
Music 2 2 36 11 2 16
News/ business 4 4 11 27 9 4 5
Parliament/ government/ administration 2 2 1 1 1 2 1
Regional/local 8 8 4 7 2 8
Religion 1 29 6
Sports 3 16 28 3 7
Various (includes time-shifted) 7 7 34 54 16 7 1
Windows 44 44 14 30 44 2
Total (of which HD) 114 (5) 117 244 (34) 470(70) 143 (3) 117 (5) 111 (4)
On-demand audiovisual services
VoD 2 5 6 9
Catch-up 4 10 2 4 4
Other services 10
© Sky Anytime+ requires broadband. © Sky Anytime push VOD. w» European Audiovisual Observatory
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Market trends
CECl 007-2011

Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
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10368 @
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907
97 DTT households
9480 9402 10321
9687 6 000 50823 6080
9413 ' Satellite
9262 5698.7
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50180 50965
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3487 ROEY 5 3382 Cable households
2000 18453
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2007-2017 In thousands. 2007-20117 EUR million.
w» Screen Digest w» Screen Digest
Number of households accessing
multichannel platforms Gross revenues of radio-television
| oTT
Cable
. 8 000 ] S0c0
B satellite 7752 Consumers
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IPTV
\ 1 6593
S
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\ 72
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4164
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w» OFCOM / Company reports w» European Audiovisual Observatory on Screen Digest, WARC and BBC data
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TV audience market share in the United Kingdom
GB7 2007'201 1 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (18:00-22:30)

2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
BBC1 22.0 21.8 20.9 20.8 20.7 239 239 229 23.1 226
BBC2 8.5 7.8 7.5 6.9 6.6 9.2 8.8 8.6 7.9 7.8
BBC3 0.9 1.1 1.2 14 1.5 1.1 13 1.5 1.6 1.6
BBC4 0.3 0.4 0.5 0.6 0.7 0.5 0.6 0.7 0.8 0.9
BBC Others 2.2 24 2.5 3.3 34 0.7 0.8 0.9 1.3 1.4
UKTV / others 1.9 34 3.8 3.9 4.0 1.0 24 2.8 33 3.1
Total BBC 35.8 36.9 36.4 36.9 36.9 36.4 37.8 374 379 374
ITV1 19.2 18.4 17.8 16.6 15.1 24.5 23.2 22.7 21.7 19.9
ITV2 1.7 1.8 1.9 1.9 2.2 14 1.5 1.6 1.5 1.7
ITV2+1 - 0.4 0.5 0.5 0.4 - 0.3 0.3 0.4 0.3
ITV3 1.1 14 1.6 2.0 2.2 0.9 1.2 1.5 1.8 2.0
ITV3+1 0.0 0.1 0.1 0.1 0.1 0.0 0.0 0.1 0.1 0.1
ITV4 0.5 0.8 0.8 0.9 1.1 0.6 0.8 0.8 0.9 0.9
ITV4 +1 — 0.0 0.0 0.1 0.0 — 0.0 0.0 0.1 0.0
Other ITV 2.1 2.2
Total ITV J 5 m
Channel 4 8.4 74 6.7 6.2 5.9 84 7.5 6.9 6.4 6.1
Channel 4+1 0.2 0.2 0.7 0.8 0.9 0.1 0.6 0.7 0.7 0.8
Channel 4HD 0.2 0.3
E4 1.1 1.1 1.1 1.2 1.2 1.1 1.2 1.1 1.2 13
E4+1 0.4 0.5 0.6 0.6 0.6 0.5 0.6 0.6 0.5 0.5
Film 4 0.6 0.8 0.8 1.0 1.2 0.7 0.8 0.8 1.0 1.2
Film 4+1 0.2 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1
More 4 0.6 0.8 1.0 1.0 1.1 0.6 0.8 0.9 0.9 1.1
More 4+1 - 0.1 0.1 0.1 0.1 - 0.1 0.1 0.1 0.2

4 Music 0.3 0.2

Total Channel 4

Sky Sports 1 1.4 1.2 1.3 1.1 1.2 1.0 0.8 0.9 0.8 1.0
Sky One 0.9 0.9 1.1 0.9 1.1 1.2 1.2 14 1.2 1.4
Sky Three/ Pick TV 0.6 0.6 0.7 0.8 0.9 0.6 0.6 0.7 0.6 0.7
Sky Sports News 0.5 0.5 0.6 0.7 0.6 0.3 0.3 0.4 0.4 0.4
Sky News 0.4 0.4 0.5 0.6 0.7 0.2 0.2 0.2 0.3 0.3
Sky others 2.2 24 24 3.9 4.6 1.9 2.3 2.2 3.9 3.9
Other News Corp 1.1 1.0

Total Sky/News Corp

Channel 5 5.1 5.0 4.9 4.5 44 52 5.0 4.9 45 43
Channel 5 others 0.8 0.6 13 1.5 0.1 1.0 0.6 1.6 1.7 0.3

Total Channel 5 5.9 5.6 (W) 6.0 4.5 6.2 5.6 6.5 (W) 4.6

Total Viacom
Total Disney
Total Discovery

Total Time-Warner

Others

w» Eurodata TV Worldwide / BARB / TNS UK. 2010: Eurodata TV Worldwide / BARB / Kantar Media
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TV audience market share of the leading TV channels and TV groups
CEVA in the United Kingdom 2007-2011 in%, 4 years +.

continued
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Online video viewing
Sl 2008-2011
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Top 40 online video properties
GBg 1 st half 201 2 Average monthly metrics.

Rank Media/measures Total unique Videos Videos Minutes
viewers (in thousands) per viewer per video
(in thousands)

Total Internet : Total audience 34778 9094816 261.2 6.5

1 Google Sites 30841 4164362 134.6 4.1
2 Amazon Sites 13482 39977 3.0 0.6
3 BrightRoll Video Network 12297 46 259 3.6 2.8
4  FACEBOOK.COM 11152 175436 15.7 4.2
5 VEVO 8986 48 825 54 3.2
6 Collective Video 7 554 47 194 6.2 4.0
7 TubeMogul Video Ad Platform 7 541 88489 10.8 2.2
8 Viacom Digital 7315 74707 10.2 7.9
9 BBCSites 6709 73027 10.2 0.4
10 Yahoo!Sites 6 664 74386 11.1 0.6
11 SpotXchange Video Ad Marketplace 6439 55252 8.5 4.7
12 ADAP.TV 5103 52780 10.3 2.2
13 Perform Sports 4960 100 247 20.2 37
14 Microsoft Sites 4840 44 861 9.5 0.6
15 Vimeo 4254 14 839 3.5 6.6
16 AOL,Inc. 3615 103 560 28.6 5.1
17 DAILYMOTION.COM 3571 18453 5.2 7.0
18  Sky Sites 3134 14153 5.0 2.6
19 ITVSites 3031 53242 17.4 0.5
20 Tremor Video 2726 18163 6.6 0.6
21 William Hill 2642 96 851 37.1 0.4
22  CBSInteractive 2327 29728 12.2 1.2
23 FoxInteractive Media 2295 4436 1.9 0.5
24 Gamezone Group 2138 9298 4.6 0.9
25 Firefly Video 1786 24173 11.8 3.7
26 Adconion Media Group 1718 6716 4.0 0.5
27 Channel4 1622 3621 2.3 1.4
28 Glam Media 1441 2880 1.9 0.3
29 .FOXVideo Networks 1381 13854 9.5 28.5
30 SOCKSHARE.COM 1163 8678 6.4 21.1
31 Demand Media 1147 7 857 7.0 8.5
32 Adotube 1141 6143 4.7 1.6
33 VIDEOEGG.COM 1127 5230 47 10.3
34 Appleinc. 1040 5838 5.7 2.7
35 Mochi Media, Inc. 961 10 841 11.3 3.1
36 Turner Digital 918 2030 2.0 0.4
37 SpringBoard Video (Evolve 883 1334 14 0.5

Media Corp.)

38 NOVAMOV.COM 883 2 647 3.0 7.4
39 BLINKBOX.COM 562 17778 20.1 2.1
40 Ustream 528 1433 34 0.6

w ComScore
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United Kingdom Royaume- Vereinigtes
Konigreich

Feature film data
e 50072011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 17414 17 062 16 989 17025 16721 OBS
Screens 3514 3610 3651 3671 3767 BFI
Cinema sites 727 726 723 716 745 BFI
_Digital screens 284 303 667 1408 2724 MsS
Digital cinema sites 220 229 357 455 585 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / BFI

Number of theatrical feature films produced Admissions & gross box office
120 300 2000
115
- 101 . ST | f fil |
| Total feature films incl.
100 — minority co-prods.
B 250 1500
82
80 \9
7 'i-(’moo/o national films Gross box
office (GBP) m
200 988 1000
821 SV; [AgsC
40 164.2 g 1822 e Admissi
A 1624 12 missions
29 zy\7 2 150 500
[ — o S Total incoming
s 15mvestment films
13 13
XZ Majority co-prods.
13 U Nt .
0 10 Minority co-prods. 100 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.® 2007-2017 In millions.
© Films starting principal photography, including feature documentaries, with w BFI/CAA

budgets of GBP 500 000+ are included here. 124 films with budgets less than
GBP 500 000 started shooting in 2011. Incoming investment films are
in addition to the total shown. w OBS after BFI

. . Distributor market share
Market share according to the origin of films

Momentum
4.6% Others
9.3%

eOne FI|I’ng Warner Bros.
18.2%

Entertaigment

Incoming 6.7%
investment
22.9%

Son
7.2°/)<:

Walt Disney
8.7% 20th Century

Universal Fox
12.1%
—Non-national 8%
Europe
1.7%
2077 In % of total admissions.
2077 In % of total admissions.
Data cover the UK and the Republic of Ireland. - BF|
Incoming investment films are UK films backed by major US studios. Data cover the UK and the Republic of Ireland. w BFI
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United Kingdom Royau Vereinigtes
Konigreich

Home video
SER 5007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 22.07 2339 24.21 24.16 24.17
DVD player penetration of TV households 84.6% 88.9% 91.3% 90.3% 89.5%
Blu-ray disc player households 0.02 0.30 0.99 2.06 335
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.1% 1.2% 3.7% 7.7% 12.4%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
4000 400
3681
299.8
Slueg \ N =t Total Blu-ray turnover

3252 \ 2
2718 2363 Blu-ray - Retail
2000 — 0 B /232.2

Total DVD turnover

2063
1 909\1_58DVD - Retail e/
151.8
1000 100 914
820 4324
429 :
8 300 289 273 24, 10l4g 226 Blu-ray - Rental
S———— D\/D - Rental 228 9.40
0 0 ' [
1.42 \ \
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 EUR million. 2007-2017 EUR million.
Includes sales tax in all markets. w |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices

300 30

\0.1 21.89
200 NLS 20 NG
DVD - Retail e 17.90

16.71 .
Blu-ray - Retail

10.75
100 g £ e 10 e 917
832 83.0 879 9.08 )
== DVD - Rental DVD - Retail
439
- 379 332 349 3129

B : e Blu-ray - Rental
12,97 1535 4P 32
| oks B 326 348 329
082 375 Blu-ray - Retail DVD - Rental

0
—Omr—xr—irﬂ—g-ﬁ\mu-ray - Rental e | |

2007 2008 2009 2010 20M 2007 2008 2009 2010 2011

2007-2077 In million units. 2007-2077 InEUR.

w» |HS Screen Digest w» OBS after IHS Screen Digest
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Greece

I n Greece, the private channels dominate
the television market. MEGA remains
the most important channel with a daily
audience market share of 20% in 2011.
ANT1 is the second most popular chan-
nel with a 17% audience share, followed
by Alpha TV, Star and Alter, with shares
of 13%, 10.4% and 7.1% respectively.
The first public channel, NET, had a
share of 7.6%, while the total share for
the public service channels was 13.3%. In
January 2012, the RTL sold its interests in
the Alpha Media Group (Alpha TV and
Alpha Sat) thus exiting the Greek tele-

vision market.

The market is dominated by the incum-
bent terrestrial channels. Terrestrial broad-
casting remains the most important dis-
tribution mode while DTT development
has been slow: at the end of 2011 26% of
homes were receiving DTT. The public
service broadcaster operates two multi-
plexes: it launched the second multiplex
(in the MPEG-4 format) in January 2011.
ERT’s Multiplexes carried the incumbent
channels (ET1, ET3 and NET) and also
several digital channels launched in 2006
(PRISMA+ & CINE/SPORT+). The
public service broadcaster has been going
through a period of crisis and reform,
with changes in governance introduced
in 2010. Due to financial and budgetary
cuts, the ERT closed the digital channels
in March 2012. The slots on the Multi-
plexes were filled with the international
news channels: BBC World, Deutsche
Welle, Furonews and TVSMonde.

In addition, the DIGEA consortium
includes the main private broadcasters
(Alpha TV, Alter, ANT1, Make-
donia TV, Mega, Star Channel and
Skai TV) and operates two multiplexes
in MPEG-4 format, and broadcasts the
seven national private channels making up
the consortium as well as some regional
or local channels. The National Council
for Radio and Television (ESR) issued
89 licences for regional and local chan-
nels to broadcast on the DTT networks.
However, in November 2010, the Coun-
cil of State declared unconstitutional two
legislative provisions permitting all region-
al television stations which participated in
the 1998 tender to function a “reasonable”
time after this tender was published. These
provisions are contrary to the principle
of the rule of law and to the principle of
equality, because they penalise those who,
although having submitted an applica-
tion for a permit, have not established a
television channel, as opposed to those
who have arbitrarily seized a frequency
and illegally set up a television station.
New legislation was passed in 2012 that
amended the previous legal framework
for digital broadcasting and digital com-
munications. In particular it addressed

the licensing of DT'T, and the framework

Grece

n Grece, les chaines privées dominent

le marché télévisuel. En 2011, MEGA
reste la chaine la plus populaire (part de
marché quotidienne de 20 %). Elle est sui-
vie par ANT]I, avec une part d’audience
de 17 %, puis par Alpha TV, Star et Alter
(13 %, 10,4 % et 7,1 % respectivement).
La premiere chaine publique, NET, a une
part de 7,6 %, la part totale des chaines
du service public étant de 13,3 %. En jan-
vier 2012, RTL a vendu sa participation
dans le groupe Alpha Media (Alpha TV
et Alpha Sat), quittant ainsi le marché
télévisuel grec.

Le march¢ reste dominé par les chaines
terrestres historiques. La radiodiffusion
terrestre est toujours le principal mode de
distribution alors que le développement
dela TNT aété lent : fin 2011, 26 % des
foyers regoivent la TN'T. Le radiodiffuseur
de service public (ERT) exploite deux
multiplex : il a lancé le second (au format
MPEG-4) en janvier 2011. Les multiplex
ERT transportaient les chaines historiques
(ET1, ET3 et NET) ainsi que plusieurs
chaines numériques lancées en 2006
(Prisma+ et Cine/Sport+). ERT a connu
une période de crise et de réforme, des
changements en mati¢re de gouvernance
ayant été introduits en 2010. En raison des
compressions budgétaires et financiéres,
ERT a fermé les chaines numériques en
mars 2012. Les espaces libres sur les mul-
tiplex ont été affectés & des chaines d’in-
formation internationales : BBC World,
Deutsche Welle, Euronews et TVSMonde.

En complément, le consortium DIGEA
inclut les principaux radiodiffuseurs pri-
vés du pays (Alpha TV, Alter, ANT]I,
Makedonia TV, Mega, Star Channel et
Skai TV) et opére deux multiplex, en
MPEG-4, et diffuse les sept chaines pri-
vées nationales formant le consortium
ainsi que quelques chaines régionales ou
locales. Le Conseil national de la radio
et de la télévision (ESR) a émis en 2010
89 autorisations de diffusion sur les
résecaux TN'T pour des chaines régionales
et locales. Ceci étant, le Conseil d’Frat, en
novembre 2010, a déclaré contraires a la
Constitution deux dispositions législatives
autorisant 'ensemble des chaines régio-
nales de télévision qui avaient participé
al’appel d’offres de 1998 de continuer a
¢émettre pendant un délai « raisonnable »
apres la publication de lappel doffres.
Ces dispositions sont jugées contraires
au principe de I'état de droit et contraires
au principe d’égalit¢ dans la mesure ot
clles pénalisaient les opérateurs qui,
bien qu’ayant soumis une candidature,
n’avaient pas encore lancé une chaine de
télévision, favorisant ceux qui occupaient
une fréquence de maniere arbitraire et qui
avaient lancé une chaine de télévision dans
Iillégalité.

Une nouvelle Iégislation adoptée en 2012
a modifi¢ le précédent cadre juridique
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er Fernsehmarke in Griechenland

wird von privaten Sendern domi-
niert. Der beliebteste Sender ist nach
wie vor MEGA mit einem tiglichen
Zuschauermarkreanteil von 20 % im Jahr
2011, gefolgt von ANT1 mit 17% Marke-
anteilen. Auf den weiteren Plitzen folgen
Alpha TV, Star und Alter mit jeweils
13 %, 10,4 % und 7,1 %. Der Informati-
onskanal des 6ffentlich-rechtlichen Fern-
sehens, NET, hatte einen Marktanteil von
7,6 %, der Zuschauermarktanteil fiir alle
offentlich-rechtlichen Sender zusammen
lag bei 13,3 %. Im Januar 2012 verkaufte
RTL scine Anteile an der Alpha Media
Group (Alpha TV und Alpha Sat) und
zog sich aus dem griechischen Fernseh-
markt zuriick.

Der Markt wird weitgehend von den eta-
blierten terrestrischen Fernsehsendern
beherrscht. Terrestrisches Fernsehen ist
nach wie vor der Hauptempfangsweg
in Griechenland. Die Entwicklung von
DVB-T geht nur langsam voran: Ende
2011 konnten nur 26 % der Haushalte
DVB-T empfangen. Der offentlich-
rechtliche Rundfunk betreibt zwei Mul-
tiplexe: Der zweite (im MPEG-4-Format)
ging im Januar 2011 in Betrieb. Uber die
Multiplexe von ERT werden die Sender
des offentlich-rechtlichen Fernsehens
tibertragen (ET1, ET3 und NET), ebenso
mehrere digitale Sender, die 2006 gestar-
tet wurden (PRISMA+ und CINE/
SPORTH+). Das offentlich-rechtliche
Fernsehen befindet sich in einer Krise. Seit
2010 wurde eine Reihe von Reformen in
die Wege geleitet und die interne Steue-
rung geindert. Im Zuge von Sparmaf3-
nahmen und Haushaltskiirzungen schloss
ERT im Mirz 2012 seine digitalen Sender.
Uber die frei werdenden Frequenzbinder
werden nun die internationalen Nachrich-
tenkanile BBC World, Deutsche Welle,
Euronews und TV5Monde iibertragen.

Zudem betreibt das Konsortium DIGEA,
das von den fithrenden privaten Rund-
funkunternehmen des Landes (Alpha TV,
Alter, ANT1, Makedonia TV, Mega, Star
Channel und Skai TV) gebildet ist, zwei
Multiplexe in MPEG-4 und verbreitet
die sieben landesweiten Privatsender des
Konsortiums sowie cinige Regional- oder
Lokalsender. Allerdings hat der Staats-
rat im November 2010 zwei gesetzliche
Bestimmungen fir verfassungswidrig
erklirt, die allen regionalen Fernseh-
sendern, die 1998 an der Ausschreibung
teilgenommen haben, gestatten, auch
nach einer ,angemessenen” Zeit nach Ver-
ffentlichung der Ausschreibung weiter zu
senden. Diese Bestimmungen widerspre-
chen dem Prinzip der Rechtsstaatlichkeit
und dem Prinzip der Gleichheit, da sie
jene Bewerber, die keinen Fernschsender
aufbauten, obwohl sie einen Antrag auf
Genehmigung gestellt hatten, gegeniiber
denen benachteiligen, die eigenmichtig
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Greece

and strategy for implementation of DTT.
Switch-off will take place in June 2013.
The separation of content providers and
technical multiplex operators was offi-
cially established. Content providers will
be licensed by the National Council of
Radio and Television. Digital frequencies
used by multiplex operators will be allo-
cated through auctions conducted by the
telecommunications regulatory author-
ity (Hellenic Communications and Post
Commission). The public broadcaster
ERT is exempt from licensing tenders and
has been allocated its own frequencies by
ministerial decision. In June 2012 Nova
launched a Pay DT'T service with various
sports and cinema packages.

The pay-TV market is largely dominated
by the Nova satellite package of Multi-
choice Hellas (which also manages the
Cypriot Nova package). The company has
been part of the Greek telecommunica-
tions group Forthnet SA since 2008. Hav-
ing launched the first HD transmissions
in Greece during the summer of 2010,
Forthnet announced in 2011 that it was
bundlingits satellite pay-T'V package with
the Tooway fast broadband service offered
by Eutelsat. The Nova satellite package
had 330 000 subscribers in the second
quarter of 2012. A new player entered the
satellite pay-TV market in 2011 with the
launch of the OTE TV package by the
incumbent telecommunications operator
Hellenic Telecommunications (OTE).
This company, which has a 54% stake in
the Romanian incumbent operator Rom-
telecom, turned down the Romanian gov-
ernment’s proposal in spring 2011 for it to
acquire the remaining 46%. OTE has itself
been partly privatised because Deutsche
Telekom, which has had a sharcholding in
the company since 2007, bought an addi-
tional 10% stake in June 2011 and now
holds 40% of the capital. OTE also sold its
shares in the Serbian telecommunications
operator Telekom Srbija in early 2012.

ADSL television (IPTV) services have
also been developing since 2007. There
are four main platforms: Hellas online
with Hol TV; OTE with OTE TV via
Conn-x; On Telecoms with On TV;
and Vivodi Telecommunications with its
Cable TV package. OTE claimed to have
100 000 subscribers in mid 2012.

Grece

applicable 4 la radiodiffusion numérique
et aux communications numériques. Elle
traite notamment de l’octroi des licences
TN, ainsi que du cadre et de la stratégic
de mise en ceuvre de la TNT. L’arrét de
I'analogique aura lieu en juin 2013. La
séparation des fournisseurs de contenu
et des opérateurs de multiplex techniques
a été officiellement mise en place. Les
fournisseurs de contenu seront autorisés
par le Conseil national de la radio et de
la télévision. Les fréquences numériques
des opérateurs de multiplex seront allouées
par des encheres conduites par 'autorité
de régulation des télécommunications
(Commission hellénique de la poste et
des communications). ERT n’est pas
tenu de participer A ces appels d’offres,
ses fréquences lui ayant été attribuées par
décision ministérielle. En juin 2012, Nova
a lancé un service de TNT payante avec
divers bouquets sport et cinéma.

L’offre de télévision payante est largement
dominée par le bouquet satellite Nova de
Multichoice Hellas (qui gere également le
bouquet chypriote Nova). La société fait
partie du groupe grec de télécommunica-
tion Forthnet SA. Aprés avoir inauguré
les premiéres transmissions HD en Gréce
pendant I’éeé 2010, Forthnet a annoncé en
2011 associer son bouquet de télévision
payante par satellite avec le service Too-
way d’acces au haut débit, proposé par
Eutelsat. Le bouquet par satellite Nova
compte 330 000 abonnés au deuxi¢me
trimestre 2012. Un nouvel acteur est entré
sur le marché de la télévision payante par
satellite en 2011 avec le lancement du
bouquet OTE TV par l'opérateur histo-
rique de télécommunications Hellenic
Telecommunications (OTE). La firme,
qui détient 54 % de opérateur historique
roumain Romtelecom, a décliné au prin-
temps 2011 la proposition du gouverne-
ment roumain d’acquérir les 46 % restants.
OTE aclle-méme été particllement priva-
tisée, puisque Deutsche Telekom, présent
au capital de I'entreprise depuis 2007, a
acheté 10 % supplémentaires en juin 2011
et détient désormais 40 % du capital. OTE
a également vendu sa participation dans
Popérateur serbe de télécommunications
Telekom Srbija début 2012.

Depuis 2007 se développent aussi des
offres de télévision par ADSL (IPTV). Iy
a quatre plates-formes: Hellas online avec
Hol TV, OTE avec OTE TV via Connx,
On Telecoms avec On TV et Vivodi Tele-
communications avec son bouquet Cable
TV. OTE revendiquait 100 000 abonnés
mi-2012.

= Greek National Council for Radio and Television (NCRTV): http://www.esr.gr
Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Griechenland

Frequenzen besetzt und rechtswidrig cinen
Sender in Betricb genommen hatten.

2012 wurden neue Gesetze erlassen, die
fiir Anderungen des Rechtsrahmens fiir
den digitalen Rundfunk und die digi-
tale Kommunikation gesorgt haben. Sie
beziehen sich vor allem auf die Lizenz-
vergabe fiir DVB-T und den Rahmen
sowie die Strategie fiir die Umsetzung
von DVB-T. Das analoge Signal wird im
Juni 2013 abgeschaltet. Die Trennung
zwischen Content-Providern und Multi-
plex-Betreibern wurde ol ziell festgelegt.
Die Lizenzen fiir Content-Provider wer-
den vom Nationalen Rundfunkrat ver-
geben. Die Vergabe der Multiplexe wird
von der Telekom-Regulierungsbehérde
ausgeschrieben (Hellenic Communica-
tions and Post Commission). Fiir den
offentlich-rechtlichen Rundfunk, der sich
nicht an den Ausschreibungen beteiligen
muss, wurden per Regierungsbeschluss
Frequenzen reserviert. Im Juni 2012 star-
tete Nova einen Pay-DVB-T-Sender mit
verschiedenen Sport- und Filmpaketen.

Das Angebot beim Bezahlfernsehen
wird weitgehend vom Satellitenbouquet
Nova von Multichoice Hellas (das auch
das Paket von Zypern Nova anbietet)
beherrscht. Seit 2008 ist das Unterneh-
men Teil von der griechischen Telekom-
munikationsgruppe Forthnet SA. Nach-
dem in Griechenland im Sommer 2010
die ersten HD-Ubertragungen stattge-
funden haben, kiindigte Forthnet 2011
an, dass sein Pay-T'V-Satellitenbouquet
mit dem von Eutelsat betriebenen Breit-
bandprovider Tooway verkniipft wird.
Das Satellitenpaket von Nova hatten im
zweiten Quartal 2012 330 000 Kunden
abonniert. 2011 hat cin neuer Player den
Pay-TV-Marke fiir Satellit betreten, seit-
dem das Bouquet OTE TV des ctablierten
Telekommunikationsbetreibers Hellenic
Telecommunications (OTE) an den Start
ging. Das Unternchmen, das 54 % Anteile
des etablierten ruminischen Betreibers
Romtelecom hilt, schlug im Frithjahr
2011 das Angebot der ruminischen Regie-
rungaus, die verbleibenden 46 % zu erwer-
ben. OTE wurde selbst teilprivatisiert, da
die seit 2007 am Unternchmenskapital
beteiligte Deutsche Telekom im Juni 2011
weitere 10 % erwarb und nun 40 % am
Kapital hilt. OTE hat Anfang 2012 auch
seine Anteile an der serbischen Telekom
Srbija verkauft.

Seit 2007 gibt es auch zunehmend Anbie-
ter fiir DSL-Fernsehen (IPTV). Das Land
zihlt vier Hauptplattformen: Hellas
online mit Hol TV, OTE mit OTE TV
via Conn-X, On Telecoms mit On TV
sowie Vivodi Telecommunications mit
seinem Bouquet Cable TV. Nach eigenen
Angaben hatte OTE Mitte 2012 rund
100 000 Abonnenten.



Greece Grece

Equipment

SN 0011

Demography 2017 inthousands.

Population

11291

Households

4371

w» Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands

Primary in thousands

TV households 3920
Cable TV subscriptions ~ ~ ~
_Digital cable TV households ~ ~ ~
Digital DTH/SMATV households 15.8% 690
Pay DTH/SMATYV subscriptions 8.8% 387
IPTV households 2.7% 118
Pay IPTV subscriptions 2.7% 119
DTT households 26.1% 1140
Pay DTT subscriptions ~ ~ ~
Total digital TV households 44.6% 1948
Total pay TV subscriptions 11.6% 506
Households with DVD player 47.6% 2080
Households with Blu-ray disc player 12.3% 538
Households with PC 51.9% 2271
Households with broadband connections 44.2% 1932
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 3.0% 129

Individual equipment 2071 penetration

in % individuals.

Total in thousands

w» Screen Digest

Active smartphones 29.6% 33405
Active tablets 2.3% 256.3
Advanced game consoles ~ ~ w» Screen Digest
Advertising
SiZ8 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
1000 100
5.5 m—lnternet
894 oo { 65 —OQutdoor
800 4_—Radio
708 679
666
600 \§ - 1 Television
F— Television
400 a7in,
2 279 4% 3 \asMagazines Magazines
200  Newspapers
] p Outdoor Newspapers
0 ., Radio
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 In%.
w Warc w Warc
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Greece Griechenland

Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Hellenic Telecommunications Organization S.A. (cons. ) © 3Play Conn-xTV 5986.8 5519.8 50487 -8.5%
Vodafone - Panafon Hellenic Telecommunication company © 3GTV Live! 13038 1087.8 1013.0 -6.9%
Greek Radio Television (ERT) S.A. sptv ET1, NET, ET3 353.7 336.8 318.8 -5.3%
ON Telecoms © 3Play ONTV 207.2 239.9 268.7 12.0%
Hellas Online S.A. © 3Play Hol TV 150.0 2124 232.7 9.6%
Forthnet S.A. thtv Filmnet Hellas 174.4 215.7 2314 7.3%
p.m. Multichoice Hellas S.A. Sat-TV Nova 197.6 196.2 1834 -6.5%
EleftheriTileorassi S.A. adtv Kanali 5, Alter 1355 ~ ~ ~
Antenna Group A.E. (cons.) adtv ANT1 134.7 ~ ~ ~
Teletypos S.A. adtv Mega 139.2 112.1 89.1 -20.5%
Alpha Satellite Television S.A. adtv AlphaTV 794 704 57.6 -18.2%
© Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators 0
Satellite packagers 2 2 Multichoice Hellas (Nova). Hellenic Telecommunication
Organisation (OTETV)
IPTV packagers 4 4 Hellas on Line (hol), Helletenic Telecommunication

Organisation, ON Telecoms, Vivodi

DTT multiplex operators and packagers 3 3 Digea, ERT, and Nova TV pay DTT service

Mobile TV packagers 1 1 Vodafone

SmartTV stores providing AV applications 2 Panasonic, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 5 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes Store (LU),
Ovi (FI), Samsung Apps (GB)

Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 2077 byTVaudience market share.

Rank Name Private/public Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 Teletypos Private 2 >20% 89.1
2 Antenna Group Private 1 17.0% =
3 Greek Radio Television (ERT) S.A. Public 3 13.3% 318.8
4 RTL Group (AlphaTV) Private 1 13.1% 57.6
5 NewTelevision S.A. Private 1 10.4% 53

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
Sl 2007-2011

EUR million

Income ©2007 2008 2009 2011/10
Total publicincome 440.0 299.0 295.0

- Tax on electricity bill 440.0 299.0 290.0 301.1 299.0 933 81.7 79.8 780  90.9 -0.7%
- Grants 5.0 17.6 7.2 0.0 0.0 14 4.6 22 -59.0%
- Others 15.6 0.0 0.0 0.0 4.0 0.0 -
Commercial revenues

- Advertising 18.5 8.9 ~ ~ 0.0 4.8 2.7 -51.9%
- Sponsoring ~ ~ 470 10.4 4.0 ~ ~ 129 2.7 1.2 -61.5%

- Sales of programmes
Other incomes 315 67.0 183 4.7 9.3

Total income 4715 366.0 363.3 386.0 328.8
© 2007 over 18 months. w» ERT
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Greece Grece Griechenland

Audiovisual services
GRS IV

TV services established in the country by kind of transmission November 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 5 7 12
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 46 47
TV Regional/Local 134 134
TV Regional/Local Windows
TV channels targeting foreign markets 1 6 7
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 7 193 200
Foreign channels targeting the country 2 23 25

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 2 ~
Online catch-up TV services 68 ~
VoD services through TV platforms 4 4
Catch-up TV services through TV platforms 1 1
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 15 ~
Branded channels on iTunes 2

Broadcasters applications in iTunes Store

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 85 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform November 2012 including foreign channels.

(1) Multichoice IPTV IPTV
Analogue Digital Hellas On Telecoms Hellenic
terrestrial terrestrial Nova onTV OTETV
TV Channels
Generalist - national 6 7 6 5 5
Generalist - foreign 3
Adult/ dating 3 2 2
Children 7 4 4
Culture/ education/ documentary 6 1 4
Entertainment/ TV fiction/ games 1 1 3 5 4
Film 5 6
HD simulcast of an existing channel 1 6 2
International linguistic and cultural 1 3
Lifestyle/ specific leisure/ travel 1 2 5
Music 5 3 3
News/ business 1 4 2 7 12
Parliament/ government/ administration 1 1 1 1
_Regional/local 2 3 7 4
Religion 2 1
Sports 1 12 7 8
Various (includes time-shifted) 1

On-demand audiovisual services

VoD 1 2
Catch-up

Other services

© Includes both the channels from the ERT Multiplexes and those on Digea. = European Audiovisual Observatory
© In addition 96 local stations were granted DTT licences to be broadcast in their respective areas.
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Greece

Griechenland

Market trends
SUCl 2007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
1200 300
1140 2824
DTT households Satellite
1000 250 /
231.2/
800 768 200 1ol s 199.5
o 186.9 —
» Satellite households
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200 50
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0 - 137 | ! Third party
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2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 Inthousands.

2007-2071 EUR million.

w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television
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2007-20171 EUR million.

w» European Audiovisual Observatory

152 2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band 1

w» European Audiovisual Observatory on the basis
of data from Screen Digest, WARC and IOM



Greece Grece Griechenland

TV audience market share in Greece
GR7 2007'2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (21:00-00:00)

2007 2008 2007 2008 2009 2010 2011
ET1 3.8 34 34 2.9 2.3 39 3.6 33 2.6 2.0
NET 9.6 10.3 9.4 8.6 7.6 9.7 11.1 9.5 8.3 7.0
ET3 2.7 34 3.8 3.5 34 2.5 34 37 34 3.1
Public Greek channels
Mega 18.5 18.3 19.8 20.5 20.0 22.5 20.0 21.0 21.6 224
Antenna 1 16.5 15.2 14.8 15.8 17.0 15.0 13.7 14.3 17.1 17.3
AlphaTV 139 13.6 12.7 11.9 13.1 15.2 15.5 14.5 149 14.9
Star 10.8 10.4 10.0 9.8 10.4 10.0 9.7 10.0 9.3 10.1
Alter 10.3 1.1 10.7 10.6 7.0 7.6 8.0 7.5 6.5 4.2
Skai 4.4 5.6 4.4 5.2
Makedonia TV 0.7 0.5 0.4 0.7 0.5 0.9 0.6 0.5 13 0.6
Extra Channel 3 ~ ~ 0.4 0.4 0.3 ~ ~ 0.8 0.8 0.7
Mad TV (Greece) ~ ~ 0.2 0.2 0.2 ~ ~ 0.1 0.1 0.1
Channel 9 (Athens) ~ ~ 0.2 0.1 ~ ~ ~ 0.1 0.1 ~
Novacinema1 ~ ~ 0.1 ~ ~ ~ ~ 0.1 ~ ~
Novasports1 ~ ~ 0.1 ~ ~ ~ ~ 0.1 ~ ~

Main private Greek channels
Nickelodeon ~ ~ ~ ~ 0.9 ~ ~ ~ ~ 0.5

MTV ~ ~ ~ ~ 0.1 ~ ~ ~ ~ 0.1 m

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement

25

ET1
2.0%
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ET1 20711 Prime time (21:00-00:00). In %, 4 years +.
Nickelodeon

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement
2007 2008 2009 2010 2011

2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement
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Greece

Feature film data
SECW >007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in units.

Griechenland

2007 2008 2009 2010 prov.2011 Source
Inhabitants per screen 22428 22298 22610 23271 23232 OBS
Screens 500 505 500 486 493 MS (07-10) / MDH
Cinema sites 270 270 265 260 297 MS (07-10) / MDH
_Digital screens 2 8 31 59 75 MS
Digital cinema sites 2 8 22 39 48 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

w» European Audiovisual Observatory after MS (07-10) / MDH

Admissions & gross box office

s Total feature films incl.
» minority co-prods.

» 100% national films
5

10
3
Majority co-prods.
0 Minority co-prods.
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

40 200
30 150
20 947 100.2 99.4 100
p— T — Gross box
. office (EUR)
13,
0 18 123 17 Admissions
109
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

2007-20711 Inunits.®

2007-2011 in millions.

© Year of production. Includes feature documentaries. w» OBS/MDH

Market share according to the origin of films

w» OBS after MS / MDH

Distributor market share

Other
2.6%

National
10.3%

— |

_ Other ES
EUR  0.8%
1.3%

Filmopolis
1.0%

Spentzos
. 3.7%
Audiovisual
6.9%

Village
29.9%/0
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16.6%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

w» OBS LUMIERE after MDH
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Greece Grece

Home video

N ©007-2011

Household equipment 2007-2011 in millions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 177 1.95 2.03 2.09 2.12
DVD player penetration of TV households 47.3% 51.5% 53.0% 54.0% 54.0%
Blu-ray disc player households 0.00 0.00 0.03 0.24 0.48
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.1% 0.7% 6.1% 12.1%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
20 3
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.y 2 20
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\.3
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1
7\7 - =4 49
> 22 o y DVD - Rental
DVD - Retail 0.51
4p Blu-ray - Rental
0.
o
0 0 /
0 0 |
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 EUR million.

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

DVD and Blu-ray disc transactions

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

Average DVD and Blu-ray disc
retail and rental prices
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w» |HS Screen Digest
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Croatia

he Croatian television market is quite

evenly balanced between the chan-
nels of the public service broadcaster,
and the two main commercial channels.
In 2011, the two main channels of the
public broadcaster HRT had a combined
share of 30.1% (a drop from 38.2% at the
end of 2010). Nova TV (Central Euro-
pean Media Enterprises) had the highest
share with 23.2% and its sister channel
Doma TV had 4.1%. The channels of the
RTL group (RTL Televizia and RTL2)
had a combined share of 25.6% in 2011.
The public service broadcaster launched a
new channel in 2012. HRT?3 has a focus
on culture and is available over the DTT
network.

Analogue terrestrial switch-off was com-
pleted by the beginning of 2011. Two
DTT Multiplexes were licensed in April
2009 to the transmission company OiV
and the same company also won the
license for the Multiplex D in July 2010,
which carries a mix of nine national, and
21 regional and local channels. Several
new DTT channels were launched in 2010
including Doma TV (Central European
Media Enterprises), RTL2 (RTL group)
and three other thematic channels.

By far the most important means of distri-
bution of television services is digital ter-
restrial television, which according to data
from HAKOM (the communications
regulator) was being used in 60% of TV
homes at the end of 2011. This develop-
ment has also been aided by a government
subsidy scheme for DVB-T receivers, with
help available to all households and not
just lower income houscholds. In 2012,
the company HP Produkcija, (which is
a joint venture between OiV and HP,
the Croatian Post service) were granted
licences for two DVBT-2 multiplexes.
They plan to launch a pay-DT'T service by
the end 0of 2012. In addition a further ten-
der for new DT'T channels was published
by the regulator (Agency for Electronic
Media) in September 2012. The tender
secks applicants to provide regional and
city or local television services.

The HAKOM data show that at the end of
2011 almost 10% of homes had cable tele-
vision. There are more than 20 cable oper-
ators and the market has undergone some
consolidation in recent years. The main
cable operator is BNET (with 134 000
subscribers at the end of 2011), and the
company was taken over in June 2011 by
Telekom Austria. Other significant players
are Magic Telekom, and Optika Kabel TV.

The same data claims that around 25%
of homes use satellite services, although
only around 7% of homes subscribe to
pay satellite services. At the same time,
there are now three services available.
The main satellite package in Croatia
is the Digi TV package operated by the
Romanian company RCS & RDS SA.

Croatie

Le marché télévisuel croate est assez
¢quilibré entre les chaines de service
public et les deux principales chaines
commerciales. En 2011, les deux prin-
cipales chaines du radiodiffuseur public
HRT ont une part de marché cumulée de
30,1 % (contre 38,2 % fin 2010). Nova TV
(Central European Media Enterprises)
a la part la plus élevée (23,2 %), devant
sa chaine sceur Doma TV (4,1 %). La
part de marché cumulée des chaines du
groupe RTL (RTL Televizia et RTL2) est
de 25,6 % en 2011. Le radiodiffuseur de
service public a lancé une nouvelle chaine
en 2012, HRT3, qui est disponible sur le
réseau TN'T et met ’accent sur la culture.

L’abandon de I"analogique terrestre s’est
achevé début 2011. En avril 2009, une
licence a été attribuée pour deux multi-
plex TNT 4 la société de transmission
01V, laquelle a également remporté en
juillet 2010 Ia licence du multiplex D,
qui transporte neuf chaines nationales et
21 chaines régionales et locales. Plusicurs
chaines de la TNT ont été lancées en
2010, dont Doma TV (Central European
Media Enterprises), RTL2 (groupe RTL)
et trois autres chaines thématiques.

La télévision numérique terrestre est, de
loin, le principal moyen de distribution
des services de télévision : selon les don-
nées de la HAKOM (le régulateur des
communications), 60 % des foyers TV
lutilisaient fin 2011. Ce développement
a été soutenu par une aide gouvernemen-
tale pour les récepteurs DVBT, accessible &
I'ensemble des ménages, indépendamment
de leurs revenus. En 2012, la société HP
Produkcija (coentreprise entre OiV et HP,
la Poste croate) a obtenu des licences pour
deux multiplex DVBT-2. Elle prévoit de
lancer un service TN'T payant d’ici la fin
de 'année 2012. En outre, un autre appel
d’offres pour de nouvelles chaines TNT a
été publi¢ par le régulateur (Agence pour
les médias électroniques) en septembre
2012. 1l concerne la fourniture de services
de télévision régionale et municipale ou
locale.

Les données de la HAKOM indiquent que
fin 2011, pres de 10 % des foyers regoivent
la télévision par cible. Le pays compte
plus de 20 cablo-opérateurs, le marché
ayant connu une certaine consolidation
ces dernieres années. Le principal cablo-
opérateur est BNET (avec 134 000 abon-
nés fin 2011), et la société a été reprise en
juin 2011 par Telekom Austria. D’autres
acteurs importants sont Magic Telekom et

Optika Kabel TV.

D’apres les mémes données, pres de
25 % des foyers utilisent des services par
satellite, bien que seulement environ 7 %
des foyers soient abonnés a des services
par satellite payants. Trois services sont
désormais disponibles dans le pays. Le
principal bouquet satellite en Croatic est
Digi TV, géré par la société roumaine
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Kroatien

Der kroatische Fernsehmarke zeichnet
sich durch ein ungefihres Gleich-
gewicht zwischen den offentlich-recht-
lichen Sendern und den zwei grofiten
Privatsendern aus. 2011 hatten die bei-
den wichtigsten Sender des offentlich-
rechtlichen Fernsehens HRT zusammen
einen Zuschauermarktanteil von 30,1 %
(gegeniiber 38,2 % Ende 2010). Den
hochsten Marktanteil hatte Nova TV
(Central European Media Enterprises)
mit 23,2 %, der Schwestersender Doma
TV kam auf 4,1 %. Die Sender der RTL-
Gruppe (RTL Televizia und RTL2) hatten
2011 zusammen einen Anteil von 25,6 %.
Der o6ffentlich-rechtliche Sender startete
2012 einen neuen Kanal. Der Kultursen-
der HRT3 kann iiber das DVB-T-Netz-
werk empfangen werden.

Die Abschaltung des analogen Signals
war Anfang 2011 abgeschlossen. Im
April 2009 wurden zwei DVB-T-Multi-
plexe an den Netzbetreiber OiV vergeben.
Die Gesellschaft erhielt im Juli 2010 auch
die Betriebslizenz fir Multiplex D, auf
dem neun nationale sowie 21 regionale
und lokale Sender iibertragen werden.
2010 gingen mechrere neue DVB-T-
Kanile an den Start, u.a. Doma TV (Cen-
tral European Media Enterprises), RTL2
(RTL-Gruppe) und drei Spartensender.

Digitales terrestrisches Fernsehen ist in
Kroatien die mit Abstand hiufigste Art des
Fernsehempfangs. Daten der HAKOM
(der Medienregulierungsbehorde) zufolge
nutzten Ende 2011 60 % aller Fernseh-
haushalte digitales Antennenfernschen.
Unterstiitzt wurde diese Entwicklung
auch durch staatliche Subventionen fiir
DVB-T-Receiver, die alle Haushalte (und
nicht nur Geringverdiener) in Anspruch
nehmen konnten. 2012 erhielt HP Pro-
dukcija (ein Joint Venture-Unternehmen
von OiV und HP, der kroatischen Post)
Lizenzen fir zwei DVBT-2-Multiplexe.
Das Unternchmen plant den Start eines
DVB-T-Bezahldienstes Ende 2012. Darii-
ber hinaus hat die Regulierungsbehérde
(Agentur fiir elektronische Medien) im
September 2012 eine Ausschreibung fiir
die Vergabe neuer DVB-T-Kanile verdf-
fentlicht. Im Rahmen der Ausschreibung
werden Bewerber fiir regionale und lokale
Fernsehsender bzw. Stadtsender gesucht.

Der Anteil der Haushalte mit TV-
Kabelnetzanschluss lag laut HAKOM
Ende 2011 bei rund 10 %. Es gibt tiber
20 Kabelnetzbetreiber, wobei es in den
vergangenen Jahren auf dem Marke eine
gewisse Konsolidierungswelle gegeben
hat. Grofiter Kabelnetzbetreiber ist
B.NET (mit 134 000 Abonnenten Ende
2011), der im Juni 2011 von Telekom
Austria iibernommen wurde. Andere
wichtige Kabelfernsehanbieter sind Magic
Telekom und Optika Kabel TV.

Fernschen iiber Satellit empfangen
denselben Daten zufolge rund 25 % der



Croatia

The other important satellite package in
Croatia — Total TV - has been operated
by B.NET since 2010 (and hence also con-
trolled by Telekom Austria). The Telekom
operator Hrvatski Telekom (T-HT), has
also launched a satellite pay TV service,
Max TV Sat (based on its IPTV offer,
see below), and this has become the third
satellite package available in the country.

There has been a rapid take-up of IPTV
services (more than 23% of homes at
the end of 2011, according to data from
HAKOM). There are 5 IPTV services
operating in the Croatian market. The
main operator is T-HT, a subsidiary of
Deutsche Telekom, which has the ser-
vice MaxTV, and also owns the IPTV
service provided by its subsidiary Iskon
Internet. The company claimed to have
326 835 IPTV subscribers in June 2012
(combining both services). The other
IPTV services are from Metronet,
Optima (with 17 500 subscribers), and
H1 Telekom.

An amendment to the Electronic Media
Act in 2011 dealt with the issue of media
ownership and in particular the trans-
parency of media ownership. In addi-
tion, amendments to the Croatian Radio
and Television Act came into force in
July 2012. Its main aim was to finalise the
changes to the structure and governance
of public service broadcasting and address
issues such as finance, supervision and the
provision of new services.

Kroatien

Croatie

RCS & RDS SA. L’autre bouquet satel-
lite important en Croatie, Total TV, est
¢également géré par BNET depuis 2010
(et donc également contrdlé par Telekom
Austria). L’opérateur de télécommunica-
tions Hrvatski Telekom (THT) a égale-
ment lancé un service payant de télévi-
sion par satellite, Max TV Sart (basé sur
son offre IPTV, voir ci-dessous). Il s’agit
du troisieme bouquet satellite disponible
dans le pays.

Les services IPTV ont également rapide-
ment décollé (plus de 23 % des foyers fin
2011, selon la HAKOM). Cing services
IPTV sont présents sur le marché croate.
Le principal opérateur est THT, filiale de
Deutsche Telekom, qui possede le service
MaxT'V ainsi que le service IPTV proposé
par sa filiale Iskon Internet. La société
déclarait compter 326 835 abonnés IPTV
en juin 2012 (aux deux services). Les
autres services IPTV sont proposés par
Metronet et Optima (17 500 abonnés) et
par H1 Telekom.

En 2011, une modification de la loi sur
les médias électroniques a traité de la
proprié¢té des médias et, en particulier, de
la transparence de la propriété des médias.
De plus, la modification de la loi sur la
radio et la télévision croates est entrée
en vigueur en juillet 2012. Son principal
objectif est de finaliser les modifications
apportées a la structure et la gouvernance
de la radiodiffusion de service public
et clle aborde des questions telles que
le financement, la supervision et la fourni-
ture des nouveaux services.

Haushalte, allerdings haben nur etwa 7 %
der Haushalte verschliisselte Satellitenpro-
gramme abonniert. Derzeit gibt es drei
Satellitenbetreiber. Das grofite Sat-TV-
Angebot in Kroatien ist das Paket Digi
TV des ruminischen Betreibers RCS &
RDS SA. Das andere grofie Sat-T V-Paket
in Kroatien — Total TV — wird seit 2010
von B.NET betrieben (und wird somit
auch von Telekom Austria kontrolliert).
Der Telekom-Betreiber Hrvatski Tele-
kom (T-HT) hat auf der Grundlage sei-
nes IPTV-Angebots (siche weiter unten)
ebenfalls einen Sat-Pay-TV-Dienst gestar-
tet (Max TV Sat), so dass nun landesweit
drei Sat-T V-Pakete verfiigbar sind.

Auch die Nutzung von IPTV-Diensten
legt rapide zu (iiber 23 % der Haushalte
Ende 2011, laut HAKOM). Der kroa-
tische Marke zihle fiinf IPTV-Dienste.
Groflter Anbieter ist T-HT, eine Tochter
der Deutschen Telekom, die den Dienst
MaxTV betreibt und auch den von ihrer
Tochtergesellschaft Iskon Internet betrie-
benen IPTV-Dienst besitzt. Das Unter-
nehmen hatte im Juni 2011 nach eigenen
Angaben 326 835 IPTV-Abonnenten (fiir
beide Dienste zusammen). Die iibrigen
IPTV-Dienste werden von Metronet und
Optima (17 500 Abonnenten) und von
H1I Telekom angeboten.

Im Zuge einer Anderung des Gesetzes
iiber elektronische Medien 2011 wurden
neue Bestimmungen fiir Medienbesitz
und vor allem zur Transparenz der Eigen-
tumsstrukturen verabschiedet. Im Juli
2012 traten auflerdem Anderungen des
kroatischen Radio- und Fernschgesetzes in
Kraft. Damit sollten die Anderungen der
Organisationsstruktur und der Geschifts-
leitung des éffentlich-rechtlichen Rund-
funks abgeschlossen werden. Das Gesetz
enthielt auch Bestimmungen zur Finan-
zierung, Aufsicht und der Bereitstellung
neuer Dienste.

= Agencijom za elektroniXke medije (AEM) (Agency for Electronic Media): http://www.e-mediji.hr
Croatian Post and Electronic Communications Agency (HAKOM): http://www.hakom.hr
Croatian Government website on Digital Strategy: www.e-hrvatska.hr
Legal aspects, Iris Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Croatia

Equipment
BN 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 4412

Households 1639

Kroatien

w» Eurostat

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 1525
Cable TV subscriptions 9.0% 147

_Digital cable TV households 3.4% 56
Digital DTH/SMATV households 25.1% 412
Pay DTH/SMATYV subscriptions 6.2% 102
IPTV households 21.2% 347
Pay IPTV subscriptions 21.2% 347
DTT households 36.4% 596
Pay DTT subscriptions - - -
Total digital TV households 86.1% 1411
Total pay TV subscriptions 36.4% 596
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 0.0%
Households with broadband connections 0.0%
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 8.9% 146

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

w» Screen Digest

Total in thousands

~ w» No data source identified

Active smartphones ~ ~
Active tablets ~ ~
Advanced game consoles ~

Advertising

A"l ©007-2011

Total display adspend

Breakdown of adspend by media
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w Warc
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Croatia Croatie

Main players
2009-2011

Kroatien

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 Hgkmiliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
HTD.D.©® 3Play MaxTV 52683 8241.0 77588 -5.9%
VIPnet D.o.o. © 3GTV Live TV 35166 32893 30044 -8.7%
Hrvatska Radiotelevizija sptv HRT-1, HRT-2, HRT-3 1453.0 14598 14153 -3.0%
OT-Optima Telekom D.D. © 3Play Optima 448.6 447 4 483.1 8.0%
NovaTV D.o.o. adtv NovaTV 276.9 3429 340.1 -0.8%
RTL Hrvatska D.o.o. adtv RTL Televizija 301.5 279.1 281.9 1.0%
Iskon Internet D.D. © 3Play Iskon TV 151.7 197.2 259.2 31.4%
Odasiljaci i Veze D.0.0. © trans (0)\% 275.5 274.2 254.6 -7.1%
Metronet Telekomunicaje D.D. © 3Play Metronet 2083 2393 202.2 -15.5%
H1 Telekom d.d. ©® 3Play H1 Telekom 109.9 133.1 177.6 33.4%
© Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory
Distributors of audiovisual services 2012
Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators 20 20 B.net, KDS, Kerman, Magic Telekom, Optika Kabel TV, ...
Satellite packagers 2 3 Digi TV, T-HT (Deutsche Telekom) and Total TV
IPTV packagers 4 4 HT D.D. (Max TV), Iskon Internet, Metronet, Optima
DTT multiplex operators and packagers 2 2 g)(;ifzﬁ)ilja& Veze, HP Produkcija (to launch Pay DTT end
Mobile TV packagers 1 1 VIPnet
SmartTV stores providing AV applications 3 Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia
Online stores with VoD EST or AV apps. 5 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes
Store (LU), OVI (Fl), Samsung Apps (GB)
Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (FR)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 207171 byTvaudience market share.

Rank Name Private/public Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country marketshare® (EUR million)
1 HRT Public 2 30.1% 187.9
2 NovaTVd.d. Private 4 27.7% 340.1
3  RTLGroup Private 3 >21.5% 374
4  Autord.o.o. Private 1 2.0% 0.6
5 Kapital Net d.o.o. Private 1 0.5% 0.4

© Data for foreign thematic channels not available.

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector

HR4

2008-2011
HRK thousand
Income 2008 2009 2010 2011 2010 2011 2011/10
Publicincome 1093315 1154203 1203240 1203902 81.7 84.2
- Aids / Grants 16 449 15208 13536 13453 1.1 1.0 0.9 0.9 -0.6%
- Licence fee 1065841 1129730 1180386 1168603 68.8 77.1 80.1 81.7 -1.0%
- Others 11025 9265 9318 21846 0.7 0.6 0.6 1.5 134.4%
Commercial income 386733 272770 237411 177058 16.1 -25.4%
- Advertising 345705 237632 203 250 157 080 22.3 16.2 13.8 11.0 -22.7%
- Sponsoring 16197 15054 13309 0 1.0 1.0 0.9 0.0 -100.0%
- Programme sales 4672 1952 3563 2184 0.3 0.1 0.2 0.2 -38.7%
- Merchandising 20159 18132 17 289 17 794 1.3 1.2 1.2 1.2 2.9%
Other income 69 265 37552 32261 48 948 2.2 3.4 51.7%
Total revenues 1549313 1464525 1472912 1429908 100.0 100.0 -2.9%

Company included: HRT.

w» European Audiovisual Observatory
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Audiovisual services
aiSl 0012

TV services established in the country by kind of transmission October 2012

Public Private Total

TV terrestrial (national) 4 6 10
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 34 35
TV Regional/Local 21 21
TV Regiona/Local Windows 19 19
TV channels targeting foreign markets 1

Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 25 61 85
Foreign channels targeting the country 2 31 33

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 1 ~
Online catch-up TV services ~ ~
VoD services through TV platforms 4 4
Catch-up TV services through TV platforms ~ ~
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 7 ~
Branded channels on iTunes 0

0
Broadcasters applications in iTunes Store ~
Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 12 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform October 2012 including foreign services.

Satellite IPTV
Digital Digi TV AMIS
terrestrial (Croatia) Telekom
TV Channels
Generalist - national 4 5 2 5 4
Generalist - foreign 13 7 19 14
Adult 5 1 6 5
Children 13 6 13 12
Culture/ education/ documentary 16 11 15 12
Minority interest groups 1 1
Entertainment/ TV fiction/ games 2 26 12 21 15
Film 7 2 3 7
HD Simulcast of an existing channel 1 13 5 4
Home shopping 1 1
International linguistic and cultural 5 1 4 2
Lifestyle/ specific leisure/ travel 6 2 6 6
Music 1 16 7 12 9
News/ business 19 2 12 5
Parliament/ government/ administration 2 1
Regional/local/ windows 21 19 1 19 3
Religion 1 1
Sports 1 21 3 22 11
Various 5 1 2 1
Total (of which HD) 30(1) 194 (15) 58 166 (14) 112(5)
On-demand audiovisual services
VoD 3 2
Catch-up
Other services 0 (2]
Total 4 3
© BNetTVtogo. © MaxTVtogo. w» European Audiovisual Observatory
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Kroatien

Market trends
BUCl 0007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
700 60
PV
606
0 = 6D'I'I' households
45.6
500
40
400 gl g é 2Satellite households
370
/ 347
3/ 208 IPTV households
300 247
Cable TV
236
20 4o
200 / 174
s 1 1‘”I 151 147 13
Cable households o 1o
100 / a D2 Satellite
/ 100 >
44 35
0 0 28
\
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 Inthousands.

2007-2071 EUR million.
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multichannel platforms

w» Screen Digest / European Audiovisual Observatory
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TV audience market share in Croatia
HR7 2007'2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (19:30-22:00)
2007 2008 2009 2010 2007 2008 2009 2010

HTV1 33.2 32.6 31.5 26.9 21.2 34.2 33.2 30.5 24.0 18.6
HTV2 16.1 14.0 12.3 11.3 8.9 16.4 144 12.9 11.7 8.9
Public Croatian channels

NovaTV 17.6 19.5 20.6 23.2 23.6 18.2 223 26.1 29.1 32.6
RTL Televizija 23.8 229 22.2 214 17.4 244 214 20.5 22.2 17.8
DomaTV - - - - 4.1 - - - - 34
RTL 2 - - - - 4.1 - - - - 34
CMC - Croatian Music Channel = = = = 2.0 = = = = 0.5
Kapital Network - - - - 0.5 - - - - 0.2
Sportska Televizija - - - - 0.4 - - - - 0.2

Main Croatian private channels 41.4

Others 9.3
w» Eurodata TV Worldwide / AGB Nielsen Media Research (2007-2009) & Nielsen Television Audience Measurement (2010-2011)

35
Kapital Network 35%/[,“"3 L
— 0.2%
\\ %/\MC'- E|;1oatiar1I
30 usic Channe Others
0.5% 14.4%
RTL 2
3.4%
Doma TV
25 \ 3.4%

* Nova TV
/ HTV1 RTL Televizija
17.8%

20 /
/ RTL Televizija
Ny

\

15

10 N
N HTV2

20717 Prime time (19:30-22:00). In %, 4 years +.

DomaTV, RTL2 w» Nielsen Television Audience Measurement

CMC - Croatian
Music Channel

0 ~Kapital Network
~Sportska Televizija

2007 2008 2009 2010 2011

2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / AGB Nielsen Media Research (2007-2009)
& Nielsen Television Audience Measurement (2010-2011)
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Croatia

Feature film data
BUCE ©007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

Kroatien

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 38916 39599 41362 37391 28283 OBS
Screens 114 112 107 118 156 MS/CBS
Cinema sites 89 81 75 72 78 CBS
_Digital screens 0 7 8 9 90 Ms
Digital cinema sites 0 6 7 7 12 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / CBS

Admissions & gross box office

12 120

98.61

Gross box
90  office (HRK)

84.37

6 58/ 60

3b8 3.52 336 3.56 Admissions
3 - 30
£4A0
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

25
20 20
Total feature films incl.
minority co-prods.
15
13
11 11
10 10
Minority co-prods.
100% national films
5 5 :
3 4 4 2
Majority co-prods.
0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.®

2007-20711 in millions.

© Films released. Includes feature documentaries w» OBS after CBS/HAC

(0in 2009, 2010 and 2011).

Market share according to the origin of films

w» CBS (Admissions)/HAC (GBO)

Distributor market share

National
3.3% DE

Other
1.0%]

Other EUR
2.2%

Discove
3.05/%

Duplicato
9.3%

Continental Film
%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

wHAC

w» OBS after HAC/ distributors
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Home video
BbEN 0007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 0.59 0.68 0.80 0.88 0.94
DVD player penetration of TV households 39.8% 45.6% 52.9% 58.1% 61.8%
Blu-ray disc player households 0.00 0.00 0.00 0.01 0.03
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.0% 0.0% 0.3% 2.3%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
12 119 04
10.4
0.3
8.1
8 81 0

26
Blu-ray - Retail

0.17/

4 40
Total DVD turnover
Ak 0.1
DVD - Retail
DVD - Rental 0.04
15
0 0
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-20711 EUR million. 2007-20717 EUR million.
Includes sales tax in all markets. > |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. Blue-Ray rental not available. = |HS Screen Digest
Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices
6 30
52
24,67
\.21
4 38 20 N

N \‘43
Blu-ray - Retail

1.6 8.29
\\ \Nso
1.0 Nu

- 429
ds DVD - Rental —"DVD - Retail

e a5 6 o,DVD - Retail 157 150 156 157 141
0 . 0 * S D\/D - Rental

Blu-ray - Retail
0 0 0 001 0,02 \
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 In million units. 2007-2077 InEUR.
Blu-ray rental not available. wp |HS Screen Digest Blu-ray rental not available. w» OBS after IHS Screen Digest
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Hungary

he Hungarian market is dominated by

the two private channels: RTL Klub
(RTL Group) and TV2 (ProSiebenSat.1),
who continue to have the biggest audi-
ence market shares. RTL Klub remained
the market leader in 2011 with 27.9%
while TV2 had 19.5%. The public chan-
nels M1 and M2 had a combined market
share in 2011 of 11.6% (down from 18.6%
in 2006).

Data from the National Media and
Communications Authority of Hun-
gary claimed that 61% of Hungarian
houscholds received digital television in
June 2012. The most important platform
for reception of television in Hungary
is cable, which was available in approxi-
mately 53% of houscholds at the end of
2011. The sector is made up of a con-
siderable number of local and regional
cable operators (more than 400) and a
few larger operators (UPC Hungary,
Fibernet, and T-Kabel). Approximately
25% of cable houscholds were digital
at the end of 2011. UPC had 636 600
subscribers at the end of June 2012, of
which 48% were digital cable homes. In
September 2009 T-Kabel, which was for-
merly owned by subsidiary companies of
Magyar Telekom was officially merged
with Magyar Telekom, and the company
serves 260 000 homes (September 2012).

The Hungarian market includes five sat-
ellite services reaching approximately
870 000 homes. These include UPC
(UPC Direct) which had 226 300 sub-
scribers in June 2012, T-Home and
Digi TV. In September 2012 Digi TV was
the market leader with approximately 38%
of subscribers. T-Home had (29%) and
UPC (23%) of the satellite homes, accord-
ing to research by the National Media and
Communications Authority of Hungary.
In addition a new service, Hello HD was
launched in May 2008 (and had more
than 30 000 subscribers by August 2012).
Magyar Telekom launched the T-Home
package in 2008, and launched its Inter-
active Sat TV platform in 2011, which
includes a range of interactive services
including an Internet connection. This
allows access to the UPC Videothek, also
available to IPTV customers.

Analogue switch off in Hungary should
take place by 2014, and may even be com-
pleted in 2013. Antenna Hungaria was
granted licences for both the free and pay
DTT platforms in 2008. The free-to-air
platform (Mindig TV) was launched on
December 1st 2008 followed by the pay
DTT platform Mindig Extra (formerly
Terra+) in May 2010. In October 2012
Antenna Hungéria claimed that more 350
000 homes were linked to Mindig TV. The
pay service had, by October 2012, almost
75 000 subscribers. The platform offers
twelve free (including three versions of
Euronews and HD services of the public

Hongrie

e marché hongrois est dominé par

les deux chaines privées, RTL Klub
(groupe RTL) et TV2 (ProSiebenSat.1
Media AG), qui rassemblent toujours les
parts de marché d’audience les plus impor-
tantes. En 2011, RTL Klub domine encore
le marché avec 27,9 % contre 19,5 % pour
TV2. Les chaines de service public M1 et
M2 ont une part de marché cumulée de
11,6 % en 2011 (contre 18,6 % en 2006).

Les données de I’Autorité nationale hon-
groise des médias et communications
indiquent que 61 % des ménages hon-
grois recevaient la télévision numérique en
juin 2012. La plus importante plate-forme
de réception de la télévision en Hongrie
est le cable, présent dans quelque 53 %
des foyers fin 2011. Le secteur est consti-
tué¢ d’une multitude de ciblo-opérateurs
locaux et régionaux (plus de 400), et de
quelques opérateurs de taille plus impor-
tante (UPC Hungary, Fibernet, TKabel).
Environ 25 % des foyers cablés recevaient
le numérique fin 2011. UPC comptait
636 600 abonnés fin juin 2012, dont
48 % au cable numérique. En septembre
2009, TKabel, précédemment détenue
par des filiales de Magyar Telekom, a
ol ciellement fusionné avec Magyar Tele-
kom, et compte 260 000 foyers cablés en
septembre 2012.

Le marché hongrois comprend cinq
services par satellite, couvrant environ
870 000 foyers. Les opérateurs sont UPC
(UPC Direct) (226 300 abonnés en
juin 2012), T-Home et Digi TV. Selon
une étude de ’Autorité nationale hon-
groise des médias et des communications,
en septembre 2012, Digi TV dominait
le marché avec environ 38 % des abon-
nés, venaient ensuite T-Home (29 %) et
UPC (23 %). En outre, un nouveau ser-
vice, Hello HD, a été lancé en mai 2008
(plus de 30 000 abonnés en aotit 2012).
Magyar Telekom a lancé en 2008 le bou-
quet T-Home et en 2011 sa plate-forme
Interactive Sat TV qui comprend une
gamme de services interactifs, dont une
connexion Internet. Elle permet d’accéder
a UPC Videothek, également disponible
pour les clients IPTV.

L’abandon de ’analogique en Hongrie
devrait avoir lieu d’ici 4 2014, voire en
2013. Antenna Hungdria s’est vu accor-
der deux licences pour des plates-formes
TNT gratuite et payante en 2008. La
plate-forme gratuite (Mindig TV) a été
lancée le ler décembre 2008, suivie par la
plate-forme TNT payante Mindig Extra
(anciennement Terra+) en mai 2010. En
octobre 2012, Antenna Hungdria indi-
quait que plus de 350 000 foyers étaient
abonnés 2 Mindig TV. Le service de tél¢-
vision payante comptait, en octobre 2012,
pres de 75 000 abonnés. La plate-forme
propose 12 chaines gratuites (y compris
trois versions d’Euronews et les services
HD des chaines publiques) et 24 chaines
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er Marke wird von den zwei Privat-

sendern dominiert: RTL Klub (RTL
Group) und TV2 (ProSiebenSat.1), die
nach wie vor die hochsten Zuschauer-
marktanteile erzielen. Marktfithrer 2011
war mit einem Marktanteil von 27,9 %
erneut RTL Klub vor TV2 mit 19,5 %.
Die 6ffentlich-rechtlichen Sender M1 und
M2 hatten 2011 zusammen einen Markt-
anteil von 11,6 % (18,6 % im Jahr 2006).

Laut der nationalen Medien- und Kom-
munikationsbehérde konnten im Juni
2012 61 % der Haushalte digitales Fern-
schen empfangen. Wichtigste Plattform
fir den Fernsehempfang in Ungarn ist das
Kabelnetz, an das Ende 2011 53 % der
Haushalte angeschlossen waren. Der Sek-
tor setzt sich aus einer Vielzahl lokaler und
regionaler Kabelnetzbetreiber (iiber 400)
und einigen gréferen Betreibern zusam-
men (UPC Hungary, Fibernet, T-Kabel).
Ende 2011 waren 25 % der Kabelhaus-
halte digital. UPC hatte Ende Juni 2012
636 600 Abonnenten, davon 48 % digi-
tale Kabelhaushalte. Im September 2009
erfolgte der ol zielle Zusammenschluss
zwischen Magyar Telekom und T-Kabel,
frither im Besitz von Tochterfirmen der
Magyar Telekom. Im September 2012
waren 260 000 Kabelhaushalte Kunden
von Magyar Telekom.

Auf dem ungarischen Marke gibt es fiinf
Satellitenanbieter, die rund 870 000 Haus-
halte erreichen. Dazu zihlen UPC (UPC
Direct) mit 226 300 Abonnenten im Juni
2012, T-Home und Digi TV. Marke-
fithrer war im September 2012 Digi TV
mit rund 38 % der Abonnenten. Einer
Untersuchung der Nationalen Medien-
und Kommunikationsbehérde Ungarns
zufolge empfingen 29 % der Satelliten-
haushalte T-Home und 23 % UPC. Im
Mai 2008 startete die erste ungarische
HDTV-Plattform Hello HD (bis August
2012 bereits iiber 30 000 Abonnenten).
2008 fithrte Magyar Telekom sein
T-Home-Paket ein und startete 2011
seine interaktive Satelliten-TV-Plattform,
die eine Reihe interaktiver Dienste inklusi-
ve Internetanschluss enthilt. Damit ist der
Zugang zur UPC-Videothek méglich, die
auch IPTV-Kunden zur Verfiigung steht.

Die Umstellung auf digitales Fernschen
sollte in Ungarn urspriinglich 2014 er-
folgen, kann aber méglicherweise schon
2013 abgeschlossen werden. Die Lizenzen
fir die frei empfangbare DVB-T-Plattform
und die Pay-DVB-T-Plattform wurden
beide 2008 an Antenna Hungéria verge-
ben. Der frei empfangbare DVB-T-Dienst
(Mindig TV) ist seit dem 1. Dezember
2008 auf Sendung, gefolgt vom Pay-DVB-
T-Dienst Mindig Extra (chemals Terra+)
im Mai 2010. Im Oktober 2012 waren
Antenna Hungéria zufolge 350 000 Haus-
halte an Mindig TV angeschlossen. Der
Pay-TV-Service hatte im Oktober 2012
fast 75 000 Abonnenten. Die Plattform

o
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Hungary

channels) and twenty-four pay channels.
The addition of new channels was made
possible by the use of Multiplex B. Hav-
ing previously been allocated for DVB-H
services, Multiplex B became free after the
cancellation of these services.

The main providers of IPT'V are T-Online
(part of the national telecoms operator
Magyar Telekom), Invitel, TVNet and
Interware. Magyar Telecom is the mar-
ket leader with more than 270 000 IPTV

homes.

A media Act passed in August 2010
established a new converged regulatory
authority the Nemzeti Média- és Hirkoz-
lési Hat6sdg (National Media and Com-
munications Authority) merging the
former telecom regulator, the National
Communications Authority (NHH)
and the National Radio and Television
Commission (ORTT). The act also
established one governing body for
public service broadcasters: the Public
Service Foundation. There was interna-
tional criticism of the new laws from the
OSCE, the International Federation of
Journalists, the European Commissioner
for Human Rights, the European Parlia-
ment and the International Press Institute
(IPI). They claimed the law would allow
an increase in governmental control over
broadcasting. The European Commis-
sion was critical of various points relat-
ing to the implementation of the AVMS
Directive and the Charter of Fundamental
Rights. In February 2011, the Hungar-
ian government and the European Com-
mission reached an agreement on some
amendments to the laws concerned. In
November 2011, a new report from the
organisations protecting the freedom of
the press drew further attention to the
risks regarding the new law. In Decem-
ber 2011, the Hungarian Constitutional
Court delivered a decision regarding the
new media laws. These concerned the
regulation of press and the Internet, the
protection of sources, and the role of the
Media and Telecommunications Commis-
sioner. The Court obliged the Hungarian
Parliament to amend and update the law
by May 2012. In addition, a resolution
adopted by the European Parliament in
February 2012 called on the Hungarian
government to comply with the recom-
mendations, objections and demands of
the European Commission, the Council of
Europe and the European Commission for
Democracy through Law and amend the
laws in question.

Hongrie

payantes. L’ajout de nouvelles chaines a été
rendu possible par 'utilisation du multi-
plex B. Précédemment alloué aux services
DVB-H, le multiplex B a ¢été libéré par
I’annulation de ces services.

Les principaux fournisseurs d’ IPTV
sont T-Online (intégré a I'opérateur de
télécommunications national Magyar
Telekom), Invitel, TVNET et Interware.
Magyar Telecom est le numéro un du

marché avec plus de 270 000 foyers IPTV.

Une loi sur la réglementation des médias
adoptée en aolt 2010 a créé une nou-
velle autorité de régulation convergente,
la Nemzeti Média és Hirkozlési Hatésag
(autorité nationale des médias et des com-
munications) fusionnant I’ancien régula-
teur des télécommunications, I’Autorité
nationale des communications (NHH)
et la Commission nationale de la radio et
de la télévision (ORTT). La loi crée égale-
ment un organe régulateur pour les radio-
diffuseurs de service public : la Fondation
de service public. L’OSCE, le Commis-
saire européen aux droits de 'Homme,
le Parlement européen, la Fédération
internationale des journalistes et I’Ins-
titut international de la presse (IIP) ont
critiqué cette nouvelle loi. En effet, ils ont
affirmé quelle permettrait de renforcer
le contréle gouvernemental sur la radio-
diffusion. La Commission européenne a
quant a elle critiqué divers points relatifs
A la mise en ceuvre de la Directive SMA
et a la Charte des droits fondamentaux.
En février 2011, le Gouvernement hon-
grois et la Commission européenne sont
parvenus a un accord sur un ensemble de
modifications  apporter aux lois concer-
nées. En novembre 2011, un nouveau
rapport des organisations de protection
de la liberté de la presse a attiré l'atten-
tion sur les risques relatifs a la nouvelle
loi. En décembre 2011, la Cour consti-
tutionnelle hongroise a rendu un arrét
au sujet des nouvelles lois sur les médias.
Elles concernent la régulation de la presse
et de 'internet, la protection des sources,
et le réle du Commissaire des médias et
des télécommunications. La Cour a obli-
g¢ le Parlement hongrois 2 modifier et 2
mettre 3 jour la loi en mai 2012. En outre,
une résolution adoptée par le Parlement
européen en février 2012 a appelé le Gou-
vernement hongrois a se conformer aux
recommandations, aux objections et aux
demandes de la Commission européenne,
du Conseil de I'Europe et de la Commis-
sion européenne pour la démocratie par
le droit et & modifier les lois en question.

Ungarn

bietet zwolf kostenlose (darunter drei Ver-
sionen von Euronews und HD-Dienste
der 6ffentlich-rechtlichen Sender) und
24 Pay-TV-Sender. Die Aufnahme wei-
terer Sender wurde durch die Nutzung
von Multiplex B erméglicht. Dieser war an
sich fiir DVB-H-Dienste vorgeschen, die
aber gestrichen wurden, wodurch zusitz-
liche Kapazititen frei wurden.

IPTV wird hauptsichlich von T-Online
(Teil des nationalen Telekommunika-
tionsanbieters Magyar Telekom), Invitel,
TVNet und Interware angeboten. Marke-
fuhrer ist Magyar Telecom mit mehr als
270 000 IPTV-Haushalten.

Mit dem Medienregulierungsgesetz vom
August 2010 ist eine neue Regulierungs-
behorde geschaffen worden: die Nemzeti
Média- és Hirkézlési Hatdsdg (nationale
Medien- und Kommunikationsbehorde),
ein Zusammenschluss der ehemaligen
nationalen Kommunikationsbehorde
(NHH) mit der nationalen Horfunk- und
Fernsehkommission (ORT'T). Das Gesetz
sicht zudem die Schaffung eines einzigen
Organs — die Offentlich-Rechtliche Stif-
tung — fur alle 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunksender vor. Die neuen Gesetze
wurden international kritisiert, darunter
von der OSZE, dem EU-Kommissar fiir
Menschenrechte, dem Europiischen Par-
lament, der Internationalen Journalisten-
Foderation und dem Internationalen
Presseinstitut (IPI), die alle befiirchteten,
dass die Gesetze cine stirkere staatliche
Kontrolle des Rundfunks ermédglichen
wiirden. Die Europdische Kommission
hat verschiedene Punkte im Hinblick auf
die Umsetzung der AVMD-Richtlinie und
die Charta der Grundrechte kritisiert. Im
Februar 2011 haben sich die ungarische
Regierung und die Europiische Kommis-
sion auf ein Paket von Anderungen an den
Mediengesetzen geeinigt.

Im November 2011 hat ein neuer Bericht
von Organisationen fiir Pressefreiheit auf
die Gefahren hingewiesen, die das neue
ungarische Mediengesetz mit sich bringt.
Im Dezember 2011 hat das ungarische
Verfassungsgericht ein Urteil zum neuen
Mediengesetz erlassen, das sich auf die
Regulierung von Presse und Internet,
auf den Quellenschutz und die Rolle des
Kommissars fiir Medien- und Nachrich-
teniibermittlung bezieht. Laut Gerichts-
urteil musste das ungarische Parlament
das Gesetz bis Mai 2012 indern. Dariiber
hinaus forderte das Europiische Parla-
ment die ungarische Regierung in seinem
Beschluss vom 16. Februar 2012 auf, den
Empfehlungen, Einwinden und Forde-
rungen der Europiischen Kommission,
des Europarats und der Venedig-Kom-
mission Folge zu leisten und die fraglichen
Gesetze zu indern.

= Nemzeti Média- és Hirkozlési Hat6sag (National Media and Communications Authority) (NMHH): http://www.ortt.hu
Legal aspects: IRIS Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Equipment
ANl 0011

Demography 2017 inthousands.

Population 9962
Households 3777 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 3740
Cable TV subscriptions 53.3% 2015

_Digital cable TV households 13.3% 502
Digital DTH/SMATV households 25.9% 979
Pay DTH/SMATYV subscriptions 23.1% 873
IPTV households 6.9% 262
Pay IPTV subscriptions 7.0% 265
DTT households 9.2% 349
Pay DTT subscriptions 1.3% 49
Total digital TV households 55.4% 2092
Total pay TV subscriptions 84.8% 3202
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 71.5% 2702
Households with broadband connections 56.0% 2116
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 8.6% 323 m

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones ~ ~

Active tablets ~ ~

Advanced game consoles ~ ~ = No data source identified
Advertising

VP 5007-2011

Total display adspend Breakdown of adspend by media

80000 5 ,5c 78 660

60391
60 000 —— = Television

40 000

7—ﬁnternet

™ -Newspapers
Outdoor

1 F4s 12‘288 5653 5722 5509 Radio ! ] _ 4 . Newspapers
(U Cinema
7?3 71;5 1 {14 1 %75 1 517
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 HUF million. 2007-2017 In %.
w Warc w» Warc
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Hungary

Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 HuF million.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Magyar Telekom (uncons.) © 3Play, Sat-TV, T-Home TV, Kabel Ty, Sat-TV, 521382 496734 502828 1.2%
3GTV T-Mobil TV
Vodafone Hungary Ltd © 3GTV Life! 134768 128793 129988 0.9%
TCF Hungary Film Rights Exploit.  rights Twentieth Century Fox 88300 165677 92605 -44.1%
_Galgamenti Kabeltelevizio © 3Play Galgamenti 129016 121214 ~ ~
MTVA spty, rad, news agency MTV, MR, Duna, MTI - - 84818 -
UPCoO 3Play, Sat-tv Kabel TV, Miiholas TV, UPC Direct 73773 63805 60928 -4.5%
Invitel Tavkozlési Zrt. © 3Play InviTV 71905 58973 58973 0.0%
Viacom Hungary Kft thtv MTV, VH1, Nickelodeon,... - ~ 37959 ~
GEM Entertainment Kft rights Fintage 36738 32881 36638 11.4%
_Digi Tavozlesi Kft © 3Play, Sat-TV KabelTV, DigiTV 24783 29621 36543 23.4%

© Includes telecommunication activities.

Distributors of audiovisual services 2012
Established

Available in

w» European Audiovisual Observatory

Companies

in the country the country
Cable operators >400 >400 Fibernet, UPC Hungary, Magyar Telekom (T-Kabel), Vidanet, ...
Satellite packagers 5 5 Antenna Hungaria, Digi, HD Platform Kft, Magyar Telekom, UPC
IPTV packagers 5 5 Interware, Invitel, Magyar Telekom, TVNet, IP-Park
DTT multiplex operators and packagers 1 1 Antenna Hungaria (1 free platform and 1 pay package)
Mobile TV packagers 2 2 Magyar Telekom, Vodafone
SmartTV stores providing AV applications 3 Samsung, Panasonic, Sony Bravia
Online stores with VoD EST or AV apps. 5 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes

Store (LU), OVI (FI), Samsung Apps (GB)

UGC platforms open to branded video catalogues 1 3 Dailymotion (FR), YouTube (US), Videa (HU)

Main broadcasting groups 20711 byTvaudience market share.

w» European Audiovisual Observatory

Rank Name Private/public = Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 RTL Group (LU) Private 15 29.8% -
2 ProSiebenSat.1 Media (DE) Private 7 19.1% -
3  MTVA Public 3 11.6% 310.9
4  Liberty Global (US) Private 15 4.9% -
5 MTG (SE) Private 7 4.20%

Financing of the public media sector
2007‘201 1 Data 2011 not comparable with 2010.

HU4

w» European Audiovisual Observatory

HUF million
Income 2007 2008 2009 2010 2011 2008 2009
Total publicincome 45147.5 43462.1 47508.8 41594.7 60622.2 82.1 86.7
- Aids/Grants 18 373.1 15583.9 224390 299566 60622.2 34.0 294 41.0 61.0 71.5
- Licence fee 17 356.0 17 552.3 13 890.5 9907.6 0.0 32.1 33.1 254 20.2 0.0
- Other publicincome 94184 10325.9 11179.3 17305 0.0 174 19.5 204 3.5 0.0

Total commercial income 6809.9 8282.4 6899.8 7 020.1 4806.8

- Advertising 4403.0 5190.0 3994.6 3657.3 29427 8.1 9.8 7.3 7.5 35
- Sponsoring 584 229.6 116.2 194.0 207.5 0.1 0.4 0.2 0.4 0.2
- Other commercial revenues 23485 2862.8 2789.0 3168.8 15349 43 54 5.1 6.5 1.8

2146.1 1208.7
54103.5 52953.2
Companies included (2007-2010) : MTV, MR and Duna televizio.

380.7
54789.3

471.7
49 086.5

Other income

TOTAL

194
84817.8

23 0.7
100.0 100.0

w» European Audiovisual Observatory

All the assets and most of the staff of the three public service media organisations (MTV, Duna TV, MR) and of the National News Agency (MTI),

were transferred to the Media Support and Asset Management Fund (MTVA) as of 01/01/2011.
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Audiovisual services
ASEN 5012

TV services established in the country by kind of transmission October 2012

Public Private Total

TV terrestrial (national) 8 8 16
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 30

TV Regional/Local 104 409 513
TV Regional/Local Windows 8 8
TV channels targeting foreign markets 3 3
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 121 450 571
Foreign channels targeting the country 2 67 69

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 2 ~
Online catch-up TV services 50 ~
VoD services through TV platforms 4 4
Online catch-up TV services through TV platforms 2 3
Broadcasters’ branded channels on YouTube/Videa 15 ~
Branded channels on iTunes 0 2
Broadcasters applications in iTunes Store ~
Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~

Total 80
Note : The BLM Web-TV Monitor 2012 has identified 1424 “web-TVs" (broad definition) active in Germany. w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform October 2012 including foreign channels.

Cable

Free DTT Pay DTT Cable Magyar Satellite IPTV

Antenna Antenna UPC Telekom Digi TV Magyar

Hungary Hungary Hungary (T-Home) (Hungary) Telekom
TV Channels
Generalist - national 4 1 5 5 5 5
Generalist - foreign 6 5 5
Adult 2 3 5 1 5
Children 3 7 9 5 9
Culture/ education/ documentary 2 3 14 15 14 15
Minority interest groups
Entertainment/ TV fiction/ games 9 22 21 17 21
Film 1 13 11 3 11
Home shopping
HD simulcast of an existing channel 3 11 6 1 6
International linguistic and cultural 7 3 1 3
Lifestyle/ specific leisure/ travel 5 5 4 5
Music 1 3 7 6 8
News/ business 3 1 15 6 4 6
Parliament/ government/ administration
Regional/ local (many only analogue) 17 8 1
Religion 1 1 1
Sports 3 7 11 7 11
Various
Total (of which HD) 12(3) pZ 135 117 (8) 70(1) 110(8)
On-demand audiovisual services
VoD 1
Catch-up
Other services
Total 1

w» European Audiovisual Observatory
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Hungary

Market trends
BSER 0007-2011

Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
2500 400 3923
2204 2185 347.9
2165
2120 e o 3316
210l Cable households SRS
300
1500
200
1000 - = Satellite household
o /— atellite households
665 7/
— 100 93,5
500 2a Jag g 83.1 Satellite
gD'I'I' households
LIPTV households 254
107 15.0 IPTV
0 08 €0 16
s DTT
02
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2017 In thousands. 2007-20117 EUR million.

w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

1000
% |
613
260
o 219 i [ DTT (free)
I DTT (pay)
25
235 Cable
600 B satellite
IPTV
a3,
350
40
200
91
37

Q O . O
Vo SO &
& TV

W Q L S
thq o@ VS‘\@,(\ ((\o?/

Asat31.12.2017 In thousands.

w» European Audiovisual Observatory/ Websites and
annual reports of operators/ Data from NMHH
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w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television

500
4725
462—-—_ s 452.1C
s Consumers
4ZV pay-TV spend
400
3060 SN 303.0
300 N Radio-TV
public income
2346 2324 est. @
— 2157
200 TV adspend
179.1 . 16ho
150.7
100
47.0 48.7
308 316 315
Radio adspend
0

2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 EUR million.

© Data 2011 not comparable with 2010.

w» European Audiovisual Observatory on the basis of data from Screen Digest,
WARC and Magyar Televizio, Magyar Radio, Duna Televizio, MTVA and EBU




Hungary

Hon

TV audience market share in Hungary
2007'2011 In %, 4 years +.

HU7

Channels Daily share Prime time (19:00-23:00)

2007 2008 2007 2008 2009 2010
M1 12.8 11.0 9.5 9.6 7.9 13.6 11.9 10.2 10.6 8.4
M2 1.7 2.1 2.1 1.8 1.9 1.2 1.6 20 1.7 1.7
DunaTV 2.1 1.9 2.0 1.8 1.8 1.3 1.0 1.2 1.2 1.2
Public Hungarian channels
RTL Klub 26.0 24.6 23.1 21.7 20.3 314 30.8 29.3 27.5 27.9
TV2 23.1 213 19.7 19.1 18.6 25.2 23.7 20.8 215 19.5
Viasat3 54 4.7 4.2 3.8 3.6 4.6 4.2 3.8 34 33
Film+ 14 24 3.2 33 35 14 24 33 3.2 35
4 Story TV - - 1.6 2.2 23 - - 1.1 1.8 1.7
Magyar ATV © 1.3 1.7 1.7 1.7 1.9 2.6 26 2.5 2.5 2.7
Comedy Central ~ ~ 0.4 0.7 1.0 ~ ~ 0.4 0.6 0.6
Spektrum 0.8 0.8 0.7 0.7 0.7 - 0.4 04 0.4 0.5
Sport1 0.8 0.8 0.8 0.7 0.7 0.7 0.7 0.8 0.7 0.7
Viva 0.5 0.6 0.6 0.6 0.5 0.3 0.3 0.3 0.2 0.2
TV Paprika ~ ~ 0.4 0.4 0.5 ~ ~ 0.3 0.3 0.3
Sorozat+ 0.5 0.4
Private Hungarian channels
Cool 0.8 1.1 2.6 2.8 3.6 1.0 1.2 3.2 3.2 4.1
Disney Channel (ex Jetix / Foxkids) 0.6 14 1.6 1.9 1.9 0.3 0.8 1.1 1.3 1.1
Minimax 1.5 1.4 1.3 1.4 1.3 0.6 0.6 0.7 0.6 0.4
AXN 0.6 0.8 0.9 1.0 1.2 0.5 0.6 0.9 0.9 1.2
Cartoon Network 14 14 1.2 1.0 1.1 0.6 0.6 0.6 0.5 0.6
Discovery Channel 0.8 1.2 1.0 1.0 1.1 0.5 0.9 0.7 0.7 0.7
Universal Channel 1.0 1.0 0.5 0.6
Nota TV 0.3 1.0 0.1 0.6
National Geographic 1.0 0.9 1.0 0.8 0.8 0.6 0.5 0.6 0.5 0.6
TV6 /Viasat 6 - - 0.4 0.4 0.6 - - 0.3 0.3 0.4

Foreign channels

Others
Video

© Prior to 2008, Magyar ATV was measured from 17:00 to 25:59.

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement

I e

30
= \
\
20 \ T — RTL Klub
V2
15

M1

0 |

~Viasat3

__
Film+ ~Cool

Disney Channel

|
|
2008

2007 2009

2010

Magyar ATV
2011

Discovery

RTL Klub
27.9%

Viasat3
3.3%

2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

2077 Prime time (19:00-23:00). In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement

2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch —<— Volume 1| Band 1

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement

m7m




Hungary

Feature film data

AR 5007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in units.

2007 2008 2009 2010 prov.2011 Source
Inhabitants per screen 25114 24 646 24015 25280 25220 OBS
Screens 400 407 417 395 395 NFO
Cinema sites 182 178 180 173 173 NFO
_Digital screens 2 7 31 56 159  Ms
Digital cinema sites 2 4 17 26 37 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / NFO

Admissions & gross box office

50
44
Total feature films incl.
40 / minority co-prods.
36 » 100% national films
38
30 30

e~
" Zﬁ\ 7/

o

5 4_/\ Minority co-prods.

0 Majority co-prods.
0 1
2007 2008

2009 2010 2011 prov.

60 15000

12643

0 y Gross box
office (HUF)
9975

9005

20 9 000
1.1 104 106 11.0
. Admissions
0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

2007-20711 Inunits.®

2007-2011 in millions.

© Year of release 2007-2010. Year of production 2011. Fiction films only. w» OBS after NFO

Market share according to the origin of films

w» OBS after NFO

Distributor market share

Other- National
1.3%|

4.1% 04% FR

Other EUR
0.6%

SPI/Férum
0.6%

Big Bang Media
1.0% || -Cirko

Mokép-Pannoénia

1.4%

Budapest Film

2.8%

Pro Video
6.7%

InterCom
43.4%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

w» OBS LUMIERE
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Home video
BSER 0007-2011

=

Household equipment 2007-2011 in millions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 1.95 2.21 244 2.46 247
DVD player penetration of TV households 53.0% 60.0% 66.0% 66.0% 65.9%
Blu-ray disc player households 0.00 0.00 0.02 0.09 0.15
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.0% 0.6% 2.5% 4.0%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
50 491 50 6
I
—

1
40 » Blu-ray - Retail
38
344
36.3 3

3
30 yN Total DVD turnover
DVD - Retail

298 B2
20
2
10
33_30 1.7 1.5 12 06 m
0 e —— )\/] - Rental 0
| | 0 o
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 EUR million.
Includes sales tax in all markets. > |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. Blu-ray rental not available. = |HS Screen Digest
Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices
8 30
68 2533
. 6’\4 4 ; s
&7
DVD - Retail 20 ‘
Blu-ray - Retail
19196
1915
4
10
2 1% 719 6.91
—— — S]] 5.40 524
g 09 ols DVD - Retail
DVD - Rental 210 1.98 1.60 163 158
. e — - - _
0 s B|u-ray - Retail 0 * DVD - Rental
0 0 003 013 G ‘ ‘
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 In million units. 2007-2077 InEUR.
Blu-ray rental not available. wp |HS Screen Digest  Blu-ray rental not available. w» OBS after IHS Screen Digest
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Ireland

n Ireland the national public service

broadcaster remains the strongest
player in the TV market while British
channels and companies continue to
play an important role. The public ser-
vice channels, RTE1 and RTE2, had a
combined market share of 31.7% in 2011
(almost 7% less than in 2006). The private
channel, TV3 had a 12.6% market share,
and is now the second most popular chan-
nel. The other two national Irish broad-
casters are the public service Irish language
channel TG4, and the entertainment
channel 3e (owned by TV3). The five
most popular UK channels are ranked in
the following order: BBC1, UTV, BBC 2,
Channel 4, and Sky 1 (with a combined
share of 13.8% in 2011). With the launch
of DTT services, the public service broad-
caster has also launched additional digital
channels (see below). One of the more
notable effects of the financial crisis has
been the closure of several local channels,
in particular the City network which
closed its channels in March 2012.

The introduction of DTT in Ireland was
long delayed but is finally under way since
the end of 2010. Following set-backs with
the commercial DTT plans (after three
different groups handed back or refused
to take the licence). Delays were caused
by the overall financial crisis in Ireland,
and also problems in negotiating with
the transmission company. The Broad-
casting Authority of Ireland announced
in August 2010 that commercial DTT
has been ruled out for the time being,
but the tender for the multiplexes may
be re-launched in 2013 after switch-off.
The multipexes of the PSB RTE with
the service “Saorview” was launched in
May 2011. The total offer now includes
the channels RTE 1, RTE 2, TV3, 3e,
TG4, and RTE News Now. New services
launched by the PSB are the following:
RTEjr (children), RTE One +1, RTE
Aertel Digital (teletext), and a trial HD
service. Switch-off took place for Octo-
ber 2012. In addition to “Saorview”, a
complementary satellite service “Saor-
sat” was launched in May 2012 in order
to ensure full coverage of the population

with the basic DT'T channels.

According to data from ComReg in
May 2012, 76.8% of Irish TV houscholds
received digital television. By May 2012
7% of TV households were receiving
DTT services. Pay-TV houscholds had
reached 81.2% divided between satellite
and cable/MMDS. Of this the UK satel-
lite packager BSkyB has approximately
600 000 Irish subscribers. The success
of this package has largely been due to
the lack of any alternative for reception
of digital television (and/or pay-TV)
outside of the main cities and towns.
The cable market is controlled by one
operator, UPC Ireland (Liberty Global).

Irlande

En Irlande, le radiodiffuseur public
reste le principal acteur du marché
de la télévision, alors que les chaines et
sociétés britanniques continuent de jouer
un r6le important. Les chaines publiques,
RTEI et RTE2, ont réalisé en 2011 une
part de marché combinée de 31,7 %
(presque 7 % de moins par rapport 4
2006). La chaine privée TV3 est désor-
mais la deuxi¢me chaine la plus populaire
avec une part de marché de 12,6 %. Les
deux autres radiodiffuseurs nationaux
irlandais sont la chaine publique de langue
irlandaise TG4 et la chaine de divertisse-
ment 3e (appartenant 3 TV3). Les cinq
chaines britanniques les plus regardées
sont par ordre décroissant : BBC1, UTYV,
BBC2, Channel 4 et Sky 1 (avec une
part cumulée de 13,8 % en 2011). Paral-
lelement au déploiement de la TNT, le
radiodiffuseur de service public a égale-
ment lancé de nouvelles chaines numé-
riques (voir ci-dessous). L'un des effets
les plus notables de la crise financiere a été
la fermeture de plusieurs chaines locales,
notamment le réseau City dont les chaines
ont cessé d’émettre en mars 2012.

Le déploiement de la TNT en Irlande,
longtemps retardé, a finalement débuté
fin 2010. La TNT commerciale a connu
des revers, trois groupes différents ayant
rendu ou refusé de prendre la licence. La
crise financi¢re mondiale et les problemes
liés aux négociations avec la société de
transmission sont a I'origine des retards
enregistrés. En aott 2010, le régulateur
irlandais de la radiodiffusion a annoncé
que la TNT payante était momenta-
nément suspendue, mais qu'un nouvel
appel d’offres serait relancé en 2013, apres
extinction de Ianalogique. Le multiplex
du radiodiffuseur de service public RTE
avec le service « Saorview » a été lancé en
mai 2011. L’offre totale inclut désormais
les chaines RTE 1, RTE 2, TV3, 3¢, TG4,
et RTE News Now. Les nouveaux services
lancés par le radiodiffuseur de service
public sont les suivants : RTEjr (enfants),
RTE One +1, RTE Aertel Digital (célé-
texte) et un service HD en test. L’abandon
deI’analogique a eu lieu en octobre 2012.
En plus de « Saorview », un service par
satellite complémentaire « Saorsat » a été
lancé en mai 2012 afin d’assurer I’acces de
I'ensemble de la population aux chaines de
base de la TNT.

En mai 2012, selon les données de
ComReg, 76,8 % des foyers irlandais
¢quipés d’un téléviseur recevaient la télé-
vision numérique. En mai 2012, 7 % des
foyers avaient acces aux services TN'T.
81,2 % des foyers étaient abonnés a la
télévision payante, répartis entre le satel-
lite et le cAble/SDMM. Parmi ces derniers,
I'ensemblier satellitaire britannique BSkyB
compte environ 600 000 abonnés irlan-
dais. Le succes de son bouquet est princi-
palement dti a 'absence d’alternative dans
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Irland

ummer 1 auf dem irischen TV-

Marke ist nach wie vor das nationale
Sffentlich-rechtliche Fernsehen, auch die
britischen Sender konnten ihre starke
Stellung behaupten. Die offentlich-recht-
lichen Sender RTE1 und RTE2 erreichten
2011 zusammen einen Zuschauermarke-
anteil von 31,7 % (fast minus 7 % gegen-
iiber 2006). Der Privatsender TV3 kam
auf 12,6 % und ist inzwischen der zweit-
beliebteste Sender. Die beiden anderen
irischen Sender sind der 6ffentlich-recht-
liche irischsprachige Sender TG4 und
der Unterhaltungssender 3e (ein Sender
von TV3). Die fiinf stirksten britischen
Sender sind: BBC1, UTV, BBC2, Chan-
nel 4 und Sky 1. Zusammen erreichten
sie 2011 einen Zuschauermarktanteil von
13,8 %. Mit der Einfithrung von DVB-
T-Diensten hat das 6ffentlich-rechtliche
Fernschen auch zusitzliche digitale Sender
gestartet (siche unten). Die Finanzkrise
hat sich auch auf den Fernsehsektor aus-
gewirkt: Mehrere lokale Sender mussten
ihren Betrieb einstellen, vor allem das
City Network, das im Mirz 2012 vom
Netz ging.
Die Einfithrung des digitalen terrest-
rischen Fernsehens in Irland hat sich
immer wieder verzdgert, wurde aber
Ende 2010 nach mehreren Riickschli-
gen bei der Einfithrung von kommerzi-
ellen DVB-T-Angeboten (drei Betreiber
haben ihre Lizenz zuriickgegeben oder
abgelehnt) endlich auf den Weg gebracht.
Die Ursachen fiir die Verzdgerung sind
in erster Linie die Finanzkrise in Irland,
aber auch Probleme bei Verhandlungen
mit der Ubertragungsgesellschaft. Die
irische Rundfunkbehérde hat im August
2010 bekannt gegeben, dass es auf abseh-
bare Zeit keinen kommerziellen DVB-
T-Betriecb geben wird, aber eine erncute
Ausschreibung fiir die Multiplexe fiir
2013 nach Abschaltung des Analogbe-
triebs in Aussicht gestellt. Im Mai 2011
nahm PSB RTE den ersten digitalen Sen-
der ,,Saorview” in Betrieb. Digital emp-
fangbar sind inzwischen RTE 1, RTE 2,
TV3, 3¢, TG4, und RTE News Now. An
neuen Diensten wurden vom PSB gestar-
tet: RTEjr (Kinderkanal), RTE One +1,
RTE Aertel Digital (Teletext) und ein
HD-Test-Dienst. Die Abschaltung des
Analogsignals erfolgte im Oktober 2012.
Neben ,,Saorview” wurde im Mai 2012
ein zusitzlicher Satellitendienst gestartet,
um sicherzustellen, dass die Versorgung
der gesamten Bevélkerung mit DVB-T
sichergestellt ist.

Laut Erhebung der ComReg vom Mai
2012 empfangen 76,8 % der Haushalte
digitales Fernschen, der Anteil der Fern-
schhaushalte mit DVB-T-Empfang lag
jedoch lediglich bei 7 %. Der Anteil der
Pay-TV-Haushalte (iiber Satellit oder
Kabel/MMDS) liegt bei 81,2 %. Davon
entfielen allein 600 000 Abonnenten auf



Ireland

Liberty Global’s quarterly report claimed a
total of 410 400 cable customers in March
2012. Of these over 80% are digital cable
customers. UPC Ireland launched an on-
demand service in May 2012 and claimed
there had been over 1m views of content
in the first month.

Although there are three operators (Mag-
net networks, 3Play Plus, and Smart
Telecom) providing IPTV services in
Ireland, there are only around 22 000
IPTV households. Mobile television ser-
vices are not very developed in the Irish
market. Vodafone cancelled their TV ser-
vices in July 2010. Following DVB-H
trials from 2007, regulator ComReg car-
ried out a consultation in 2012 regarding
the licensing of DVB-H. However, the
project was abandoned as the industry
did not express much interest in providing
these services.

The Broadcasting Act of 2009 conso-
lidated all previous broadcasting legisla-
tion. In particular it addressed the gov-
ernance of public service broadcasting
regarding remits, supervision and account-
ing. The Act also established the new
broadcasting regulatory authority (the
Broadcasting Authority of Ireland — BAI,
which merged the Broadcasting Commis-
sion of Ireland (BCI) and Broadcasting
Complaints Commission (BCC). The
BAI became for the first time responsible
for the regulation of public service broad-
casters in Ireland. The Act also proposed
the creation of two new public service
channels: an Irish film channel and a par-
liamentary channel (Oireachtas).

A reform of media ownership legislation is
planned as part of a review of competition
law in Ireland. It will include provisions
regarding media mergers and the impact
on the public interest. The Bill is expected
to be published in the autumn of 2012.

Irlande

la réception de signaux télévisés numé-
riques (et/ou de services de télévision &
péage) en dehors des grandes villes. Le
marché du cable est controlé par un opé-
rateur, UPC Irland (Liberty Global). Le
rapport trimestriel de Liberty Global
all che un total de 410 400 abonnés au
cable en mars 2012, dont 80 % bénéficient
du cible numérique. UPC Ireland a lancé
un service a la demande en mai 2012 et
annoncé plus de 1 million de visionages
au cours du premier mois.

Bien que trois opérateurs (réseaux Magnet,
3Play Plus et Smart Telecom) fournissent
des services IPTV en Irlande, le pays ne
compte qu’environ 22 000 foyers IPTV.
Les services de télévision mobile (unicast
ou broadcast) ne sont pas trés développés
sur le marché irlandais. Vodafone a annulé
ses services de télévision en juillet 2010.
Apres les essais DVB-H lancés en 2007, le
régulateur ComReg a mené une consul-
tation en 2012 au sujet de I'octroi des
licences DVB-H. Cependant, le projet a
¢été abandonné car Iindustrie ne s’est pas
montrée trés intéressée par la fourniture
de ces services.

La loi de 2009 sur la radiodiffusion
consolide toutes les lois antérieures rela-
tives 4 ’audiovisuel. Elle encadre notam-
ment la gouvernance de la radiodiffusion
publique, en mati¢re d’attributions, de
supervision et de responsabilité. La loi a
instauré un nouveau régulateur des conte-
nus, la Broadcasting Authority of Ireland
(BAI Autorité irlandaise de la radiodiffu-
sion), né de la fusion entre la Broadcasting
Commission of Ireland (BCI — Com-
mission irlandaise de la radiodiffusion)
ct la Broadcasting Complaints Com-
mission (BCC Commission d’examen
des plaintes, de la radiodiffusion). Pour
la premiere fois, la BAI est chargée de la
régulation des radiodiffuseurs publics en
Irlande. Elle propose également la création
de deux nouvelles chaines publiques : une
chaine dédiée au cinéma irlandais et une
chaine parlementaire (Oireachtas).

Une réforme de la législation sur la pro-
priété des médias est prévue dans le cadre
de la révision du droit de la concurrence
en Irlande. Elle comprendra des disposi-
tions concernant les fusions des médias et
I'impact sur Iintérét public. Le projet de
loi devrait étre publi¢ & 'automne 2012.

_g

den Pay-TV-Sender BSkyB. Der Erfolg
dieses Senders ist hauptsichlich darauf
zuriickzufiithren, dass es auflerhalb der
groflen Stidte keine Alternative fiir den
Empfang von digitalem Fernsehen (und/
oder Pay-TV) gibt. Der Kabelmarkt wird
von cinem cinzigen Anbieter — UPC
Ireland (Liberty Global) — beherrscht.
Laut Quartalsbericht von Liberty Global
hatte das Unternehmen im Mirz 2012
410 400 Kabelkunden, von denen 80 %
cin digitales Angebot nutzen. Seit Mai
2012 bietet UPC Ireland einen Video-
on-Demand-Dienst an. Nach eigenen
Angaben haben im ersten Monat bereits
mehr als 1 Million Kunden auf das Ange-
bot zugegriffen.

Obwohl es drei Betreiber von IPTV-
Diensten in Irland gibt (Magnet net-
works, 3Play Plus und Smart Telecom),
gibt es nur etwa 22 000 Haushalte mit
IPTV-Anschluss. Das mobile Fernsehen
hat sich auf dem irischen Markt noch
nicht etablieren kénnen. Im Juli 2010
hat Vodafone seine TV-Dienste wie-
der cingestellt. Nach ersten Tests von
DVB-H ab 2007 hat die Medienregulie-
rungs behérde ComReg 2012 cine Befra-
gung zu den Sendelizenzen fur DVB-H
durchgefiihre. Das Projekt wurde jedoch

mangels Interesse cingestellt.

Mit dem Rundfunkgesetz von 2009 wurde
die gesamte vorherige Rundfunkgesetzge-
bung in einem Gesetz zusammcngcfasst.
Das neue Gesetz befasst sich vor allem mit
der Kontrolle des 6ffentlich-rechtlichen
Fernschens, was den Auftrag, die Uber-
wachung und Rechnungsfithrung betrilX .
Mit dem Gesetz wurde auch die neue
Rundfunkbehérde BAI (Broadcasting
Authority of Ireland) geschaffen, ein
Zusammenschluss der bisherigen Rund-
funkkommission (Broadcasting Commis-
sion of Ireland, BCI) und der Kommission
fiir Rundfunkbeschwerden (Broadcasting
Complaints Commission, BCC). Die
BAI ist zum ersten Mal fiir die 6ffentlich-
rechtlichen Sender in Irland zustindig.
Im Gesetz wird dariiber hinaus die Schaf-
fung zweier neuer Sffentlich-rechtlicher
Sender vorgeschlagen: einen Kanal fiir
irische Filme und einen Parlamentskanal
(Oireachtas).

Im Rahmen der Uberarbeitung des
Wettbewerbsrechts ist eine Reform des
Gesetzes iiber Medienbesitz geplant.
Vorgeschen sind neue Bestimmungen
zu Medienzusammenschliissen und zur
Auswirkung auf das 6ffentliche Inte-
resse. Das Gesetz wird voraussichtlich im
Herbst 2012 veroffentlicht.

= Broadcasting Authority of Ireland (BAI), http://www.bai.ie

Commission for Communications Regulation (ComReg), http://www.comreg.ie

Department of Communications, Marine and Natural Resources, http://www.dcmnr.gov.ie
Legal aspects: IRIS Merlin, http://merlin.obs.coe.int
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Ireland Irlande

Equipment

IS 5011

Demography 2017 inthousands.

Population 4495

Households 1661

w» Eurostat

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 1509
Cable TV subscriptions 28.2% 469

_Digital cable TV households 23.3% 386
Digital DTH/SMATV households 51.6% 858
Pay DTH/SMATYV subscriptions 38.2% 634
IPTV households 1.3% 22
Pay IPTV subscriptions 1.4% 23
DTT households 1.5% 24
Pay DTT subscriptions ~ ~ ~
Total digital TV households 77.7% 1291
Total pay TV subscriptions 67.7% 1125
Households with DVD player 87.0% 1445
Households with Blu-ray disc player 7.1% 117
Households with PC 75.3% 1251
Households with broadband connections 56.1% 933
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 7.1% 118

n Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

w» Screen Digest

Total in thousands

Active smartphones 44.5% 2000
Active tablets 4.4% 200
Advanced game consoles 29.4% 1320 w» Screen Digest
Advertising
L2 2007-2011
Total display adspend Breakdown of adspend by media
1000 100
866 U 2 Internet
9.3
800 80 86 9 = Outdoor
— Cinema
- P 230 109 — Radio
Television
400 40
4
NTeVEISP,apers is —Magazines
200 86 elevision 20 53
Internet
140 148 —Radio Newspapers
0o 3 32 22 2 80 Outdoor
0
12 10 s 9 \Cinema® . Magazines
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 In%.
w Warc w Warc
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Main players
B 2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2011/10
Vodafone Ireland Ltd © 3GTV Mobile TV 1088.2 1059.3 ~ -
Telefonica 02 Ireland Ltd © 3GTV 02TV 862.7 815.3 ~ -
RTE (cons.) sptv RTE 1, RTE 2, radios 374.9 371.7 350.9 -5.6%
UPC Broadband Ireland © 3Play Chorus /NTLTV 250.2 278.1 ~ ~
Media Partners & Silva Ltd rights MP & Silva 100.8 ~ ~ ~
TV3 Television Networks Ltd adtv TV3, 3e 51.8 534 544 1.9%
Nelvana International rights Nelvana 222 249 46.8 88.0%
Cineflix International Media Ltd rights Cineflix 21.5 31.2 44.5 42.6%
RTE Transmission Network Ltd © trans - 27.9 27.2 284 4.4%
RT Film Productions Ltd prodcorp RT Films ~ ~ 24.2 ~
© Includes telecommunication activities. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country
Cable operators 2 2 Casey Cablevision, UPC Broadband Ireland
Satellite packagers 0 2 BSkyB sell and target an Irish version of Sky UK in Ireland.
Freesat is also available.
IPTV packagers 3 3 3Playplus (Homevision), Magnet Networks,

Smart telecoms

DTT multiplex operators and packagers 1 1 RTE - Saorview

Mobile TV packagers 1 1 Telefonica O2 Ireland

SmartTV stores providing AV applications 5 LG, Samsung, Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 6 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes
Store (LU), Ovi (Fl), Samsung Apps (GB), XboX Live (LU)

UGC platforms open to branded video catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

w» European Audiovisual Observatory

Main broadcasting groups 20717 byTVaudience market share.

Rank Name Private/public = Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 RTE Public 8 31.7% 3509
2 Tv3 Private 2 13.9% 544
3  BBCGroup (GB) Public 29 >6.9% -
4 News Corp (US/GB) Private 62 >4.2% -
5 Channel 4 (GB) Public 11 >3.5% -

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
Sl 2007-2011

EUR million

Income 2007 2008 2010 2011 2011/10
Total publicincome 195.7 200.9 52.7 523

- Licence fee 195.7 200.9 200.2 196.0 183.6 444 45.6 53.4 52.7 52.3 -6.3%
Total commercial income -4.8%
- Advertising 2024 1956 1317 1326 123.8 459 444 35.1 35.7 353 -6.6%
- Sponsorship 10.1 94 9.0 8.9 8.2 2.3 2.1 24 24 23 -7.9%
- Merchandising 9.7 10.3 10.4 10.6 10.7 2.2 2.3 2.8 2.9 3.0 0.9%
- Other commercial income 23.2 24.6 23.7 235 24.6 53 5.6 6.3 6.3 7.0 4.7%

440.8 371.7 100.0 100.0 -5.6%
Company included: RTE. w RTE
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Ireland Irla Irland

Audiovisual services
IS 0012

TV services established in the country by kind of transmission July 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 8 2 10
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 2 5 7
TV Regional/Local 3 3
TV Regional/Local Windows 0
TV channels targeting foreign markets 0
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 10 10 20
Foreign channels targeting the country 2 20 22

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 2 ~
Online catch-up TV services 7 ~
VoD services through TV platforms 2 3
Catch-up TV services through TV platforms 0 ~
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 10 ~
Branded channels on iTunes 0 0
Broadcasters applications in iTunes Store ~ 3

Broadcasters applications in Google Play ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~
Total (consolidated) 21 ~

w» European Audiovisual Observatory

1

Supply of audiovisual services by genre and by platform July 2012 including foreign services.

Free digital Cable Satellite
terrestrial Analogue UPC Sky (Full IPTV IPTV
Saorview terrestrial Broadband offer,Ireland) Homevision Magnet
TV Channels
Generalist - national 4 4 4 4 4 4
Generalist - foreign 6 9 4 5
Adult 3 26 2
Children 1 14 20 2 8
Culture/ education/ documentary 1 19 4 12
Minority interest groups 10
Entertainment/ TV fiction/ games 1 20 65 9 14
Film 14 32 12 12
HD Simulcast of an existing channel 10 51 1
Home shopping 1 28 1
International linguistic and cultural 1 7
Lifestyle/ specific leisure/ travel 5 18 1 7
Music 15 36 3
News/ business 1 12 27 1 5
Parliament/ government/ administration 1
Regional/ local/ windows 3 3 1 1
Religion 2 29
Sports 16 28 4 6
Various 2 11 54 1 1
Total (of which HD) 9(1) 4 148 (12) 467 (60) 43 82
On-demand audiovisual services
VoD 1 1
Catch-up 2 10
Other services 10
© Sky Anytime+ requires broadband. © Sky Anytime push VOD. w» European Audiovisual Observatory
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Market trends
ISl 0007-2011

Ireland Irlande Irland 13

=

Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
1000 400
a5 3537
/ Satellite households Satellite
800 317.6,
300 V4
ois 674 27y
619 2522
600 sg5 245 240.8
2248 2255
578 —7/234.4 CableTV
537 200 2273
aB 490 Cable households
400 469
200 199
IPTV households
24
0 10 10 10 16 _—DTT households 0 42 45 51 55 7w4IPTV

2007 2008 2009 2010 2011

2007 2008 2009 2010 2011

2007-2071 Inthousands.

2007-2071 EUR million.

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

w» Screen Digest / European Audiovisual Observatory

Gross revenues of radio-television
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521.1
48V
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363.2

\
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\— TV adspend

200 1957 200.9 200.2 196.0
—ﬁ%
Radio-TV
1403 LB publicincome
1232

1115 1008

Radio adspend
0

2007 2008 2009 2010 2011

Asat31.12.2017 In thousands.

2007-20171 EUR million.

w» European Audiovisual Observatory
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Ireland Ir

TV audience market share in Ireland
2007'2011 In %, 4 years +.

IE7

Irland

Channels Daily share Prime time (18:00-23:29)
2007 2008 2007 2008 2009 2010

RTE One 25.0 25.1 24.2 23.0 22.8 31.5 31.0 30.5 29.9 29.7
RTE Two 12.1 11.5 10.2 10.1 8.9 12.2 12.1 10.7 10.5 9.3
TG4 2.7 2.5 2.6 2.1 2.0 2.4 2.2 2.3 2.0 1.8
Public Irish channels

TV3 12.2 114 11.9 124 12.6 13.1 124 12.8 13.5 13.5
3e (ex Channel 6) 0.6 0.8 0.8 1.1 13 0.5 0.7 0.8 1.1 1.2
Setanta Ireland 0.6 0.8 0.9 0.4 0.4 0.5 0.7 0.8 0.4 0.3

Private Irish channels

BBC1 54 54 5.1 45 44 4.8 5.0 4.8 43 4.2
utv 4.8 44 44 37 3.2 5.1 4.5 43 3.8 3.2
BBC2 3.2 3.1 29 2.6 2.5 29 3.0 3.0 23 24
Channel 4 3.8 3.7 3.6 2.8 24 3.6 3.5 33 26 2.2
Sky One 2.1 25 2.2 1.5 1.3 23 2.6 2.0 1.5 15
Living TV 1.2 14 1.2 1.0 0.9 1.1 1.2 1.0 0.8 0.8
Sky News 1.3 1.2 1.1 0.8 0.9 0.8 0.8 0.7 0.5 0.5
E4 1.2 13 1.2 1.0 0.8 1.1 1.2 1.0 0.9 0.7
Sky Sports 1 1.1 1.1 0.9 0.8 0.7 0.8 0.7 0.6 0.6 0.6
Sky Sports News - - 0.5 0.6 0.7 - - 0.4 04 0.5
Comedy Central (ex Paramount Comedy) 0.7 1.0 1.0 0.7 0.6 0.6 0.9 0.9 0.6 0.5
Nickelodeon 1.0 1.0 0.8 0.7 0.5 04 0.5 04 0.2 0.2
Nick Jr 0.3 0.7 0.6 0.5 0.5 0.1 0.4 0.4 0.3 0.3
Discovery Ireland 0.5 0.5 0.4 0.4
Sky Sports 2 0.5 0.6 0.5 0.4 04 0.5 0.5 0.4 0.4 04
MTV 0.9 1.0 0.8 0.3 04 0.6 0.7 0.6 0.3 0.4
Universal Channel Ireland 0.4 0.4
Comedy Central +1 - - 0.5 0.3 0.3 - - 0.3 0.2 0.2
E4 +1 - - 0.4 0.3 03 - - 0.4 0.3 0.2
E! Entertainment - - - 0.3 0.3 - - - 0.2 0.3
Comedy Central Extra - - - - 0.2 - - - - 0.2
Sky Atlantic - - — - 0.2 - — — - 0.3

Main foreign channels

Others

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement

RTE One
29.7%

g4 Livin
0.7%

8%
[

Sky One
Y1 5% Changg';o

3e (ex Channel 6)
2%

Setanta Ireland

0.3%

30
RTE One
20
' TV3
10
RTE Two
* BBC1
BBCZ;—\ UTV Channel 4
TG4 oL
0 — l—Sky One
| 3e |
2007 2008 2009 2010 2011
2007-2011 Daily share. In %, 4 years +.

20717 Prime time (18:00-23:29). In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Nielsen Television Audience Measurement
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Ireland

Feature film data
ISH 0007-2011

Irlande Irland 13

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

=

2007 2008 2009 2010 prov.2011 Source
Inhabitants per screen 10236 10137 9929 9980 9365 OBS
Screens 430 439 450 449 480 CSA
Cinema sites 73 70 71 71 78 MediaLive/Entertainment.ie/OBS
_Digital screens 36 38 112 142 192 Ms
Digital cinema sites 12 9 45 53 51 MS

Digital screen penetration

32%

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

75%

w» European Audiovisual Observatory after CSA / MediaLive / Entertainment.ie

Admissions & gross box office

80 150

60

24.6
40 \

120

Gross box
office (EUR)
20 184 18.2 17.7 165 163
- Admissions
0 90
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

38
34
32
30 Total feature films incl.
minority co-prods.
20 #
17 45
15,1 4 14 ~Majority co-prods.
12
10 g ! 100% national films
k = Minority co-prods.
0
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.®

2007-20711 in millions.

© Year of principal photography. Includes feature documentaries.

w» OBS after IFB

Market share according to the origin of films

w» OBS after CSA/IFB

Distributor market share

National
4.0%

10.4%

Paramount
16.9%

Entertainment
5.3%

Warner Bros
16.8%

Sorgy
8.1% Universal
20th Century
Fox
12.2%

20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

See GB for combined GB and IE country of origin market shares.

w [FB
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Ireland Irlandc

Home video

IS 2007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 1.20 1.28 1.39 1.42 1.45
DVD player penetration of TV households 84.6% 89.5% 95.2% 95.9% 95.8%
Blu-ray disc player households 0.00 0.00 0.03 0.05 0.11
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.3% 1.8% 3.1% 7.3%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
300 10
26“5'2 86
8 1 / Total Blu-ray turnover
209.7 ”
200 199.1 +oh3 N /4 J
\ \56.5 © 57 / — Blu-ray - Retail
147.9 1483
\ Total DVD turnover /
\13.2 4 46
1 97.6

% T VD - Retail v

or 3 aao 243
_‘_ 61.8 $19 .- 2 P Blu-ray - Rental
DVD - Rental 1/ l
10
063
0 0

\

2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 EUR million.

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

DVD and Blu-ray disc transactions

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

Average DVD and Blu-ray disc
retail and rental prices
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9
| DVD - Rental
5DVD - Retail
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4
052 Blu-ray - Rental
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2010 2011
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2007 2008
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2007-2077 InEUR.

w» |HS Screen Digest

w» OBS after IHS Screen Digest
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Iceland

hree television channels dominate the

Icelandic market: the public channel
Sjénvarpid (RUV-TV) and two private
channels: St3 2 (a pay-TV channel) and
Skjar 1. These three channels share most of
the country’s television audience. In fact,
the audience share of Sjénvarpid was 55%
in June 2011, followed by St 2 with 26%
and Skjér 1 with 14%.

The Icelandic market has around twenty
operational channels. Four are national in
scope: the pay-TV channels St6d 2 and
St3d 2 Sport and the free-to-air chan-
nels Sjénvarpid (public) and Skjar 1.
They can be received by more than 90%
of the population. Others, such as Alth-
ingi (the parliament channel), INN, N4,
Omega, St6d 2 Extra and the pay-TV
channel St6d 2 Bio reach between 50 and
90% of the population. Finally, Aksjon
is a local channel available in about 5%
of households. After the launch of three
new channels in August 2012 (St5d 2
Krakkar, St6d 2 Gull, St6d 2 Popptivi)
by 365 ljésvakamidlar chf., a subsidiary of
Dagsbriin hf, the company’s total number
of channels has increased to eleven (others
include St6d 2, St6d 2 Sport, Stod 2 Bio,
St6d 2 Extra and their time-shifted ver-
sions). Skjdr 1 is controlled by Siminn hf.,
the former national telecommunications
operator Landssimi [slands hf, which was
privatised in 2005.

Dagsbrun and Siminn, who own the main
private Icelandic channels, are also the
most important players on the pay-TV
distribution market. Dagsbrtn controls
the digital terrestrial television platform
and the IPTV service launched by Voda-
fone in 2007. Siminn operates the IPTV
platform Sjonvarp Simans, which was
launched in 2004.

On 15 April 2011 the Icelandic Parlia-
ment adopted a new media act, marking
an end to a seven-year long struggle to
pass such an act. In 2004 the President had
vetoed a media law that foresaw owner-
ship restrictions. The Act implements the
Audiovisual Media Services Directive
and replaces the 2000 broadcasting act,
as well as the 1956 press act. It introduces
an obligation for all media in Iceland to
be registered with a new media autho-
rity, the Media Committee. The new Act
introduces for the first time in Icelandic
law must-carry and must-offer provisions
in television broadcasting, thus regulat-
ing the relationship between media ser-
vice providers and network operators. In
November 2012 the Media Committee
provided a review of the media act to be
discussed in Parliament.

Islande

rois chaines de télévision dominent le

marché islandais : la chaine publique
Sjonvarpid (RUVTV) et deux chaines pri-
vées, Stdd 2 (chaine payante) et Skjar 1.
Ces trois chaines rassemblent pratique-
ment tous les téléspectateurs du pays. De
fait la part d’audience de Sjénvarpid était
en juin 2011 de 55%, suivie par Stod 2
avec 26 % et Skjar 1 avec 14 %.

Le marché islandais compte une ving-
taine de chaines actives. ¥ uatre d’entre
elles sont d’envergure nationale : les
chaines payantes St6d 2, St6d 2 Sport et
les chaines gratuites Sjénvarpid (publique)
et Skjar 1. Elles sont disponibles pour
plus de 90 % de la population. D’autres,
comme Althingi (la chaine parlementaire),
INN, N4, Omega, St6d 2 Extra et St6d 2
Bio, qui est payante, touchent entre 50 et
90 % de la population. Enfin, Aksjon est
une chaine locale disponible dans environ
5 % des foyers. Avec le lancement de trois
nouvelles chaines (St6d 2 Krakkar, St6d 2
Gull, St6d 2 Popptivi) en aott 2012 par
365 ljésvakamidlar chf., la filiale de Dags-
brun hf, I'entreprise compte désormais
11 chaines 4 son actif (parmi lesquelles
St6d 2, St6d 2 Sport, St6d 2 Bid, Stod 2
Extra et leurs versions décalées). La chaine
Skjér 1 est contrélée par Siminn hf,, I'an-
cien opérateur national de télécommu-
nications Landssimi Islands hf, privatisé
en 2005.

Dagsbran et Siminn, propriétaires des
principales chaines privées islandaises,
sont aussi les opérateurs les plus impor-
tants sur le marché de la distribution de
chaines de télévision payantes. Dagsbrun
contréle la plate-forme de télévision
numérique terrestre ainsi que le ser-
vice IPTV lancé par Vodafone en 2007.
Siminn quant a elle opere la plate-forme
IPTV Sjonvarp Simans, lancée en 2004.

Le 15 avril 2011, le Parlement islandais a
adopté une nouvelle loi relative aux médias
et a ainsi mis fin aux sept longues années
de lutte nécessaires a la promulgation de
ce texte. Le Président avait opposé son
veto en 2004 contre une loi relative aux
médias qui prévoyait des restrictions 4 la
propriété des médias. Cette nouvelle loi,
qui transpose en droit interne la Directive
Services de médias audiovisuels remplace &
la fois la loi relative a la radiodiffusion de
2000 et la loi relative  la presse de 1956.
Ilimpose & 'ensemble des médias islandais
une obligation d’enregistrement aupres de
la nouvelle autorité des médias, a savoir la
Commission des médias. Pour la premiere
fois en droit islandais, cette nouvelle loi,
qui impose aux radiodiffuseurs télévisuels
des dispositions relatives 4 I'obligation de
diffusion et a 'obligation de proposer des
offres, réglementera donc la relation entre
les fournisseurs de services de médias et les
opérateurs de réseaux. En novembre 2012,
la Commission des médias a proposé une
révision de la loi relative aux médias pour
discussion par le Parlement.

= Nordicom: http://www.nordicom.gu.se

Legal aspects: Iris Merlin, http://merlin.obs.coe.int
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rei Sender beherrschen den islin-

dischen Marke: der 6ffentlich-recht-
liche Sender Sjénvarpid (RUV-TV) und
die zwei Privatsender St6d 2 (Pay-TV)
und Skjar 1. Zusammen teilen sich diese
drei den Grofiteil der Fernsehzuschauer
des Landes. So hatte Sjonvarpid im Juni
2011 einen Zuschauermarktanteil von
55 %, gefolgt von St6d 2 mit 26 % und
Skjar 1 mit 14 %.
Auf dem islindischen Marke gibt es
rund 20 Sender, von denen vier landesweit
titig sind: die Pay-TV-Sender St50 2 und
St6d 2 Sport sowie die frei empfangbaren
Sender Sjénvarpid (ffentlich-rechtlich)
und Skjir 1. Diese Sender kénnen von
tiber 90 % der Bevélkerung empfangen
werden. Ubrige Sender wie Althingi (Par-
lamentskanal), INN, N4, Omega, St6d 2
Extra und St3d 2 Bio (Pay-TV) erreichen
zwischen 50 % und 90 % der Bevolkerung.
Hinzu kommt noch der Lokalsender Aks-
jon, den ca. 5 % der Haushalte empfangen.
Nach dem Start von drei neuen Sendern
im August 2012 (St6d 2 Krakkar, Std 2
Gull, St6d 2 Popptivi) durch 365 ljésva-
kamidlar ehf,, eine Tochter von Dagsbrin
hf., ist die Zahl der Sender des Unterneh-
mens auf insgesamt elf gestiegen (dazu
zihlen auch St60 2, St6d 2 Sport, St6d 2
Bid, St6d 2 Extra sowie ihre zeitversetzten
Versionen). Der Sender Skjar 1 wird von
Siminn hf. kontrolliert, dem fritheren
nationalen Telekommunikationsbetreiber
Landssimi Islands hf, der 2005 privatisiert
wurde.

Dagsbrtin und Siminn, die Eigentiimer
der grofiten islindischen Privatsender,
sind auch die grofiten Betreiber auf dem
Mark fiir die Ubertragung von Pay-TV-
Programmen. Dagsbrtn kontrolliert die
DVB-T-Plattform sowie den von Voda-
fone 2007 gestarteten IPTV-Dienst,
wihrend Siminn die seit 2004 bestehende
IPTV-Plattform Sjonvarp Simans betreibt.

Am 15. April 2011 hat das islindische
Parlament ein neues Mediengesetz ver-
abschiedet und damit einen siebenjihri-
gen Kampf um die Inkraftsetzung cines
solchen Gesetzes beigelegt. 2004 hatte
der Prisident sein Veto gegen ein Medi-
engesetz eingelegt, das Eigentumsbe-
schrinkungen vorsah. Das Gesetz setzt
die Richtlinie iiber audiovisuelle Medien-
dienste um. Es ersetzt das Rundfunkgesetz
aus dem Jahr 2000 sowie das Pressegesetz
von 1956 und fithrt die verpflichtende
Registrierung aller Medien in Island bei
einer neuen Medienbehérde, dem Medi-
enkomitee, ein. Das neue Gesetz fiihrt
zum ersten Mal Must-Carry- und Must-
Offer-Bestimmungen fiir Fernsechen
in islindisches Recht ein und reguliert
somit das Verhiltnis zwischen Medien-
diensteanbietern und Netzbetreibern. Im
November 2012 hat das Medienkomitee
eine Anderung zum Mediengesetz vorge-
legt, die noch vom Parlament genchmigt
werden muss.
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Iceland Island

Equipment
SI 2011

Demography 2017 inthousands.

Population 320
Households 122 w» Statistics Iceland

Household equipment as at 31.12.10 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households
Cable TV subscriptions 17.2% 21
Digital cable TV households ~ ~

_Digital DTH/SMATV households 8.2% 10
Pay DTH/SMATYV subscriptions 20.5% 25
IPTV households 30.3% 37
Pay IPTV subscriptions ~ ~
DTT households ~ ~ 157
Pay DTT subscriptions
Total digital TV households
Total pay TV subscriptions 45.9% 56
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ . ~
Households with PC 92.6% 113
Households with broadband connections 80.3% 98
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 57.4% 70

wp Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands

Active smartphones ~ ~
Active tablets ~ ~
Advanced game consoles ~ ~

w» No data source identified
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Iceland

Main players
28 2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 iskmillion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10

Skipti hf. © 3Play Simin Television 40328 34090 27572 -19.1%

Siminn hf 3Play Siminn 33981 23691 24 891 5.1%

365 midlar ehf. ® invest, adtv, St6d 2, Stod 2 Sport, Stod 2 Sport 2, 3, 4, 7 966 8550 9048 5.8%

thtv 5,6, Stod 2 Extra, Stod 2 Bio, NOVATV

RUV - Rikisutvarpid sptv RUV Radio and TV 4829 4970 4983 0.3%

Nova ehf. © 3GTV Nova TV 2463 3165 3750 18.5%

Sena hf discin, exh, vg Sena 2727 2 607 2699 3.5%

Skjarinn ehf. adtv Skjar 1, Skjar Golf, VoD 1236 1544 ~ ~

Gagnaveita Reykjavkur ehf 3Play Gagnaveita 797 1000 1170 17.0%

Pegasus prodcin, fac Pegasus ~ ~ 577 ~

p.m. Teymi hf. © © 4Play Vodafone Digital + 22 240 ~ ~ ~
© Includes telecommunication activities. © Dissolved in July 2011. w» European Audiovisual Observatory
© Includes activities from other activities (publishing).
Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in Companies
in the country the country

Cable operators 3 3 Siminn etc.

Satellite packagers - -

IPTV packagers 2 2 Siminn, Vodafone (Dagsbrun group)

DTT multiplex operators and packagers 2 2 RUV, Vodafone (Dagsbrin group)

Mobile TV packagers 1 1 Vodafone (Dagsbrin group)

SmartTV stores providing AV applications ~ ~

Online stores with VoD EST or AV apps. 5 Blackberry App World (LU), Google Play (US),

iTunes Store (LU), Ovi (Fl), Samsung Apps (GB)
Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (FR)

Main broadcasting groups 2077 byTvaudience market share.

w» European Audiovisual Observatory

Private/public = Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 RUV Public 1 51.10% 314
2 365 midlar ehf Private 13 39.20% 57.0
3 Skjarinn Private 2 9.40% 11.9

Financing of the public media sector

Sl ©008-2011

ISK million

2008
2874.2

2009
3406.7
3406.7
1246.4

1139.1

2010
3249.5
32495
1504.0

1367.3

Income

Total publicincome
- Licence fee

Total commercial income
- Advertising

1364.5
1364.5

1735.0
1555.8

w» European Audiovisual Observatory

2011/10

31.0

23.6 27.5 31.2 13.8%

- Sponsoring 107.3 136.7

179.2 0.0 2.2 2.8 3.6 31.1%

Others 216.5

4399.0

4828.9 4969.9

© Included in Advertising. Company included: RUV.

2012

4983.2

w» RUV
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lceland Isla

TV audience market share in Iceland
|S4 2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share

Island

Prime time (18:00-23:00)

2011

2011

Sj onvarpld (RUV) 51.1 54.2
Skjareinn

Stod 2 (Channel 2) 30.7 30.9
St6d 2 Bio (Movie) 2.9 1.5
St6d 2 Extra 1 1 0 8
St6d 2 Sport

St6d 2 Sport 2 13 04
Main private channels 48.8 45.8

© St65 2 and St6d 2 Sport 2 stopped their measurement on 30/11/2011.

w» Eurodata TV Worldwide / Capacent Iceland

Stod 2 Extra Stéd 2 Sport
1.1% 3.2%
St6d 2 Bio (Movie) Stod 2 Sport 2
2.9%

St6d 2 (Channel 2) : .
30.7% SJonvg;p.){a)(RUV)

SkJarelnn
9.6%

Stod 2 Extra
0.8%

St6d 2 Bio (Movie)
1.5%

St6d 2 Sport

2.8%

St6d 2 Sport 2
0.4%

St6d 2 (Channel 2) . .
30.9% SJOHVgZPZIgO(RUV)

Skjareinn
9.4%

2077 Daily share. In %, 4 years +.

2077 Prime time (18:00-23:00). In %, 4 years +.

w» Eurodata TV Worldwide / Capacent Iceland
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Islande Island IS

Iceland

Feature film data

RSN 2007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 7170 7 604 7747 7406 7432 OBS
Screens 44 42 41 43 42 HI/ OBS
Cinema sites 21 19 18 18 ~ HI
_Digital screens 3 7 7 14 28 Ms
Digital cinema sites 2 4 4 7 8 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / HI

Admissions & gross box office

12

10
Total feature films incl.
minority co-prods.

r 100% national films

i Majority co-prods.

Minority co-prods.

2007 2008 2009 2010 2011 prov.

2007-2011 In units.®

4 1600
1405 Gross box
office (ISK)
1432 1411
3 Y. 1400
1274/
2 / 1200
1157
/ 1.59 e 1.58
1.49 1.51 .
Admissions
1 1000
0 800
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2071 in millions.

© VYear of release. Fiction films only. w» OBS after KI

Market share according to the origin of films

Other
1%

Non-national
Europe
17%

2009 In % of total admissions.

National market share in 2010 was 7%.
Other data for 2010 and 2011 not available.

- HI

w» OBS after HI / NFTVF

TOp 10 films 20717 in units.

Rank Title

Distributor

Admissions

1 Harry Potter and the Samfilm 53162
Deathly Hallows Part 2 3D
2 Pirates of the Caribbean: ~ Samfilm 36 646
On Stranger Tides
3 Hangoverll Samfilm 40 289
4 Klovn - the Movie Samfilm 41124
5 The Adventures of TinTin  Sena 36423
6 Transformers 3: Dark Samfilm 27798
Side of the Moon
Bridesmaids Myndform 32865
8 Smurfs Sena 33277
9 Kung FuPanda 2 Samfilm 31326
10 Thor Myndform 25385

Distributor market shares not available.

2012 Yearbook | Annuaire | Jahrbuch <~ Volume 1| Band 1

w» NFTVF / SMAIS

187




lceland Islande

Home video
Rl 0007-2011

Household equipment 2007-2011 in miltions.

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 0.09 0.09 0.09 0.10 0.11
DVD player penetration of TV households 77.5% 81.4% 80.4% 80.5% 87.8%
Blu-ray disc player households 0.00 0.00 0.00 0.00 0.03
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.1% 2.1% 2.5% 28.0%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
30 94 1.2
1 1Total Blu-ray turnover
090
20 Blu-ray - Rental
\iss 038 |

16.6

115 1

] 11.
10 12 -—N.s 0.4
Total DVD turnover

6.9 6.9 da
77 " q
y DVD - Retail Blu-ray - Retail
45 43 3‘7DVD - Rental 2
0 0.08
2007 2008 2009 2010 201 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2071 EUR million. 2007-20711 EUR million.
Includes sales tax in all markets. w |HS Screen Digest  Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest
Average DVD and Blu-ray disc
DVD and Blu-ray disc transactions retail and rental prices
3 30

23 4
\ 2137
2 1.9 20 N\
\4
DVD - Rental

N” 145
Fmmm—— B|u-ray - Retail

9.63
DVD - Retail

12.61

06
DVD - Retail & DVD - Rental

68
. \98 .
Blu-ray - Rental 258 272

73
ook Blu-ray - Rental
0.02 ! ) 258 272 273
0 Blu-ray - Retail 0
0 0 0 0.01 0.02

2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011

2007-2077 In million units. 2007-2077 InEUR.

w» |HS Screen Digest w» OBS after IHS Screen Digest
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Italy

Despite the erosion of the audience
shares of the main channels of the
two incumbent groups (RAI and Media-
set) and the proliferation of special-inter-
est channels, Italy remains the country
in Europe where levels of concentration
of the television audience market share
remain very high. The various channels
operated by these groups had a combined
market share of 76.8% in 2011, which was
without equal in Europe. According to the
communications regulator AGCOM, the
two groups shared 85% of the resources of
the national television sector in 2011. The
channels operated by Sky Iralia obtained
a 6% market share and those run by Tele-
com Italia Media 4.1%.

The Mediaset group controls 42 Italian
channels (including one international
channel). It also has assets in Spain: in
addition to the channel Telecinco, it took
control of Cuatro in 2010 and acquired
a 22% stake in the satellite operator
Digital+. In Tunisia, it has a stake in the
channel Nessma TV. Through its subsid-
iaries Sky Italia and Fox Italia, News Cor-
poration operates more than 90 channels
in Italy, 25 of them targeting other coun-
tries. The subsidiary Fox International
also broadcasts channels to Germany, the
Benelux countries and the Baltic countries.

Regarding distribution, Italy is a coun-
try historically characterised by the pre-
dominance of the reception of terrestrial
transmissions. According to DGTVi,
94.1% of Italian homes were equipped to
receive DTT in January 2012. The ana-
logue switch-off throughout the country
was completed on 4 July 2012, the last
regions being Abruzzo, Molise, Apulia,
Basilicata and Sicily. According to data
from GfK, 58.4 million households were
equipped to receive DTT at the end of
December 2011.

In anticipation of the full switchoff, on
24 March 2011, AGCOM launched a
public consultation on the deliberations
of the authority that determine the pro-
cedure for allocating frequencies freed
up as part of the digital dividend and
for the other frequencies available for
mobile broadband systems. Finally, in
its judgment of 28 July 2011 the Court
of Justice of the European Union dis-
missed an appeal by Mediaset SpA, a
digital terrestrial programme broadcaster,
against a judgment of the General Court
of 15 June 2010 in Case T177/07. The
judgment reall rmed that subsidies grant-
ed to consumers in Italy for the purchase
of certain digital terrestrial television
decoders should be qualified as unlawful
State aid, as the subsidy was favouring
Mediaset’s terrestrial programme over its
rivals’ satellite programmes, especially Sky
Italia, which initiated the complaint.

The DT'T network is made up of fifteen
multiplexes offering a large number of free

Italie

algré I’érosion des parts d’audience

des principales chaines des deux
groupes historiques et la multiplication
des chaines thématiques, I'Italie reste un
des pays d’Europe o la concentration
de 'audience de télévision reste une des
plus élevées. Les différentes chaines des
deux groupes historiques (RAI et Media-
set) réalisaient en effet en 2011, un total
de 76,8 % de part de march¢, inégalé en
Europe. D’aprés TAGCOM, I’agence de
régulation des communications les deux
groupes se partageaient 85 % des res-
sources du secteur télévisuel national en
2011. Les chaines ¢éditées par Sky Iralia
obtenaient 6 % de parts de marché et celles
de Telecom Italia Media 4,1 %.

Le groupe Mediaset contrdle 42 chaines
italiennes (dont une internationale). Il
possede aussi des actifs en Espagne : en
plus de la chaine Telecinco, le groupe a pris
le contréle en 2010 de Cuatro et a acquis
22 % de Popérateur satellite Digital+. En
Tunisie, il est un actionnaire de la chaine
Nessma TV. News Corporation ¢édite,
via ses filiales Sky Italia et Fox Italia, plus
de 90 chaines en Italie (dont 25 ciblant
d’autres pays que I'Italic). La filiale Fox
International émet également des chaines
a destination de ’Allemagne, du Benelux
ou encore des pays baltes.

Concernant la distribution de chaines de
télévision, I'Italic est un pays historique-
ment caractérisé par I'importance des
transmissions terrestres. Selon DGTVi, en
janvier 2012, 94,1% des foyers étaient équi-
pés pour recevoir la télévision numérique
terrestre. L'extinction du signal analogique
sur ’ensemble du territoire a été finalisée
le 4 juillet 2012. Les dernicres régions ot
I’extinction a eu lieu étaient les Abruzzes,
Molise, les Pouilles, la Basilicate et la Sicile.
Selon les données GfK, 58,4 millions de
foyers étaient équipés pour recevoir la
TNT a fin décembre 2011.

En prévision de l'extinction complete, le
24 mars 2011, PAGCOM avait lancé une
consultation publique sur les délibéra-
tions de I'autorité définissant la procédure
d’attribution des fréquences du divi-
dende de la télévision numérique et pour
les autres fréquences disponibles pour les
systemes mobiles haut débit. Enfin, dans
son arrét du 28 juillet 2011, la Cour de
justice de I"Union européenne a rejeté
le pourvoi de Mediaset SpA, diffuseur
de programmes numériques terrestres,
demandant ’annulation de I’arrét rendu le
15 juin 2010 par le Tribunal dans affaire
T-177/07. L'arrét confirme que la sub-
vention accordée aux consommateurs en
Italie pour 'achat de certains décodeurs
numériques terrestres doit étre qualifiée
d’aide d’Erat illégale car elle favorisait la
plate-forme terrestre de Mediaset au détri-
ment des autres plates-formes, en particu-
lier de Sky Italia, qui était a Iinitiative de
la plainte.
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rotz der Verringerung der Marktan-

telle der wichtigsten Fernschsender
der beiden etablierten Konzerne und
der Zunahme der Spartenkanile bleibt
Italien eines der Linder mit der stirksten
Zuschauerkonzentration Europas. Die
verschiedenen Sender der beiden etab-
lierten Konzerne (RAI und Mediaset)
erzielten 2011 insgesamt einen Markt-
anteil von 76,8 %, was einzigartig in
Europa ist. Laut der Regulierungsbehér-
de AGCOM teilten die beiden Konzerne
2011 85 % der Ressourcen des nationalen
Fernsehsektors unter sich auf. Die von
Sky Italia betriebenen Sender erzielten
einen Marktanteil von 6 %, die von Tele-
com Italia Media 4,1 %.

Die Mediaset-Gruppe kontrollierte
ihrerseits 42 italienische Sender (darun-
ter einen internationalen). Mediaset war
dariiber hinaus auch in Spanien vertreten:
Neben Telecinco hat der Konzern 2010
den Sender Cuatro iibernommen und
22 % des Satellitenbetreibers Digital+
erworben. In Tunesien ist er Anteilseig-
ner am Sender Nessma TV. Die News
Corporation betreibt tiber ihre Tochter-
unternchmen Sky Italia und Fox Italia
tiber 90 Sender in Italien (von denen
25 auf andere Linder ausgerichtet sind).
Auch die Tochter Fox International strahlt
Sender aus, die fiir Deutschland, Benelux
oder aber auch die baltischen Republiken
bestimmt sind.

Was die Plattformen fiir die Verbreitung
des Fernsehprogramms betrill , so ist Ita-
lien ein traditionell von der terrestrischen
Ubertragung geprigtes Land. Laut DGT-
Viwaren im Januar 2012 94,1 % der Haus-
halte in Italien in der Lage, DVB-T zu
empfangen. Die landesweite Abschaltung
des analogen Signals wurde am 4. Juli 2012
abgeschlossen. Die letzten noch verblie-
benen Regionen waren die Abruzzen,
Molise, Apulien, Basilikata und Sizilien.
Nach Angaben von GfK waren Ende
Dezember 2011 insgesamt 58,4 Mio.
Haushalte fiir den DVB-T-Empfang aus-
gestattet.

Mit Blick auf die geplante véllige Abschal-
tung hatte die Regulierungsbehérde
AGCOM am 24. Mirz 2011 eine 6ffent-
liche Konsultation der Beratungen der
Behorde iiber das Verfahren fiir die Ver-
gabe der Frequenzen aus der digitalen
Dividende im Fernsehbereich und der
weiteren fiir mobile Breitbandsysteme
verfiigbaren Frequenzen gestartet. Und
schlielich hat der Europiische Gerichts-
hof in seinem Urteil vom 28. Juli 2011
cine Berufung von Mediaset SpA, einem
digitalen terrestrischen Fernsehveran-
stalter, gegen ein Urteil des Gerichts der
Europiischen Union vom 15. Juni 2010
in der Rechtssache T-177/07 verworfen
und in seinem Urteil bestitigt, dass Zu-
schiisse, die Verbrauchern in Italien beim
Kauf bestimmter digitaler terrestrischer

o
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Italy

and paid channels. In November 2012,
over forty free-to-air channels and some
fifty paid channels were transmitted on
the national DTT network — these are
higher figures than those encountered
in other European markets. In addition
to the national channels, about 200 local
channels were available free of charge on
local DT'T in 2010.

Two national pay-TV platforms and
several other regional platforms co-exist
in Italy. The market leader is the Media-
set Premium platform (Mediaset group),
which provides pay-per-view football
channels, film channels and children’s
channels. Mediaset claimed to have
2.9 million subscribers as at 30 Septem-
ber 2011 (compared with 3.9 million at
31 December 2010). In addition to the
thirty or so channels that it transmits,
Mediaset Premium has offered the on-
demand television service Premium on
Demand since November 2009. The
service was rebranded Premium Play
in February 2011 and offers 2000 pro-
grammes on demand, some of them in
HD or 3D, as well as catch-up televi-
sion services. The second platform is
operated by Centro Europa 7, which
in October 2010 launched a pack-
age of a dozen channels transmitted in
the DVBT-2 standard under the name
Europa 7 HD. The platform Dahl-
ia TV, which replaced the service Car-
tapill, (operated by Telecom Italia), in
March 2009, discontinued its service in
February 2011.

Three-quarters of Italian homes still
depended on the terrestrial reception of
television services at the end of 2011. The
non-terrestrial multi-channel platform
market is not very competitive in Italy. In
the absence of a cable network, the coun-
try relies on satellite television and IPTV.

In September 2012, AGCOM’s register
of satellite licences contained 274 chan-
nels. The satellite TV market is mainly
controlled by Sky Italia (News Corpora-
tion). Sky claimed that its package had
5 million subscribers in October 2011,
but the number of subscribers has since
declined to 4.86 million at the end of
September 2012. The platform, which
suffered in 2010 from competition from
pay-DTT packages, especially Mediaset
Premium (which, like Sky, holds rights to
broadcast Italian football), has returned to
growth. Modelled on the Freesat package
in the UK, TivuSat offers free access to
the Iralian free-to-air DTT channels. The
company tivu S.r.l. is 48% owned by RAI,
48% by Mediaset and 4% by Telecom
Italia. The package had 751 000 sub-
scribers at the end 0f 2010.

The already limited broadband TV mar-
ket (IPTV) collapsed in 2012. Fastweb,
which had pioneered this form of distri-
bution in Europe, closed down its service

Italie

Le réscau TNT se compose d’une quin-
zaine de multiplex proposant un nombre
élevé de chaines gratuites et payantes. En
novembre 2012, plus d’'une quarantaine
de chaines gratuites et une cinquantaine de
chaines payantes sont diffusées sur la TN'T
nationale, des chiffres supérieurs & ceux ren-
contrés sur les autres marchés européens.
En plus des chaines nationales, environ 200
chaines locales étaient proposées gratuite-
ment sur la TNT locale en 2010.

Deux plates-formes payantes nationales,
et plusicurs autres régionales, coexistent
en Italie. La plus importante est Media-
set Premium (groupe Mediaset). Celle-ci
fournit des chaines de football en pay-per-
view, des chaines cinéma et des chaines
pour enfants. Mediaset revendique
2,9 millions d’abonnés au 31 septembre
2011 (contre 3,9 millions d’abonnés au
31 décembre 2010). En plus de la trentaine
de chaines transmises, Mediaset Premium
propose depuis novembre 2009 un service
de télévision a la demande (Premium on
Demand). Le service a été relancé en
février 2011 sous le nom de Premium
Play : il inclut plus de 2 000 programmes a
la demande, parfois en format HD ou 3D,
ainsi que des services de télévision de rat-
trapage. La deuxi¢éme plate-forme, Centro
Europa 7, a inauguré en octobre 2010 un
bouquet de douze chaines, transmises en
norme DVB-T2, sous le nom « Europa 7
HD ». La plate-forme Dahlia TV, qui
avait remplacé en mars 2009 le service
Cartapit, opéré par Telecom Italia a inter-
rompu son service en février 2011.

Les trois quarts des foyers italiens reposent
encore ala fin de"année 2011 sur la récep-
tion terrestre des services de télévision. Le
marché des plates-formes multi-chaines
non terrestres n’est pas tres concurrentiel
en Iralie. En I’absence de réseau cablé, le
pays repose sur la télévision par satellite

et PIPTV.

En septembre 2012, le registre des licences
satellitaires de PAGCOM comportait
274 chaines. Le marché de la télévision
par satellite est essentiellement controlé
par Sky Italia (News Corporation).
Le bouquet Sky revendique 5 millions
d’abonnés en octobre 2011, mais le
nombre des abonnés s’est érodé depuis
et n’était plus que de 4,86 millions a fin
septembre 2012. La plate-forme, qui avait
souffert en 2010 de la concurrence des
bouquets de TNT payante, en particulier
de Mediaset Premium (qui détient comme
Sky des droits de retransmission du Cal-
cio) a renoué avec la croissance. Créée
sur le modele du bouquet britannique
Freesat, Tivusat propose I'acces gratuit
aux chaines de la TNT gratuite italienne.
La firme tivu S.r.l. est possédée 2 48 %
par la RAIL 4 48 % par Mediaset et 3 4 %
par Telecom Italia. Le bouquet compte
751 000 abonnés fin 2010.

Par ailleurs, le marché de la télévision
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Fernsehdecoder eingeriumt worden
waren, als rechtswidrige staatliche Beihilfe
zu bewerten seien, da der Zuschuss die ter-
restrische Verbreitung der Programme von
Mediaset gegeniiber den konkurrierenden
Satellitenprogrammen, insbesondere Sky
Italia, den Kliger, bevorzugt hatte.

Das DVB-T-Netz umfasst rund 15 Multi-
plexe, iiber die eine Fiille von kostenlosen
und kostenpflichtigen Sendern aus-
gestrahlt werden. Im November 2012
konnten im nationalen DVB-T-Netz
tiber 40 Free-TV- und ca. 50 Pay-TV-
Sender empfangen werden, mehr als in
jedem anderen Land Europas. Neben den
landesweiten Sendern wurden 2010 auch
rund 200 kostenlose Lokalsender iiber
lokale DVB-T-Netze ausgestrahlt.

Es gibt zwei landesweite sowie verschie-
dene regionale Pay-DVB-T-Plattformen
in Italien. Die grofite ist Mediaset Pre-
mium (des Mediaset-Konzerns), die
neben Pay-per-View-Fufiball Kino-
und Kinderkanile anbietet. Mediaset
hatte zum 30. September 2011 nach
eigenen Angaben 2,9 Mio. Abonnenten
(gegeniiber 3,9 Mio. am 31. Dezember
2010). Mediaset Premium bietet neben
den ca. 30 ausgestrahlten Sendern seit
November 2009 einen TV-Abrufdienst
an (Premium on Demand). Der Dienst
ging im Februar 2011 unter dem Namen
Premium Play erneut an den Start: mit
tiber 2 000 Abrufprogrammen, teilweise
in HD oder 3D, sowie Catch-up-TV-
Diensten. Die zweite Plattform gehort
dem Medienkonzern Centro Europa 7,
der im Oktober 2010 unter dem Namen
»Europa 7 HD“ mit einem Bouquet aus
12 im DVB-T2-Standard ausgestrahlten
Kanilen gestartet wurde. Die Plattform
Dahlia TV, die im Mirz 2009 aus dem von
Telecom Italia betriebenen Dienst Carta-
pitt hervorgegangen war, hat im Febru-
ar 2011 den Sendebetrieb eingestellt.

Ende 2011 waren noch drei Viertel der
Haushalte in Italien auf das terrestrische
Fernschen angewiesen. Der Marke fiir
nicht-terrestrische Mehrkanal-Platt-
formen ist in Italien nur schwach entwi-
ckelt. In Ermangelung eines Kabelnetzes
kommen in diesem Bereich nur Satelliten-
fernsehen und IPTV zum Einsatz.

Im September 2012 waren im Register
fiir Satellitenlizenzen der AGCOM
274 Sender erfasst. Der Satelliten-TV-
Markt wird im Wesentlichen von Sky
Italia (News Corporation) beherrsche.
Das Sky-Bouquet hatte im Oktober 2011
nach eigenen Angaben 5 Mio. Abon-
nenten, aber ihre Zahl verringerte sich
scitdem und lag Ende September 2012
nur noch bei 4,86 Mio. Die Plattform, die
2010 unter der Konkurrenz der Bouquets
im Bezahl-DVB-T, insbesondere unter
Mediaset Premium (wie Sky im Besitz der
Fufballiibertragungsrechte) gelitten hatte,
konnte wieder ein Wachstum melden. Das



Italy

in November 2012, after announcing in
September 2011 that it had 240 000 sub-
scribers. Wind also closed down its Infos-
trada TV service in June 2012, so the only
provider remaining in this segment is Tele-
com Italia, whose subscriber base fell from
406 000 in September 2009 to 242 000 in
March 2012.

Relations between the different operators
are continuing to lead to a large number
of court cases. In June 2012, the Europe-
an Court of Human Rights ruled against
Italy for failing to guarantee the rights of
Centro Europa 7, thus confirming the
judgment already delivered on the sub-
ject in 2008 by the European Court of
Justice. In July 2012, the TAR Lazio,
Italian administrative court in Rome,
ruled that the broadcaster RAI violates
its public service charter by encrypting
its free-to-air (FTA) channels and deny-
ing “Sky Italia” the ability to carry the
RALI channels. Following this decision,
RALI stopped distributing Tivusat view-
ing cards. Even the channel numbering
scheme established for DTT by the
authority was the subject of an appeal to
the Council of State, which held that it
did not comply with the rules. In Novem-
ber 2012, the press carried a report on a
letter sent by the European Commission-
ers Almunia and Kroes criticising Italy for
failing to implement the 2009 agreement
on the redistribution of the terrestrial fre-
quencies.

In 2012, there were also various amend-
ments to regulatory provisions concern-
ing the transposition of the AVMSD (on
the protection of minors, film trailers and
the duration of extracts concerning major
events).

Italie

par ADSL (IPTV), dé¢ja tres limité s’est
effondré en 2012. Fastweb, qui avait été le
pionnier de cette forme de distribution en
Europe a cloturé son service en novembre
2012, apres avoir annoncé 240 000 abon-
nés en septembre 2011. Wind a égale-
ment fermé son service Infostrada TV
en juin 2012. II ne reste donc en lice
sur ce segment que Telecom Italia,
dont le nombre d’abonnés est tombé de
406 000 en septembre 2009 4 242 000 en
mars 2012.

Les relations entre les différents opé-
rateurs continuent 2 donner lieu a de
nombreuses procédures devant les tribu-
naux. En juin 2012, la Cour européenne
des Droits de ’'Homme a condamné
I’Erat italien pour ne pas avoir garanti
les droits de Centro Europa 7, renfor-
cant ainsi le jugement déja porté en 2008
par la Cour européenne de Justice sur
le sujet. En juillet 2012, Le TAR Lazio,
tribunal administratif de Rome, a estimé
que le radiodiffuseur RAI avait enfreint
sa charte de service public en cryptant
ses chaines gratuites et en refusant a Sky
Italia la possibilité de diffuser ses chaines.
A la suite de cette décision, la RAI a cessé
la distribution des cartes d’acces a Tivusat.
Méme le plan de numérotation établi par
I’Autorité pour la TNT a fait 'objet d’un
recours devant le Conseil d’Etat, qui I'a
jugé non-conforme. En novembre 2012, la
presse s faisait 'écho d’une lettre adressée
par les Commissaires européens Almunia
et Kroes critiquant I’Italie pour ne pas
avoir mis en ceuvre I’accord de 2009 sur
la redistribution des fréquences terrestres.

2012 a également vu diverses adaptations
réglementaires concernant la transposition
de la Directive SMA (sur la protection des
mineurs, les bandes annonces de films, la
durée des extraits concernant les événe-
ments majeurs).

Bouquet Tivisat bietet nach dem Modell
des britischen Bouquets Freesat cinen
kostenlosen Zugang zu frei empfangbaren
DVB-T-Kanilen an. Anteilseigner der
Firma tivt1 S.r.l sind die RAI (48 %), Medi-
aset (48 %) und Telecom Italia (4 %). Ende
2010 hatte Tivtisat 751 000 Abonnenten.

Der ohnehin nur sehr kleine Marke fiir
DSL-Fernsehen brach 2012 ein. Der Pio-
nier dieser Verbreitungsform in Europa,
Fastweb, hat seinen Dienst im November
2012 beendet, nachdem im September
2011 noch 240 000 Abonnenten gemel-
det worden waren. Wind hat seinen
Sender Infostrada TV ebenfalls im Juni
2012 geschlossen. In diesem Segment
bleibt daher nur noch die Telecom Italia
im Rennen, deren Abonnentenzahlen
von 406 000 im September 2009 auf
242 000 im Mirz 2012 sanken.

Streitigkeiten unter den verschiedenen
Betreibern werden weiterhin in zahl-
reichen Fillen vor Gericht ausgetragen.
Im Juni 2012 verurteilte der Europi-
ische Gerichtshof fiir Menschenrechte
den italienischen Staat dafiir, dass er die
Rechte von Centro Europa 7 nicht schiitz-
te und bekriftigte damit das vom Europi-
ischen Gerichtshof in dieser Rechtssache
bereits 2008 gefillte Urteil. Im Juli 2012
entschied das italienische Verwaltungs-
gericht in Rom, TAR Latium, dass der
Rundfunkveranstalter RAI durch die Ver-
schliisselung seiner Free-TV-Programme
und die Aberkennung der Fihigkeit zur
Ubertragung der RAI-Programme durch
»Sky Italia“ gegen seine Charta fuir 6ffent-
liche Dienstleistungen verstoft. Nach
diesem Urteil stellte die RAI die Verbrei-
tung ihrer Zugangskarten fiir Tivusat
ein. Sogar gegen den von der Kommu-
nikationsbehorde aufgestellten Plan fir
die logische Kanalsortierung im DVB-T
wurde vor dem Staatsrat geklagt, der ihn
fiir nichtig erklirte. Im November 2012
berichtete die Presse iiber ein Schreiben
der europiischen Kommissare Almunia
und Kroes, in dem Italien fiir die nicht
erfolgte Umsetzung der Vereinbarung von
2009 iiber die Neuverteilung der terrestri-
schen Frequenzen kritisiert wurde.

2012 wurden auch verschiedene rechtliche
Anpassungen zur Umsetzung der Audio-
visuellen Medienrichtlinie vorgenommen
(Schutz von Minderjihrigen, Filmtrailer,
Linge der Ausschnitte bei Grofereig-

nissen).

= AGCOM: http://www.agcom.it
News about DTT: DGTVi, http://www.dgtvi.it

Audience data: Auditel / AGB Nielsen Media Research Italy
Legal aspects: Iris Merlin, http://merlin.obs.coe.int
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Italy

Film Industry

espite an exceptionally strong per-

formance by local films, Italian box
office declined significantly in 2011.
Admissions dropped by 7% to 112 mil-
lion tickets sold, approximately 8 million
less than in 2010, and gross box ol ce fell
by just under 10% from EUR 773 mil-
lion to EUR 697 million. The decline
was primarily caused by a less successful
year for US films, selling around 23 mil-
lion tickets less than in 2010. As a result,
US market share dropped 10 percentage
points to 47%.

Led by hit comedy, Che bella giornata
(6.8 million tickets sold) which became
the highest grossing Italian film of all
time, national films were the only ones to
register an increase in cinema atten-
dance. A total of 11 local films, mostly
comedies, made it into the Top 20 and
national market share climbed to a record
high of 37.5%. Buoyed by the success of
Ttalian titles, Medusa Film led the distri-
bution market taking 26% of total admis-
sions, followed by Warner Bros. at 17%.
Average ticket price decreased slightly to
EUR 6.22.

Digital cinema roll-out faltered somewhat
despite a market-wide VPF agreement
signed between the distributors’ and
exhibitors’ associations as well as a tax
credit scheme available up to the end of
2013. However many cinemas, in partic-
ular smaller ones, could not benefit from
the tax credit due to insuldl cient taxable
income. By the end of 2011 an estimated
40% of the country’s screens had been con-
verted to digital, one of the lowest digital
screen penetration rates among Europe’s
major markets.

Italian production volume continued to
grow to 155 feature films in 2011, 14 films
more than in 2010. This upswing may have
been facilitated by what some regard as a
systemic change in Italian film policy. By
prolonging its system of tax incentives up
until 2013 and financing it by a tax on
automobile fuel, Italy’s government freed
the industry from its dependence on
annual budget negotiations thus making
its support system more predictable. The
incentives include tax breaks for local pro-
ducers (20%), foreign productions (25%)
and financial investors (40%). Average
production costs for Italian films, includ-
ing minority co-productions, amounted
to EUR 2.7 million, down from EUR 3
and 3.4 million in the two previous years.

Italie

Industrie cinématographique

algré les résultats exceptionnels des

films nationaux, les recettes au gui-
chet en Italie ont fortement baissé en 2011.
La fréquentation a reculé de 7 %, avec 112
millions de billets vendus, environ 8 mil-
lions de moins qu’en 2010, et les recettes
brutes des salles ont diminué de pres de
10 %, de 773 millions EUR 4 697 millions
EUR. Cette baisse est principalement due
aux résultats mitigés des films américains,
23 millions de billets vendus de moins
qu’en 2010. Leur part de marché a, en
conséquence, reculé de 10 points 3 47 %.

Entrainés par la comédie Che bella gior-
nata (6,8 millions de billets vendus), plus
gros succes italien de tous les temps, les
films nationaux ont été les seuls a voir leur
fréquentation augmenter. Le classement
des 20 films ayant remporté le plus de
succes compte 11 films nationaux, princi-
palement des comédies, et la part de mar-
ché des films nationaux a atteint le niveau
record de 37,5 %. Portée par le succes des
titres italiens, Medusa Film a dominé le
marché de la distribution avec 26 % du
total des entrées, suivie par Warner Bros. &
17 %. Le prix moyen du billet a légérement
diminué 4 6,22 EUR.

Le déploiement du cinéma numérique a
quelque peu faibli malgré un accord VPF
couvrant I’ensemble du marché signé
entre les associations de distributeurs et
d’exploitants ainsi qu’un systéme de crédit
d’imp6t disponible jusque fin 2013. Tou-
tefois, de nombreux cinémas, en particu-
lier les plus petits, n’ont pas pu bénéficier
du crédit d’impét en raison d’un revenu
imposable insul sant. Fin 2011, environ
40 % des écrans du pays étaient conver-
tis au numérique, ce qui est 'un des plus
faibles taux de pénétration du numérique
des principaux marchés européens.

Le volume de production de I'Iralic a
continué a augmenter en 2011 pour attein-
dre 155 longs métrages, soit 14 films de
plus qu’en 2010. Cette hausse peut avoir
été facilitée par ce que certains considérent
comme un changement systémique dans
la politique cinématographique italienne.
En prolongeant son systéme d’incitations
fiscales jusqu’en 2013 et en le financant
par une taxe sur le carburant automobile,
le Gouvernement italien a libéré I'indus-
trie de sa dépendance envers les négocia-
tions budgétaires annuelles, rendant ainsi
son syst¢me de soutien plus prévisible.
Les incitations incluent des allégements
fiscaux pour les producteurs nationaux
(20 %), les productions étrangeres (25 %)
et les investisseurs financiers (40 %). Les
colits moyens de production pour les
films italiens, y compris les coproductions
minoritaires, s'élévent 2 2,7 millions EUR,
en baisse par rapport aux 3 et 3,4 millions
EUR des deux années précédentes.

= ANICA, Cinetel, Giornale dello Spettacolo, Media Salles, Screen International, Variety
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Filmindustrie

bwohl das Jahr 2011 cin iiberaus

erfolgreiches Jahr fur italienische
Filme war, gingen die Umsitze im itali-
enischen Kino 2011 erheblich zuriick.
Ein Minus von 7 % gab es auch bei den
Besucherzahlen, insgesamt wurden nur
noch 112 Millionen Eintrittskarten ver-
kauft, etwa 8 Millionen weniger als 2010,
und die Bruttoeinspiclergebnisse gingen
um knapp 10 % von 773 Millionen EUR
im Jahr 2010 auf 697 Millionen EUR im
Jahr 2011 zuriick. Der Grund fiir diesen
Riickgang ist vor allem die Tatsache, dass
2011 ein weniger erfolgreiches Jahr fir
US-amerikanische Filme war, fiir die rund
23 Millionen Eintrittskarten weniger ver-
kauft wurden als 2010. Der Marktanteil
amerikanischer Filme sank entsprechend
um 10 Prozentpunkte auf 47 %.

Der italienische Film mit den hochsten
Einspielergebnissen aller Zeiten war die
Komédie Che bella giornata (6,8 Milli-
onen verkaufter Eintrittskarten). Iralie-
nische Filme waren auch die einzigen, die
2011 mehr Besucher in die Kinos lockten.
Insgesamt 11 italienische Filme schal en
es in die Top 20, meist Komodien. Der
nationale Marktanteil kletterte auf den
Rekordwert von 37,5 %. Dank des Booms
italienischer Filme war die italienische
Medusa Film 2011 mit 26 % der Kino-
besucher die erfolgreichste Produktions-
firma, gefolgt von Warner Bros. mit 17 %.
Die durchschnittlichen Eintrittspreise gin-
gen leicht zuriick auf 6,22 EUR.

Die digitale Umriistung kam 2011 leicht
ins Stocken, obwohl Verleihfirmen und die
Verbinde von Kinobetreibern eine VPF-
Vereinbarung unterzeichnet haben und
die Steuervergiinstigungen bis Ende 2013
verlingert wurden. Allerdings konnten
viele Kinos, vor allem kleine, gar nicht von
den Steuervergiinstigungen profitieren, da
ihr steuerpXichtiges Einkommen zu nied-
rig war. Ende 2011 waren schitzungswei-
se 40 % aller Kinoleinwinde des Landes
digitalisiert. Das ist eine der niedrigsten
Digitalisierungsraten auf Europas grofiten
Kinomairkten.

2011 wurden in Iralien 155 Spiclfilme
produziert, 14 mehr als 2010. Dies ist
vor allem auf Verinderungen in der itali-
enischen Filmforderung zuriickzufiihren,
die von manchen als Systemwechsel ange-
sehen werden. So wurde das Steuerbonus-
System bis 2103 verlingert. Finanziert
wird es iber cine geringfligige Erhohung
der Benzinsteuer. Auflerdem hat die ita-
lienische Regierung die Filmwirtschaft
von ihrer Abhingigkeit von jihrlichen
Haushaltsverhandlungen befreit und so
das Fordersystem insgesamt verldsslicher
gestaltet. Die Anreize umfassen Steuer-
erleichterungen fiir italienische Produ-
zenten (20 %), auslindische Produktionen
(25 %) und fiir Finanzinvestoren (40 %).
Die durchschnittlichen Produktionsko-
sten fiir italienische Filme einschlieflich
Koproduktionen belaufen sich 2011 auf
2,7 Millionen EUR gegeniiber 3 Millio-
nen EUR und 3,4 Millionen EUR in den
beiden vorangegangenen Jahren.



Italy Italie

Equipment

INEN o011

Demography 2017 inthousands.

Population 60851

Italien IT

Households 25146

w» Eurostat

Household equipment as at 31.12.2071 penetration in % HH.

=

Total in thousands

Primary in thousands

TV households 24610
Cable TV subscriptions 0.0%

_Digital cable TV households 0.0%
Digital DTH/SMATV households 27.6% 6928
Pay DTH/SMATYV subscriptions 20.0% 5030
IPTV households 2.2% 557
Pay IPTV subscriptions 2.3% 575
DTT households 58.9% 14803
Pay DTT subscriptions 12.6% 3180
Total digital TV households 88.6% 22288
Total pay TV subscriptions 34.9% 8785
Households with DVD player 88.0% 22136
Households with Blu-ray disc player 5.5% 1377
Households with PC 58.4% 14678
Households with broadband connections 47.2% 11875
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 5.7% 1435

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

w» Screen Digest

Total in thousands

Active smartphones 46.5% 28273
Active tablets 1.9% 1173
Advanced game consoles 9.6% 5844 w Screen Digest

Advertising

IPAR ©007-2011

Total display adspend

Breakdown of adspend by media

100
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Newspapers

2008 2009
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pam— 43V\‘ Television
4000
3000
2000
N
ewspapers
1000 e
,Magazines
| ‘ , 434Radio
0 ; s Qutdoor
BT 5 56 47 Cinema
2007 2008 2009 2010 2011
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Main players
LBl 2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2011 eur miliion.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Telecom lItalia (cons.) © 3Play,3GTV,DTT Alice TV, La 7, MTV ltalia 27960 28373 30825 8.6%
Vodafone Omnitel © 3GTV,DVB-H Live!, Sky 9468 ~ ~ ~
Wind Telecommunicazioni © 3Play,3GTV,DTT Infostrada, Wind Imode 5491 5601 5644 0.8%
Mediaset (cons.) adty, thtv, DTT, prodcin  Canale 5, Rete4, Italial,... 3883 4296 4352 1.3%
RAI Grupo (cons.) spty, rad, prodcin RAI 3208 3101 3041 -1.9%
Sky Italia Sat-TV Sky Italia 2877 3032 2876 -5.1%
H3GS.PA.© 3GTV, DVB-H 3InterneteTV free 1767 2392 2271 -5.1%
Fastweb (cons.) © 3Play Fastweb 1917 1891 1693 -10.5%
Fox International Channels Italy thtv FoxTV 172 185 ~ ~
Sony Computer Entertainment Italia S.p.A. VG, VoD PSP 164 178 ~ ~
© Includes telecommunication activities. Alice Home TV replaced by Cubovision. w» European Audiovisual Observatory

Distributors of audiovisual services 2012

Established Availablein Companies
in the country the country
Cable operators 0
Satellite packagers 03 2 Orbit, Sky Italia (News Corporation), Tivu (RAI, Mediaset, Telecom Italia)
IPTV packagers o1 1 Telecom Italia "Alice"
DTT multiplex operators and packagers 038 8 Multiplex operators: Centro Europa 7, Elettronica Industriale
(Mediaset), Prima TV, Rai Way (RAI), Rete A (LEspresso), Telecom ltalia
Mobile TV packagers 2 2 H3G (Hutchison Whampoa), Telecom Italia "TIM"
SmartTV stores providing AV applications 5 LG, Samsung, Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia
Online stores with VoD EST or AV apps. 7 Amazon App-Shop (LU), Blackberry App World (LU), Google Play (US),
iTunes Store (LU), Ovi (FI), Samsung Apps (DE), Xbox live (LU)
Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)
© Orbitis established in Italy but targets the Arabic countries. © In addition, there are numerous regional multiplex operators w» European Audiovisual Observatory
© Both Fastweb and Infostrada TV cancelled their services in 2012. and/or packagers (for instance Profit Group or Conto TV)

Main broadcasting groups 20711 byTvaudience market share.

Rank Name Private/public Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 RAI Public 21 40.2% 3041.3
2 Mediaset Private 40 >36.8% 4351.7
3 News Corp. (US) Private 100 >6% -
4  Telecom Italia Private 6 4.1% 29957.0
5  Discovery Communication (US) Private 9 >1.2% -

w» European Audiovisual Observatory

Financing of the public media sector
IEN 2007-2011

EUR million
Income 2007 2008 2011/10
Total publicincome 1635 1676
- Grants 3 4 0.1 0.1 0.0 0.0 0.0 -
- Licence fee 1567 1603 1645 1685 1708 47.6 48.4 513 554 57.0 1.4%

- Other public revenues
Total commercial income

- Advertising 1047 1091 901 931 886 318 329 281 306 296 -4.8%
- Sponsorship 89 97 88 98 79 2.7 29 2.7 3.2 2.6 -19.7%
- Programme sales 20 51 294 104 158 0.6 1.5 9.2 34 53 51.6%
- Pay-TV 135 133 33 0 0 4.1 4.0 1.0 0.0 0.0 =

- Other commercial income
Other Income 165.2%

TOTAL
Company included: Gruppo RAI. w» RAI/ European Audiovisual Observatory
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Audiovisual services
IEN 0012

TV services established in the country by kind of transmission December 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) © 16 99 115
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile © 5 216 221
TV Regional/Local 0 >700 © >700
TV Regiona/Local Windows 20 ~ >20
TV channels targeting foreign markets 5 42 47
Pure TV online services (Web TV)
Total 46 >1000 >1100
Foreign channels targeting the country 4 24 28
© Estimate by the European Audioviusal Observatory. No comprehensive official census available as at 15/01/2013. w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country
Online VoD services 33 ~
Online catch-up TV services (Local and regional TV not included) 20 ~
VoD services through TV platforms 23 30
Catch-up TV services through TV platforms 8 8
Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion 66 ~
Branded channels on iTunes 0 1

Broadcasters applications in iTunes Store ~

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 120 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform December 2012 including foreign services.

Pay IPTV
digital terrestrial Satellite Telecom Italia
(Mediaset Premium) Sky Italia Cubovision
TV Channels
Generalist - national 9 -
Generalist - foreign 6 -
Adult 11 -
Children 3 17 -
Culture / education / documentary 2 14 -
Entertainment / TV fiction / games 3 17 -
Film 6 14 =
HD simulcast of an existing channel 33 -
Home shopping 5 -
International linguistic and cultural 15 -
Lifestyle / specific leisure / travel 15 =
Minority interest groups 2 -
Music 13 -
News / business 38 -
Parliament/ government/ administration 2 -
Regional / local/ windows 6 -
Religion 7 =
Sports 14 56 -
Various 1 38 -
Total (of which HD) 29 318 -
On-demand audiovisual services
VoD 29
Catch-up 4
Other services 2
Total 2 1 33

w» European Audiovisual Observatory
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Market trends
ICH 007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
15 000 e 14803 4000
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2007-2071 EUR million.

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television
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© Service stopped in November 2012.
© Service stopped June 2012.
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Italy Italie

TV audience market share
|T7 2007'2011 In %, 4 years +.

Channels Daily share Prime time (20:30-22:30)

2007 2008 2007 2008 2009 2010
RAI Uno 223 21.8 21.2 20.7 18.7 233 22.5 224 224 18.9
RAITre 9.1 9.1 8.9 8.5 8.5 10.2 10.1 9.4 9.1 9.0
RAI Due 104 10.6 9.2 9.1 8.2 103 10.7 10.0 9.9 9.5
RAI 4 ~ 0.2 0.4 0.8 1.0 ~ 0.2 0.3 0.4 1.0
Raisat Premium ~ 0.1 0.1 0.4 0.8 ~ 0.1 0.1 0.3 0.7
Raisat Yoyo ~ 0.1 0.1 0.4 0.7 ~ 0.1 0.1 0.2 04
Raisat Movie ~ 0.1 0.1 0.3 0.6 ~ 0.1 0.1 0.3 0.6
Rainews 24 ~ ~ 0.1 0.2 0.6 ~ ~ 0.1 0.1 0.3
RAI Sport Piu/RAI Sport 1 ~ 0.1 0.2 0.2 0.3 ~ 0.1 0.1 0.2 0.2
Others RAI 0.0 0.2 0.4 0.7 0.8 0.0 0.7 1.0 2.0 3.9
Italian main public channels
Canale 5 20.7 20.4 20.7 18.8 16.9 21.6 20.6 21.1 18.7 17.0
Italia 1 11.2 10.8 104 9.1 83 10.7 10.5 9.8 8.8 8.2
Rete 4 8.7 8.3 7.8 7.3 6.7 84 8.6 7.8 7.3 6.9
La Sette 3.0 3.1 3.0 3.1 3.8 2.3 2.8 2.6 3.0 4.6
La7D 0.2 0.3 0.1 0.3
Italian main private channels
Boing TV ~ ~ 0.7 1.1 1.2 ~ ~ 0.5 0.9 0.8
Iris 0.9 0.9
Real Time 0.2 0.9 0.1 0.6
La5 0.7 0.8 1.0 0.8
K2 0.5 0.7 0.6 0.5
Mediaset Extra 0.7 0.6
Premium Calcio 04 0.5 0.9 1.0
Premium Calcio HD 0.5 1.0
Cielo 0.4 0.4
Frisbee 04 0.3

Thematic channels

Foreign channels
Others

w» Eurodata TV Worldwide / Auditel / Nielsen Television Audience Measurement

25 .
E h | Others
oreign ¢ arz)r.17e(%s) Z5%
Sky Sport 1
20 ‘*g 1.0%
RAI Uno Premium Calcio HD Other Italian
\ 1.0% thematic R% gg}o
Canale 5 channels =0
15 — 12.6%
Premium Calc(i)o
10
RAI Due RAI Tre
Italia 1
Rete 4
5
' La Sette
Canale 5
0 RAI 4 Boing TV 17.0% X
2 Raisat Premium 1.0%
Others RAI
2007 2008 2009 2010 2011 6.1%
2007-2011 Daily share. In %, 4 years +. 20717 Prime time (20:30-22:30). In %, 4 years +.
w» Eurodata TV Worldwide / Auditel / Nielsen Television Audience Measurement w» Eurodata TV Worldwide / Auditel / Nielsen Television Audience Measurement
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Italy Italien

Online video viewing
ICH 2010-2011

Unique viewers
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w» ComScore
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Top 40 online video properties
1 st half 201 2 Average monthly metrics.
Rank Media/measures Total unique Videos Videos Minutes
viewers (in thousands) per viewer per video
(in thousands)

Total Internet : Total audience 23363 3145611 134.7 6.4

1 Google Sites 22 056 1665 267 75.7 3.6
2 VEVO 9016 114 850 12.7 4.0
3 FACEBOOK.COM 6052 48995 8.1 3.8
4 Viacom Digital 5776 26 094 45 2.8
5 Adconion Media Group 3256 58 557 18.2 4.2
6 MUZU 3023 22573 7.4 4.9
7 Perform Sports 2882 37243 12.8 4.0
8 Telecom Italia 2356 10 064 3.7 0.6
9 DAILYMOTION.COM 2260 13 800 5.9 3.9
10 Yahoo!Sites 1956 17 995 9.0 29
11 Amazon Sites 1814 6 805 3.7 0.5
12 Libero Group 1788 11946 6.8 2.7
13  Tiscali Sites 1716 14 846 8.0 1.1
14  Gruppo Editoriale Espresso 1656 7 495 44 0.1
15 FoxInteractive Media 1623 3297 2.0 1.8
16  RAISites 1611 11095 6.9 1.5
17  Gruppo Mediaset 1569 110453 29.8 5.1
18 METEO.IT 1419 9057 6.4 1.5
19 Vimeo 1294 3470 2.7 7.8
20 Microsoft Sites 1249 3933 3.1 4.0
21 RCS Media Group 1150 10677 9.3 21.0
22 LABORSAFACILE.COM 1013 6491 6.4 6.6
23 .FOXVideo Networks 911 8682 9.6 5.2
24  COMINGSOON.IT 752 1230 1.5 10.7
25 Ustream 709 2159 3.0 6.7
26 LIVESTREAM.COM 665 1849 2.7 1.8
27 Ciaopeople 637 1504 22 1.7
28 CBS Interactive 550 930 1.6 0.6
29 Gamezone Group 535 7 086 5.9 6.8
30 ADAPTV 490 3780 7.8 0.7
31  bwin Interactive Entertainment 454 3559 6.7 33
32 Metacafe 408 1463 3.6 1.5
33  FILMTRAILER.COM 403 995 2.5 2.9
34  IBS Network 367 931 2.5 3.0
35 Disney Online 364 1016 3.1 0.3
36 GroupeTF1 359 748 2.1 5.2
37 Banzai 280 463 1.5 0.6
38 AOL,Inc. 274 1210 4.3 0.9
39 NetAddiction Srl 227 704 2.9 1.3
40 Gruppo SportNetwork 169 338 2.0 1.5

w ComScore
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ltaly Italie

Feature film data

IR 5007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in units.

Italien

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 15611 15608 15556 15942 16 001 OBS
Screens 3819 3847 3879 3803 3813 FEDS / MS
Cinema sites 1859 1835 1794 1689 1621 FEDS / MS
_Digital screens 38 80 434 912 1519  Ms
Digital cinema sites 21 46 290 474 570 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration

Number of theatrical feature films produced

w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / FEDS

Admissions & gross box office

180 900
160 800
773
Gross box
140 700 office (EUR)
670 664 / 697
\y
120 121 600
116
2
\QA Admissions
100 500
2007 2008 2009 2010 2011 prov.

200
5 155
150 ~ Total feature ﬁIn&s incl.
J /‘ minority co-prods.
131 132
121 123 /1/ 100% national films
100 97
,
50
17 20 17
— = 1* Majority co-prods.
0 4 1 13 Minority co-prods.
|
2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.®

2007-2011 in millions.

© Year of master print. Fiction films only. w» OBS after ANICA

Market share according to the origin of films

w» OBS after ANICA / SIAE / Cinetel

Distributor market share

Other
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10% 05%
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9
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20717 In % of total admissions.

20717 In % of total admissions.

w ANICA
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Italy Italie

Home video

INRN ©007-2011

Household equipment 2007-2011 in millions.

Italien

2007 2008 2009 2010 2011
DVD player households 20.59 21.49 21.69 22.20 22.18
DVD player penetration of TV households 90.3% 93.6% 93.8% 95.3% 94.6%
Blu-ray disc player households 0.004 0.03 0.11 0.40 1.38
Blu-ray disc player penetration of TV households 0.0% 0.1% 0.5% 1.7% 5.9%

w» |HS Screen Digest

DVD turnover Blu-ray disc turnover
800 60
7
Total Blu-ray turnover
653.8 )
600 \ .gBlu—ray - Retail
\28‘6 40
\34.7
%N \mA
3014
36%6\\ Total DVD turnover 20
R0 ’ 29N .
200 . DVD - Retail
160.3 232.1
114.1 _
83.1 69.3 34 475 477
DVD - Rental Blu-ray - Rental
0 0 0.16 0.51
0.05
2007 2008 2009 2010 2011 2007 2008 2009 2010 2011
2007-2077 EUR million. 2007-2077 EUR million.

Includes sales tax in all markets. w» |HS Screen Digest

DVD and Blu-ray disc transactions

Includes sales tax in all markets.

wp [HS Screen Digest

Average DVD and Blu-ray Disc
retail and rental prices

80
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<4
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20 252 DVD - Retail
207
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w» |HS Screen Digest
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Liechtenstein

he Principality of Liechtenstein had

35 900 inhabitants in 2010. The
country has been a member of the Coun-
cil of Europe since 1978, the European
Audiovisual Observatory since 1992 and
the European Economic Area (EEA)
since 1995.

Two laws govern the regulatory frame-
work for broadcasting: the Broadcasting
Act (Gesetz iiber den Liechtensteinischen
Rundfunk) of 23 October 2003 and the
Media Act (Mediengesetz) of 19 October
2005. In 2010, the government proposed
a revision of the Broadcasting Act to par-
liament in order to bring it into line with
the Media Act, transpose the Audiovisual
Media Services Directive, strengthen the
powers of the Audience Council (Publik-
sumrat) and review the funding mecha-
nism. The proposal envisaged the reintro-
duction of the licence fee, which had been
abolished in the year 2000. A Media Com-
mission (Medienkommission) attached
to the Press and Information OX ce and
made up of five members, is responsible
for overseeing broadcasting matters.

The Principality launched a public radio
service in 2004, although the station
had existed as a private radio service
since 1995. A private television channel,
1 FL LL has been broadcasting terrestrially
since 15 August 2008. There are also two
satellite teleshopping channels (Media-
Shop and Starparadies TV'), which target
Germany, Austria and Germanspeaking
Switzerland, an on-demand web channel
(FL TV) and an internet radio station
(IG Schweizer Internetradio ISI).

The national telecommunications ope-
rator, Telecom Liechtenstein, has a cable
network with an analogue service (33 tele-
vision channels and 36 radio channels), a
digital service (129 television channels,
among which 15 in HD and 60 radio
channels). The digital offering TVision
includes a catch-up television service and
a service for recording on a PVR.

Liechtenstein has signed various multi-
lateral treaties with Germany, Austria and
Switzerland governing the allocation of
terrestrial frequencies, most recently in
November 2010.

Principauté
de Liechtenstein

La Principauté de Liechtenstein comp-
tait en 2010 35 900 habitants. Le
Liechtenstein est membre du Conseil de
I’Europe depuis 1978, de I’Observatoire
curopéen de I'audiovisuel depuis 1992 et
de I"Espace économique européen (EEE)

depuis 1995.

Deux lois organisent le cadre réglemen-
taire de la radiodiffusion : la loi sur la
radiodiffusion du 23 octobre 2003 et
la loi sur les médias (Mediengesetz) du
19 octobre 2005. En 2010, le gouverne-
ment a proposé au parlement une révision
de la loi sur la radiodiffusion, en vue de
la rapprocher de la loi sur les médias, de
transposer la Directive sur les services
de médias audiovisuels, de renforcer les
pouvoir du Conseil des auditeurs (Publi-
kumsrat) et de revoir le mécanisme de
financement. La proposition envisage le
rétablissement de la redevance, qui avait
été supprimée en 2000. Une Commission
des médias (Medienkommission), ratta-
chée au Bureau de la presse et de I'infor-
mation et composée de cing membres, est
chargée de superviser les questions rela-
tives a la radiodiffusion.

La Principauté s’est dotée d’une radio
de service public en 2004, qui existait
depuis 1995 en tant que radio privée.
Une télévision privée 1 FI LI émet depuis
le 15 aotit 2008 par voie terrestre. Il existe
¢également deux chaines de téléachat dif-
fusées par satellite (MediaShop et Star-
paradies TV), qui ciblent ’Allemagne,
I'Autriche et la Suisse germanophone, une
chaine web a la demande (FL TV) et une
radio diffusée par internet, (IG Schweizer
Internetradio IST).

L’opérateur national de télécommuni-
cation, Telecom Liechtenstein, dispose
d’un réseau cablé, proposant une offre
analogique (33 chaines de télévision et
36 chaines de radio), une offre numérique
(129 chaines de télévision, dont 15 en HD
et 60 chaines de radio). L’offre numérique
TVision inclut un service de télévision de
rattrapage et d’enregistrement sur PVR.

Le Liechtenstein a signé avec I’Allemagne,
I’Autriche et la Suisse différents traités
multilatéraux régissant les allocations
de fréquences hertziennes, dont les plus
récents en novembre 2010.

Flirstentum
Liechtenstein

as Fiirstentum Liechtenstein hatte

2010 35 900 Einwohner. Das Land
ist seit 1978 Mitglied im Europarat, seit
1992 in der Europiischen Audiovisuellen
Informationsstelle und seit 1995 im Euro-
piischen Wirtschaftsraum (EWR).

Zwei Gesetze regeln den ordnungs-
politischen Rahmen fiir den Rundfunk:
Das Gesetz iiber den Liechtensteinischen
Rundfunk vom 23. Oktober 2003 und
das Mediengesetz vom 19. Oktober 2005.
Die Regierung hat dem Parlament 2010
cine Novellierung des Rundfunkgesetzes
vorgeschlagen, um es dem Mediengesetz
anzunihern, die Richtlinie iiber audiovisu-
elle Mediendienste umzusetzen, die Befug-
nisse des Publikumrats zu stirken und die
Finanzierungsmechanismen zu iiberprii-
fen. Der Vorschlag plant die Wiederein-
fiihrung der im Jahr 2000 abgeschal en
Rundfunkgebiihr. Eine dem Presse- und
Informationsamt beigeordnete Medien-
kommission aus finf Mitgliedern ist fiir
die Aufsicht in rundfunkrelevanten Fra-
gen zustindig.

Fin seit 1995 im Fiirstentum bestehender
Privatradiosender wurde 2004 zum 6ffent-
lich-rechtlichen Hérfunkprogramm. Ein
privater Fernsehsender, 1 FL LI, strahlt
seit dem 15. August 2008 scine Pro-
gramme terrestrisch aus. Es gibt auch zwei
per Satellit verbreitete Homeshoppingka-
nile (MediaShop und Starparadies TV)
mit Zielpublikum in Deutschland, Oster-
reich und der deutschsprachigen Schweiz,
einen Web-TV-Abrufdienst (FL TV) und
cin per Internet verbreitetes Horfunkpro-
gramm (IG Schweizer Internetradio ISI).

Der nationale Telekommunikationsbetrei-
ber Telecom Liechtenstein verfiigt iber
ein Kabelnetz mit einem Analogangebot
(33 Fernseh- und 36 Horfunksender) und
einem Digitalangebot (129 Fernsehsender,
darunter 15 in HD, und 60 Horfunksen-
der). Das Digitalangebot T Vision umfasst
cinen Dienst fiir Catch-up-TV und Pro-
grammaufzeichnungen auf einem PVR.

Liechtenstein hat mit Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz verschiedene mul-
tilaterale Abkommen tiber die Zuweisung
terrestrischer Frequenzen unterzeichnet,
zuletzt im November 2010.

= | andesverwaltung Fiirstentum Liechtenstein : http://www.lIv.|i/llv-rk-amtsgeschaefte-vernehmlassungen-abgelaufene_2010.htm

http://www.llv.li/amtsstellen/llv-ak-home.htm
1 FILI: http://www.TR.Ii
FLTV : http://www.Xtv.li
Telecom Liechtenstein : http://www.telecom.li
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Lithuania

he private channel TV3 (Swedish

group MTG) continued to lead the
Lithuanian market in 2011 with a daily
audience market share of 21%, ahead
of LNK (MG Baltic Group), at 17.7%.
LRT, the main channel of public service
broadcaster LRT, was in third position
with 10.7%. After these, there are only
two channels with a share above 5%:
BTV (Achemos Group) and the Russian-
language channel PBK.

The market is dominated by the cable

operators (and MMDS providers), of

which there were about fifty at the end
of 2011. The two largest operators are
Vinita and CGates with approximatively
67 000 subscribers at the end of 2011.
Announced in December 2010, the take-
over of CGates (which belonged to the
Swedish group Tele2) by the cable operator
Viginta (VDNET) was authorised by the
competition authority in February 2011.
The merger created the country’s second
largest cable operator under the brand
name CGates. In September 2011 CGates
signed a deal to acquire Mikrovisatos T'V.
In May 2012 telecommunications group
Init announced a merger of its pay-tv
operators Init, Vinita, Palsatas and Tele-
tronika to a single Init company.

However, the cable networks, which still
have a low digitisation rate, are facing com-
petition from other digital platforms. The
Viasat satellite package had 80 000 sub-
scribers in 2011 and the IPTV market is
particularly dynamic in Lithuania, where
there were 28 operators in November
2012. Despite the rapid growth in the
number of operators, the IPTV sector is
dominated by Teo LT (68% owned by
Sweden’s TeliaSonera group). Its Interac-
tive GALA package recorded 80 000 sub-
scribers in December 2011.

Teo LT also operates Digital GALA, the
country’s main pay-DTT platform (with
75 000 subscribers in December 2011).
Nine years after the introduction of free-
to-air DTT channels analogue terres-
trial transmissions were switched off on

29 October 2012.

On 1 March 2012 the amendments to the
Law on Copyright and Related Rights
came into force. According to these chan-
ges, payments of remuneration not only
apply to audiovisual data storage devices
such as DVDs but also to reproduction
devices such as mobile phones or TV sets.

Lituanie

a chaine privée TV3 (groupe suédois

MTG) conserve la téte du marché
lituanien en 2011 avec une part d’au-
dience quotidienne de 21 %, devant LNK
(MG Baltic Group), 2 17,7 %. LRT, la
principale chaine du radiodiffuseur public
LRT se trouvait en troisicme position
avec une audience quotidienne de 10,7 %.
Derritre, seules deux chaines dépassent les
5 % : BTV (Achemos Grupé) et la chaine
russophone PBK.

Ce sont les cablo-opérateurs (et fournis-
seurs de MMDS) qui dominent le mar-
ché : alafin 2011 ils sont une cinquan-
taine. Les deux principaux sont Vinita
et CGates avec environ 67 000 abonnés
fin 2011. Annoncé en décembre 2010,
le rachat de CGates (qui appartenait au
groupe suédois Tele2) par le cablo-opé-
rateur Viginta (VDNET) a été autorisé
par lautorité de la concurrence en février
2011. La fusion a créé le deuxieme plus
grand cablo-opérateur du pays sous la
marque CGates. En scptembre 2011,
CGates a signé un accord pour acquérir
Mikrovisatos TV. En mai 2012, le groupe
de télécommunications Init a annoncé
la fusion de ses opérateurs de télévision
payante Init, Vinita, Palsatas et Teletro-
nika en une seule société, Init.

Mais les réseaux cablés, encore faiblement
numérisés, affrontent la concurrence
des autres plates-formes numériques.
Le bouquet satellite Viasat comptait
80 000 abonnés en 2011 et le marché
de PIPTV est particulierement dyna-
mique en Lituanie, avec 28 opérateurs
en novembre 2012. Malgré la croissance
rapide du nombre d’opérateurs, le secteur
de 'IPTV est dominé par Teo LT (pos-
sédé 2 68 % par le groupe suédois Telia-
Sonera). Son bouquet Interactive GALA
al che 80 000 abonnés en décembre 2011.

Teo LT opere par ailleurs Digital GALA,
la principale plate-forme de TNT payante
du pays (plus de 75 000 abonnés en
décembre 2011). Neuf ans aprés I’intro-
duction des chaines de TNT gratuite, les
transmissions terrestres analogiques ont
été arrétées le 29 octobre 2012.

Le 1¢ mars 2012, les modifications de la
loi relative au droit d’auteur et aux droits
voisins sont entrées en vigueur. Selon ces
modifications, le versement d’une rému-
nération s’applique non seulement aux
dispositifs de stockage de données audio-
visuelles comme les DVD, mais aussi aux
dispositifs de reproduction comme les
téléphones portables ou les téléviseurs.

_§

er Privatsender TV3 (der schwe-

dischen Gruppe MTG) behauptete
2011 mit einem tiglichen Zuschau-
ermarktanteil von 21 % seinen Platz
als Marktfiihrer, vor LNK (MG Baltic
Group) mit 17,7 %. LRT, der Haupt-
fernsehdienst des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunkveranstalters LRT, belegte bei
einem tiglichen Zuschauermarktanteil
von 10,7 % den dritten Platz. Von den
tbrigen Sendern kamen nur zwei auf
iiber 5 %: BTV (Achemos-Gruppe) und
der russischsprachige Sender PBK.

Die Kabelnetzbetreiber (und MMDS-
Anbieter) dominieren den Markt: Ende
2011 waren es etwa funfzig. Die beiden
grofiten Anbieter sind Vinita und CGates
mit rund 67 000 Abonnenten Ende 2011.
Fiir die im Dezember 2010 angekiindigte
Ubernahme von CGates (gehérte zur
schwedischen Gruppe Tele2) durch den
Kabelnetzbetreiber Viginta (VDNET)
erteilte die Wettbewerbsbehorde im
Februar 2011 griines Licht. Aus der Fusi-
on ist der zweitgrofite Kabelnetzbetrei-
ber unter dem Namen CGates hervorge-
gangen. Im September 2011 iibernahm
CGates Mikrovisatos TV. Im Mai 2012
kiindigte die Telekommunikationsgrup-
pe Init eine Fusion ihrer Pay-T'V-Anbieter
Init, Vinita, Palsatas und Teletronika zu
ciner einzigen Gesellschaft Init an.

Allerdings stehen die noch wenig digita-
lisierten Kabelnetze in Konkurrenz mit
den anderen digitalen Plattformen. Das
Satellitenbouquet Viasat zihlee 2011
80 000 Abonnenten, und der IPTV-
Marke in Litauen ist mit 28 Betreibern
im November 2012 besonders dyna-
misch. Obwohl die Zahl der Anbieter
rasant wiachst, wird der Sektor aber von
Teo LT dominiert (zu 68 % im Besitz
der schwedischen TeliaSonera-Gruppe).
Sein Bouquet Interactive GALA hatte im
Dezember 2011 80 000 Abonnenten.

Teo LT betreibt auflerdem Digital
GALA, die wichtigste kostenpflichti-
ge DVB-T-Plattform des Landes (mit
75 000 Abonnenten im Dezember 2011).
Neun Jahre nach der Einfithrung von frei
empfangbarem DVB-T wurde das analoge
Signal am 29. Oktober 2012 abgeschaltet.

Am 1. Mirz 2012 traten die Anderungen
des Gesetzes iiber Urheberrechte und
verwandte Schutzrechte in Kraft. Nach
dem neuen Gesetz werden nun nicht nur
fir digitale Speichermedien wie DVD
Gebiihren fillig, sondern auch fiir Wie-
dergabegerite wie Mobiltelefone oder
Fernsehgerite.

= | RTK - Lietuvos radijo ir televizijos komisija (Radio and Television Commission of Lithuania): http://www.rtk.It
RRT - Rysil reguliavimo tarnyba (Communications Regulatory Authority): http://www.rrt.It
Legal aspects: IRIS Merlin, http://merlin.obs.coe.int
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Lithuania Lituanie Litauen
Equipment
RN 0011

Demography 2017 inthousands.

Population 3200
Households 1393 w Eurostat

Household equipment as at 31.12.20771 penetration in % HH.

Total in thousands Primary in thousands

TV households 1393
Cable TV subscriptions 30.5% 425

_Digital cable TV households 7.0% 97
Digital DTH/SMATV households 8.4% 117
Pay DTH/SMATYV subscriptions 6.4% 89
IPTV households 6.0% 84
Pay IPTV subscriptions 6.0% 84
DTT households 17.4% 242
Pay DTT subscriptions 5.2% 72
Total digital TV households 38.8% 540
Total pay TV subscriptions 48.1% 670
Households with DVD player ~ ~ ~
Households with Blu-ray disc player ~ ~ ~
Households with PC 56.2% 783
Households with broadband connections 47.5% 661
Households with Smart TV ~ ~ ~
Connectable TV households 7.1% 929

w» Screen Digest

Individual equipment 20717 Penetration in % individuals.

Total in thousands
Active smartphones ~ ~
Active tablets ~ ~
Advanced game consoles ~ ~ = No data source identified

Advertising
AP 2007-2011

Total display adspend Breakdown of adspend by media
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34 Failely d 34 > Magazines
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0 Internet 5
7? Cinema
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2007-2017 LTL million. 2007-2017 In %.
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Lithuania

Main players
2009-2011

Operating revenues of the main audiovisual companies 2009-2071 vt million.

Main AV companies Activities Brands 2009 2010 2011 2011/10
Teo LT,AB© 3Play GalaTV 812.8 743.7 702.7 -5.5%
UAB Omnitel © 3GTV Mobili TV 7204 602.7 555.7 -7.8%
UAB Bité Lietuva © 3GTV Bité TV 587.0 514.3 482.6 -6.2%
AB Lietuvos Radijo IR Televizijos Centras trans 68.6 68.5 744 8.6%
UABTele3 adtv TV3,TV6 67.8 728 ~ ~
Lietuvos Nacionalinis Radijas ir Televizija sptv, rad LTV1, LTV2 66.7 59.5 65.2 9.6%
UAB Laisvas ir Nepriklausomas Kanalas adtv LNK, Info TV 60.8 60.0 ~ ~
UAB Forum Cinemas discin, exh Forum Cinemas 34.6 32.6 419 28.5%
UAB BalticumTV © 3Play Balticum TV 30.3 29.9 ~ ~
UAB Telerena © 3Play SpliusTV 17.7 17.9 ~ ~

© Includes telecommunication activities.

Distributors of audiovisual services 2012

Established Available in

in the country the country

w» European Audiovisual Observatory

Companies

Cable operators 52 52 Balticum TV, Init, Mikrovisatos TV, Sugardas, Vinita, Viginta, ...

Satellite packagers 1 Viasat (MTG)

IPTV packagers 8 8 Teo LT (TeliaSonera), Alpha Komunikacijos-1, Dokeda, Horda, KavaMedia,
Miesto tinklas, Penkiu Kontinentu, Transteleservisas

DTT multiplex operators and packagers 3 3 Transmission company: Lietuvos radijo ir televizijos centras & Teo LT (Telia-
Sonera) / Pay DTT packagers: Teo LT (TeliaSonera), Balticum TV (in Vilnius only)

Mobile TV packagers 1 Omnitel (TeliaSonera)

SmartTV stores providing AV applications 3 Panasonic, Phillips Net TV, Sony Bravia

Online stores with VoD EST or AV apps. 5 Blackberry App World (LU), Google Play (US), iTunes Store (LU), Ovi (FI),
Samsung Apps (GB)

Open platforms with branded catalogues 2 Dailymotion (FR), YouTube (US)

Main broadcasting groups 20711 byTvaudience market share.

w» European Audiovisual Observatory

Rank Name Private/public Number of TV channels TV daily Operating revenues
available in the country  market share (EUR million)
1 MTG(SE) Private 32 >24.4% -
2 MG Baltic Private 1 17.7% 3670
3 LNRT Public 2 11.3% 18.9
4  UAB Koncernas Achemos Grupe Private 4 8.4% 874.3
5 Baltic Media Alliance (GB) Private 1 5.4% -

O 2010.

Financing of the public media sector

SEN 2007-2011

w» European Audiovisual Observatory

LTL million

Income 2007 2008 2011/10

Publicincome 48.3 53.1

Aids / Grants

Commercial income

Advertising 26.7 294 144 13.2 144 32.3 324 21.6 22.2 22.1 9.1%

Sponsoring 33 1.7 2.1 2.7 1.5 4.0 1.9 3.1 4.5 2.3 -44.4%

Merchandising 0.3 0.3 0.3 0.2 0.2 0.4 0.3 0.4 0.3 0.3 0.0%

Other 2.5 45 53 6.7 7.6 3.0 5.0 79 11.3 11.7 13.4%

Otherincome 1.8 pX0) -6.7%

Total revenues 100.0 100.0 9.6%
Company included: Lietuvos Nacionalinis Radijas ir Televizija (LNRT). w LRT
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Lithuania Lit Litauen

Audiovisual services
ARl 0012

TV services established in the country by kind of transmission November 2012

Public Private Total
TV terrestrial (national) 2 12 14
TV channels for Cable/Satellite/IPTV/Mobile 1 3 4
TV Regional/Local 43 43
TV Regional/Local Windows 0
TV channels targeting foreign markets 1 1
Pure TV online services (Web TV) ~ ~ ~
Total 4 58 62
Foreign channels targeting the country 2 9 11

w» European Audiovisual Observatory

On-demand audiovisual services in the country December 2012

Established in the country Available in the country

Online VoD services ~
Online catch-up TV services 4 ~
VoD services through TV platforms 4 4
Catch-up TV services through TV platforms 0 0
7 ~
0 0

Broadcasters' branded channels on YouTube/Dailymotion

Branded channels on iTunes

Broadcasters applications in iTunes Store

Broadcasters applications in Google Play ~ ~
Audiovisual services applications for Smart TV ~ ~
Total (consolidated) 13 ~

w» European Audiovisual Observatory

Supply of audiovisual services by genre and by platform November 2012 including foreign channels.

Free O Digital © Digital Cable
digital terrestrial  terrestrial Balticum Cable Satellite
terrestrial Balticum TV TEO TV Vinita Viasat

TV Channels

Generalist - national 4 4 4 4 4 3 4

Generalist - foreign 2 11 11 2 3

Adult 1 2 1 2 2

Children 2 6 11 17 8 14

Culture/ education/ documentary 5 13 30 41 11 19

Entertainment/ TV fiction/ games 4 4 8 22 29 9 23

Film 4 4 8 20 6 11

HD simulcast of an existing channel 4 1 22 5 6

International linguistic and cultural 2 3 2 7 9 4 5

Lifestyle/ specific leisure/ travel 5 13 20 9

Minority interest groups 1 1

Music 1 1 3 10 17 3 10

News/ business 2 2 6 15 20 7 15

Parliament/ government/ administration 1 1 1
_Regional/local 1 1 5 5 5

Religion 3

Sports 2 5 22 32 5 20

Various 2 1

Total (of which HD) 14 (0) 28 (0) 63 (6) 165 (2) 254 (25) 65(5) 147(9)

On-demand audiovisual services

VoD 10

Catch-up

Other services
Total (1] 0 0 (1] 0 0 10

© Includes free DTT. w» European Audiovisual Observatory
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Lithuania

Litauen

Market trends
SCN 2007-2011
Household TV equipment Consumers pay-TV gross spend
500 40
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242 20
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2007-2071 Inthousands.

2007-2071 EUR million.

w» Screen Digest

Number of households accessing
multichannel platforms

w» Screen Digest

Gross revenues of radio-television
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© Includes DTT data. w» European Audiovisual Observatory
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Lithuania

LT7

TV audience market share in Lithuania
2007'201 1 In %, 4 years +.

Litauen

Channels Daily share Prime time (19:00-22:00)

2007 2008 2009 2010 2007 2008 2009 2010 2011
LTV 134 13.3 12.8 11.5 10.7 134 13.1 13.7 10.5 9.3
LTV2 0.9 1.0 0.9 0.6 0.6 1.0 1.1 1.0 0.4 0.5
Lithuanian public channels
TV3 26.6 25.8 235 23.2 21.0 27.5 26.3 26.3 26.5 24.0
LNK 22.0 20.9 20.7 20.2 17.7 279 27.2 249 25.6 22.5
BTV (Baltijos TV) 83 7.7 8.1 6.6 5.3 8.1 7.3 74 6.6 5.2
Lietuvos Rytas TV (ex 5 Kanalas) 1.2 1.2 2.0 3.0 33 1.0 1.1 2.0 2.9 3.0
TV6 (exTango TV) 2.0 1.9 2.2 2.1 3.1 1.3 1.6 1.9 1.7 2.9
TV1 1.6 1.8 2.0 2.0 23 1.0 13 1.5 1.8 24
Liuks! 0.3 0.4 0.2 0.2
InfoTV 0.2 0.4 0.1 0.2
Sport 1 0.3 0.3 0.3 0.3
Lithuanian private channels
PBK 5.8 5.7 53 5.8 54 5.6 5.7 4.6 4.6 44
RTR Planeta 3.0 24 2.8 2.2
Ren TV Baltija 14 1.7 0.9 1.2
Viasat Sport Baltic 0.3 0.3 0.4 0.3
MTV Lithuania - — 0.3 0.2 0.2 — - 0.2 0.1 0.1

Main foreign channels

Others
Video

w» <2010 Eurodata TV Worldwide / SIC GALLUP MEDIA; 2010< : Eurodata TV Worldwide / TNS LT

LTV2
0.5%

MTV
Lithuania
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RBeanIt-ir'\a/ Sport Baltgc
i *"" o s
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2.2%
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Info TV Sport 1 1L

0.3%

2077 Prime time (19:00-22:00). In %, 4 years +.
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w» < 2010 Eurodata TV Worldwide / SIC GALLUP MEDIA;
2010< : Eurodata TV Worldwide / TNS LT
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Feature film data
2N 5007-2011

Theatrical infrastructure 2007-2011 in unis.

2007 2008 2009 2010 prov. 2011 Source
Inhabitants per screen 43158 41873 39631 40057 38093 OBS
Screens 78 80 84 81 84 LS
Cinema sites 44 43 42 32 33 LS
_Digital screens 0 0 5 13 18 Ms
Digital cinema sites 0 0 4 7 8 MS

Digital screen penetration

Digital site penetration
w» European Audiovisual Observatory after MEDIA Salles / LS

Number of theatrical feature films produced Admissions & gross box office
5 20 80
4
15 60
3
10 41.1 g o 40
3? — | =" Gross box
2 : - 4 Total feature films incl. \/ office (LTL)
minority co-prods.
national films 5 20
Minority co-prods. 33 34 30
28 2i5 Admissions
Majority co-prods. 0 0
2007 2008 2009 2010 2011 prov. 2007 2008 2009 2010 2011 prov.
2007-2017 In units.®@ 2007-2017 In millions.
© VYear of release. Fiction films only. w» OBS after LS = OBS after LS
Market share according to the origin of films Distributor market share
03%3/('; Incognito 51"232

ACME /
Warner Bros.
13.0%

National
9.7%

Forum

Cinemas /
Paramount
12.9%

’ Forum Cinemas /
Forum Cinemas / Walt Disney
20th I:Century 11.7%
ox

20717 In % of total admissions. 20717 In % of total admissions.

- S w» OBS LUMIERE
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Luxembourg

Luxembourg has long had an official
policy of welcoming pan-European
companies. It is home, for example, to SES
Global - the world’s leading satellite oper-
ator thanks to its Astra system, the RTL
Group, Europe’s leading audiovisual group,
and M7, operator of satellite platforms
that distributes channel packages to the
Netherlands, Belgium, Luxembourg (since
2010), the Czech Republic, Slovakia and
Austria. ITI Holding, the parent com-
pany of the Polish group TVN, is also
established in the country. In the field of
on-demand audiovisual services, Luxem-
bourg acts as a host country for services
targeting other European countries: the
iTunes Store (Apple), Xbox Live (Micro-
soft) and NedXix.

In the Grand Duchy of Luxembourg, the
private sector has traditionally prevailed
over the extremely small public sector,
which is confined to one community radio
station (100.7) and the parliamentary
news channel Chamber TV. Rather than
setting up a national public service broad-
caster, the legislature entrusted a number
of public service functions to the commer-

cial operator, CLTUFA (RTL Group).

The audience share of RTL Létzebuerg
in 2011 was 34.1% between 7 and 8pm
but continued to decline during the day-
time. According to the 2012 Plurimedia
Survey conducted by TNS Ilres, RTL
Tele Létzebuerg reached 114 800 viewers
(or 26.1% of the population), while the
channel Den 2.ten RTL, which targets
young people, reached 9000 (2%). CLT-
UFA operates Luxembourg’s digital ter-
restrial platform, which provides access to
13 channels, eleven of which are controlled
by the RTL Group. The two independent
channels are Luxe TV and Air TV, a new
general entertainment channel launched in
February 2011.

Cable, which supplies nearly two-thirds
of houscholds, predominates in Luxem-
bourg. Most of the fifty or so operators
identified in the country are local author-
ities or non—proﬁt associations. In 2012,
only three companies were still operating
in this sector. Eltrona dominates the mar-
ket with the Imagin package, which had
115 000 subscribers at the end of 2010.
Its main competitors are Sogel and Numé-
ricable, which was taken over in July 2011
by the Luxembourg based companies
Deficom (60%) and Apax (40%). The
telecommunications operator Entreprise
des P&T is a significant competitor in the
pay-TV market, with its “la Télé des P&T”
package, which had signed up 22 000 sub-
scribers at the end of 2011.

Luxembourg

Le Luxembourg a depuis longtemps
une politique officielle d’accueil
d’entreprises & vocation paneuropéenne.
I abrite ainsi le si¢ge social de SES Glo-
bal, principal opérateur satellite mondial
avec son systeme Astra ainsi que celui
du groupe RTL, premier groupe audio-
visuel européen et de M7, 'opérateur de
plates-formes satellitaires qui distribue
des bouquets de chaines aux Pays-Bas, en
Belgique, au Luxembourg (depuis 2010),
en République tchéque, en Slovaquie et
en Autriche. La socié¢té ITI Holding, la
société-mere du groupe polonais TVN
est également établie dans le pays. Dans
le domaine des services audiovisuels a la
demande, le Luxembourg sert de pays
d’accueil pour les services visant les autres
pays européens : iTunes Store (Apple),
Xbox Live (Microsoft) et NetXix.

Le secteur privé est traditionnellement
prédominant au Grand-Duché du Luxem-
bourg, face 4 un secteur public extréme-
ment réduit qui se limite & une station de
radio a vocation socio-culturelle (100,7)
et ala chaine d’information parlementaire
Chamber TV. Au lieu de créer un radio-
diffuseur public luxembourgeois, le légis-
lateur a confié¢ & un acteur privé, la CLT-
UFA (RTL Group), un certain nombre de

missions de service public.

L’audience de RTL Létzebuerg, qui all -
chait en 2011 une part d’audience de
34,1% entre 19 et 20 heures, continue
néanmoins de reculer sur 'ensemble de
la journée. Selon I’enquéte plurimedia
2012 de TNS Ilres, RTL Tele Létzebuerg
touchait 114 800 spectaeurs (soit 26,1%
de la population) tandis que la chaine
Den 2.ten RTL ciblant le public jeune
en touchait 9000 (2 %) La CLT-UFA
opere aussi la plate-forme numérique ter-
restre luxembourgeoise. Celle-ci propose
I’acces & 13 chaines, dont onze dépendent
du RTL Group. Les deux chaines indé-
pendantes sont Luxe TV et Air TV, une
nouvelle chaine généraliste lancée en
février 2011.

Le cible est prédominant au Luxembourg,
¢équipant pres de deux tiers des foyers.
Parmi la cinquantaine d’opérateurs réper-
toriés dans le pays, la plupart sont des
administrations communales ou des asso-
ciations sans but lucratif. En 2012, on ne
compte plus que trois sociétés actives sur le
secteur. Avec le bouquet Imagin (115 000
abonnés a la fin de ’année 2010), Eltrona
domine le marché. Ses principaux concur-
rents sont Sogel et Numéricable, qui a été
racheté en juillet 2011 par les sociétés
luxembourgeoises Deficom (60 %) et
Apax (40 %). L'opérateur de télécommu-
nications Entreprise des P&T représente
un concurrent significatif sur le marché
de la télévision payante, avec son bouquet
IPTV «laTélé des P&T », qui comptait
environ 22 000 abonnés fin 2011.

= Conseil national des programmes : http://www.cnpl.lu
Commission indépendante de la radiodilusion : http://www.mediacom.public.lu
Chillres d’audience : IP Network : http://www.ip-network.com
Legal aspects, Iris Merlin: http://merlin.obs.coe.int
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Luxemburg

Luxemburg verfolgt seit langem cine
ol zielle Standortpolitik, die Unter-
nechmen mit gesamteuropidischem
Anspruch anzieht. So befindet sich hier
der Gesellschaftssitz von SES Global, dem
weltweit wichtigsten Satellitenbetreiber
mit seinem Satellitensystem Astra, sowie
der von RTL, Europas fithrendem Unter-
haltungskonzern, und von M7, der Satel-
litenplattform, tiber die Senderbouquets
in die Niederlande, nach Belgien, nach
Luxemburg (seit 2010), in die Tsche-
chische Republik, in die Slowakei und
nach Osterreich ausgestrahlt werden. Die
ITI Holding, die Muttergesellschaft des
polnischen Konzerns TVN, hat ebenfalls
ihren Sitz in dem Land. Im Bereich der
audiovisuellen Abrufdienste beherbergt
Luxemburg die Unternchmen, deren
Zielmarke in den anderen europdischen
Lindern liegt: iTunes Store (Apple), XBox
Live (Microsoft) und Ned¥ix.

Im Groflherzogtum Luxemburg domi-
niert der Privatsektor traditionell einen
extrem kleinen offentlich-rechtlichen
Bereich, der sich auf eine Radiostation mit
soziokulturellem Anspruch (Radio 100,7)
sowie den Parlamentskanal Chamber TV
beschrinke. Anstatt einen eigenen 6ffent-
lich-rechtlichen Rundfunkveranstalter zu
schaffen, zog es der Gesetzgeber vor, eine
Reihe von 6ffentlich-rechtlichen Aufga-
ben an ein Privatunternehmen, CLT-UFA
(RTL Group), zu iiberantworten.

RTL Létzebuerg erzielte 2011 zwar wei-
terhin einen Marktanteil von 34,1 %
zwischen 19 und 20 Uhr, auf den ganzen
Tag gerechnet sank die Einschaltquote
aber erneut. Laut der Plurimedia-Studie
2012 von TNS Ilres erreichte RTL Tele
Létzebuerg 114 800 Zuschauer (das sind
26,1 % der Bevélkerung), wihrend der auf
cin junges Publikum ausgerichtete Sender
Den 2.ten RTL auf 9 000 Zuschauer kam
(2 %). Die CLT-UFA betreibt auch die
terrestrische Digitalplattform des Landes.
Diese bietet Zugang zu 13 Sendern, von
denen elf zur RTL Group gehéren. Die
beiden unabhingigen Sender sind Luxe
TV sowie das neue Vollprogramm Air T'V,
das im Februar 2011 auf Sendung ging.

Das Kabel erreicht fast zwei Drittel aller
Haushalte und prigt die Fernschver-
breitung in Luxemburg. Bei den rund
fiinfzig erfassten Betreibern handelt es
sich mehrheitlich um kommunale Ver-
waltungen oder nicht gewinnorientierte
Vereine. 2012 gab es nur noch drei in
diesem Bereich titige Unternchmen. Mit
dem Bouquet Imagin (115 000 Abon-
nenten Ende 2010) dominierte Eltrona
den Markt. Die wichtigsten Konkur-
renten waren Sogel sowie Numéricable,
cin Unternehmen, das im Juli 2011 von
den Luxemburger Gesellschaften Deficom
(zu 60 %) 