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I. Les méthodes de diffusion de l'art par la Télévision en Europe

Remarque prpllmlnalre

Notre étude se limite essentiellement aux arts plastiques ;
nous croyons COpendant quz les conclusions fondamentales ocuvenu
s'appliquer aussi & d'autres domaines de 1l'art.

Pour pouvoir formuler nos observations et conclusions en
nous bhasant le plus possible sur des faits, nous avens fait une
enquéte auprds des départements culturels suivants :

France (0.R.T.F.)

Grande-Bretagne (BBC) .

Allemagne (ZDF / ARD = NDR/WDR/SF/BR/HR)

Italie (RAI) '

Autriche (ORF)

Belgique (PRT)

Pavs-Bas {NOS)

1. Typologie d'émissions pour la éiffusion de 1l'art

Pour prononcer un Jjugement sur une émission, il faut
prendre les éléments suivants en considération : sa fonction dans
le programme et sa longueur, en plus de ses particularités guantg
au ccntenu et quant a la forme.

a) Renseignements au sujet d'expositions, d'événements
2

Ces séquences - exclusivement filmées - durent jusqu'a
€0 secondes. - :

Elles sont diffusées en prpmler lieu dans le journal
télévisé (News/Téléjournal), dans des émissions d'actualité
reglonales (Carrefour, Abendschau, Antonne) ou dans des
émissions magazine. La plupart du temps, 1'événement est
filmé purement et simplement - une réalisation proprement dite
est rudimentaire pour des raisons de temps et de personnel (pas
de collaborateurs formés spe01a1ement)

Heures d'émission : dans toutes les chalnes de programmes,
la plupart du temps & une heure d'émission principale.

b) Emissicns magazine

Longueur : jusqu'd 20 minutes.

Heures d'émission : il y a des émissions magazine dans
la plupart des pro g"ammes, leurs sujets et leur forme étant
concus en fonction d'une élite d'une fagon correspondante dans
les deuxieme et troisiéme programmes. La plupart du temps ./
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assez tard dans le progremme du soir (en 2e lieu, vers 21 heures
environ), toutes les semalnes, tous les quinze Jjours ou tous les
mois. Longueur : Jusqu'd une heure au total,

Auteurs : la plupart du temps, des collaborateurs quil
s'intéressent & des sujets culturels, rarement des collaborateurs
qualifiés (étant donné que ces rédactions doivent s' ocouper de
littérature aussi bien que d'art, du feuilleton ou d'histoir
contemporaine, un large éventail de connaissances est 1ndls—
pensable ; les collaborateurs du magazine sont donc rarement en
mesure d'adopter une attitude personnelle fondée envers un
domaine spécial). En outre, les rélacteurs sont conce“nes par
la littérature, et sont moins souvent au fait de l'art. (En
Europe, sur 10 rédacteurs de magazines culturels, il y a 5
rédacteurs sans connaissances spe01ales, L rédacteurs ayant
fait des études superleures de lltterature, et 1 rédacteur
possedant un dlplome d'études supérieures des beaux-—arts,. I1 &‘
en résulte gque 1'élément journalistique domine dans ces séquences,
que la plupart des reportages trahissent un penchant pour les
époques de 1l'histoire de art et les artistes proches de 1la
littérature. Le magaz1ne culturel est une des formes les plus
frequentes de 1'émission culturelle (rien qu'en Allemagne, 7
magazines : "Titel, Thesen, Temperamente", "Aspekte", "Spektrum",
Studio IIT, "Die Neue Bibliothek", "Almanach", "Frankfurter
Studio” (1)). La plupart des magazines (deux tlers) sont
commentés par un "Moderator', et ceci soullgne en méme temps
une des missions pr1n01pales de cette forme d'émission :
l'actualité qui devrait €tre plus pénétrante que le meilleur
journal, communiquer des faits dont la teneur en information
est plus que la nouvelle pure et simple ou qu'un complément
optique de la presse quotidienne, catalogue et progranmme,

analyse d'événements et de phénoménes culturels (approfon-

- dissement), une présentation et une fagon pouvant captiver et
satisfaire ceux qui sont déja initiés aussi bien que les .
profanes ; prendre & 1'égard des sujets traités une attitude .
qui ose déterminer leur valeur de la position sociale, qui d’
trouve le courage de prendre une position personnelle ;
finalement, un registre étendu quant & la forme, permettant le
feuilleton ambitieux aussil bien que le reportage concis et
concret.,

I1 existe un mal manifeste ; il n'est pas tenu compte
: generalement du publlc Jjeune, La culture a la Télévisicn
s'accroche trop &4 1'éventail bien connu de manlfebtatlons
culturelles et se limite prathuement a4 une "culture d'adulte"
marquée (& part des émissions pour la jeunesse dans lesquelles
on peut volr sporadiquement des sequences culturelles), elle
tient trop peu compte des sujets qui intéressent les jeunes. En
Europe, quarante pour cent des téléspectateurs sont 8gés de
25 ans et moins - 1'Age moyen des programmateurs se situe environ
a 50 ans et celui des collaborateurs des magazines & 42 ans.
(1) Voir "Selige Inseln Kunst - Die Kulturmagazlne im deutschen
Fernsehen", Wolf Donner, "ZEIT" n°® 47, 21.11.1969.
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Le probléme des collaborateurs : la séquence doit-elle
étre confide a un spécialiste dans le domaine de 1l'art ou & un
professionnel de la Télévision ? Le danger réside dans un cas
dans l'attitude du Sage de la Montagne, et dans l'autre, cans
le provinecialisme (dans le contenu, dans le commentaire). La
solution se trouve au milieu, dans’ le reportage résultant de la
collaboration étroite constante de 1l'auteur, de la »édaction et
de la technique, qui informe sur un événemecnt d'actualité dans
la mesure nécessaire, mais quil saisit cette occasion pour mettre
en évidence une tendance, une évolution - donc des sujets en
coupe longitudinale et en coupe transversale. T

La fagon : un reproche est valable pour tous les magazines s
ils présentent trop souvent uniquement des exposés, une émission
de radio laborieusement illustrée, au lieu de déroulements
d'images convaincants. Un commentaire gui pourrait se trouver
aussil dans le Journal est mauvals. Un bon texte d'accompagnement
du film comprendra des pauses, souvent rien qu'avec de courtes
indications et informations entremélées. Le contraire existe
aussi souvent : c'est avec trop d'art que sont faits les comptes
rendus sur 1'art, accompagnement documentaire plein de vénération
et important d'un événement solennei. Dans les films sur des
expositions d'oeuvresd'art - qu'on continue & rencontrer - on ne
voit souvent que les types extravagants et l'agitation du
vernissage, mals au marximum un panoramique rapide, un regard
furtif sur les oeuvres dont il devrait s'agir réellement
cependant.

c) La documentation culturelle

"Longueur : plus de 15 minutes.
. P

'Heures d'émission : suivant la fagon, possible partout
en principe. ' ,

L'émission sur 1l'histoire de 1l'art

Elle est produite comme type dans tous les pays d'Europe
et doit représenter sans doute & peu prés la moitié de toutes
les émissions pour la diffusion de l'art. Elles sont rédigées
la plupart du temps par des historiens de l'art et réalisées
ensuite par un spécialiste de la Télévision.

Leur avantage : un sujet pecut €tre rrésenté dans le
contexte historique. On dispose de suffisamment de matériel pour
adrer et illustrer, les divers domaines (sculpture/architecture/
manuscrits/arts décoratifs appliqués aux petits obkjets, peinture,
etc.) s'employant en combinaiscn.

Leur désavantage : la plupart du temps, c'est 1l'ambiance
conditionnée par le temps qui prédomine ; 1'oeuvre d'art est
comprise uniquement ccmme résultat dz 1'évolution histerique
et ne regcit pos son Al la plupart du temps dans ses fonctions
déberdant du cadre d'une époque. B /.
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Dans cette forme d'émission, l'oeuvre d'art est considérée
selon des points de vue tres différents :

- selon des critéres historiques,

- selon les genres,

- selon les styles,

- selon des critéres ethnographiques,

- selon des critéres géographiques, etc.

Lz monographie télévisée

(P.e. Albrecht Durer/Michel-Ange/Ciorgio de Chirico,
ete.) Ce genre est également - encore maintenant - malgré le
caractére problématique de la maniére de considérer les choses
dans une monographie -~ une des formes les plus fréquentes. Les
raisons en sont certainement le fait que l'homme (et son oeuvre
plus rarement t) se trouve au centre, ce qui Euralt conforme aux
media de la Télévision. Il est possible en outre d obtenir un
mouvement de cette fagon, en insérant des ségquences qui évitent
de devoir filmer purement et s1mp1ement des tableaux ou des
sculptures (par exemple les endroits ou les artistes ont exercé
leur activité, 1l'ambiance des espaces vitaux du moment, ete.).

En France ccomme en Allemagne; on rencontre 2 plusieurs
reprises des semi- documenuations, l'artiste étant represente par
un acteur, les oeuvres de 1l'artiste étant incorporées cependant
comme documents (p.e. Francisco de Goya, Van Gogh, Michel-Ange).

Son avantage : cette forme d'émission fait appel a
1'intérét humaniste du spectateur (1'homme risque de supplanter
1'oeuvre). L'anecdote regoit son df.

Son désavantage : la personnallte de l'artiste se trouve
au centre, la plupart du temps, 1l'oeuvre ne sert que dans la
mesure ol elle permet de faire mieux comprendre la personne de
1l'artiste.

La plupart des productions de ce genre-se distinguent
par un conservatisme s'en tenant au fait qu; est, tout compte
fait, meilleur que de se laisser entrainer a un Pop—Show
comme le font souvent des auteurs d'émissions télévisdes quant
ils présentent des pelntres palslbles, mails encore v1vants. Certes,
cette ”fldellte 4 1l'oeuvre" ne résout les choses qu'd moitié.

L' image d'un Durer, par exemple, qui est inébranlable dans la
ncnsc:.ence du spectateur, n'est que rarement remise en gquestion.
a phrase suivante : "Durer a touche pour deux,retables une
somme equivalant au traitement d'un maltre d'école pendant
14 ans", fait comprendre devant quel arrlere -plan social on

" pourrait, on devrait, placer un portrait d'Albrecht Durer & la

m&1évision (1). ./.

{1l) Voir "Kunst im Fernsehen", Beobachtungen am Bildschirm,
Ludwig Zerull, Kunst und Unterricht, Numéro 15, Mars 1972,
page 50. A
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L'émission sur des contemporains est un sous- genre
partlculler de ce type. Conuralremenu a ce qui se passe pour des
films sur 1l'histoire de 1l'art, les réalisateurs sont entrainés
a des frasques plus graves dans les productions sur des contem-
porains ; c'est ce qul Transforme presque tous les films de ce
ganre en une sdance d'amusement, en un divertissement, qui peut
seulement provoquer des hochements de té€te chez 1la plupart des
téléspectateurs, mais pas la compréhension. Il est vrai que les
artistes ne sont pas innocents de ces aglssenents. Ils se laissent
entrainer scuvent par celui qui tourne le film & des actions gui
sont loin de leur pensée normalement. On filme éventuellement une
assez grande partie de 1l'oeuvre de 1' artlste dans aon atelier,
LTopérateur dit alors au reallcatcur, qui n'a pas 1l'hakitude de
la Tele rision souvent (Qarce qu'il est critique d'art ou
directeur de musée), qu il a encore besoin alors de quelques
scenes dans 1esquelles 'i1 se passe quelque chose" (mouvement,
action)., "Tout le monde sort, et le peintre qui est plutdt
timide normhlﬂment cst 1n01te a4 ouvrir un paraplule bariolé et
a gambader a4 grands pas dans le jardin en s'éloignant de la camera,
chose qu'il ne falt jamais normalement. Quand il peut S admlrer
six mnis plus tard & la Télévision, beaucoup de scénes sur 1'oeuvre
ont eté coupées et le peintre paisible est transformé en clown
dans la scéne du parapluie qui prédomine." (1).

Les avantages : divertissant la plupart du temps, vivant
par la fagon (conforme aux caractéristiques de la Téiévision).

Le désavantage : l initié n'a pas be501n de ces films,
parce qu'il sait ce que 1' artlste fait réellement ; quant au
profane qui s'intdresse A l'art, ils ne lu1 offrent aucun point
de reotre pour se mettre au courant de 1l'oeuvre d'un artlste.

L'émission sur un sujet

(P.e. Reisewese zur Kunst, "Has the Past got a Future ?",
"Des kann ich auch", Trst Conoepthal Art Kunst 2%, "Les
Arcliitectes révolutionnaires"

Ces productions traitent généralement d'art : elles
veulent étaklir des rapports, éveiller chez le speCuatcur une
compreAcngson Cllulquﬁ de 1'art (et pedagoglque quant & l'art).
Cette forme d'émission pour la diffusion de l'art qui est sans
doute la plus récente, s emp101e surtout dans des magazines
culturels, l'aspect sccial de l'art se trouvant a1 premxier plan
toutefois dans ce cas (choix conteste d'un dlrecteur, achat
de tableau contesté, prix de 1l'art) (2). .

1) Voir "Kunst im Fernsehen', Beobachtungen am Bildschirm, Tudwig
Zerull, Kunst und Unuerrlcht Numéro 15, Mars 1972, Page 51

(2) V01r le rapport sur "?ernsbhen und Museum", Séminaire de la
Commission Allemmnde de 1'UNESCO en collaboration avec le
Musée Folkwang et le Comité National Allemand de 1'ICOM,
janvier 1969, -Carlo Huber, Berne.
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Cette forme d‘'émission fait partie des émissions les
plus fréguentes en Allemagne. Elle correspond a un des
développements les plus recents de la Télévision : la Télévision
est comprlse comme support d'informations qui concernent la
s001eté qui essaie de rendre actlf le spectateur par son style
d'information "ouvert", c'est-a-dire caractérisé par des
discussions, le dialogue, des contradictions, des conflits,

On essale ainsi de soutenlr par la Télévision des processus
d'étude par le fait qu'elle'réduit de son propre mouvement son
autorité reposant sur une prétendue objectivité" (1).

Aventages : cette forme d'émission suit un courant de
1 époque existant dans le monde entier : on parvient a rendre
visibles des rapports "interdisciplinaires", 1l'art est libéré
de sa "tour 4 iv01re et est consideré au sein de mécanismes
001olog10ues. L'émission marxiste pour la diffusion de 1l'art ;1'
doit &tre rangée en grand= partle dans ce type. Cette forme peut
conduire & la politlsatlon de l1l'art.

Désavantages : les mécanismes supplantent maintes fois
l'oeuvre d'art qui est interprétde exclusivement dans un contexte
fonctionnaliste., Ces émissions ont en mojorité un caractere
littéraire, c'est-a-dire que la qualité littéraire, 1'"expression',
le "message" des images se trouve au centre.

L'analyse phénoménologigue

(P.e. “"Connaissance dec la Peinture")

Cette forme d'émission est pratiquement inconnue, & part
quelques exceptions = la plupart du temps plutdt sous forme de
tentatives timides -. Le centre est constitué par les phénomenes
visuels des arts plastiques (couleur, lumitre, formes - et
toutes leurs combinaisons infinies qui constituent le langage
des arts plasthues) Cette forme renonce a la méthode l'
"historisante", lltteralre, anecdotique, et prend entiérement
comme point de départ 1'élément opthue. Elle travaille avec
toutes les possibilités visuelles de 1'écran.

Désavantages : étant donné qu'on renonce & un commentateur
"prima donna" (Moderator), l'empreinte subjective, personnelle
(personal approach) disparatt dans une grande mesure.

Avantages : PForme correspondarit aux caractéristiques de
la Télévision. Comparaisons possibles pa —dela des frontleres
historiques, ethnographiques et politiques. L'oeuvre d'art se
trouve au centre. Applicabilité internationale (capacité
d'adaptation aisée). Cette forme nouvelle et montrant la voie de
l'avenir est examinéde de fagon particuliére au Chapitre II. /.

(1) Voir Dieter Stolte, Fernsehen ven morgen, Frankfurter Hefte,
27e année, Numéro 1, janvier 1972, page 37.
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Ia gonférence sur un sujet du domaine artistique

(P.e. "Kunstgriffe", "Openbaar Kunstbezitj", "Civilisaticn")

I1 .faut englober dans ce genre toutes les formes dans
lesquellea on travaille avec ure aprarition personnelle de
1! auteur (commeﬂtairﬁs ’Mﬂde“atlon)/preoentatlon) I1 existe
en 1'occurreace des émissions qui atteignent un degré maximum
de réalisation télégénique (p.e. "Civilisation" de Kenneth Clark),
d'autres restent par contre des lecons comme dans une enole,
transmises par le moyen de la Télévision (surtour les émissions
servant exclusivement a des fing scolaires, didactiques -
Telekolleg, Open Univezsity, par exemple). Le procédé consiste
essentiellement en ce qu'une conférence est illustrée avec des
prises de Vuos,01nematograph1ques (entrecoupée).

Désavantages : cette forme reste un expédient puisqu'elle
se base toujours sur la communication verbale, en dégradant
cependant les poss1b111tes visuelles de 1'écran pour "adrer" la
présentation. Ce genre d' dmissions est. en contradiction dans la
plupart des cas avec la dramaturgie de la Télévision tout comme
avec les arts plastiques basés sur des éléments optiques.

Avantages : 1l'auteur est'COnfronté avec le spectateur,

.son message prend une valeur authentique. Le succes de cette

forme 4' emiss1on dans des pays culturellement SOUS“L@VGlOpOGS
montre 1l'importance que peut avoir un intermédiaire "qui sait
tout" (figure du pére), qui enseigne. En Burope Occidentale
toutefois, le pourcentage de cette. forme d'émission trés
dépassée est en train de diminuer. - :

La V151te de musee (souvent sous forme d'une émission en direct)

Cette: forme q' em1s31on était fréquente aux débuts de la

: Télévision, elle est méme & l'origine de tous les programmes sur

les arts plastiques. Etant donné son caractére typique et figé,

comme ‘dans un musée", ce genre a été refouléd de plus en plus
3 l'arriére- plan par 1es formes plus nouvelles décrites plus
haut (de biefs. reportages de ce genre, mais qui sont filmés
alors, ne sont plus présentés que dans les programmes du
teleaournal et du teleJournal du soir - les émissions - -
d'actualités -).

Depuis que les musées essaient de s'ouvrir au monde entier
(p.e. le Stedelijk-Museum, la Tate Gallery, le Museum Folkwang,
etc.), de nouvelles tentatives sont entrerrises actuellement.
pour ranimer cette forme d'émission - la plupart du temps
toutefois en y associant le public.

Avantage : donne surtout au musée une nouvelle valeur de
la position au sein des événements culturels. La transmission en
direct permet d'atteindre un niveau élevé de caractére immédiat
et de spontanéité. Le public est rendu actif (dans le musée
surtout).

.
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Désavantages : l'oeuvre d'art reste encore dans son
isolement d{i au fait de se trouver dans un musée. L'ambiance
typique propre & un musée est difficile a surmonter. On cherche
par trop souvent une issue en promenant la caméra dans les
salles d'exposition, en monurant constamment de nouvelles
perspectives qui ne permettent a _personne de Juger les oeuvres.
Les opérateurs semblent souvent &€tre sans arret a la recherche de
cadrages osés et de mises en scéne pleines d'imagination, la
camera est souvent en mouvement sans replt pour nc pas permettre
que l'ennui s'installe, bien sfir ...

I1 va de soi qu'il existe une série de formes mixtes
entre ces divers groupes de base.

Résumé :

"L'émission télévisée pour la diffusion de 1 'art" n'existe
pas, mais 11 existe une série de formes d'émission de caractéres
dlfferents selon le publlc visé (ler, 2e ou 3e programme, heure
d'émission t).

Dans la plupart des formes d' em1551on, ce n'est pas
1! oeuvre d'art qui forme le centre de ce qu on consideéere, mais
bien l'artiste, les circonstances historiques, le milieu, etec.

2. Problémes des rédacteurs, auteurs, réalisateurs

a) L'infrastructure des stations de Télévision

A part quelques exceptions, la plupart des stations de
télévision ont une structure hiérarchique (1). Dans presque
toutes les sociétés européennes, ce sont les mé€mes rédactions
qui s'occupent des programmes dans le domaine des arts plastigues
et qui sont compétentes egalement pour la littérature, 1le
thé&tre, la philosophie, 1l'histoire, souvent aussi pour la
science et les questions sociales. I1 n'y a que Wibke von Bonin
(WDR II, Cologne) qui dirige une rédaction entlerement indé-
pendante chargée des émissions pour la diffusion de l'art, dans
une station de Telev1sion. Les rédacteurs sont au551, pour la
plupart, plutdt concernés par laz Littérature qu'au fait de 1'art
(des gens de théAtre, conseillers dramatiques, conseillers
artistiques, directeurs artistiques relatlvement nombreux
occupent des postes de direction). L'infrastructure de la
plupart des stations de télévision est baSﬁe en outre sur la
division en genres traditionnels tels que 801ences physiques et
naturelles, technique et médecine", "Culture", "Religion", ete.

/.

(1) I1 existe une série de tentatives assez récentes pour
remplacer ce principe : a 1a Bayerische Rundfunk, par
exemple, ou & la BBC. Il n'est pas encore possible toutefois
d'emettre un Jugement valable actuellement.

,.
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Le travail "interdisciplinaire" est rendu plus difficile de ce

fait, des émissions ayant un caractére 1nterd1301p11na1re

sont abordées seulement de mauvaise grace, pour ne pas marcher'
sur les plates-bandes du colleéegue de 1'autre département. C'lest
pour ces raisons que divers émetteurs ont adopté la forme du
Groupc de travail ou du groupe de producticn formés "ad hoc".

b) Les méthedes de travail

Les méthodes de travail appllquees en Europe sont
différentes. Les pays qui disposent d'une 1ﬁdustr1e cinémato-
grephique nationale connaissent la profession d'auteur-créateur
de piéces pour la Télévision qui connalt & fond la matiégre du
sujet a traiter ainsi que la T¢élévision en tant que media
(exemples : John Read, Gottfried Sello, Dietrich Mahlow, Hans
Emmerling, Marcel Duchateau, ete., ). Toutefois, l'auteur qui
connaft le media ne se charge que rarement aussi de la création
et de la réalisation (alors qu'il le fait dans la plupart des
cas, au contraire, pour des reportages, car cette forme courte
doit €tre produite en un temps calculé‘relativement,tres juste).

Les autres stations (relativement jeunes la plupart du

temps) travaillent avec des spécialistes sans connaissances du
media.,

Un "réalisateur" ou "programmateur" doit alors couler
la "matiére premiére" dans un moule conforme aux caractéristiques
de la Télévision. ‘ :

La qualité des programmes pour la diffusion de l art
dépend directement de la fagon dont fonctionnelle jeu d'ensemble
entre le spécialiste de 1'art (directeur de musée, critique
d'art, hlstorlen de l'art, art1°te) et le spécialiste de la
Telev151on. L' 1deal seralt 1'union de l'auteur et du réalisateur
en une seule et méme personne pour obtenir une homogenelte
maximale de 1'émission, c'est-a-dire un maximum d'vnité entre
la forme et le contenu. L'expdrience mcntre que tout bon suteur
ne d01t pas €tre aussi un bon réalisateur, il est vrai, mais
qu'il faut accorder cependant la preference a une union
personnelle auteur-réalisateur plutot qu'a une équipe qui
fonctionne mal (ne connaissant pas le medla) spécialiste-
réalisateur de Télévision. En effet, ce n'est que rarement qu'cn
partient & mettre au point une methode de travall satisfaisant
aux exigences du spécialiste de 1'art ainsi qu'a celles du
spécialiste de la Télévision ; ou bien le connalsseur de l'art
est le plus fort et impose sa volonté en faveur de 1'art, mais
au détriment de la dramaturgie de la Télévision, ou bien alors'
c'est le réalisateur de Télévision qui domine et qui "violente"
la matiere pour en faire un show sens doute divertis sant et

telogenlque, mais qui est contraire aux exigences de 1'oeuvre
d'art,

Ce probleme doit €tre considéré comme un des prob‘emes
essenticls de 1'émission pour la diffusion de 1l'art. Ce n'est
pas un probléme professionnel en premier lieu, mais plutdt un
probléme humain (collaboration !). .
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Il n'est sans doute pas nécessalre de souligner parti-
culiérement que nous n'avons parlé jusqu'a present que de 1la
direction d'une productlon pour la diffusion de l'art ; il
faut toute une série d'autres collaborateurs pour réaliser une
productlon pour la diffusion de 1'art (nous nous llmltons en
1! occurrence 4 la production d'un film, puisque c'est de cela
qu'il s'agit dans 95 pour cent de tous les cas).

1 scénariste )} éventuellement réunis en une seule
réalisateur ) et méme personne

documentariste
régisseur de plateau
script-girl

opérateur pour prises de vue réelles

I

opérateur pour les trucages (uniquement dans des cas
spéciaux)

1 opérateur du son
électricien (éclairagiste) (éventuellement)
dessinateur (éventuellement)
photographe (éventuellement)
compositeur (éventuellement)
1 monteur
speaker (commentaire)
1 ingénieur du son (sonorisations)

1 spécialiste de la détermination de la température de
la couleur (laboratoire)

Dans la pratique courante actuelle, ces éguipes ne sont
pas spécialisées, elles s'emploient un jour pour tel sujet et
un autre jour pour un autre sujet. Dans les stations de
télévision assez importantes, on essaie d'employer pourtant
des opérateurs qualiflés ayant un intérét correspondant et
faisant preuve d'une prédilection correspondante, pour des
productions pour la diffusion de l'art.

Les réalisateurs ne sont sans doute pas les seuls
coupables du fait que de nombreuses émissions pour la diffusion
de l'art sont problématiques 2 cause de la facon de diriger la
caméra. (1) Par trop souvent, c'est 1'opérateur qui réclame de
1'"action” et qui est en mesure de déterminer également une
partie essentielle de la réalisation. /

(1) I1 y a changement du plan toutes les deux a trois secondes
en moyenne sur l'écran. Ce rythme fait partie de la
dramaturgie courante de la Télévision. Pour les émissions
pour la diffusion de l'art, il s'agit cependant de s'évader
de cette déformation professionnelle, tous les mouvements,
la succe351on et la vitesse du montage devant €tre soumis
3 d'autres lois.
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Le méme probleme sepose au stade du montage. Il n'y a pas
de monteurs ou de monteuses spécialisés dans les émissions pour
la diffusion de l'art dans les stations de Télévision. ILa
conséquence en est, le cas échéant, que tout ce qui fut créé
pendant les travaux de préparation, de mise au point du scénario
et des prises de vues, est détruit souvent & la table de montage
par un seul geste de la main.

3. Problémes de la programmation

a) Quantité d'émissions pour la diffusion de 1'art

I1 est extrEmement difficile de comparer entre eux les
divers programmes qui sont diffusés en Europe, car il n'est
pratiquement pas permis de comparer un programme de Télévision
dans un pays avec rien qu 'un canal, avec un programme de
Télévision d'un pays ou 1l'on dlffuse deux programmes ou plus.

‘Une analyse purement quantitative (statistique) montre
que les programmes culturels prennent une place relativement
grande dans 1'éventail des programmus 4 la NOS (Pays Bas), a la
BBC (Grande-Bretagne) et & 1'0.R. T F. (France).

On constate d'une fagon générale que la tendance existe
que des programmes culturels doivent céder le pas a des
retransmissions sportives, a des émissions récréatives et
d'information (1). '

Le rapport qui existe dans les programmes culturels
entre des quets du domaine des arts plastiques et la littérature,
le théltre, l'architecture, ete. est instructif. A part la
France et 1'Allemagne, les arts plastiques occupent environ la
moitié de toutes les heures deﬂ1551ons culturelles ; en
Allemagne, la proportion est d'un tiers environ, et elle est
d'un quart en France (2).

b) Critéres du choix des sujets

Ces sujets different beaucoup d un pays & l'autre. Les
pays avec un seul programme essaient d'atteindre les plus grancdes
couches de public possibles, et cela se répercute sur le choix
des sujets (em1551ons populaires). Les sociétés de Télévision qui
disposent de chalnes avec des programmes, en contraste avec 1es
programmes des autres chafnes ont des programmes mlnorltalres .
./.
(1) Contralrement a ce qu1 se passe au Japon, par exemple, ol

1'on consacre jusqu'a un tiers de 1'ensemble du programme a
des sujets culturels.

(2) Ces chiffres approximatlfs ont été calcules sur la base des
programmes de 1971.
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Contrairement & ce qui se passe dans les stations de Télévision
purement commerciales (aux Etats-Unis, p.e. ), on prend note sans
doute des audiences et des indices de Jjugement du sondage
d'opinion des téléspectateurs, mais ces éléments ne sont que
rarement considérés comme un instrument décisif pour Jjuger une
émission. La plupart des responsables sont conscients du fait
qu'il ne peut pas s'agir uniquement, dans des émissions
culturelles, offrir au spectateur ce qu'il désire, mais de

lui donner entre autres ce qu'il devrait désirer ; les rédactions
cultureiles suivent donc un principe pedagoglque (1). La plupart
des rédactions culturelles sont liées en outre a2 des directives
dans le cadre des concessions accordées par 1'Etat (p.e. : "Il
faut sauvegarder et promouvoir les valeurs culturelles du pays',
"Les minorités ne doivent pas €tre blessédes dans leur sens
moral”™, "Les programmes doivent servir les intérétsdu pays,
renforcer l'unité et la cohésion nationales et encourager
l'entente internationale" etec.)

L, Problémes technigues

a) Du c6té des musées

Des panneaux en bois sont exposés a un trés grand danger
4 cause de l'échauffement produit par 1'éclairage. Les courbes
ont une allure inquiétante avec des quantités de lux élevées,
mais le risque est relativement réduit avec les 1200 lux
nécessalres actuellement. La prudence est de rigueur avec
l'ancien type de projecteur lourd, car la lentille placée
devant la lampe coneentre la chaleur sur le tableau. Dans ce
cas, des filtres d'isolation thermique peuvent absorber
jusqu'ad 37 pour cent de la chaleur (de bons résultats ont été
cbtenus dans la pratique avec le verre de protection thermique
KG l de la firme Schott a Mayence), mais il est recommandé en
1'occurrence de malftriser les condltions dans la zone derriere
les projecteurs, parce que la chaleur s'échappe vers l'arriére
et pourrait y abimer d'autres tableaux.

Quant aux projecteurs de quartz a vapeur d'iode qui
s'emploient de plus en plus actuellement, 1ls n'ont pas, il
est vrai, un rapport plus favorable entre 1'énergie qui est
transformee en lumiere et celle qui est transformée en chaleur
que d'autres appareils d'éclairage, mais le fait qu'il n'y a
pas de lentille devant ces projecteurs est déja un avantage.

/.

(l) Bernard Shaw : "Tu ne dois: -pas donner & 1'homme ce qu'il veut
mals ce qu'il devrai désirer." Ou B. Brecht : ”Il ne faut
p%s con51derer l'homme tel qu'il est, mais tel qu'il pourrait
étre.’ .
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Il en résulte les recommandations suivantes (1)

Utlliser des locaux de grandes dlmen51ons et d'une grande
hauteur pour les prises de vues, pour que la température ambiante
n'augmente que dans une mesure modérée, et assurer eventuellement
une circulation de 1l'air ; 1'humidité relatlve de l'air doit
rester constante. Placer les projecteurs a4 une distance suffisante
des ceuvres d'art (3 & 4 m). 3i des vitrines sont éclairées, il
faut les ouvrir, faute de quoi il se produira une forte concen-
tration de chaleur & 1l'intérieur.

Pour éviter les risques et les complications, mails aussi
pour obtenir une prise de vues perfectionnée techniquement, on
travaille actuellement avec des diapositives de grand format
(Ektachrome : 13 em x 18 cm ou 18 em x 24 cm). Elles ne
conviennent toutefois que pour des émissions préparées longtcmps
4 1'avance, car le processus technique requiert un certain temps.
C'est pour cette raison qu'il est a4 recommander d'avoir en outre
a sa dlspositlon les oceuvres d'art les plus importantes sous
forme d'épreuves sur papiér normales (ou de reproductions).

b) Du c6té de la Télévision

Remarque fondamentale : il est possible actuellement
d'obtenir une qualité satisfaisante de la Télévision en couleurs.

Acces aux oeuvres

Etant donné les difficultés décrites plus haut, pour
faire des prises de vues des originaux, surtout d'oeuvres assez
anciennes (il est interdit actuellement d'opérer des prises de
vues pour la Télévision de certaines oeuvres de categorle
internationale !), le détour par la dia grand format s 'impose,
et cette dia sert & la prise de vues dans le studio de ftrucages
(4 1'exception de 1'émission d'actualité, voir plus haut). Cette
méthode offre les avantages essentiels suivants :

L'opérateur peut s'occuper de l'oeuvre en détail, il peut
la mettre 4 c6té d'autres versions, il peut faire des
prises de vues comparatives, avec des quadrillages et

des mouvements qui se correspondent. On peut mettre p.e.
1'une a cdté de l'autre des versions du méme sujet, mais
dont les orlglnaux se trouvent dans des musées Aifférents,
on peut méme réaliser un fondu enchainé entre elles en
les faisant coincider, etc.

- I1 est possible de corriger les prises de vues, car on ne
peut obtenir le maximum, spécialement dans le cas de
fableaux sombres, assez an01ens, que si 1l'on a pu faire
diverses prises de vues d'essai. /e

(1) Voir Dr. hermann Kithn, Doerner-Institut, Munich, danﬁ :
"Film Museum", page 115, procés-verbal du séminaire "Fernsehen
und Museum", cité, pages 3-4.
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- Contraste maximum (total) : une particularité de la
Télévision en couleur, dont il faut tenir compte, est
le fait qu 'il n'est possible de reproduire des brillances
que jusqu'a un contraste maximum de 1:20 (dans un film,
le rapport est de 1:70, et il esf de 1:15 dans 1la
pno»ographle de reproduction) C'est pour cette raison
qu' une couleur donnée peut donner un tout autre effet
sur 1'écran dans un plan @' enqemble, ol on la ant en
méme temps que des couleurs d'une brlllance tout & fait
différente, que dans le détail. Jusqu'd présent, la
solution consistait & montrer beaucoup de détails, pour
éviter des contrastes par trop grands (1).

Gréce au "biais" par la table pour la réalisation de
trucages, il est possible actuellement de résoudre
aussi ce probl®me d'une fagon satisfeisante. On
recouvre des endroits par trop clairs au moyen de coins
gris, pour obtenir le rapport nécessaire de contraste
des détails.

- I1 est possible d'employer pratiquement toutes les
possibilités du trucage. Quelques exemples

fondus enchafnés, surcopier

masqguer temporairement certaines parties du tableau

changer des couleurs et des formes ‘

décomposer des tableaux en leurs éléments et les recomposer

analyses de tableaux & l'aide de lignes qui se forment,
disparaiscent, etc.

Dans certains cas (pour des prises de vues de la
structure de la couleur, de la touche, p.e.) il est indispensable
de faire une prise de vues de l'original (avee divers éclai-
rages ou divers travellings pour mettre la plasticité en
évidence). Les films en couleur qui s'emploient pour la
Télévision, sont si sensibles actuellement, qu'un éclairage
de 1200 Lux peut suffire pour des prlses de vues pour la
Telev1s~on, de sorte que le risque d'échauffement des oeuvres
d'art est beaucoup moins grand.

Utilisation de 1'électronique

Jusqu'a présent, et ce sera le cas probablement aussi
dans un proche avenir encore, le film constitue la méthode

la plus usuelle et la plus adéquate pour créer des documentations
sur 1l'art.
/e

-

(1) Voir procés-verbal "Fernsenen und Museum", cité, page 2
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Les désavantages du film sont les suivants :

- processus relativement compllque, et long surtout (le
film doit &tre developpe avant que le résultat soit
visible et puisse €tre corrigé) ;

- les travaux de trucage prennent énormément de temps
fau maximum 1 minute de temps d'émission par Jour)

- gquand on passe par la lecture electronlque de télécinéma,
certaines diminutions de la qualité sont indvitables -
surtOut aveec un film de 16 mm.

' Les avantages du film (comparé & 1'enregistrement élec-

tronique) sont les suivants :

- grande mobilité de la caméra, surtout pour des prlses
de vues réelles A 1'extérieur ;

- mdntage relativement simple et peu coliteux.

. On peut supposer actuellement que le film serakremplacé

un jour comme support d'images, étant donné les progrés rapides
des possibilités éleztroniques.

1'image sont les suivants (aujourd

Les désavantages de 1' enregistrement €lectronique de
hui encore) :
- appareillage technique .lourd et encombrant (voiture de
reportages, voiture d'enregistrement, caméras lourdes,
on dépend de sources de courant)

- appareillage réclamant la présence d'un nombreux
personnel ;

- le montage des images est relatlvement compllque et
coliteux.

Les avantages de 1l'enregistrement électronique de 1'image

sont les suivants :

- la gqualité technique est meilleure que celle du film ;

- 1'optique électronique est extrémement sen51b1e et
lumineuse ; elle permet de faire apparaitre des nuances
qui disparalssent entiérement dans le film ;

- la prlce de wvues peut €tre controlee directement apves

avolir été terminés, de sorte qu'on peut faire immé-
diatement une répétltlon et une correction.

/.
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Des essais sont en cours actuellement dans divers studios
pour utiliser davantage les moyens électroniques pour des
émissions pour la diffusion de l'art (1). Il apparait dés 2
présent que les possibilités techniques de 1'électronique sont
beaucoup plus nombreuses que celles du film. On peut déja
réaliser en quelques secondes (!) tous les trucages de cinéma
par voie électronique. Il y a encore quelques problémes a
résoudre : par exemple, la mise en mémoire d'"images fixes"
qui peuvent &€tre appelées & tout moment. Il n'est pas possible
en outre de travailler avec des diapositives grand format ; pour
la prise de vues électronique, il faut prévoir l'original ou
un support d'images adéquat (lumiére incidente au lieu de
lumiére transmise).

I1 y a provisoirement un autre probléme quil attend sa
solution : les prises de vues réelles nécessaires pour la
dramaturgie (paysages, villes, hommes, etc.) sont encore .
pratiquement impossibles & faire électroniquement pour des
raisons financiéres. Jusqu'ad ce qu'on trouve du nouveau, il
faudrait se contenter d'intercaler des passages filmés dans
ce cas. Le probléme des différences de qualité se pose en
1'occurrence (un changement rapide de prises de vues cinéma-
tographiques & l'enregistrement électronique n'est pas encore
résolu entiérement actuellement - 4 moins de travailler avec
un film de 35 mm).

5. Problémes dramaturgigues

a) Quelgues lois de 1'écran

Les tableaux, dessins, gravures, estampes, objets,
sculptures, ont été congus par des artistes comme "produits
finals" et ont été faits suivant des lois propres immanentes

4 1'image.

La Télévision - contrairement & l'oeuvre d'art qui "
s'adresse toujours & des individus - est un mass media et a
d'autres lois d'expansion, qui doivent forcément "marcher sur
les brisées" des lois de 1l'image subtiles, individualistes, de
1l'oeuvre d'art (2). Autrement dit : 1l'oeuvre d'un artiste
qui se consacre aux arts plastiques est avant tout statique,
elle est-congue pour &8tre contemplée en détail, pour &étre
approfondie. /

(1) "Elektronische Farbexperimente im HR-Studio, Neue Wege fur
bildende Kunst" (Expériences électroniques avec les couleurs
au studio HR, de nouvelles voies pour les arts plastiques),
Informationsbulletin Fernsehen des HR, 2 avril 1971 (Prof.
Dr. Karl Oskar Blase/Ginter Andreas Pape). Voir aussi le
programme de HR "Elektronische Malerei® (Peinture électronique),
des mémes auteurs (rapport sommaire).

(2) "Kunst im Fernsehen", Ludwig Zerull, cité, page 49.
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Par contre, le media Télévision est dynamique, il vit
d'un changement rapide de plans séparés, interdépendants et
accordés entre eux (les découpages d'images se succédent en
moyenne toutes les.2 & 3 secondes) (1). ‘

C'est dans cette divergence manifeste qu'il faut voir le
caractére problématique fondamental de 1'émission pour la
diffusion de l'art.

Faire attention en outre aux lois suivantes, particu-
liéremeng en ce qui concerne des émissions pour la diffusion de
l'art (2) :

~ Contrairement aux media de communication conventionnels
P 3 V. r'd ’ rd - Iy P -~
: (théltre, cinéma, musée, p.e.), la Télévision pénétre
‘ directement dans le cadre de vie de 1'individu.

- Les disbances dans 1l'expace et dans le temps sont
supprimées (la Télévision fait entrer les temples -
d'Angkor dans la salle de séjour, des oeuvres d'art
historiques n'acquigdrent une existence subjective que
guand elles sont présentées sur le .petit écran ; il en
résulte une actualisation permanente de ce qui est
montré. Conséquence : augmentation du rapport avec
1l'actualité, la tradition est ébranlée).

- I1 est possible pour la premidre fois & n'importe qui
d'avoir accés & n'importe quel genre d'oceuvre d'art
(aspect sociologique et économique).

- Internationalisation : due au nombre croissant de
chalnes de programmes, 2 1'échange intensif de
programmes (plus que Jjamais actuellement - & cause de
difficultéds financiéres des stations européennes (3),

‘. . par satellites, cassettes et bandes vidéog

(1) Le directeur des Journées du Court Métrage d'Allemagne
Occidentale d'Oberhausen a formulé les conséquences de la
facon suivante en 1966 : "La désintégration de 1'image
(artistique) par la caméra détruit sa dynamique intérieure, qui
ne peut pas €tre synchronisée avec la sienne, méme si le film
parvenait & la saisir."

(2) Je me limite & une énumération succincte ; j'ai_déjé donné
mon opinion sur. ce sujet dans diverses publications (p.e.
"Pagesanzeiger"; Fernsenen/Radio, Freitag, 28.3.1969,
page 49).

(3) Les pays ayant une zone 4 desservir assez petite achétent a
1'étranger jusqu'aux deux tiers de leurs programmes culturels
(1a SRG, par exemple).
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- La caméra de télévision met en évidence des aspects qui
sont difficilement accessibles ou totalement inacces-
sibles & 1'oeil humain (1). L'oeuvre d'art acquiert
un caractere entiérement neuf par sa présentation sur
1'écran. L' opthue de la Télévision penetre dans des
domaines qui n'étaient accessibles qu'a des initiés
pendant des siecles. S y ajoutent des possibilités
d'isoler une oeuvre d'art ou de la placer dans son

contexte original (un tableau de Gauguin est "transporté'

dans le milieu tahitien).

- L'oeuvre d'art doit &tre plongée pour des raisons
techniques dans une lumiére intense, artificielle ou
naturelle, par le fait de laguelle elle acquiert une
transparence non naturelle (entre autres également par
1l'exploration électronique du film).

- La télévision vit du gros plan (& cause des dimensions
du "petit" écran). Le gros plan démasque, déchiffre,
met & nu. La Télévision convient donc dans une mesure
particuliére pour fixer des critéres de qualité (une
mauvaise qualité est rendue visible, inévitablement).

- La télévision n'est pas seulement un media au moyen
duquel un autre media (1l'art) est communiqué ; 1'écran
transforme le caractére de 1l'oeuvre d'art (probléme
de la reproductibilité) (2).

Un nouveau concept de réalité est créé (3), une nouvelle
forme de 1' oeuvre d art. Le telespectateur se créera son propre
"musée imaginaire" - dés qu'on pourra disposer des enregistreurs
vidéo et des cassettes. /.

(1) "La Télévision a été inventée pour nous faire voir a des
endroits oll nous ne pouvons pas voir normalement” (extrait
de "Vierzehn Mutmassungen liber das Fernsehen" (14 Conjec-
tures sur la Télévision), Anneliese Katz, Francfort/s/Main,
1963, page 123).

(2) Voir . Walter Benjamin, "Von der Reproduzierbarkeit des
Kunstwerks" (De la reproductibilité de l'oeuvre d'art),
Francfort/s/Main, 1933.

Voir : René Berger, "Art et Communication", Edition Castermann,

1972, page 21 et suivantes.

Voir : "Hunderttausendmal Mona Lisa" (Cent mille Jocondes),
Hoimar von Ditfurth, dans "Naturwissenschaft und Medizin",
N°® 20, 4e année, 1967, page 1.

(3) On devrait examiner dans cet ordre d'idées les répercussions
ou réactions sur les arts plastiques : Georges Rouault, p.€.,
a peint divers tableaux de telle sorte que 1l'état voulu n'est
obtenu que dans la reproduction. Il y a en outre une nouvelle
forme d'art qui fait son apoarltlon actuellement et qui
n'existe que sous la forme d'un film ou d'une cassette vidéo
Alighiero Boetti, Gilbert & George, Wolf Vostell, Ger van
Elk. Voir également "Das Fernsehen : Volkskunst der modernen
Gesellschaft ?" (La Télévision : Art populaire de la société
moderne ?), Martin Esslin, dans : UNESCO-Presse, janvier
1971, pages 6-9.
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b) La dramaturgie de 1'émission pour la diffusiocn de 1'art

Une telle dramaturgie doit se baser sur ce qui est commun
au media Telev1s1on, et au media des arts plastiques : les
éléments visuels (c'est d'ailleurs de 1la que provient l'affinité
des arts plastlou s pour la Télévision). Des émissions pour la
dlffu51on de 1l'art doivent &tre construites sur la base de
1'élément optigue. Toutes 1es autres méthodes, par exemple la
métheode littéraire, "verbale", sont en contradiction non
seulement avec les lois 1mmanentes aux arts plastiques, mais
aussi avec les lois de la Téiévision quant & la dramaturgie. Les
éléments visuels sont le point de départ et le but d'une réflexion
sur l'art (tous les autres moyens - commentaire, brults, musique -
sont des moyens complementalres qui supportent 1' image, mals ne
la remplacent jamais). C'est seulement de cette maniére qu 'une
émission pour la diffusion de 1'art peut satisfaire aussi bien a
des exigences artistiques (au sens des arts plastiques) qu'a des
exigences de la Télévision quant a la dramaturgie. Dans une telle
émission; le commentateur ou le présentateur est superflu, il
dérange tout au plus (ce qui ne signifie pas qu'on ne puisse pas
travalller avec des exposés, des interviews, quand des problemes
SOClO economlques sont présentés), étant donné qu'il signifie
une "rechute" dans la méthode verbale ; une alternance de la
méthode optique et de la méthode verbale produit de 1'insécurité
et doit donc &tre évitée (1).

A Il y a toute une série d'wutres problémes qu'il faut
résoudre.

Cadre du tableau

Bien qu'il remplisse une fonction artlsthue dans certains
cas, 11 perd sa mission en grande partie sur 1'écran puisque,
premiérement, 1'écran lui-méme est déja encadre, et puilsque,
deuxiémement, les bords du tableau sont "rognés" a la receptlon
suivant la marque de 1'appareil recepteur. Le cadre, qui ne '
correspond plus dans de nombreux cas a 1'encadrement original
(et qui est donc aussi un element problémathue du p01nt de wvue
'501ent1f1que) fait passer l'ambiance typique d'un musée dans le
petit écran. La solution devralt consister sans doute & supprimer
le cadre entiérement.

Rapport_gros pien/plan d'ensemble

Malgré les dimensions relativement petites de 1'écran, il
est absolument necessaire de montrer aussi la vue d'ensemble
(plan d'ensemble) de 1'oeuvre d'art, en plus de 1l'insert (gros
plen), pour 31tuer les détails, pour rendre les rapports apparents.
Il n'y a que peu d'édmissions pour la diffusion de l'art qui

./

(1) Une erquete faite aux Pays-Bas (publlee en 1968) a montré que
1'osuvre d'art intéresse plus que la "prima donna" qui
présente,
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répondent a cette exigence actuellement. La suite des plans et
la longueur des plens a une immortance décisive pour la
réalisation quent a la dramzturgile. Il y aurait aussi quelques
remarques a formuler & ce sujet, mais cela ne nous est pas
possible ici, faute de place. Nous dirons seulement que la
recherche la plus récente dans le domaine de la psychologie

de la forme donne des indications essentielles sur ce sujet-

Mais comment remplir 1'exigence - qui est contraire &
la dramaturgie de la Télévision - de montrer des images plus
longtemps ?. Ou bien : comrant rzndye une émission construite
et réalisdée correctement guant & lz dramaturgis propre a la
Télévision, compatwule avec le désir de contempler d'une facon
détaillée et d'apaiser Ie de”oulament dynamlque des images ?
La solution ne peut coq¢1qto“ gqu'en une alternance JudiCleuse
entre des déroulumants d'inngse nmoavenentés et des séquences
plus paisibles. Une emissicn counscruite correctement de cette
maniére quant 4 la dramacurgle saura employer les parties
paisibles comme moyen d'augmenter la tension.

Pour pouvoir remplir cette exigence, il faut employer
tout 1l'arsenal des moyens dont la Télévision dispose.

- Les séquences d'images :

Toutes les posoibilités du trucage. Il faut un déroulement
paralléle de ce qui est montré et de ce qui est dit. Des commen-
taires en off doivent soutenir 1'image uniquement ¢i et 1i, de
- fagon concise, en style télégraprhicus. Un comrentaire en off est
mellleur et plus important que dcs exoes 1nd¢v1dualistes
d'artistes et de Crlulqhes qul barreut avec arrogance a tout
spectateur, a son 1nsu, l'accés 4 la compréhension, a
1'intelligence de 1l'oeuvre (1).

Avoir 1e courage d'un plan long (des essals ont montré
qu un seul et méme plan est supportable jusqu'd 60 secondes dans
une em1531on réalisée conformoment anx lois de la dramaturgie,
et jusqu'a deux mlnutes (aren les travellings lents).

- Les séquences intermédiaires :

_ Elles peuvent &tre réalisées dans une grande mesure
suivant les lois habituelles de la éramaturgle (le rythme du
montage des images devant €tre ralenti ou accéléré - selon
la situation).. .

/.

(1) Un commenﬁaire en off permet d'adapter une émission sans
dlfflcultes, et ceci constitue un avantage pour la diffuser
dans d'autres pays.
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Toutes les possibilités de la Télévision doivent entrer
ici aussi en ligne de compte :

prises de vues d'ambiance,
prises de vues contrastées,
actualisation,

matériel d'archives,

mise en couleur monochrecme (p.e. comme contraste avec
1'image analysée précédemment), etc.

Ces exigences guant aux lois de la dramaturgie (elles
doivent rester fragmentaires dans cette étude) appellent une
méthode phénoménologique, telle gu'elle est décrite au point l.c).
Elle est la seule qui permette d'inclure aussi des points de vue
soclologiques, philogophiques, historiques, sans que 1l'objet de
1'examen, l‘oeuvredd‘art,~soit écarté du champ visuel. En outre,
des aspects fascinants pour le spécialiste de 1l'art tout comme
pour le spécialiste de la Télévision peuvent €tre mis en évidence :
des oeuvres d'art de cultures et d'dpoques les plus différentes
deviennent comparables (interpénétration des civilisations
différentes). : :

Cette méthode est la seule qui puisse mettre en évidence
ce qui est réellement artistique : la fagon, le style, qul peut
8tre décelé jusque dans le moindre coup de pinceau.

La nouvelle dramaturgie pour la Télévision a été appliqude
pour la premidre fois d'une maniire conséquente dans la production
"Connaissance de la Peinture" (série de 13 émissions de René
Berger et Roy Oppenheim, production de la Télévision suisse,
réalisée de 1966 & 1971) (voir au point II 4 b).

Résumé

Les émissions consacrdes & la diffusion de l'art au cours
de ces 10 derniéres anndes montrent qu'un malaise est perceptible
guant & la fagon de venir a bout des problémes professionnels =t
du domaine de la réalisation des émissions télévisdes. Il s'agit,
d'une part, de tirer les conséquences de 1l'expérience acquise,
et d'autre part, d'employer d'une fagon précise les nouveaux
moyens techniques (couleur, trueage, moyens électroniques, etc.).

Les changements qui se sont produits dans le domaine
de la pédagogie de l'art, dens le domaine du fonctionnement des
musées, de la science de l'art moderne et de la critique d'art,
mais aussi dains le domaine de l'art méme, obligent les producteurs
.de Télévision & mettre au poigt une nouvelle dramaturgie qui
permette de présenter l'art d'eme facon objective et cependant
conforme aux caractéristiques ce la Télévision.

/.
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6. Problémes juriques

a) Musée

La réglementation législative concerne la plupart du
temps le droit d'auteur artistigue (1). I1 faut donec conseiller
un contrat spécial entre le musée et la société de Télévision (2).
La socidété de Télévision répondra des préjudices si les
prescriptions ne sont pas observées, a moins qu'elle puisse
prouver que l'outil a été choisi et manipulé solgneusement.

Etant donné que ceci est réalisable facilement, le musée devrait
réclamer une attestation de responsabilité (que toutes les
stations de Télévision gouvernementales possédent). Etant donné
que la vente d'une oeuvre d'art 4 un musée ne comprend que le
droit de 1'exposer, les musées devraient essayer de se faire céder
ies droics de jouissance, donc le droit de reproduire 1'oeuvre
d'art. Il serait trés utile de pouvoir s assurer le droit de
‘céder le droit de jouissance & des tiers, car c'est dans ce

cas seulement que le musée peut céder directement les droits
nécessaires a la société de Télévision.

Les oeuvres des artistes qul se consacrent aux arts
plastiques sont protégées jusqu'a 50 ans aprés le décés de
1'artiste, mais l'acquittement des droits est compliqué par
le fait qu'il n'existe pas de sociétés nationales ou inter-
nationales (comme dans le domaine de la musique) qui s'occupent
de ces questions. Il n'y a que des artistes connus qui font
défendre leur droit d'auteur par des agences (Spadem,
Cosmopress, Adagp, etc.).

b) Télévision

Il est recommandé d'acquérir les droits suivants avant
de commencer le tournage : «

-~ Droit d'auteur de 1'oeuvre d'art (si possible des
droits valables dans tous les pays, pour simplifier
la vente ou 1l'échange de programmes).

- Droit d'auteur des photographies ou des reproductions
de 1l'oeuvre d'art (Ektachrome) utilisées éventuellement
(1e droit d'auteur du photographe en question).

- Droit d'utiliser 1l'oeuvre dans le musée en question./

(1) Voir "Film im Museum", brochure éditée par 1'UNESCO en colla-
boration avec le Comité National Allemand de 1'ICOM, 1969 et :
"Pernsehen und Museum", procés-verbal du séminaire de la
Commission Allemande de 1'UNESCO avec le Musée de Folkwang et
le Comité National Allemand de 1'ICOM, 21. -24,1.1969, page 9.
Ces renseignements sont basés principalement sur les dispo-
sitions légales en Allemagne, Autriche et en Suisse.

(2) Un contrat type entre le Musée d'Histoire de 1'Art de Vienne
et 1'ORF est reproduit dans la brochure "Film im Museum",
aux pages 125/126,
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Exceptions du droit d'esuteur

1. Prises de vues d'oeuvres sur des places publiques, des
rues, ete. & l'air libre (la cour du musée ne compte
pas).

2. Quand les oeuvres d'art apparaissent comme "hors-d'oeuvre"
peu important du film proprement dit.

3. Pour des informations d'actualité (p.e. en cas de vol
d'une oeuvre d'art connue, lors de catastrophes, ete.).

- Qes droits de tous ceux qui collaborent a une émission doivent
€tre fixés par contrat. Les stations de Télévision de la
plupart des pays disposent de contrats collectifs de travail
avec leurs collaborateurs. Ces contrats englobent toute
exploitation pour la Télévision, mais interdisent normalement
une exploitation a des fins étrangéres au media (cinéma,
cassette, école, etec.). L'utilisation ultérieure éventuelle
doit €tre prévue aussi dans les contrats avec les artistes et
les musées. -

- Le droit d'auteur pour les divers collaborateurs de la Télévision
est encore controversé. 11 est courant aujourd'hui que les
spécialistes suivants possédent un droit sur un droit d'auteur :

- auteur,

- metteur en scene ou réalisateur
- opérateur,

- monteur (éventuellement),

-~ dessinateur (éventuellement),

~ compositeur.

- Les dispositions 1légales exigent dans certains pays d'indiquer
les sources dans le générique (avant ou aprés le film).
Différentes sociétés ont élaboré ces derniéres années des
directives tres différentes qui leur sont propres et qui
réglementent le contenu et la longueur du générique (avant ou
aprés le film) (1). Ces dispositions peuvent produire des
conflits de nature juridique. Il existe aussi des émetteurs
qQqui suppriment le nom du producteur dans le générique, ce qui
donne 1'impression qu'il s'agit d'une production originale
de cette station.

S

(1) La Deuxiéme Télévision Allemande prescrit p.e. que le
générique ne doit pas dépasser 20 secondes.
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- L'adaptation et 1! arrangement d'une production achetée ou
échangée entraine 1le probleme des  coupures. Certaines
stations consultent 1l'auteur de 1'émission, ou tout au moins -
le producteur, avant de faire des changements radicaux
(coupures, changements du texte, sequences dont on a refait
le tournage, actualisations annexees, etc.).

Mals certaines stations prennent maintenant la coutume de
modifier & leur guise des programmes achetés ou échangés sans
en avoir discuté avec les auteurs ou les producteurs ; on
peut parler & cet égard d'une véritable dépravation des
formes Jjuridiques.

c) Genres de production

Ies stations de Télévision connaissent actuellement divers
genres de production. Les plus importants sont les suivants :

- Production propre

Avantage : tous les problémes peuvent étre résolus avec
les moyens du bord de la station, et cela peut faciliter la
marche de la production.

Désavantage : les émetteurs dont les finances sont assez
faibles ont souvent du mal & se procurer tous les moyens
financiers et pour la production.

Quand des émissions doivent &tre produites pendant des
périodes assez langues (des interruptions étant inévitables
p.e. & cause de la saison), 1l'appareil de productlon de la
station est chargé, surtout si des décalages a court terme sont
possibles a cause de prises de vues difficiles.

- Production commandée & 1l'extérieur .

Avantage : tous les problémes'administratifs et de 1la
production méme sont résolus par une 3001ete étrangére a la
station. L' apparell propre de la station n'est pratiquement
pas sollicité, & 1'exception du budget.

Désavantage : il est difficile d'exercer un contrdle
sur la production ; le résultat ne répond pas toujours aux
espérances.

- Coproduction ]

] \Avantage : les charges quant & la production et
financieres se répartissent sur deux ou plusieurs stations,

Désavantage : le déroulement de la production est
rendu plus compliqué (coordination, différences de mentallte,
méthodes de travail, etc.). Ce genre de production ne s'utilise
pPlus maintenant que dans des cas exceptionnels. /
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- Ccfinancement

Avantage : une seule société prend la responsabilité de
toute la production mais ne doit pas supporter toute la charge
financiére.

Desavantage : les 5001etes qu1 participent au financement,
mais pas & la production, n'ont qu'une pos51b111te trés limitdée
de prerdre part aux décisions et de contrdler le déroulement
de la production.

- Communautés internatiocnales de production (UER/Eurovision,
U.R.T.I., Communauté de Production des Pays Alpins, etc. )

Avantage : rationalisation des moyens financiers et de
production.

Désavantage : des particularités nationales fon%t encore
obstacle actuellement a un accord pour des entreprises communes
(spécialement dans le domaine culturel). Les méthodes de travail
des diverses sociétés, des questions de prestige et des mobiles
politiques emp&chent ou génent actuellement une collaboration
judicieuse (1). _ ;

A Y

d) Echange, distribution, vente

Les stations de Télévision europdennes connaissent
actuellement deux formes de distribution différentes :

- Les programmes d'actualité, prodults dans de courts
délais, sont vendus ou echanges la ‘plupart du temps
directement d'une station.a 1'autre.

-~ Les émissions pPOJetees et produites & long terme
sont offertes par l'intermédiaire de scciétés de
vente (p.e. Telepool, Polytel, British Film Institute,
Télé-Hachette, etc.).

Etant donné que ces.sociétés sont de nature purement
commerciale dans 1a plupart des cas, il se prodult une
concurrence qui n'est pas toujours salutaire a une exploitatiocn
des programmes.

L'efficience de ces organisations de distribution est
trés différente d'un cas & l'autre.

S

(1) Aprés plusieurs années de discussions. une premiére série
culturelle sera produlte cettz année sous 12 titre "Das
Europidische Erbe" ("L'héritage européen"”, "The Europzan
Heritage'), avec la participation des statlons suivantes @
BRC, O0.R.T.F., ORF, BR, BRT, SRG, RAT.
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Les foires de programmes organisées régulierement, et
dont 1' organlsatlon est assurée aussi partiellement directement
par les statlons d'émission (par exemple, les foires réguliéres
pour les "arts plastiques” ou la “lltterature du Troisiéeme
Programme de 1'ARD) constituent le forum d'information pour les

rédacteurs responsables ou les acheteurs.

II. Les possibilités de la Télévision dans le domaine des arts
plastiques

1. Failsons le point

Il faut constater que les émissions pour la diffusion de
1'art prennent une place essentlelle dans les programmes
culturels de la Télévision depuis 1' introduction de la couleur.
Le proche avenir verra une augmentatlon de 1'importance de
1'émission pour la diffusion de 1l'art dans la communication
audio-visuelle, car de nouveaux progres techniques sont en vue :

- 1'enregistreur vidéo et les cassettes permettront de
mettre en mémoire des quantités énormes de matériel
graphique pour que ces informations puissent &tre
appelées a tout moment.

- La Télévision distribuée par cible remplacera peu 2
peu le systeme de Telev1sion courant, avec les conséquences
suivantes :

1) Ia qualité de 1'image sera améliorée.

- 2) Au lieu de quelques canaux peu nombreux, on disposera
de 80 canaux et plus (systéme CATV), et cela
permettra une Télévision pluraliste avec des programmes
en provenance de toutes les parties du monde et de
tous les groupes minoritaires (1).

%) L'étape suivante sera un systéme de communication avec
réponse semblable au téléphone : la commande élec-
tronique et la transmission électronique d'informations
et de matériel didactique et culturel provenant de
biblioth&ques, musées, centres d'informations ; la
connexion mutuelle de récepteurs et d'émetteurs Qe
Télévision ; la commande de programmes désirés & vue
électronique. Bref : la communication bidirectionnelle.

On travallle déja maintenant a mettre au point un systéme
permettant 1'identification électronique de n'importe quel
utilisateur de 1la Telev151on, de sorte que le spectateur puisse
réagir directement & un programme. /e

(1) Voir : Ben H. Bagdikian : "The Information Machlnes , Editions
Harper & Row, New York, 1972.
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- N'importe qui est aCuuellamentexlmesure de faire lui-méme
des enregistrements sonores, d'@tre son propre photographe
et 01neaste. Dans le domaine de la communication audio-
v1suelle, n'importe qui dispose également désormais
d'appareils qui le rendent capable de réaliser son propre
programm= de Télévision. Le spectateur peut donc se
procurer des images et meme les reproduire, pour se les
rendre disponibles ainsi. "Tout spectateur est son propre
directeur de programme", tel est le slogan (1).

Le spectateur s'émancipera.

Ceci aura des conséquences, cecl doit avoir des conséquences
pour tout le processus de la communication par la Telev131on pour
les producteurs tout comme pour les spectateurs, pour 1l'offre de
programmes tout comme pour le comportement et les attitudes des
spectateurs a 1'égard du media.

La position predomlnante de la Télévision est menacée,
l'apparition, rien que 1' annonce de 1'apparition des nouveaux
media électroniques signifie la fin de la conscience de posséder
un monopole chez les responsables des programmes et les producteurs.

Une division du travail est & prévoir : la Télévision ne
sera pas menacée par les progrés technologiques, par les nouveaux
media, elle restera méme imbattable quand elle informera au titre
de témoin authentique et direct. Les catégories de la Télévision
se déplaceront donc du domaine esthetique vers le domaine socio-
psychologique. "Le plaisir et 1l'amusement seront offerts
davantage sous forme de cassettes.” (2).

Résumé

La situation actuelle et les progrés probables de la
technologie dans le proche avenlr produiront le passage de la
communication unldirectlonnelle 3 la communication bidirec- -
tionnelle.

La Télévision perdra dans une grande mesure son caractére
de monopole ; un éventail pluraliste de programmes offerts au
choix du spectateur deviendra une réalité. Les progrés techniques
permettront au spectateur d'exercer une activité manifestant une
créativité propre ; il peut devenir ainsi producteur. :

(1) Voir : Helmut Haffner, "Indizien fiir das Filmemachen von heute
(Indices pour la maniére actuelle de faire des films), Neue
Zircher Zeitung du 13. 12 1969, page 23.

Voir:Procés-verbal des "Mainzer Tage der Fernsehkritik"
(Journdes de la critique de la Télévision & Mayence) (du 18
au 20 octobre 1971). .
Voir : Dieter Stolte, "Fernsehen von morgen (Telev151on de
demain), dans le volume IV de la série "Fernsehkritik’ éditée
par Bernhard Frank Verlag Hase & Koehler, Mayence, paraitra
au cours de 1'été de 1972.

(2) Idem, Frankfurter Hefte, 27e année, Numéro 1, janvier 1972,
page 35.
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2. L'interpénétration de divers media

Comme nous 1l'avons déja indiqué au point 1, une utilisation
combinée: de media audlo visuels se dessine. Il faut penser
cependant aussi en 1'occurrence & uné intégration accrue des
media @’ 1nformat10n conventionnels : radio, littérature, presse.
etc. Le jeu d'ensemble, la combinaison de divers media a fait
particuliérement ses preuves dans le domaine de 1'émission

culturelle.

Les formes les plus courantes actuellement sont les
suivantes

a) Remettro des commentaires 1mpr1mes et des illustrations
pour des émissions (par exemple "Openbaar Kunstbezit"
Pays ~-Bas).

b) Vente de publications (livres de poche tels que
"Pé1é-Hachette", - "ro-ro- ro - Tele", ou des ouvrages
plus volumineux tels que Clv11isatlon de Kenneth
Clark, “Connaissance de la Peinture” de René Berger).

c¢) Expositions simultanées (p.e. Dlirer & Nuremberg).

Ce systéme est susceptible d'étre développé et doit faire
1'objet d'un examen, surtout en ce qui concerne la cassette. Il
faut prévoir surtout une planification et une coordination en
temps utile pour que les publications ne soient pas dlsponibles
seulement aprés la diffusion du programme.

L'harmonisation des diverses chafnes d'émission (ler,
2e, 3e programme) représente un autre ensemble de gquestions.
La pratique courante actuellement est que des programmes
culturels sont diffusés une fois et sont répétés a 1l'occasion.
On g&che une chance au fond, avec ce genre de programmation :
des émissions pour 1la diffusion de l'art, particuliérement,
auraient une efficience plus grande si elles étaient répétées
4 de courts 1ntervalles, le programme ne devant pas toujours
8tre présentéd sur le méme canal. Il faudrait mettre au point
une véritable stratégie pour la programmation dans le domaine
culturel. Cette stratégie est particuliérement importante gquand
il s’agit de faire concorder les programmes de Télévision avec

- des programmes d'exposition (musées, galeries),
- des établissements d'enseignement (unlversites, écoles),

~- des publications,

- des nouveaux mouvements artlsthues, des campagnes et
actions (art expérimental),

- des activités créatrices du public (voir II..1l.).

-/
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3. Les possibilités de la Télévigion quart & la crdativité

Personne ne conteste le fait que les media audlo visuels:
ne sont  pas importants seulement dans leur fonction d' 1ntermed1a1rg
mais qu'ils disposent aussi de possibilités propres quant a la
créativité. I1 faut donc contrdler dans quelle mesure et de
quelle manieére la Télévision doit &tre mise au service de
1l'artiste qui se consacre aux arts plastiques. L'appétit de la
Télévision pour des falents artistiques est littéralement
insatiable, et la demande stimule des talents : c'est ainsi que
Rembrandt a pu mettre son talent en valeur parce que le portrait
était en faveur auprés des riches bourgeois hollandais, cette
demande existant au Pays-Bas avant produit la formation d'un
groupe important de peintres. De méme, Shakespeare et Marlowe,
Calderon et Lope ce Vega, Racine et Moliére, devinrent des

"phares" &' une société ol 1'amour du théitre trés répandu
encouragea 1'épanoulssement de talents multiples (1).

_ Un phénoméne analogue peut &tre observé 2 la Telev"sion.
Iln'y avait Jamals eu autant de metteurs en scéne et d'opé-
rateurs qui s'étaient distinguds comme au ccurs de ces derniéres
années, Mais a-t-il amené aussi des artistes qul se consacrent
aux arts plastiques & dchanger la toile pour l'écran ? Sans
aucun doute. Ce sont surtout les artistes quil se consacrent
au Concept-Art et au Land-Art qui se servent du media
"Melevision" pour créer quelque chose qui n'existe somme toute
gue par la Télévision.

Ces tentatives restent en marge cependant ; on ne peut
pratiquement pas parler d'une nouvelle génération d'artistes
des arts plastiqucs. Cela tlent sans doute au failt que les
responsables des pcogrammes n'ont pratiquement pas ose,
jusqu'ad présent, mettre l'appareil de la Télévision 2a la
disposition des artistes des arts plastiques pour des expériences
de ce genre.

La Télévision devrait commencer & agir comme méceéne et
client non seulement dans le domaine du divertissement, de la
piéce écrite pour la Télévision (théltre) et du film, mais aussi
dans le domaine des arts plastiques, pour utiliser le potenticl
d'artistes des arts plastiques & ses fins, mais aussi pour
1'art méme.

En Jetant un coup d'oeil en passant sur les arts
plastiques mémes, on peut v01r dans quelle mesure les media
audio-visuels agissent sur 1l'artiste d'aujourd 'hui :

- la reproductibilité de 1l'oeuvre d'art (multiple),

- la dynamique du mouyenmont (op-art, art cinétique,
action-art), /.

(1) Voir : Martin Esslin, "Das Farnschen : Volkskunst der modqrﬂen
Gesellschaft 27 (la Télévision : Art populaire de la sociéné
moderne ?), UNESCO-Presse II, janvier 1971, page 6 et
suivantes. ~
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- de nouveaux systéemes de correspondance sont mis au
point (la correspondance avec d'autres d1301p11nes
pour lesquelles il existe un échange avec 1'expansion
de 1'art),

- correspondance avec celui qui contemple et avec
1'acteur.

I1 ne devrait donc pas s'agir seulement de contrbler
si 1es media de communication conviennant commz intermédiaires
de l'art, mais au851 si l'art est adégquat pour les inctitutions
de 1'art, pour l'appareil de lTart, pour les systemes de
communlcatlon (1).

4, Programme d'action

Un programme d'action s'impose sur la base de notre
analyse de la situation actuelle d'une part, et d'autre part
sur la base des nouvelles p0551b111tes qul ne sont pratiguement
pas encore utilisées. Ce programme d'action a pour objectif de
placer judicieusement 1es systémes de communication audio-
v1suels au service de l'éducation artistique et de la créativité
de l'artiste ainsi que du public et de les intégrer dans la
structure complexe de notre société,.

Nous falsons la proposition suivante :

a) Symposium international

- --Participants : Producteurs de Télévision responsables
pour des programmes pour la diffusion de 1'art.
Programmateurs spe01allses dans le domaine de 1'émission
pour la diffusion de l'art (John Read, Peter Irion,

Per Janssen, Bialostocky, Gottfried Sello, Hans
Emmerling, Alfred Mensak, Wibke von Bonin, Claus
Hermans, Heinz Dieckmann, Gerd Kairat, Marcel
Duchateau).

Spécialistes de 1l'art (René Berger, Kenneth Clark,
H.L.C. Jaffé, Dietrich Mahlow, etc.).

- Présentation des expériences les plus récentes dans
le domaine des émissions pour la diffusion de l'art
(conformément au point I.l.)

- Elaboration d'études sur les problémes suivants

a) Valeur de la position des émissions pour la
diffusion de 1l'art dans les différentes chaines
de programmes ;

b) Critéres du choix et de la réalisation (programmation
réelle et souhaitable) ; /.

(1) Voir : Jlurgen Claus, "Die Expansion der Kunst - eine alte :
Disziplin muss neu durchdacht werden" (L'expansion de l'art -
~une vieille discipline deit étre repensée), dans : "DIE ZEIT",
n® 4, 23,1.1970, page 11 et suivantes.




- 31 - CCC/EES (72) 68

c) Form?tion des collaborateurs (conformément au point
I.2.) 3

d) Méthodes de travail ;

e) Problémes techniques et juridiques ;

f) Problémes financiers

g) Problémes en ce qui concerne la dramaturgie ;

h) Collaboration avec d'autres mass media
(systémes de communication intégrés)

i) Les possibilités de la- Télévision pour 1'artiste
des arts plastiques (valeur intrinséque du media
pour la créativité) ;

k) Adaptabilité, collaboration internationale ;

1) Objectif : Elaboratlon et réalisation d'un projet
commun dans l'esprit de l'émission pilote
'Connaissance de la Peinture”.

b) Emission pilote

Il existe une nouvelle série 4' emlss1ons sur la peinture,
qul est proposée comme émission pilote. L'émission pilote a pour
tAche de mettre en évidence une stratégie future, et elle doit
serV1r de base & un projet internatlonal commun. Il s'agit de la
série d'émissions "Abenteuer Malerei' ("Connaissance de la
Peinture"/"Palnting discovered™) (1). Cette production est le
résultat d'une recherche pure de plusieurs années. Elle répond
aux exigences sulvantes :

- Elle se base sur une analyse phénoménologique d'oeuvres
d'art (en peinture exclusivement).

- Elle ne constitue pas une étude historique de la
peinture, mais essaie de presenter des phénoménes visuels
des arts plastiques (2) au moyen d'une nouvelle
dramaturgie (conformément au point I.5. ).

- On 'a essayé avec esprit de suite pour la premiere fois
de trouver une forme repondant ausel bien aux exigences
de 1'oeuvre d'art qu'a celles de 1'écran.

(1) CTest une production de la Télévision suisse de René /-
Berger et Roy Oppenhelm (13 émissions de 30 minutes chacune,
16 mm en couleurs).

(2) C'est pourquoi 1le sous-titre est "Eine Schule des Sehens"
(Comment apprendre & voir).
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- La série d'émissions est basée sur une publication en
12 tomes ('"Connaissance de la Peinture" de René Berger,
Editionsdu Cap, Monte Carlo).

- Les premleres émissions ont montré gque le pourcentage
de succés de cette série dans le public est extraordi-
nairement élevé par rapport a d'autres émissions pour
la diffusion de l'art (1).

- La technique des prises de vues correspond au stade le
plus récent de la recherche ; toute une série de trucs
ont été utilisés pour la premiére fois pour le petit
écran.

- Cette série d'émissions étant diffusée dans divers
pays d'Europe Occidentale (RAI, BRT, SRG, ZDF, ORF)
tout comme dans différents pays 4’ Afrique et d Europe
Orientale, les enseignements de 1l'expérience devraient
certainement pouvoir servir de directive pour une
future collaboration internatidnale.

- On a obtenu pour la premiére fois un maximum d'inter-
nationalité par le falt que les exemples choilsis
prov1ennent d'époques et de cultures les plus différentes,
et parce qu'on a choisi en outre une forme permettant
d'adapter les diverses sultes sans aucune difficulté.

- Une nouvelle méthode de travail a été mise au p01nt

pour obtenir un maximum d'accord entre le spécialiste
de l'art et le spécialiste du media.

IIT. Conclusion

1. L'émission sur les arts plastiques a acquis une nouvelle
valeur de la position dans les programmes de Télévision & la
suite de 1'introduction de la couleur il y a quelques années
seulement ; le nombre d'émissions de ce genre est en train
a' augmenter et sera aussi important & l'avenir, surtout en tenant
compte d'un développement ultérieur de la Télévision : satellites,
Télévision distribuée par céble, enreglstreurs vidéo, cassettes,
qui permettront : o/ .

(1) En Allemagne (ZDF), les audiences étaient de 8 % en moyenne
lors de 1la premiere emission un dimanche aprés-midi (pour
cette heure d'émission, 1'audience est de 3,5 % en moyenne).
Lors de la répétition dans le programme du début de la soirée,
les audiences étaient de 9,5 % en moyenne (pour cette heure
d'émission, les audiences sont de 7.2 % en moyenne).

En Suisse alémanique (SBG), les audlences étaient de 12 % au
début ; elles augmentérent jusqu'a 31 % (le soir & 20 h 20).
L'audience de programmes semblables, & la mé€me heure, est

de 16 % en moyenne.

L'indice de jugement (qui va de -5 & +5) &tait de + 2.8 en
moyenne.
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a) Une créativité propre du consommateur (epsctateur) qai
devient a1n51 (ou peut devenlr) producteur, qui se crei
son propre "musée imaginaire".

b) Le systeme unidirecflonnel courant actuellement cédera

la place. 2 un systeme bidirectionnel qui permettra un
aialogue entre le ploducteur Pt le conscmmateur. i

c) 13 dynamique de 1'écran de Telev151on, inévitable o,

3

actucllement pourra 8tre adaptée individuczllement
ou méme supprimée, le spectateur repetant une
émission ou des parties de celle-ci, stoppant méme
1'image (ce qui est extremement important pour
contempler des oeuvres d'art).

-

2. Les types d'émissions pour la diffusion de l'art courants
actuellement permettent de constater des tendances différentes

‘selon le pays :

a) Dans les régions allemandes et anglo-saxonnes., on
peut constater actuellement un déplacement des
catégories du coté esthétique au cdté socio-
psychologique, parfois aussi au c0té politique. L'art
est compris et montré surtout dans ses fonctions et
rapports pour la politique sociale (pas exclusivement,
dvidemment). Cette tendance est perceptible malntenanu
surtout dans les émissions de mava21ne (1).

b) Dans les pays de langues romanes, les démissions pour
la dlffu51on de l'art ont un caractere nettement
"1ittéraire" 3 on continue a accorder~une attention
particuliére & 1l'interview, & l'exposé et a 1'entretien.

3. Contrairement a d’autres branches (sciences naturelles,
technique, par exemple), il s'en faut encore de beaucoup que
toutes les possibilités technigues et creatrices aient été
explorées et u+ilﬂsees dans le domaine de 1l'émission pour la
diffusion de l'art. Il s'agit donc de mettre au point une
nouvelle dramaturgie, & partir du coté technique tout comme du
cOté de la creation, dramaturglie qui s'appuie sur les points

communs de l'art

et de la Télévision, mais qui parvient cependant

2 trouver une solution satisfaisante dans leur divergence
(arts plastiques - statiques / télévision - dynamique).

4. I1 faut mettre au point & cet effet une stratégie
véritable qui permette :

a) de discuter,

: .

(1) Au sens d'Herbert Marcuse par exemple : "la dimension esthé—
tigque comme un genre d'étalon pour une 5001ete libre

. -~
& R
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.b) de donner une solution commune sur le plan interna-
tional, & diverses questions, non résolues (formation
des collaborateurs, méthode de travail, moyens
techniques et de création, choix des sujets et
programmation, la Télévision comme client d'artistes
des arts plastiques, formes de production; colla-
boration avec d'autres media, problémes de nature
juridique, etec.).

5. C'est pourquoi un programme d'action est proposé qui
prévoit les points suivants :

a) Un symposium international, ou tous les ensembles
"de problémes seront eAdleeS a 1'aide d'exemples
pratiques, surtout & l'aide d'un projet pilote
("Connaissance de la Peinture").

b) Ce symposium aurait comme objectif la présentation
de propositions concrétes & toutes les directions
des Télévisions européennes.

c) Réalisation d'un projet commun.




