Y . e mg—

CONSEIL DE 'EUROPE

e /588(32) ¢

S

//II/II///I/I//lfl////lI/I//I/I///II//I//II/////II//II/

COEO81867

LA VIDEOCASSETTE




Strasbourg, le 6 janvier 1972 CCC/EES (72) 4
' Or. fr.

/

COMITE DE L'EDUCATION EXTRASCOLAIRE ‘
ET DU DEVELOPPEMENT CULTUREL

Télévision,
Techniques nouvelles de diffusion
et Développement culturel

LA VIDEOCASSETTE

par
Jean-Claude BATZ

Directeur du Centre d'étude du cinéma,
de la radiotélévision et du thé&tre
& 1'Institut de Sociclogie de
1'Université de Bruxelles




-1 - CCC/EES (72) X

AVANT -ZHOPOS

"L'audio-visuel entre dans son troisiéme Age demain
matin : nous ne l'avons pas si bien maftrisé pendant les deux
fges précédents que nous puissions passer le cap de 1l'tre
nouvelle sans nous poser quelques questlions ! Les ayant
posées, il faudra y répondre, sans perdre de temps, car tout
va treés vite..Des réponses bien pensées ne suffiront pas :

il faudra les traduilre en dispositions pratiques, en compor-
tements individuels et en lois, & faire voter, dans les
parlements" (1).

Ce passage d'un article paru en décembre 1971 dans un
quotldlen belge fait en quelque sorte écho aux réflexions et
aux preoccupatlons formulées au Conseil de la Coopewatlon
Culturelle lors d'un débat sur ce qui fut appelé "L'aprés-
telev151on (2) Aux termes de ces dlscu551ons, il fut convenu
qu'une série d'études prospectives sur "La télévision, les
techniques nouvelles de diffusion et le développement culturel”
serait mise en chantier au cours du second trimestre de 1971.

Confiées & d'éminents spécialistes européens, elles = |
ont été élaborées d'aprés un plan d'ensemble (3) congu par
M. Wangermee, Directeur général de la Radio-Télévision Belge
(em1551ons frangalses), directeur du projet. Elles seront

~ soumises & un groupe d'experts dont les conclusions seront

ensuite présentées au Consell de la Cooperatlon Culturelle,
afin de 1lul permettre d'étudier les possibilités d'action du
Conseil de 1'Europe dans ces domaines complexes. Le présent
document est une de ces études : on en trouvera la liste
compléte en annexe.

(1) Léon‘Thoorens
(2) Doe. CCC (71) 15
(3) Doec. CCC/EES (71) 73
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LA VIDECCASSETTE

L' apparltlon de "la v1deocassettc constltue un evenement
d'une portée considérable. Dans l'histoire des moyens d'expression
audio~ Vlsuels,<cet événement est aussi important que le fut, il y
a vingt anss 1! apparltlon de la télévision elle-méme. En prenant
davantage d'altitude, dans l'histoire culturelle de 1'humanité,
1'importance de la vidéocassette pourrult bien s'avérer analogue,
aux gens des générations futures, a celle que, durant plusieurs
sieécles, nous avons reconnue au livre imprimé. ‘

Les declaratlons qui précedent ne peuvent sembler
solennelles qu'a des gens non avertis ou peu av1ses.

Elles ne tarderOnt sans doute pas a faire figure de
lieux communs.

"Pour la premiére fois depuis sa naissance, 1! indﬁstrie
audio-visuelle produit un objet matériel susceptlble d'étre

.vendu au consommateur. La consommation cesse ici d'&tre imma-

térielle et collective pour devenir matérielle et individuelle.

f

Ce changement va entralner de profonds bouleversements
jusque dans les structures mémes de 1'industrie audio-visuelle
et d'autres bouleversements, plus importants, dans les modes
de vie et'de pensée des hommes.

Dans une. étude publiée voici prés de dix ans (1), nous
p051ons ainsi le probléme de 1l'évolution du cinéma et de la
télévision : :

" ... Le cinéma et la télévision sont des industries. Leur évo-
lution est de ce fait liée & la fois aux techniques industrielles
et aux impératifs économigues, celles-la agissant sur ceux-ci et
rp01proquement

En tant qu 'arts du speotucle ou, plus generalement dans
la mesure ol .ils utilisent 1'un et l'autre le langage de 1'image
animée, le cinéma et la télévision ont nécessairement des acti-
vités connexes., Cette connexité détermine leur dépendance écono-
migque : . ‘ ‘

concurrentes ou associées suivant les cas, les industries
du cinéma et de la téle €vision €voluent en etr01te dependance
économique.

Par contre, dans le domaine technigue, le cinéma et la
télévision sont, pour 1l'easentiel indépendants.

Alors que le cinéma se rattache principalement a
1'optique et & la mécanique de pr60151on, tant pour la prise
de vues que pour la projection, ainsi qu'ad certaines applications
limitées. de la chimie pour la fabrication des emulclons de 1la
pellicule sensible, la télévision est solldalre des recherches
de la phy51que atomique et électronique et méme de 1l'astronau-
tique si 1l'on considére le probleme des relais spatiaux. /

(1) J.C. Batz, "A propos de la crise de 1l'industrie cinémato-
graphlquﬂ', 1962, Editions de l'Institut de Sociologie de
1'Université de Bruxelles
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. La portee de cette 51mple constataticn n'échappera a
personne. Le cinéma est 1ié a des bruncnes 501ent1f1ques ou la
recherche appliquée a d€ja, pour 1'essentiel, épuisé son champ
de découvertes (sauf rebondissement 1nprevu).'

La télévision est attelée aux disciplines les plus
dynamlques de la science moderne, celles dont le daveloppement
récent et rapide promet d'8tre le plus impétueux dans 1'avenir
prev131ble, tant elles 1nteressent directement la connaissance
generalc de l'univers et 1'ensemble des- act1v1tes pratiques,
économiques, des hommes et des nations.

Cela signifie que le progres des technigues cinémato-
graphiques, est augourd hui limité par un horizon proche, que
les recherches s'y poursuivent autour d'un petit nombre de
procédés chromatiques, panoramlques, stereoscoplques et stéréo-
phonlques, auxquels il n'est guére question d'apporter que des
amelloratlons.

A 1'opposé, 1l'on apérgoit mal encore les posSibilités=
de développement de la télévision, ce - qui-veut dire que l'on
n'en apercoit pas non plus les llmltes.

. Et si 1'on parle aujourd hui de la télévision en cou-
leur, de projections telev1sees sur écrans mIraux,’ de postes
portatifs miniatures, de 1’ enreglstrement magnétique de 1'image,
de la transmission mondiale des émissions par relais dans
1! espace, etc..., si de nombreuses réalisations pratiques sont
deJa acquises dans chacun de ces domaines, il reste que la
revolutlon scientifique actuelle peut, a tout moment, amener
l'apparition de nouvelles technigues gue rien encore ne permet-
d' 1mag1ner auJourd hui.,

w' En un-mot, les rythmes de developpement des techn1ques~
du cinéma et de la télévision ne sont pas solidaires et tout
permet de présager que, dans ce domaine, les innovations les
plus revolutlonnalres, celles qui sont susceptlbles de boule-
verser & nouveau l'éguilibre économique qui tend a s'établir

entrﬂ les deux 1ndustr1es, viendront de la télévision et .non du -

01nema .

Le cinéma est condamne non pas sans doute 4 la dispa-
rition : il survivra Vralsemblablement mais a l'attentisme :
il se trouve desormals installé dans une crise permanente

d'adaption."

i

Dans‘la perspective que nous tracions en 1962, nous
pensons que les innovations technologiques gue. nous indiquions
a 1'époque restent aujourd'hui les plus importantes et que 1'on
peut, a la faveur des progres et des evenements survenus entre-
temps, les énumérer dans 1' ordre sulvant -

1° La nalissance et le developpnmcnt de 1'industrie nouvelle
de la vidéo-cassette ; ' _

’ DV
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2° Le passage des télévisions naticnales par relais au

sol & la Mondovision par relais satellites dans 1'espace ;

3° L' 1mp1anta51on dans des secteurs multiples, de réseaux
de télé-distribution

4? Le développement de la couleur et du son stéréophonique ;

5° Les progres de la projection de 1'image électronique
sur grand écran .

6° ILa sortie sur le marché de consommation de petites
caméras electronlques p

7° 'La découverte et 1' adoption des ulrcults 1ntegrcs, la
miniaturisation des appareillages ainsi que 1'abais-
sement du prix de revient oul en résulte, a quoi
s agoutent ‘la simplicité a' Pmp101 et de. depannage par
échange Standard

- I. LES APPAREILLAGES.

Qu est -ce donc que le systcmﬂ de la vidéo- cassette ?

C est’ad la fois un appafelllage (hardw re) et m
progranmmé (software).

e L'appafeil de base est un appareil de lecture et de
reproductlon‘de 1'image et du son Ae~+<-< 3.8tre branché sur' --
un poste recepteur de télévision, uc.. .. blanc ou couleur, ‘
1'époque n etant sans doute pas éloignée ou il pourra Etre
incorporé en série aux ‘postes recepteurs de telev151on vendus
dans 1le commerce.;, D

, “betAa?par°1l de rﬁproductlon peut, le cas échéant, .
8tre doublé d'un appareil d4' enreglstrement susceptlble d'enre-
gistrer soit des programmes de télévision (par l'intermédiaire -
du poste receptcur) soit des scénes prises sur le vif (par
1! 1ntermed1a1re d une caméra €lectronique).

Enfln, on peut imaginer la fabrication de chafnes
image-son ou 1'écran du poste de telev151on soit remplace
par une 1nstallat10n terminale, composee d'un grand ecran_
mural et d'une enceinte acoustique stereophonlque

Une lutte extrémement serrée s'est dés & présent
engagée entre les grandes entreprises électroniques interna-
tionales pour la conouete des marchés, celle-cil passant par -
la mise au point de 1°' qpparell le plus competltif

Divers types de materlels vont s affronter dans cette
compétition. Les principaux sont les suivants

1) Les appareils utilisant un support magnétique

I1 s'agit d'appareils du type "magnétoscope', aéji
utilisé depuis longtemps sur le marché professionnel,
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parmi, lesquels -i. i, -
SR Y systeme "Instavision" -de " 'Ampex- Corp

- le systéme CVR XII de "Arvin Industries"

-~ Le.gystéme . "“art“1V1s1on” de "Cartrldge Telov1s1on
- Inc. (AVCO Corp.
2= T¥¢ systéme -"VCR" de "Philips N.V."

- le systéme "Vldeocassetteﬂ de "Sony Carp.'
a_g,le.systéme "vidéocartridge" de "Victor Corp."

Ces qpparells utilisent donc des bandes magneulques '
image-son.tTls sont analogues aux: mavnetoscopes a cassette : e
mu31cale. ' R

- Ils ex1stefont pour la plupart ‘en mod&lés n01r et
blanc d'une part, en modeles couleur d'autre part S ~ '

e

: ' Pour la plupart également, ils sont ou peuvent &tre
équipés d'un appareillage complementalre 4! enreglstrement

Les prix de vente au ‘détail annoncés s echelonnent de
$ 400 & -$ 1.700 suivant les marques, suivant qu'il s aglt de
modeles noir et blanc ou couleur .ou encore sulvant que 1l'appareil
de reproduction est doublé ou non d'un appareil . g enregistrement.

. Les cassettes contlennent une bande magnethue de, 0.5"
(0.75" pour Sony Corp ), le plus souvent d'une durée de, 30 ou v
60 migutes.. Le prix d une heure de. bande magnethue v1erge
varie de $.10 a $ 20. . R

2) Lesﬂappareiis utilisant un support optigque (fiim)

Ces appareils recourent aux technlques 01nematogra—
phigues traditionnelles. Ils utilisent le film Super 8 (8mm. 5) . N
noir et blanc ou couleur sur défileur d' exploratlon vidéo. ... . ‘

Il s'agit donc d un télécinéma i domlolle, permettant
l'utilisation de fllms existants par 51mple réduction ct le
passage de fllms a' amatstrs tuvrpes en :uper S

Parml les systemes a 1 etude‘:

- le systéme "Colorv1s1on de "Nordmende (Allemagne

Federale) . .
.~ le systeéme. "Vldlcord" de "Vldlcord Holdlngs Ltd "

(Grande- Bretagne) AU ,

Des entreprlses de 1! 1ndustr1e elnematographlque, ainsi
Technicolor qui possede une tres vaste 01nematheque en Super 8,
ainsi Kodak,ete..., ) 1nteressent par’ allleurs a ces” systemes
optiques. , T S

Le prix env1sage ‘de’ l apparell Vldlcord seralt de
l'ordre de $ 1.000,, - _ , .

'./.
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3) Les appareils’ utilisant le support "disque"

Le seul appareil de ce type est celui mis au p01nt par
AEG-Telefunken (Allemagne Fédérale) et Decca (Grande-Bretagne).

Il~s’agit,du,systéme "Teldec", utilisant un tourne-
disques, & vitesse rapide (1.500 tours mlnute), a4 capteur
piezo- elcctrlque, et des disques vidéo a I20 a I40 sillons
par mm, (contre 7 & 8 pour un disque audionormal). Mis au
point pour le noir et blanc, le modéle couleur est promis
pour I972. Les disques ont une durée de .5 & I2 minutes, ce
gui constitue sans doute la plus grande limite du oysteme,

4) Les appareils utilisant un supportfnbuveau

a) Le systéme EVR de C.B.S. Inc. (Columbia Broad-
casting System-U.S.A.,) a laquelle sont .liés I.C.I.
(Imperial Chemical Industries, Grande-Bretagne, qui con-
trCle la grande manufacture de pellicule Ilford) et CIBA,
Sulsse. ‘

L'E.V.R, - Electronic Video Recording - &st un pro-
cédé imaginé par Peter C.Goldmark, qui fut aussi a 1! orlglne
du disque microsillon 33 1/3 t/m.

Le procédé utilise un film non perforé- ruban en
polyester plus mince que le film cinématographique ~ de
8,75 cm de largeur.

Dans cette largeur sont inscrites deux séries d'ima-
ges, impressionnées sous vide par un enregistreur a fais-
ceau ¢lectronique, encadrées de part et d'autre par leurs
plstes magnétiques sonores. Une télécartcuche de I7 cm
de diamétre permet d'enregistrer deux programmes d'une
demi-heure en noir et blanc ou un programme d'une demi-
heure en couleur.

La commercialisation du systéme EVR a travers le
monde - & l'exception des U,S.A. et du Canada - est con-
fiée & un consortium, 1'E,V.R. Pa rtnership qui regroupe
CeBeSey I.C.I. et C.I.BJA, lequel a concédé les licences
de fabrication des appareils & diverses entreprises (Rank
Bush Murphy en Grande-Bretagne, Thomson-C.S.F. en France,
Robert Bosch en Allemagne, etc...) pour prendre lui-méme
en charge la mise en cartouches E.V.R. des programmes.

La premiéfe usine de transformation de ces programmes
en cartouches E.V.R. est établie & Basildon (prés de Londres).

L'E.V.R. Partnership met sur pied un réseau d'agents
chargés de rechercher dans leurs pays respectifs des pro-
grammes susceptibles d'8tre diffusés sous forme EVR : ainsi,
en France, un groupe comprenant la librairie Hachette, la
Thomson-CSF et la Banque de Paris et des Pays-Bas, ainsi
en Suisse un groupe comprenant les Editions Rencontres,-S.A.,
C.I.B.A., S.A, et Geigy, S.A,, etc... '

o/
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b) Le systéme "Selecta Vision" de R.C.A., c'est-a- .
dire The Radio Corporation of America, le plus puissant
trust électronique aux Etats-Unis. '

- La revue "Electronic" (n° 2I - Vol 42 - Octobre 69)
décrit ainsi le prooede Selecta Vision : "La matflce est
fabriquée & partir d'un film photographlque ou d'une bande
vidéomagnétique. Image compléete apreées image complefe, le
programme est analyse par laser et, sous la forme d'un
hologramme de phase, projeté sur une bande plastique re-
vétue d'une résine transparente photo sensible., Apres
developpement la résine photo sensible est débarrassée
par lavage de ses parties molles ; on obtient’ainsi des
bosses et des creux sur la bande et cette derniére est
alors plaquée de nickel. ‘

Avec ses irrégularitésdms I micron, la bande est
introduite, ensemble avec le film de vinyl transparent
~qui est destlne a4 fournir la ccpie, entre deux rouleaux.
La pression des rouleaux imprime dans le vinyl les irré- "
gularités de 1'image.

- La couleur est mise sous forme codée électroniquement,
en recourant aux bandes appartenant au spectre des fréguen-
ces supérieures de l'hologramme.........Pour la lecture, la
bande transparente, empaquetée dans une cartouche de ma-
niement aisé, est déroulée lentement vers le faisceau de la
lumiére émise par un laser helium~néon de 2 milliwatts.

Les 1mages produltes sont récupérées par une oamera
vidicon peu couteuse.

L'adaptateur 1nclut laser, vidicon et son- emsemble ”_
de 01rcu1ts pour décoder les bandes de couleur et la plsLe
sonore.,

Lt adaptateur conduit le signal dlrectement au ré-
cepteur TV" :

Dernier en ‘date,. le systeme Seleo V*Slon de Ll A,
n'est pas encore au point, et ses détracteurs ont la partie
belle pour jeter la suspicion sur ses performances, no-

tamment du point de vue de la qualité plastidue de 1'image.

11 est toutefois peu vralsemblable que R.C.A., qui
ne lésine pas sur la dépense, ne parvienne pas & sortir
un procédé technlquement satisfaisant, Celui-ci aurait’
alors le mérite d'utiliser un support trés bon marché,
chacun sachant que le vinyl n'est autre que ce papler trans-
parent d'emballage fort commun. dans les supermarches.

S —
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IT IA COMPETITION DES SYSTEMES ET DES ENTREPRISES

Les facteurs de la competltlon sont nombreux et complexes.

Au départ, cing procédés prihcipaux, cing types
- d'appareils, cing types de supports sont en présence.

Les appareils et leurs cassettes respectives sont
inoompatibles entre eux, Un appareil du type ' magnétoscope
a bandes" ne peut passer ni les cassettes E.V.R., ni les
cassettes Selectavision, ni les cassettes Super 8, ni les
vidéodisgues......et réciproquement. ‘

On concgoit .dés lors 1l'immense perplexité qui sera
celle des consommateurs lorsque demain- tous les systemes
décrits seront commercialisés avant fin I972 et la plupart
des I971 - ils auront A faire leur choix,

On congoit corrélativement la fébrilité inquiéte
et agressive des industriels fabricants, soucieux de forcer
au plus vite une décision du marché.

Quel systéme emportera les suffrages  ?

Quel brevet, gquelle marque, quelle entreprise,
quelle nationalité triomphera ? )

Ou bien peut- onApenser que deux ou plusieurs sys-
témes différents sont susceptibles de noex1s'cer, par éga-
1lité ou complémentarité de mérites 2

Autant jouer les prophétes que de prétendre, au-
jourd'hui, répondre & ces questions. Tout au plus peut-on
indiquer sommairement les principaux facteurs dont le jeu
va déterminer l'issue de la compétition, -

I1 faut supposer au départ que chacun des systéemes .
pourra proposer une image en noir et blanc et en couleur
dont la qualité plastique soit suffisante pour soutenir la
comparaison avec celle des autres systemes. Nous ne sommes
guére sortis encore de la périocde de mise au podnt technique,
chaque procédé est toutefois susceptible de bénéficier de
nouvelles améliorations, un procédé au moins -~ le Selectavision -
est toujours en cours d'élaboration, si bien qu'il faut faire
aujourd'hui abstraction de ce facteur, encore trop instable
et trop mal connu. -

1. Des lqrs, le facteur assurément le plus décisif consiste
dans le prix de vente, tant des appareils que des cassetles,
qui sera prathue par chaque marque sur le marche de detail,

' De ce p01nt de vue, les systémes les mieux placés
semblent etre ceux a support v1deouismdas (TELDEC de AEG -
TELEFUNKEN-DECCA) et & support vinyl tralte par ‘hologrammes
(SELECTAVISION de R.C.A.).

Les systémes relativement les plus colteux sont,
semble-t-il, le Super 8 et 1'E.V.R. /
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Quant au systéme "magnétoscope”, ses prix se situent
a l'intérieur 4'une plage trés étendue, les prix des marques
amerlcalnes (Ampex, AVCO) dépassant .largement ceux des mar=-
ques europeennes (Philips) &t japonaise (Sony).

Dans un premier temps, lorsque la compétition‘porté—
ra sur les marchés de collectivités (enseignement, entrepri-
ses, communautés desservies par télévision en circuits fer-
més), les prix, du fait qu, 'ils s'amortiront par large dlsper—
sion, ne constltueront pas nécessairement 1le premler cri-
tére de choix. Il en ira tout autrement lorsque 1l'effort de
vente s'orientera vers le marché de masse, vers le grand
public.

Le systeme EVR qui a pris ses ‘concurrents de vitesse
au départ pourrait bien, & cet égard, se voir coiffer au po-
teau par le Sélectavision de R.C.A. :

2. Le second facteur qul présidera a la selectlon naturelle
consistera dans la capac1te respective de chacun des syste-
mes & présenter, en méme temps que ses appareillages, un
catalogue suffisamment vaste et varlo de titres de program-
mes disponibles.:

Pour 1l'instant, les grandes sociétés électroniques
manufacturieéres s'attachent, pour la plupart, & .se consti-
tuer au plus vite de tels catalogues, rachetant les
droits de reproduction aux gociétés de production cinéma-
tographique, les droits d'adaptation aux maisons &'éditlion.

Ainsi, C.B.S. traite avec 20th Century Fox et
‘Metro Goldwyn Mayer le rachat des droits de reproductinn sur
v1déocassette de leurs centaines. d'anciens fiLms; avec
1'0ffice National du Film du Canada le rachat d'une des plus
riches collections de coyurt-métrages au monde ; avec la ‘B.B.C.
le rachat de plusieurs milliers de films destinés a 1l'ensei-
gnement etc...: S :

De ce point de vue, les systémes & bande magnétique -
-et c'ést de loin le groupe le plus nombreux :: Philips,. Ampex,
Avco, Cartridge Television Inc., Arvin, Sony,- Victor Corp., . .
Matsushita, etc... forment un consortium naturel, en ce sens
qu'ils sont en mesure de négocier entre eux la standardisa-
tion de la vidéocassette a bande magnétique et la comptabili-
té de leurs appareils, ce qui leur permettrait de mettre en
commun leurs programmes et de présenter un front uni et
compact & leurs concurrents. Une telle interchangeabilité des.
.cassettes est également possible entre les appareils utlll—
sant le film Super. 8. o

3. Le tr0151eme facteur proorc a dApartdgc” les oySLemes coneurrents
consiste dans la p0531b111te-ou 1'impossibilité -qu'aura
chacun de ces systéemes a proposer un appareil permettant Si~

multanément la reproduction de 1'enregistrement de 1° 1mage : ,

et du son.

o/
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‘ " Au stade actuel seuls les systémes & bande magné-
‘ thue sont capables a! offrlr un apparell mlxte de ce type..
Le pr651dent do 1'"Ampex Coxp,,, Mr. William Roberts,

estime que l'avantage qui consiste & pouv01r enregistrer chez

soi des €missions de télévision, felles ‘que actualités; films, événe-
ments sportifs,etc... constituera un tres important facteur
d'attraction pour les acheteurs futurs. :

Les représentants de CBS et RCA rétorquent par une :
: comparaison avec 1l'industrie de l'enregistreur reproducteur .
sonore, ou 1'achat de programmes préenrcgistrés 1'emporte
" de loin sur 1'enregistrement & domicile d'émissions radio-
phonigues ou de disques,

Ils estiment dés lors que la faculté d'enregistre-
. ment offerte &4 l'acheteur, contre supplément de -prix néce-
‘D gsairement, ne peut représenter un argument susceptible de
faire croitre.sensiblement le chiffre de ventes.

Ce Scepticﬁsmaafflohe rlsque pourtant de laisser
scepthues 4 leur tour, ceux qu'il vise & convaincre,
c'est-a-dire les futurs acheteurs. Ces derniers pourralent
- au contraire, €tre trés séduits par les sysfemes 4  bande ,
~ magnétique, non seulement par la possibilité 4' enreglstrer -
' des programmes- au départ d'émissions de télévision ou par
copie de bandes préenregistrées -, mais aussi par la p0551-
! bilité concomitante de passer suf leur appareil des scénes
qu'ils auraient sux- -mémes "filmées"” .avec une petlte caméra
electronlque accouplee a leur enregistreur.

- Le systeme a bande magnetique et le systéme basé
sur ‘la Super 8 réalisent & cet égard la conjonction entre
la télévision et le cinéma amateur, dont le developpbment
dans les perspectlves_ de  cette nouvelle formule, pourrait
connafitre des rebondissements. Cette formule, en effet,
. pourralt bien €largir au grand nombre la pratique wugourd hui privilé-
giée de 1la composltlon clnematographlque et marquer 1'avéne-
ment de la "caméra-stylo" .

Puisque nous évogquons ici la faculté d'enregistre-~
ment que sont en mesure d'offrir les systémes. 4 bande ma-;
gnétique, disons que cette faculté présente, en regard de
ses attraits et avantages, un grave inconvénient pour les

. €diteurs de vidéo-cassettes et les stations de télévision
émetbrices Cet inconvénient consiste dans «Jda faculté doennée
4 chaque détenteur d'appareil de recopier des oeuvres, pro-
grammes et émissions ; dans la faculté ouverte a4 certains

] de créer ainsi un marché noir de 1'édition, de se livrer a
la piraterie, le tout en infraction au copryight et en lésant
les droits des auteurs, artistes et techniciens qui auraient
prété leur concours & 1'édition ou & 1l'émission.
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4, - Un quatriéme facteur susceptible d'opérer une discri-
mination entre les cing systémes concurrents concerne les
gualités spécifioues du support, ainsi

- la durée de passage de la bande, du film, du disque.
. Le systéme du vidéodisqué, dont la durée n'excéde pas
12 minutes, se trouve ici défavorisé ;

- la solidité, la résistance du support, sa capacité a
- supporter un grand nombre de passages ;

- la maniabilité de la cassette ;

- le nombre et la qualité des pistes soncres, permettant
ou non 1'écoutes stéréophonique ; : S

- ‘la capacité de manoeuvre, possibilité de retrouver un
passage déterminé; de ralenti et d'accélération, possi-
bilité d'arrét sur image ; le systéme E.V.R., sur ce
point, presente les qualités dont ses prospectus font
etat avec raison. -

Toutefois, il nous paraft qu'il convient d'attacher,
a cet endroit, une attention trés partiouliére aux perfor-
mances respectlves des divers systémes quant a leur capacité
de tirer a partir-d'une matrice le plus grand nombre de copies
dans le temps le plus court., Ce critere, qui ne tient pas 1a
vedette dans les fiches techniques et publicitaires, est pourtant
susceptible de venir un Jour au premier plan., On peut imaginer,
en.effet, que le domaine de la vidéocassette pourrait bien-
empiéter un jour sur celuil occupé par la pressc périodique,
voire la presse quotidienne. Des lors que serait mis au point
un support ‘tres bon marché, susceptible de tirage rapide et
massif, les conditions seraient réunies pour'l'édition‘de
journaux vidéo. A cet égard, le systéme "Selectavision" de
R.C.A,, par la douole caracterlsthue d'un support vinyl trés
bon ‘marché et d'une possibilité de tirage a grand débit, se
trouve actuellement le amieux placé.

5. Enfin, un dernier facteur doit 8tre pris en considération.
I1 s'agit de la capacité de diffusion, de péndtration commerciale
de chacun des systemes en présence,

Cette capacité, telle que nous la nentlonnons ici, tient
moins aux mérites 1ntr1nseques des appareillages,. & leurs perfor-
mances technlques,‘qu a lea pulb sance commerciale des grandes
“industries manufacturlareu, a 1! organlsatlon plus ou moins. dense,
plus ou m01ns dynanlque d'un reseau internaticnal "de points de
vente.

Plusieurs des industries fabricantes de vidéocassettes
possédent dés a présent, pour la diffusion commerciale de
leurs appareillages électroniques ou de leur production de
disques ou de cassettes sonores%'de tels réseaux de vente.

Parmi les plus puissantes et les mieux implantées a
1'échelle internationale, C.B.S., R.C.A,, Philips, Sony,
AEG-Telefunken-Decca,

e
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TTI. TLES PROGRAMMES

\

Le domaine de la vidéocassette, pour ce qui est des
programmes, apparait 1111m1te : tous les genres, quelle qu'en
soit la diversité, toutes.les oeuvres, quelles qu'en soient la
nature et la duréde, tout ce qui peut €tre écrit, vu, entendu,
trouveront place dans la vidéocassette, qui s'annonce ainsi
comme un- médium universel, - susceptible de se substituer largement
au cinéma, & 1'édition, & la presse et a la télévision elle-méme.

Sl elle d01t se procurer une partle de ses programmes
par Cople de films 01nematograph1ques et d'émissions télévisées,
la vidéocassette ne tardera pas & susciter une production autnnome
qui se développera selon ses propres lois.

AY

1. La fiction

Tous les films de cinéma, téléfilms et feuilletons de
télévision pourront €tre copiés sur vidéocassette, mais ceux-la
seuls vraisemblablement seront tirés qui, aprés leur carriere
a4 1'écran, permettent d'escompter un large succés de vente.

. Par ailleurs, il se développera progressivement une
production de fiction destinée exclusivement ou principalement

Y

4 la diffusion par vidéocassette:

Elle se distinguera de la production cinématographique
traditionnelle par diverses caractéristiques qui assureycnt sa
spécificité et 1l'originalité de ses oeuvres.

Tout d'abord, les oeuvres produites pour la vidéocassette
n'auront plus & s'inscrire dans le cadre temporel rigide de la
séance cinématographique, dans cette durée uniforme de 90 minutes
environ réservée au film de long métrage. La durée de 1'oeuvre
audiovisuelle de fiction va devenir beaucoup plus libre, elle
ira de quelques minutes a quelques heures, du poeme a la longue
fresque épigue ou romanesque, en passant par le conte, l'essai%
le pamphlet, la nouvelle.

IL'éclatement de la contrainte temporelle ira de pair
avec une grande diversification des genres, des styles et des
contenus. o .

Ensuite, le systeme de la v1deocassette est compatible
avec le tirage de séries relativement courtes d' exemplalres,
ce qui va transformer tout & la fois 1'économie de. 1'industrie
audiovisuelle et la nature des ceuvres produites par celle-ci,

En effet, la fraction du cofit de production qui pourra
étre mise & charge du prix de vente de chaque vidéocassette
sera vraisemblablement beaucoup plus élevée que la fraction
du coQt du film gqui gréve le prlx du ticket de cinéma.

Des lors, 1a product'on de la vidéocassette pourra
s'amortir sur un nombre d'acheteurs beaucoup plus petlt gue

le nombre de spectateurs qui est 1ndlspen able & 1" amortis-
sement d'un film de cinéma, de colit équivalent.

./
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La ol il fallait trois millions de spectateurs dans
les.salles de cinéma, peut-€tre bien ne faudra-t-il plus gue
cent ou deux cent mille acheteurs de vidébcassettes, ou moins
encore, car nous partons de 1l'hypothése de couts equlvalents,
hypothése non fondee, nous le verrons. -

Les conseQUences‘de cette constatation ont une grande B |
importance. En effet,” 1'exigence économique d'une diffusion : ‘
‘massive - qul est la norme du spectacle cinématographique '
~actuel - interdit, en dehors de toute censure, certains sujets

(de” trés nombreux sujets), certains genres (la plupart des

genres non anecdotigues), certains styles ou expérimentations -

- formelles, etc. pour la 31mple raison que ces sujets, genres,

etc, ne soulévent pas 1'intérét de foules suffisamment X

nombreuses. _ - )
Remarquons que 1'exigence d'une diffusion massive .

ne tient pas seulement au faible prlx payé au producteur du
film par chaque spectateur (15 4 20 % du prix du ticket de
cinéma), mais résulte aussi du coiit de productlon trés élevé -
des films cinématographiques. Le colit moyen d'un film européen ) f
est aujourd'hui de 1l'ordre d'un demi million de dollars, celui
d'un film américain de l'ordre de trois millions de dollars.

‘Paradoxalement, la croissance ininterrompue et verti-
glneuse deu golits de production 01nenatograph1que est intimement’
lide & 1l"obsession des: produckteurs de ménager i 1eurs fllns‘
les plus -“grandes chances de diffusion publlque.

Les primes d'assurance payées contre le risque de
mévente (cachetu fabuleux aux vedettes, prix également
fabuleux payés pour le rachat des dr01tu d'adaptation de best-
sellers, superproductions a déploiements gigantesques, a décors
grandioses; etc.) grévent de plus en plus lourdement les budgets.

La production cinématographique se trouve ainsi
entrainée dans une fuite en avant, dans une surenchére perma-
nente, dans un mouvement asbenolonnel de croissance des collts
qui s entretlent de lui-méme. "

La vidéocassette pourra rompre ce cercle vicieux. Son
amortissement n'étant pas 1ié de maniére aussi contraignante-
a une diffusion massive, étendue a des millions de spectateurs,
elle pourra servir de support & des oeuvres qui ne sacrifient: .
pas au vedettisme, au gigantisme, etc. et qui en définitive,
pourront "8tre produites a des cofits largement inférieurs & ‘
ceux des films actuels, ce qui devrait derechef permettre a ’
la vidéocassette de s'amortir sur des tlrages relativement
faibles.

De la sorte, les conditicons de productlon et de
diffusion de 1'oeuvre aud10v1suelle tendront & se rapprocher
de celles qui prevalent dans 1'édition du livre.



- 13 - - " CCC/EES (72) 4

-De-la .sorte également et parallelemenu & 1'individualisa-
tion de la.: demande, la vidéocassette va-susciter une multiplication
et une diversification des oeuvres et des auteurs, une personna-
lisation et.une- orlglnallte plus grandes de ces oeuvres.

2) La fiction enlantlne et la bande de531nee

La lltterature enfantlne recourt 1argement a 1! 1mage
et la bande dessinée illustre bien cet état de choses. Il
n'est guére .douteux que la. v1deocassette ne- propose une trans-
position en dessin animé des milliers a' albums de la littérature
enfantine,

N

3) Le documentaire

Sous cette dénomination, nous .rangeons ici foutes les
oeuvres audlovisuelles qui sont un tem01gnage dlrect sur le
réel (par opposition & la fiction), soit qu'il s'agisse de
reportages concernant la vie des hommes, les événements de leur
véeu quotidien ou de leur histoire politique, soit qu'il s'agisse
de documentaires proprement dits (artistiques, scientifiques,
touristiques, etc...). '

Ces divers genres, avant de trouver accueil a la
télévision, ont constitué pendant de longues années un secteur
marginal de la réalisation clnematographlque : celui du film
de court métrage. :

Ce n'était évidemment pas leur contenu qui déterminait
la durée de ces films, mais bien leur statut de film servant
de complement au long metramc de fiction., Ces films duraient
15 & 30 minutes, parce que c'était 14 le temps de séance encore
disponible aprés passage du grand film. Pour une industrie de produc-
tion de spectacles, pour un public habitué & trouver au cinéma
divertissement, évasion du réel, le court métrage était un
parent pauvre, un genre mineur. '

Pour le surplus, en tant que simple complément, le film
de court métrage n'a pas de marché autonome, ni par ccmséquence
de valeur marchande,

En sorte que sa production ne s'est gudre développée
si ce n'est dans le cadre de la commandite privée ou publique,
ou encore a la faveur d'une aide gouvernementale promotrice,

La vidéocassette va donner au documentaire 1'occasion

d'une revanche. Tout d'abord, elle va, aprés la télévision, 1le
dispenser de jouer ce rdle d'appoint et en faire un genre majeur.

y 2
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Corrélativement elle va lui ouvrir un marché propre,
qui assurera 1'autonomie et la viablllté de sa productlon.

Enfln, elle 1e 11bérera du stupide carcan horalre gui
enserrait sa durée dans des limites étroites.

La v1déocassette est apnelee a faire en ce domaine une
tres dure concurrence a 1'é4dition et & réduire la place du
livre, voire & s'y substituer complétement lorsque le livre se
propose comme une simple présentatlon de .documents, comme un .
commentaire de photographies, comme une tentative de wvulgari- '~
sation,. etc... / : ¢

Quantité de livres présentant un pays, une région, une
ville, un site - et Dieu sait si de tels livres foisonnent -, ’ ~
‘quantité de livres sur 1'architecture; 1'urbanisme, la sculpture, '
la peinture, la danse et le ballet, le théftre et la représentation i
thé&trale, quantité de livres de vulgarisation scientifique,
quantité de livres sur la pratique des sports, sur.- L'utilisation:
‘des loisirs, sur le tourisme, sur les musées, sur la technologile,
etc... vont devoir céder la place & la vidéocassette.

Ce n'est pas un hasard si les- plus importantes madisons
d'édition européennes (Hachette en France, Rencontres en .
Suisse, Montadorien en Italie, Bertelsman en Allemagnc) s'inté- -
ressent de si prés a la v1deocassett,.

4) Le didactique

La C.B.S. déclare publiquement que son systéme E.V.R. vise, -
dans une premiére €tape, le marché de l'enseignement. Il est ' \
évident que la vidéocassette Dossede toutes les -qualités pour

permettre 1a généralisation de 1l'enseignement audiovisuel et

pour gue s accompllsse enfin cette grande mutation pédagogique ‘ "
que ni le cinéma ni la télévision n'avaient pu réaliser.

! aud10v1uuel ne peut €tre véritablemert servant de
1! enselgnement que

- si 1'école posséde un nombre suffisamment vaste, complet
et diversifié, de programmes, .

- si le professeur peut choisir, parmi ces programmes,
celui dont il a besoin,

! ' . ' »
- 51l peut effectuer ce choix, au moment de son choix,
- s'i1 peut librement passer et repasser le programme,

1! interrompre pour un commentalre ou une discussion,
revenir en arriére, s'arr@ter sur une image, etc,

e

v
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A la différence du cinéma et de 1la Telev151on, la
vidéocassette peut répondre doollement a toutes ces conditions.

Le prix de la vidéocassette, de loin inferieur a4 celui
du film 16 mm, sera tel que cnaque école - ‘pourra se constituer
une vidéothéque suffisante..

Dans chaque classe sera 1nstalle un lecteur de vidéo-
cassette relié & un ou plusieurs postes de. télévision, voire
a un grand écran mural. Aucun probleme de mise en batterie et
de chargement de .projecteur comme c'est le cas actuellement
avec les films 01nematograph10ues Aucun, probleme de synchro-.
nisation horaire comme c'est le cas avec les em1851ons de
telev151on scolaire. Aucune sujétion non plus & une em1551on
s que l on ne peut ni choisir, ni interrompre.

Par ailleurs, on peut aussi imaginer que plu51eurs
écoles soient reliées A une vidéothéque centrale, fonctionnant
comme un centre de teledlstrlbutlon, envoyant tel ou tel
programme sur commande. :

‘Quoigqu'il en soit des moda41tes prathues d'installation
et de fonctionnement du systeme, il semble assuré que la
vidéocassette trouvera un immense debouche dans 1'enseignement
et que son utilisation sera de nature a revolutlonner la
methodologle scolaire,

En marge ou dans le prolongement de 1'enseignement,
la vidéocassette pourra €tre utilisée dans de nombreuses
activités éducatives, dans les recyclages professionnels,
les cours par correspondance, les écolages au sein des
entreprlses, eto...

Dans un temps ot le boom démographique crée d'inextri-
cables difficultés de scolarisation, la v1qeocassette constitue
un instrument souple et polyvalent susceptible d'apporter une
solution a de nombreux problémes.

5) L'information d'actualité

Ce domaine est celui de la presse, des revues périodiques,
des Jjournaux quotidiens, des actualités cinématographiques, du
journal radiophonique et télévisé, également de certaines chro-
nigues de radiotélévision. . _ .

On n'apercgoit pas encore aujourd'hui 1l'avenir de la
vidéocassette dans ce domaine et sans doute est-ce 1la le dernier
domaine ou elle se repandra. Mais il n'est pas douteux & notre
sens, qu'elle reu881ra a surmonter finalement les obstacles qui
lui barrent aujourd'hui cette voie 14a.

./
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On 1'a dit plus haut, deux obstacles principaux
existent. Le premier est technique et concerne le probleéeme du
débit de tirage des copies. Le second est technico-financier
et concerne le prix de revient du support. Le Jour ou ces

-murailles crouleront, un raz- d@—maree déferlera., Chacun peut,

,

sans SOlllClteP trop son sens de 1' anticipation, imaglner les _
conséquences d'un tel evenement

6) Le publicitaire et 1'industriel j

La vidéocassette est naturellement susceptible de
servir de support publicitaire, spécialement si elle en vient
par ailleurs a Jouer le role d'un organe de la presse périodique
ou quotldlenne. L'accueil d'annonces publicitaires contrlbueralt
a résoudre les problemes du flnancement qul se poserailent a une
telle presse.

Mais concurremment 1'on peut concevoir que la vidéo-
cassette puisse accueillir des fllms ou des bandes qui solent
une présentation audiovisuelle d'une entreprise, de son organisa-
tlon, de son fonctionnement technique ou administratif, de
1'éventail de. ses produits, de ses cycles d° productlon, de
ses réalisations technologiques, etc... De telles v1deocasqettes
pourraient aV01r une fonction dldaothue interne & 1" entreprlse,
des lors qu elles seraient réalisées avec la preoccupdtlon a' etre
un instrument 4’ ecolage du personnel.

Présentées sous une forme plus simple, elles pourralent
avoir une fonction externe a 1! entreprlse, solt pour servir son
prestige, soll pour assurer aupres de ses clients le lancement
publicitaire de ses prodults. Ce marché des enftreprises est N
considéré par plusieurs des fabricants de vidéocassettes comme
un des premiers & prospecter.

7) Le "film d'amateur”

Solit que la caméra’ admette a la prise de vues le support
utilisé par la vidéocassette (film Super 8 pour 1les caméras
clnemaLographlques traditionnelles, bande magnethue pour les
petites caméras électroniques qui commencent & sortir sur le
marche), solt que le support utilisé par la caméra pulsse Etre
recopié, i1l est probable que la vidéocassatte va donner un nouvel
essor au cinéma amateur ou, plus exactement, que la vidéocassette
va susciter une expansion assez generalloee des activitds indi-
viduelles de prise de vues et d'écriture en images.

o/
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IV. LES MARCHES

- On peut dlstlnguer deux types de marches pour la
dlffu51on ‘au’ systeme de:la v1deocassette : d'une part, le
marché de consommation de masse, le marohe du grand publlo fait
de dizaines de millions de foyers, d'autre part un marché
constitué par des collectivités plus ou moins structurées
(entreprlseb, ecoles) réseaux divers de teledlstrlbutlon,
organismes de locatlon de vidéocassettes, €tC...). :

Dés a présent, la plupavt des grandes entreprises
manufacturiéres de Vldeocassetces, ont défini.une politique de
ventes, fondée sur des objectifs et une s*rategle‘ Fondamen-
talement chacune a’ elles a marque son intention soit de
s attaquer d'emblée au marche de consommation de. masse, soit de
renoncer & ce marché ou d'en différer la. prospectlon pour porter
a' abord son effort sur les marchés de collectlv1tes.

1) Le marche de consommaflon de masse

¢

Ceftalnb ont mdﬂlleoup du ~ceptlcnsme a 1! egard de la
probabllLte de voir le systemc de la vidéocassette se r@pandre
parmi‘-le grand publlc.-

Comparant 1a v1deocasgette au dlsque, 1es scepthues .
ont remargué qu'on n'avait pas tendance a revoir un film comme °

~on réentend un disque, ce qui devralt dissuader @' acheter des
‘vidéocassettes. .

Cette constatation est exacte, mais est circonscrite au
cas du film cinématographique de fiction. Or, si la plupart des
gens ne retournent pas voir les films gu'ils ont déja vus,c'usf
que disposant d'un temps 1imité et.de moyens financiers llmltes
egalement ils préférent consacrer temps et argent & voir un
nouveau film, sollicités qu'ils sont dans le méme temps par des
prop081tlons de choix sans cesse renouvelées et toujours
ephemeres. En fait, les gens sont trés capables de revolr deux
ou plusieurs fois un.film gqu'ils aiment ou qui les intéresse.
Cela, qui est wvrai pour des films de flctlon. l1'est a fortiori
pour des films ol l1l'attrait anecdotique n'est pas en cause.
Pour le surplus, il convient de remarquer que les gens ne
relisent pas, ou peu, les livres, mais les acheétent néarnmoins.

Les sceptiques ajoutent qué s'il.est possible d'entendre
la mu51que comme simple bruit-de fond, comme décor sonore, i1
n'est guére p0551b1e de volr. des images en gardant 1! esprlt
disponible pour 4! autres activités..Il est exact que 1' image
requiert sans partage 1l'attention, mais il est également exact
que les gens trouvent le temps de cette attention, eux gui
passent quotidiennement une heure et olu% devant 1' ecran de
la telev181on. : /
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Enfin, les scepthues-rappellant que les cassettes
Super 8, quoique proposant un large éventail de films en
couleur, qu01que proposees au public dans de multlples points
de vente," n Yol jamais’ trouve ‘massivement acceés auprés de ce.
public, ce- qui lalsseralt augurer quc la v1deocassette Dulsse,'
subir. le* meme sort : g : - :

Cet argument merltp con51deratlon et nous y r@v1endrons.
Mais examirions d'abérd les faoteurs generaux qui condltlonnoront
la diffusion massive dafis le grand public du systeme de la
v1deocassette. -

. o A netre sens, cbs facteurs sont 1es sulvants

. 3 .
® N M - ¥

a) la den51te de l equlpement en recepteurs TV

-

Lo b) le prlx de vente des lectaurs et v1deocasse+teslv’

c) 1! etendue et la dlver51te des pfogrammes dlsponlbleb ,
: et, symétriquement, 1' exlstencc d 'une ‘demande selectlve
A du publlc en ce qul concerne l audlov1sue1.,\au

o Il va de soi ‘que 1! achat du ‘lecteur de v1deocassettes
sera subordonne a la posse5510n d'un poste récepteur’ de "
teLev131on ; les marchés de consommation massive de vidéocas-~
settes s 'identifieront ainsi avec ceux ayant la plus forte
den51te de postes recepteurs de telev151on. «

;o

On estlme aux Etats-Unls que le parc de Lelerecepueurs
- qul compte actuellement 70 mllllonsld unltes - sera complétement
reconvertl a. la Louleur d'ici 1980 : D , .

Avec 5 annees de decalage, 1eb quelques 6O'm11110ns ‘de”
postes recepteurb actuellement répartis dans 1lés pays de 1! Europe .
du Marché conmmun et la Grande: Bretagne serunt egalement reconvertls
~a la couleur. % ) i ‘ A o PP

Sur les marches amerlcain et européen, 1 equlpement des j
foyers en telev1seurb couleur attelndra ainsi le taux'de 7 .
saturation:dans la. perlode de 10 a 15 ans, qui vient, creant
ainsi un. 1mmense marche potentlel pour la v1deocassette. :

, Toute supputatlons sur lc developpement futur ‘de 1a ' ¢
nouvelle industrie de la vidéocassette dvlvent prendre appul '
sur 1' analyse prospectlve du, oontexte socio- economlque gene“al
A cet égard, en se- référant aux prev151ons les- plus generalcs
admlses par les spe01allstes de ‘la, ”futurologle 'concernant
1'évolution- de nos sociétés 1ndustr1elles -d*Europe 4 101>*‘
1'an 2000, on peut se or01rovautorlse o dlre 0901 :~3 “Q
a) 1 augmentatlon 1mportante du revenu par tete d habltant

(ce revenu triplerait d'ici 1'an 2000 et doublerait
pour ce qul est de la part consacrée aux investissements

S
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- de consommation privie, une pa”c su.stantielle étant
‘réservée aux aneSL15aemeHUQ'bullect fg ¢ transports,
.enseignement, santé, pWOUectlon de 1l'environnement,
Tete. ., ) permettra,aux individus de dégager des ressources
susceptibles d'étre invest ies dans 1'achat de biens
de: consommatiorn, notamment dans 1-'acquisition de
'pv;deocassettes et dos appareillages qul en permettent
. da leoture La reproduction et 1'enreglstrement ;
b)) 1' augmcnfatloﬂ du mepQ 1ibre (cette augmentation serait
. de l'ordre de 50 & 100 %, compte tenu de ce que la durée
° hebdomadaire de . travail sewaJt vraisemblablement ramenee
& 32 heures; soit 4 Joarn les cogtinues. de 8 heures et
un week-end.de 3 jours, adﬂs gue la période annuelle
de vacances seralit oaﬂie@ 4 6 semaines) favorisera
le développement des activités récréatives et culturelles
.. et, notamment, la consommation massive de produilts -
faudidvisuels 5 ' ’ '

c) la prolongatlop de lia °p01arlt9 Obi;gdCOlru (Jusqu a
.18 ans vra isemblablement), 1'extension conSWderabAe
de 1'enseignement vp““1=ur o % de la classe d'éAge
de 18 & 25 ans seralt aux études conbtre 12 % :
actuellement), le dévsloppement ds 1'éducation perma-
nente et la multipilcation aes rbcyclaﬂes ou cycles
d'études pour zdultes, sont autant d'éléments qui
favoriseront, au zein de la J”UﬂhbbP d'abord, du grand
public ensuife, ces attitudes cr>vlques et contes-
tataires, & l'endroit notamment une culturs
commercialisée, stériotypde, soumis: aux impératifs de
la diffusion de maszsoe, gul fa iseront, corrélativement
une individuaiisation, une diJ si 1ﬂatlon et une plus
grande sélectivite dans les exigences du pub1103 ce

gul devrait favoriscr dans le mcme temps un m&dium

i

3>(T’“ =3

s

‘ SUSCpptlblx, CoIme la vidé ccasgsote, de s 'adapter
.. parfaitement & cette indl V“Ghﬂ]ls?LlOﬂ des goflits du
publiic.

Ces perspectives géﬁéwa]es al LVOLutIOD a long terme’
doivent demeurer constamment & - i‘-sorlf Jlorsqu'’ on est ;sollicité.
de réfléchir sur le développement probable -de 1'industrie de
la vidéocassette dans 'les décades a venir.

Toutefois, 11 convient de coanaﬁpr que ces cadres
schemathues conccrnenf egssenciellement le¥ days Jndustrlallses,
en sorte qu une prévision qui embrasserait ies tendances
évolutives & 1 'dchelle international e dovr 1t veiller a4 ne pas
extrapoler abu51vemenu ces pvev1~”oq5 a des régions et a des
populations qui n'ont pas atteint le méme niveau de développement
économique. :

/.
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Pour en resSter donc a la situation des pays indus-
trialisés, le pr1n01pal facteur qui conditionnera . le rytnme
de diffusion.de la vidéocassette dans le grand publlc sera le
,prlx de vente des apparplls et des cassettes.. o .

Les prlx acnuels des apparells tendfont a balsser a
mesure que des simplifications techniques pourronf y €tre
apportees, que-la production pourra se faire en grandes séries - ce
qui n'est pas le cas maintenant - et & mesure. aussi que ces
apparells pourront &tre 1ncorpores en série aux postes récepteurs
de télévision. Si bien, gu "1l est permis de. penser.que le facteur
le plus de0151f celui qui & la fois déterminera le rythme et
le taux d'expansion du systéme et arbitrera la. competltlon entre
1es marquos rivales, sera le prix de la cassette, du moins tant
:qu Ll s "agira de la conquéte du marche de consommation de masse.

Revenons-en maintenant a l argument de 1'échec relatif
des cassettes de film Super 8, invoqué par analogie pour jeter
le doute sur la carrlere promise & la vidéccassette

Entre lacassemn Super 8 et la vidéocassetbe existent
des différences décisives. A durée égale, le prix de la oassette
Super 8 est supérieur, et parfois de beaucoup, au prix annonce des
autres vidéocassettes. Les programmes enregistrés jusqu'ia présent
sur cassette Super 8, par Technicolor qp601a1ement pour nombreux
qu 'ils soient, ne presentent cependant ni en étendue, ni en
diversité, -des p0531b111tes de cholx suffisantes pour intéresser
un vaste publlc. L'absence de systéme de reproduction sonore
sur les projecteurs de films Super 3 constitue un- handlcap
Le projecteur avant db fonctionner, do:t €tre déballé, branché,
mis en place ainsi 4' ailleurs que 1'écran sur lequel sera
pPOJetee 1'image tous ces preparatlfs~etant fastidieux
la progectlon demande 1! ooscurlte ; ete... '

'Sans doute 1'industrie de la vidéocassette piétinera-
t-elle au départ, avant que la diffusion prenne allure massive.

Les premiers acheteurs sont toujours circonspects et
hésitent d'autant plus & franchir le pas que les prix sont
encore élevés et que le ch01x des programmes reste limité.

Mais un certain seuil numérique atteint, les prooessus de vente
demarrent et se précipitent, la publlclte cmniprésente et
1! exemple social aidant.

Il est évidemment hasardeux de s'aventurer & faife
des pronostics,- mals on peut raiscnnablement penser que d'ici
a une quinzaine a' annecs, le systeme de la vidéocassette QeraV‘
aussi. commun: que '1'est auJourd hui le gramoph”ne. :

e

s
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2) Les marchés de collectivités.

' Par marchés .de cdlleotivités, nous entendons des réseaux
regroupant certaines collectivités issues du grand publlc et ’
Jjouant un rdle de relals dans la . dlffu51on de 1a vidéocassette.

a) Les. statlons de telev151on

Le premier et le plus 1mportant consommateur de
v1deocassettes pourrait bien &tre la. télévision elle-méme.
La télévision pourrait bien en arriver a passer sur antenne
des v1deocassettes comme la radio passe aujourd' hul des
dlsques, clest-a-dire 2 longueur de programmes. L'achat du droit
de passage sur antenne d'un programme de vidéocassette coutera
toujours moins cher que la production 4! un tel programme.

. Cette 51tuatlon seralt de nature a renforcer 31ngu11erement
la tendance qui prevaut actuellement dans beaucoup de statlons
de télévision et qul aboutit a accentuer leur role d'organe
de diffusion au detrlment de leurs aot1v1tes propres de
productlon. . .

3

b) Les reseaux de teledlstrlbutlon

Sous cet intitulé, on peut ranger quantité de réseaux,
les uns trés étendus, les autres trés exigus, certains. recourant
& la transmission par ondes, la plupart utilisant la  transmission
par c&bles, les uns relevant du statu public ou: seml public,

a' autres, les plus nombreux, de 1 bntreprlse ou de 1' a55001at10n
privée, -réseaux dent le nombre et 1 importance . sont. appeles ‘3
croltre fortement dans 1'avenir. : o

Chacun de ces: r@seaux peut rabsembler un certaln nombre
de clients, d'abonnés ou d4' 1nter10uutpurs busceptlbles de se
brancher sur le. centre émetteur de ce réseau de teledlstrlbutlon,
voire de 1lui commander tel ou tel programme a tel ou.tel moment.

Parmi de tels reseaqx, on peut mentionner :

1— le réseau des chambres d'un hdtel ou. d'une cllnlque,
- le réseau des salles ou des bureaux dvune ‘entreprise;

- le réseau des classes d'une ecole ou le reseau des
ecoles de tel. ou. tel secteur d'enseignement,

~ le réseau des appartements et autres habltatlons
dans un complexe immobilier, dans une grande cité,
dans un quartier urbain, dans une petite ville,

- le réseau des salles de spectacles de tel ou tel
secteur.
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Ces multiples réseaux seront- par vocation naturelle‘
d'énormes consommateurs de vidéocassettes. Ils se structureront
et se multlplreront d'ailleurs a mesure que se developpera ‘ L
1'industrie deila vidéocassette .’ Chaque’ réseau pouvant amortlr’ o
ses investisseiménts sur un nombre plus ou moins élevé de ‘

- consomma teurs termlneux, sera en mesure. de constituer une.
vidéothéque assurant & ceux-ci un.grand. choix de- programmes.

c) Les organlsmes de locatlop

Des orvanlsmes Spec1a11ses constltueront de vastes

v1deotheques,‘et organiseront un service de pret au public desﬂfi; ' \s

v1deocassettes, de mani&re, une fois encore, a amortir le prix .

. d'achat sur une plurallte de consommateurs. Ces dernlers ne,"”

feront toutefois d'économie que sur le prix d'achat de la

cassette, car ils devront nécessairement disposer, dans la ‘.
présente hypothése, -d'un appareil de’ iectur Ces organlsmes ‘
de prét ou:de::location constitueront’ d 1mportants debouches pour

la productlon de v1dé00assettes.

Plusieurs fabricants ont expressément prévu ce mode
de consommation et 1'on a méme mis au point une cassette. scellée
comportant un systéeme qui permettralt dé compter -le nombre de.
passages.

S , e |
d) Les lleux publlcs‘; e o

Les cafes, Les hotels, les av1onsj les paquebous ow
méme des vidéoelubs  divers pourront- constituer des v1dcotheques
‘et utiliser les vidéocassettes pour des: spectacles publics.

Le cas échéant, ils pourralent parfaire leur equnpement par
un systeme de progectlon de 1'image sur grand ecran.

Il est évident que les "marchés de collect1v1tes

auoorlsent la’'commercialisation de types a' apparells relativement ‘. '

ondreux, de vidéocassettes relatlvement coliteuses (relativement
au niveau des prix de vente que l'on peut env1sager sur un
marché de ccnsommatlon de masse). Aussi ces marches de
collectivités" se développeront d'autant plus que 1'industrie
manufacturiére réussira moins dans son actuel effort pour
sortir des appareils et des casseties a des prix .abordables
pour le grand public, v01"e un jour a des prlx populalres.
Pour le surplus, il n 'est pas interdit d'imaginer qu 'a

ces deux types- ‘de marchés puissent correspondre des appareils
de types dlfperents, .tant du. point de vues du prix -que des
performances. : - ' - L S

\o
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V. TIA NOUVELLE TINDUSTRIE

_ Quels seront demaln les producteurs de v1deocassettes,
entendons par l1la les entreprises productrices .de programmes -2
Et dans quelle mesure ces producteurs auront- 1ls, par un '
réseau autonome de dlstrlbutlon, acceés au marché ?

1) A tout selgneur, tout horneur, 01tons d'abord les entreprlges
electronlques,1nternat10nales. fabriquant ces apparelllages

“es entreprlseq estlment pour la plupart que 1! ecouLLment
de leurs apparellb implique qu'elles dlsposent de programmes a
proposer simultanément sur le marché. .

Ces enLreprlses, pour la plupart également, fabriquent
traditionnellement de 1'équipement image et son (postes récepteurs
de telev151on,.apparells de radio; tourne-disques, amplis, haut-
parleurs, enceintes stéréophoniques H.T., ete...) et possedent
ou controlent des maisons de gravure de dlsques ou- de cassette=
sonores. - : : :

Ces entreprises 1la disposent dés a présent, scit par
elles—mémes, solt par courants dlaffaires traditionnels de
resaaux 1nternatlonaux de distribution composés des chafneu
de maga51ns .quil absurent -de-par le monde, la vent°'en gros et
au détail, :de leurs. eoulpements et appareils, d une part, de ..
leurs dlsaues et cassettes d'autre. part. Ces réseaux peuvent
immédiatement prendre en charge la dlctrlbu Cion commer01al
de leurs v1deocaosette~. : , o o S e

2) Les entreprlses de production c;nematographlque

Elles cheroheront a partlclpPP a la prbdqu1OH de
programmes 'de vidéocassettes, soit par tirage: de copies de leurs
anciens films, socit en met*ant en chantier -des: proaets destinés .
de maniére plus autonome & 1'enregistrement sur vidéocassettes.

: On peut imaginer que, dans certains cas, ces entreprises
de production cinématographique puissent espérer bénéficier du
concours des circuits de salles-de. cinéma (rayonnages vidéo &
1'entrée des salles) pour commercialiser cette partie de leur
production. Dans certains cas, dirons- nous, car les exploitants
de.salles pourralent bien hésiter & s'associer A des initiatives
de ce :genre, dont 1 aspect suicidaire ne devrait pas leur
échapper. :

3) Les entreprlses ec stations de télévision-

Elles chercheront egalemept a enreglstrer certaines
de leurs émissions (g”ands evenements de l'actualité, reportages,
feulllctons, etc...) afin . d'en obtunlr un amortissement
complémentaire sur le marche de la vidéocassette.

S
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4) Les maisons d'édition de livres...

Celles-ci peuvent trouver intérét a assurer elles-
mémes ou & commandlter & des tiers la production sur vidéocas-
sette:de- quantlte dYoeuvres - dont ‘elles detlennent ou dont elles '
.peuvent negoc1er fa01lement les dr01ts d adaptatlon.“ ) o

Elles peuvent etre tentees, plutdt que de céder ces .
droits & des tiers, de.les exp101ter en prenant en charge la';
productlon, compte :tenu .au. fait qu! 'elles. seront souvent &
,oapables de valoriser cette productlon au travers a' 1mmensou
. réseaux de dlffu51on,'51llonnes ‘par ‘des messagerles, composes
de milliers de points de vente du livre llbralres rayorS""

spécialisés de grands magasins et supermarches, klosques etc..i"

5) Les malsons de presse

L Elles uont eueceptlbles, ‘nous en avons evoque‘
l eventuallbe plus hdut, de faire irruption dans le domalne _
de..la widéocassette en. publlant sous ¢tette forme), chronloues -
et actualités diverses, voire a la limite des journaux ‘
a' 1nformat10n ou plub vralsemblablement des Journaux d oplnlon.

Le secteur de la presse dlspose des a- present a uq‘“"‘

réseau de diffusion-eéxtrémement ramifié et étendu, "plus pulssant‘

encore que celui - qul sert a la d1ffus1on du’ llvre, encore: que
1'un et 1'autre. coincident souvent" (messagerles, 11bra1r1es

klosques de gares et de rues, etc.,.). |

S &

6) Des entreprlses nouvelles et 1ndependantes

' Elles surgiront inévitablement, en grand ‘néombré. sans:
doute, dans 1e but de produlre des programmes de v1deocassettes.

s Elles accompllront leur proget Sblt d 1n1t1at1ve, 801t:
sur commande passee par des cllenta.; : LTS

Ces cllents oommandltalres pourront etre d une fols
A l autre S .

2 des- malsons d’ edltlon de llvres,.cherohant a adapter j

- en vidéocassettes des livres dont elles ont" acquls
les droits ;

- les pouvoirs. publics,. pour leurs be501ns d1vers,-¢~
Spe01a1ement dans le secteur de l educatlon natlonale

- des entreprlses 1ndustr1elles, pour leurs be501ns
internes tels que. cyclee ' ecolage, recyclages
professionnels, etc...

.'/a'

‘- des entreprlses fabrlquant des lecteurs de v1deocas-~
settes, cherchant a s approv151onner en programmes I

we

A

N\
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- les agences de publlc té

- .des commandltalres divers, tels les agences de tourisme,

--les :musées, les écoles prlvées, les communautés
idéologiques et politiques, les organismes philan-
thropiques et culturels, les administrations des
grandes villes, etc,{.

L'essor de la vidéocassette ira de palr avec une proli- 4
fération d'ontreprﬂses productrices et distributrices diversifides,
dont un grand nombre seront des entreprises nouvelles ou nouvelles
venues dans le domaine de 1'audiovisuel. Cette structure atomisée
jointe 2 la possibilité de produire pour de petits groupes de
public, devrait favoriser au plan de la création et de la réali-
sation des oeuvres, le dynamwsme des'Lnltlatlves l'affirmation
des personnalités et la liberté de 1'expression, et simultanément
réduire la force coercitive de la censure et de l'autocensure.

Cependant, 11 ne faut pas se dissimuler que les centaines,
v01re les milliers d'entreprises gui seront- 1mp11quees dans
1! histoire de la vidéocassette ne seront ni Pgales en tallle et
en importance, ni indépendantes Les unes deb autres et qu’ "au
sein de cette nébuleuse vont rapidement s 'agencer des llgnea
de force et se développer des processus de conoentratlon,‘lesquels
pourraient bien se orlstalllsef au départ des quelques- entreprlses
internationales géantes de 1'industrie électronique qui, dés a
présent, occupent une pOblClon dominante.

.81 cetto dernlere hypothese devalt se verlfler 1a grande
1ndustrle qui tendralt a se former - du moins au sein du marché
europeen et américain . -, du travers de Vustes conglomérats:

a' entreprlses,_pourralt 8tre appelée "1l'industrie du message

Elle irait de 1l'informatique, des télécommunications au’ sol et
par satellites (cf R.C.A., Phlllps, etéi..), de la constfuctlon
des stations d‘'émission de radictélévision, de la fabrlcatlon des
récepteurs domesthues de radio et de televlslon, des’ tournee
disques, amplis et chaines sonores -H.F., puis des 1eoteurs‘de !
vidéocassettes (cf. R.C.A., C.B.S., Philips, Sony, A.E.G.
Telefunken, etc...) a la productlon du disque et de 1la cassette
sonores (cf C.B.S., PhlllpS, Telefunken, Decca, etc...),

au contrdle de réseaux de télévision (cf. C.B.S. et R.C.A.

qui contrdlent. N.B.C.), & la production de la vidéocassette et,
au=dela de la. v1deooasse te, au contréle de secteurs de plus .
en plus étendus de 1' 1ndustrle cinématographique , de 17édition
du livre et peut-€tre méme de la presse, seit par voie directe,
soit par prise-de. partlclpatlons dans des sociétés existantes,
solt méme par accords industriels et commerciaux.

Cette expan51on de 1' 1ndustrle electronlque vers les
secteurs du cinéma et de 1'édition a déja commencé.

e
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Si notre hypothése devait se Vérifier, si nous devions
nous acheminer vers la constitution a! une industrie 1nternat10nale
du "message" ; “formée ‘de quelques vastes conglomérats d'entreprises,
les processus mater1e1s de concentratlon tendralent ad:la consti-
tution de grands monopoles de 1'industrie culturelle, gui
détiendraient 4 1'égdrd ‘de 1 *humanité _un pouvoir apocalyptique
de conditionnement spirituel, moral et pollthue. Les dangers
4! une telle evolutlon Justifierailent davantage que la yvigilance :
1! adoption de mesures preventlvus propres a endlguer cette ‘
evolutlon. G . : RS

" Sahs nous appesantlr davantage sur ces congonctures,
voyons quelles pourralent tre les consequences du developpement
de 1! 1ndustrie de’ la v1deocassette sur- la 31tuation -des autres | - -
1ndustr1es~audiov1suelles la telev131on et le 01nema. s o "

l Vldeocassette et t&1évision

: “la’ generallsatlon des lecteurs de v1deocassettes dans -
l equlpement des foyers, 1a multﬂpllcatlon et 1! enrlch;ssement
progre531f des" v1deotheques privées, et 51multanement le-
developpement prev151ble de multlples reseaux de teledlstrlbutlon,
vont concourir a’une” seule et méme’ consequenoe PR er051on du. . wa
temps consacré par les telespeotateurs aux. programmes émis: par :
les” statlons 1ocales et ﬁatlonales de telev151on. o 1‘.,1;,fﬁwuwf

Cette oonsequence sera materlellement ressentle par
ces stations dans la mesure ou leur budget est alimenté par la
pub1101te la- dlmlnutlon ‘de 1' audlence se. traduisant: par une ,
reductlon du tarlf des annonces publlCltalres.;s,‘w; o ‘,, I .

L' espace nous manque 10: - et ce n. est pas a proprement‘*
parler notre. suget - pour mener ‘une- analyse prospeotlve sur ‘la: .
situation des telev151ons nationales, publ:ques ou. privées; .w;\»_;, '.
laquelle analyseg au demeurant devrait commencer -par 1ntegrer ‘
la prochalne reallte de la mondov151on par satellltes.

Une seconde consequence 1mportante de 1la propagatlon de
la vidéocassette, que nous avons déja évoguée, sera que les ¥
stations nationalés de télévision seront de .plus en plus amenées
a consommer des v1deocassettes, a diffuser sur les ondes des
programmes - prodults en 'dehors dlelles et dont elles auront acheLe
les droits d' antenne,.tout cela au detrlment de: leur .propre R \/
activité de productlon de programmes. Pour se justifier, les - - c
t@lev151ons se reclameront de la- loglque flnan01ere mals, lorsqu'il:
s'agira- de telev151ons de statut putllc, cette loglque s 1den~ P Py
tifiera nécessairement & uné démission. -

A
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2. Vidéocassette et cinéma

L‘incidence'de-la vidéocassette sur 1'industrie cinéma-
tographique doit €tre appréciée distinctement du point de vue
de la production de films et du point de vue de 1'exploitation
des salles.

En ce qui concerne le seecteur. de la production, des
equlpes de reallsatlop, la vidéocassette va Uwogre551vement
creer une demande énorme, de nature non seulement a résorber
1'état de’ souo—empLOL qu1 sévit aotuellement mals oncore a .
su301ter un renouveau d'activités. Les termes "film" ou

01nematograph1que deviendront de plus en plus 1nadequats pour

désigner une production dont lés oeuvres seront, tour & tour
et de plus en plus indistinctement, destinées a la projection
en salles, au passage sur les ondes de la télévision ou sur les ..
circuits de télédiffusion et & la programmation sur vidéocassettes.

Fn ce qui concerne le secteur des salles de projection
01nematugraph1que, les peTSpeCElVPS appdralssent boaucoup plus
défavorables. La situation a sembLe assez préoccupante pour
justifier un premier cri d alarme ae 1'"Union Internationale
de l'PxploltatLon Clnematog“apbloue {(U.I.E.C.). Réunie en
Assemblée Generale Ordinaire & Vienne les 2 et 3 avril 1970, elle
a voté a 1'unanimité une motion dans laquelle notamment, elle
"demande 4 tout producteur et distributeur que soit conservée
a1’ exp101tat10n clnematograonlque, pour les films qui 1lui sont
destinés, sa priorité sur tout autre moyen de diffusion audiovisuel,
la premiere garantie devant consister dans un délai de protection
minimum de 5 ans depuis leur présentation au nublic de cinéma"

Depuis lors, 1'U.I.E.C., réunie en Assemblée Générale
Extraordinaire & Paris le 27 octobre 1970, a rencontré des
délégués de la dis stribution et de la production, en suite
de guoi le Conseil directeur de la "Fédération Internationale
des Associations de Distributeurs de Films" a tenu réunion &
Madrid les 3 et U4 novembre 1970 tandis que le Comité directeur
de la "Fédération Internationalz des Associations de Producteurs
de Films" se réunissait & Paris le 6 ncvembre 1970. De ces
diverses rencontres et réunions n'est pas sorti un plan de -
bataille, ni un front commun, »1mp1gmenb, une volonté commune de
se concerter a été déclarée.

Le secteur de 1l'exploitati on 01nematograph1que reprend
a1 endroit de la vidéocassette 1a mhme revendication qul avait
été, voici prés a' une qulngalne dlan neem, opposée a la télévision
ne lul cédons pas "nos" films avant qu'ils aient passé 5 ans
durant dans nos salles.

La p051t10n de 1' exp301tdtlon CLnematographlque est
une p081tlon de faiblesse. Acca‘eeg, les salles de cinéma
réclament, dans un réflexe malthusianiste, un pr1v1legelsar

/.
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les films qui lui sont "destinés". C'est 1% un "droit naturel"

qui semble fort anachronlque. Sur ce front, leur combat sera
Avralsemblablement Juge par 1 hlst01re comme un combat a' arriére- -
garde.;r : o :

Le seul et véritable combat se jouera aupreés du public.
Quels sont, de ce cBté, les arguments des exp101tants de salles ?
En bref 1ls consistent a falre valoir que 1l'image de la vidéocas=
Sette n'a pas ‘la quallte de 1! 1mage projetée en salle et que ...
1'écran du poste de télévision n'a pas la taille de l ecran des -
salles. Ces arguments sont:actuellement - fondes, mais d'une part ¥
ils ne sufflsent pas & vider le probléme, d'autre part ils
rlsqunnt fort d*étre depasses a’ terme par les evenements.
Endeans les dix ans, 1l est: vralsemblable ‘que les L "
recherches technologiques actuelles, spe01alement dans le domalnew
des systemes laser, aurontipermis la mise eau p01nt de grands ‘ '
ecrans muraux sur 1esquels pourra €tre regue, par. 1'intermédiaire
d'un poste ordinaire de telev151on,'une image couleur claire. . -~
et distincte. De tels écrans’ doublés d'une enceinte acousthue
stereophonlque reprodulront dans le cadre domestique, dées
conditions. de réception de 1'image et du son comparables a
celles de la salle de. clnema actuelle. -,
Cette echeance 1a n est pas prochc De nombreuses
annees passeront encore . avant que la- plupart des . foyers 301ent
équipés de-ce. genre de chaines haute fidélicé pour 1 1mage st
le son. Ce : A .

Mais 1'évolution'est'irréVersible et 1'issue inéluctable.

Dans un proche avenir neanm01ns, de. 1" ordre de 5 & ‘
10 ans, l exploltatlon de salles clnematographiques ~ et non - .-
pas le "cinéma" -va .entrer dans la deux1eme etape de. cette
crise engendree par la concurrence ‘de 1 1mage electronlque.

La propagatlon progr9551ve de la v1d°ocassette dans
le grand public, 1'immense diversité de ses programmes, la
liberté de langage dont elle pourra se preva101r, et.surtout
le privilége du libre. choix 1nd1v1duel qu elle accordera. a
chacun, sont autant de facteurs quil vont favorlser une nouvell;.
érosion du public cinématographique.

.On sait gue ce public est forme pour pres de deux - tlers
dans nos- pays tout au moins, de  jeunes gens de 15 a 25 ans. la
salle de cinéma pourralt garder la faveur de ‘ce public-14,
parce qu 'elle represente, aux yeux de ces Jjeunes, la sortie de
chez soi, le moyen de s'évader du cercle familial, le lieu ol
se retrouver, la distraction & portée immédiate. Peut €tre
est-ce 1la, en définitive,; le meilleur atout de la salle de-
cinéma. Mais encore faut-il en jouer & bon ‘escient, car ce
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public-1la aussi pourrait se détourner des salles si celles-ci
ne veillent pas é la gqualité de leurs programmes - les jeunes
acquiérent tot 1'oeil critique et une capacité de discernement
qui laissera de moins en moins de chances aux "faiseurs" - ;
si celles-~ci ne veillent pas simultanément a se faire accuelllantes,
a4 proposer une haute qualité technique de 1l'image et du son, des
normes confortables de chauffage et de ventilation, des lieux
annexes ol il soit possible de se rencontrer, de se restaurer, de
vivre une vie sociale ; si enfin ces salles ne veillent pas a

se transformer, a mesure des progreés de la technique, en des

lieux ou le spectacle devienne de plus en plus spectaculaire.

C'est sur ces fronts que se jouera la survie de la
salle cinématographique.
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ANNEXE

Llste dcs études prospectlves sur
"La télévision, .les techniques nouvelles de diffusion
et le développement culturel”

"EVOlutlon générale- des moyens tradltlonnels de communication
de masse"

par U. MAGNUS
Hans Bredow-Institut fir Rundfunk und Fernsehen
Université de Hamburg

"Un satelllte européen de télédiffusion ? Problémes et
perspectives"

par M. BEZENGON v ‘
Président de 1'Union Europeenne de Radiodiffusion,
Directeur général de 1la oOO;Gte Sulsse de
Radiodiffusion, Berne

”Usages culturels d'un satelllte avec statlons receptrlces

par R LEFRANC .
de 1'0ffice francais des Techplques Nodernes
d'Education, Paris

"La télédistribution dans le monde d'aujourd'hui”

par G. THOVERON
Chargé de Recherches & 1'Institut de Sociologie
Université Libre de Bruxelles

"Perspectives d'évolution de la télédistribution”

par J.L. RODRIGUEZ FRAGNAS et J. GARCIA JIMENEZ
Radiotelevision Espanola, Madrid

"ILes cassettes audiovisuelles : perspectives en Europe"

par Dr. L. BERETTA ANGUISSOQLA
Directeur Général adjoint de la R.A.I., Rome

e
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- "La vidéocassette'

par J.C. BATZ
Directeur du Centre d'étude du cimdma, de la
radlotelev1 ion et du théltre a-

. 1'Institut de 8001olog1e de 1 Unlver31te Libre:
de Bruxelles ' . - :

- "Problémes de production des programmes destinés aux cassettes"

par M.A. FRANCOIS
Dlrecteur charge de 1 Inspectlon Generale "
0.R.T.F. Paris -

- "Evoluticn des réseaux de telev131on de se”v1ce publlc

par M.P. SCHAEFFER L
Chef du Service de la Recherche
0.R.T.F. Paris -

- "La prévision en technologie culturelle"
fondatlon pour le Developpement Culturel, Paris

- "Réflexions sur une productlon'de telévision par et pour
des communautes restrelntes

TFondation pour le Developnement Culturel Paris

- "Les satellites de diffusion‘en_Europe

par E. PLOMAN
Director, International. Relatlons, Sverlges Radlo,
Stockholm ' . \
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