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UvoD

Prisustvo razli¢itih oblika medija

u detetovom zivotu od njegovog
najranijeg uzrasta je neosporno. Brojna
istrazivanja su pokusala da ukazu na
pozitivne i negativne uticaje medijskih
sadrzaja na detetov celokupan

razvoj. Mediji nam omogucuju bolji
nacin komuniciranja, informisanja i
obrazovanja. Sa socioloskog aspekta,
njihov uticaj je neosporan u formiranju
misljenja, stavova i ponasanja.

Treba podsetiti da deca nisu pasivni
posmatraci, vec aktivni korisnici
medijskih sadrzaja, pa je vazno koje
sadrzaje biraju i kako ih tumace. Dete
¢esto nije u mogucénosti da iskustveno
proveri poruke koje prima preko
medijskih platformi. Na razumevanje
medijskih sadrzaja utice i uzrast dece.
IzloZzenost dece informacijama koje




ne mogu potpuno da razumeju otvara
mogucnost nezeljenih posledica. Brojna
istrazivanja pokazuju da su deca

svih uzrasta svakodnevno izlozena i
velikom broju oglasnih poruka. Deca
ranog i predskolskog uzrasta tesko
mogu u potpunosti razumeti sadrzayj

i stvarni cilj oglasa. Stru¢njaci isticu
kako je izuzetno vazno razgovarati s
decom, zajednicki analizirati medijske
sadrzaje i podstaci decu na kriticko
razmisljanje. S razvojem kritickog
misljenja stvaraju se preduslovi

za argumentovano i razborito
promisljanje o medijskim porukama

i sadrzajima. Odgovornost kreatora
medijskih sadrzaja, ali i donosilaca
odluka, porodice i obrazovnih
ustanova, jeste da obezbede sigurno

i podsticajno medijsko okruzenje

za decu (Feilitzen i Bucht, 2001).
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UZRAST | RAZUMEVANJE
OGLASA 1 DRUGIH_
MEDIJSKIH SADRZAJA

Istrazivanja pokazuju da deca ranog i
predskolskog uzrasta sve vise vriemena
provode gledajuci animirane filmove ili —
igrajuc¢i kompjuterske igrice (UNICEF,
2015). Stru¢njaci za oglasavanje

i trziSno komuniciranje to vesto
koriste za oglasavanje proizvoda
primamljivih deci. Oglasi su dostupni,
¢esto privlaéni, uverljivi i zabavni
(Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2010).

Deca nemaju dovoljno razvijeno
kriticko misljenje, nedovoljno
razumeju sadrzaj oglasa i njihov cilj.
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U oglasima se cesto koriste
simpaticni likovi - junaci iz animiranih
filmova, lako pamtljive pesmice ili
generalno zanimljiv sadrzaj kako

bi ga dete sto lakse zapamtilo i
uticalo na roditelje. Koristedi decje
neiskustvo, stru¢njaci za oglasavanje
pokusSavaju da uti¢u na potrosacke
navike roditelja i dece. Jedan od
profesionalnih ¢asopisa namenjenih
stru¢njacima u oglasavanju posvetio
je posebnu paznju manipulaciji
decom preko oglasa, te navodi:

»Moguce je oblikovati neciju licnost
tako da pozeli vase proizvode! U
americkim Skolama ima gotovo 23
miliona devojcica i decaka. Ta deca
jedu odredenu hranu, oblace neke

odevne predmete, koriste sapun.

Oni su danas potrosaci, sutra ce biti
kupci; oni su Siroko trziste za vase
proizvode. 'Zarazite' tu decu svojim
proizvodima, i ona ¢e nagovarati svoje
roditelje da ih kupe.” (Zlokovié, 2007)

Razumevanje medijskih sadrzaja
kreiranih za najmlade korisnike i
ponudenih najmladim korisnicima
zavisi od uzrasta dece. Istrazivanje
psiholoskinje Vendi L. DZozefson
(Wendy L. Josephson, 1995) ukazuje
na to da deca u uzrastu od tri do pet
godina pocinju da prepoznaju zanrove,
ali ne i promenu zanra — na primer
pojavu oglasa tokom animiranog
filma. Deca ovog uzrasta nisu u
mogucnosti da razlikuju stvarne od
fiktivnih sadrzaja. Za razliku od njih,
deca od Sest do osam godina bolje
razumeju i razlikuju stvarne od fiktivnih
sadrzaja i osetljivija su na uticaje
medijskih sadrzaja, te traze uzore
medu televizijskim likovima (1995).
Oglasi za proizvode namenjene deci
pojavljuju se pre i tokom animiranih
filmova ili drugih medijskih sadrzaja
koje deca prate. Brojna istrazivanja
pokazuju da i kratkotrajna izlaganja
televizijskim oglasima mogu uticati
na decu (Borzekowski, Robinsonn,
2001). Ponuda odabranih medijskih

i digitalnih aktivnosti i iskustvenog
ucenja kroz igru uticala bi i na

razvoj medijskih kompetencija kod
dece ranog i predskolskog uzrasta.
Time bi se deci omogudilo bolje
razumevanje medijskih sadrzaja, kao
i kreativna i interaktivna upotreba
medijskih sredstava (Toli¢, 2009).
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TOK
RADIONICE -
OGLASI

CILJEVI:

— razumevanje i kriticko promisljanje sadrzaja i poruka
posredovanih putem razli¢itih medija;

— samostalnost i samopouzdanje;
— kriticko promisljanje;
— verbalno izrazavanje;

— medusobna saradnja i aktivnost svih ucesnika.

REZULTATI:

= usvajanje novih znanja o oglasima;
— pronalazenje inovativnih reSenja;
— kreativno postupanje i delovanje;

— samostalno koriS¢enje digitalnih medija.

UZRAST:
6-7 godina
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PRVA AKTIVNOST

Voditelj ¢e na samom pocetku aktivnosti
pitanjima podstacdi decu na razgovor o
oglasima.

Cilj razgovora je jasniji uvid u:
— iskustvo gledanja oglasa/reklama;

— misljenja dece o oglasima/
reklomama;

— razumevanje svrhe oglasa/reklama;
— interesovanje za ovu temu.

Moguéa pitanja: Sta su oglasi/
reklame? Da li gledate oglase/reklame?
Gde ste sve videli oglase/reklame?

Jesu livam oglasi/reklame zanimljivi/
zanimljive? MozZete li da se setite nekog
oglasa/reklame?

Nakon pocetnog razgovora voditelj ¢e
najaviti projekciju video-materijala
s oglasnim porukama. Voditelj ¢e

odabrati materijale po sopstvenom
izboru, a moze ih pronadi na Jutjubu
(YouTube) ili na drugoj platformi po
izboru. Nakon projekcije ¢e podstadi
raspravu pitanjima, kako bi naveo decu
na verbalizaciju i kriticko promisljanje

o prikazanim oglasnim sadrzajima i
kako bi stekao uvid u razumevanje i
stepen zanimljivosti oglasnih sadrzaja.
Voditelj bi mogao da usmerava diskusiju
i prema kvalitetu proizvoda iz oglasa.
Diskusija se takode moze usmeravati
na promisljanje o razli¢itim nacinima
oglasavanja (televizija, internet,
Stampani materijali, oglasni paneli i dr.)
kako bi se stvorila platforma za prelaz
na drugi nivo aktivnosti.

Mogucda pitanja za raspravu nakon
projekcije oglasa: Da li ste vec videli
neki od prikazanih oglasa/reklama?
Gde? Da livam se svideo oglas/
reklama? Zasto nam trebaju oglasi/
reklame? Da li ste ikad zamolili roditelje
da vam kupe proizvod koji ste videli u
oglasu/reklami? Da li ste se ponekad
razocarali proizvodom ili igrackom koju
su vam kupili nakon $to ste je videli u
oglasu/reklami? Ako jeste, zbog éega?
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DRUGA AKTIVNOST

Voditelj ¢e ponuditi veci broj Stampanih
materijala (letaka) koji bi trebalo da
sadrze fotografije razli¢itih uredaja
(TV, mobilni telefon, tablet, racunar).
Potom e podstacdi decu da pokusaju
da pronadu/prepoznaju u materijalima
uredaje preko kojih bi im mogao

biti prikazan neki oglas, da ih iseku

te naprave plakat. Ova aktivnost
omogucava individualni i timski rad,

u zavisnosti od interesa ucesnika. Cilj
aktivnosti je da podstakne decu na
promisljanje i osves$civanje raznovrsnosti
uredaja koji prenose medijske sadrzaje.

Napomena voditeljima: S obzirom na uzrast i
interesovanje dece, te vremenski zadat okvir
radionice, voditelj ¢e proceniti mogucnost
sprovodenja druge aktivnosti, te ce je, po
potrebi, preskociti i preci na trecu.

VWWV
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TRECA AKTIVNOST

Voditelj ¢e ponuditi moguénost
izrade oglasa u dva razli¢ita medija
(tradicionalnom i digitalnom) i dati
precizna uputstva o predvidenim
zadacima.

Deca biraju grupu prema sopstvenom
interesovanju i u svakom trenutku
mogu odustati, a voditelj ¢e im ponuditi
jednostavniju aktivnost. Vazno je

da voditelj ponudi sto jednostavnije
zadatke, na primer izradu oglasa za
neko voce. Za sprovodenje radionice
voditelj treba da osigura proizvode
boljeg, odnosno losijeg kvaliteta

kako bi se deca uverila u mogucu
verodostojnost ili neverodostojnost
oglasnih poruka.

Voditelj ¢e unapred pripremiti kutiju sa
slikovnim karticama proizvoda za izradu
oglasa (na primer jabuke, Sargarepe,
narandze...). Pre pristupanja samoj
aktivnosti, deci ¢e najaviti dalji rad u
dve grupe. Ucestvovanje u zadacima
zahteva timski rad, dogovaranje,
planiranje i prezentaciju.

Zadatak prve grupe bic¢e da nacrta
oglasni materijal za proizvod odabran
izvla¢enjem. Zadatak ce ostati
neotkriven drugoj grupi. Deca druge
grupe ¢e nakon izvlacenja imati
zadatak da osmisle televizijski oglas
za zadati proizvod, koji ¢e odigrati

uz snimanje. Na raspolaganju ce

imati foto-aparat, mobilni ili tablet.
Voditelj ¢e objasniti deci kako se

njima rukuje, a u slu¢aju nedovoljnog
razumevanja koris¢enja digitalnih
uredaja, pomagade im pri snimanju.
Nakon isteka zadatog vremena svaka
grupa ce prezentovati svoj oglasni
materijal. Deca iz obe grupe ce

moci da se uvere u stvaran kvalitet
oglasavanog proizvoda. Ova aktivnost
se zavrsava izjaSnjavanjem dece o
zadovoljstvu zadacima, prezentacijom
i kvalitetom ponudenih proizvoda.
Voditelj ¢e podstadi raspravu o
verodostojnosti svih oglasnih sadrzaja i
navoditi decu na kriticko promisljanje.

BROJ UCESNIKA: 15

TRAJANJE RADIONICE: 60 MINUTA
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PROSTORNA
ORGANIZACIJA

Vazno je obezbediti dovoljan broj radnih
jedinica za svako dete. Stolovi i stolice bi
trebalo da budu podeljeni u dve radne
celine radi nesmetanog rada grupa u
trecoj aktivnosti. Jedan deo prostorije
bi trebalo da ima dva stola namenjena
radu dece s priborom za crtanje, hamer
papirom i papirom za crtanje. Potrebno
je postaviti i sto za stampane oglasne

Wk
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materijale i rekvizite, koji bi prostorno
odvajao prvu od druge radne grupe. Za
drugu radnu grupu potrebno je osigurati
dva stola za neometan rad. Na stolove
je potrebno postaviti pribor za crtanje i
papire, foto-aparate ili tablet (mobilni).
Prostor bi trebalo da sadrzi i sto za
projektor, kao i ekran za projekciju.




MATERIJALNA
ORGANIZACIJA

Za realizaciju ove radionice potrebni su sledeci materijali:
— projektoriekran;

= racunar;

— foto-aparat (mobilni ili tablet);
— papir za crtanje;

- flomasteri;

— grafitne olovke;

— gumice za brisanje;

- makazice;

= lepak;

— hamer papir A3;

— kartice s oznakom proizvoda (voce);
— korpica s vo¢em;
— igracke ili figurice po izboru;

Stampani oglasni materijali.
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