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ON SOz

Yeni mediaya xos galmisiniz. Biliram ki, basinizda bir
“?” isarasi var. “Bu kitabda na 6yranacayik?”- deya
maraglanirsiniz...

Oncalikls, diistincs tarzimizi dayismali olacagiq,
yanasmalarimiz dekonstruksiyaya ugraya bilar. Bundan
gorxmayin. Clinki texnologiyanin siiratls inkisaf etdiyi
bu yeni media asrinds biz 6ziimiiz ds bu axindayiq. Bu
dayisim prosesi bir cox sahalar kimi kommunikasiyanin
bir sahasi olan jurnalistikaya da tasir edir, onu dayisir.
Sizlar, jurnalist talabalar olaraq, bu dayisim prosesini
izlomali va axindan salamat ¢ixmalisiniz. Bu dayisimda
dogru yol yoxdur, amma yanlis yol var! Qarsinizdaki
kitab sizs yanlislardan uzag durmagi dyradacak.
9vazinds sizdan da dyranilacak ¢ox sey olduguna
aminik. Odur ki, kitabin har bolimiinds garsiligh bilik
paylasiminda olacagiq.

Har sey tadrisdan baslayir. Yeni media talabalara
tadris olunan zaman onu kéhna mediaya alternativ va
ya diisman gisminds taqdim etmak yanhsdir. Media
var, kommunikasiya var, jurnalistika var. Oncalikla

bu anlayislari dogru taniyanlar yeni medianin yeni
imkanlar oldugunu gézal anlayirlar. Bu yeni imkan-
larsa 6zlari ila mobillik, interaktivlik va zaman-makan
sarhadsizliyini gatirir. Demak, kommunikasiya saklimiz
dayisir, demak, media yeni don geyinir va jurnalistlorin
alina yeni vasitalar kegir. Bizlar yeni vasitalori
gérmadan galmali deyilik va gérmakls ds yetinmak
olmaz. Totbiq etmak masalasi var isin icinda. Totbiq
edarikss, kontent (mazmun - content) da yenidan
yaranar, bu dafse daha oxunaqli, insanlara daha yaxin
va catimli sakil ala bilar.

“Yeni media, yoxsa ananavi media?” deys diinya
mediasinda xeyli vaxtdir miizakiralar baslayib. Burada
“yeni” kalmasi, asasan, yeni imkanlari tanimag tglin
istifada olunur, yani masala yeni mediaci va ya
ananavi mediaci olmagdan getmir. Masals dayismak,
uygunlasmagq va ayaqda galmagdan gedir. Jurna-

list talabalar universiteti bitirondan sonra ananavi
mediada calisacaglar, amma fargli diistinacaklar. Sizlar
yeni nafas gatiracaksiniz. Bari basdan yadda saxlayaq
ki, kbhna medianin yeni mediaya kecmasi deyilan bir
sey yoxdur. Sadaca, konvergensiya var. Konvergen-
siya, yani medianin yeni giyafada auditoriya garsisina

cixmasl, auditoriya ile onun dilinds danisa bilmasi
va.s. Artiq jurnalistlarin is prinsiplari da dayisib. Sosial
media sayasinds “man yaziram, san oxuyursan!” kimi
hokmlar gerida galib. Xabar istehsal edanlarls onu
alanlar arasindaki sarhad coxdan incalib. Bu dayisiklik
6zl tafokkiirlars bir etiraz notu da gatirib. “illarin
jurnalistlari” “aylarin jurnalistlari’ni gabul etmak
istamirlar. Clnki ikincilar sosial medianin glictina
inanirlar, onlar bir az dacaldirlar, talasirlar va standart-
lara cox zaman uymurlar va s. Bir sozls, yeni media
jurnalisti olmagq, diistinca tarzini dayismak, jurnalisti-
kaya baxis bucagini genislandirmak demakdir. “Yeni
media jurnalistikasi” kitabi ham jurnalist talabalar, ham
da calisan jurnalistlar Giclin nazardas tutulub. Siz yeni
media konsepsiyalarini, onun siyasi, igtisadi, sosial

Va s. tasirlarini dyrandikdan sonra medianin yenidan
neca formalasmasi haqqinda bilgi alacagsiniz. Reme-
diasiya, yeni formalar va kontent arasindaki alags,
internetds var olan alstlar ila tanis olmagla yeni media
mihitini anlamis olacagsiniz. Daha sonra kontentin
neca kagizdan planseta/tablets, yayimdan veb yayima
kecdiyini va bu kecidin 6zlliyiinds neca yeni platfor-
malar yaratdigini Flipboard, Paper.li, Vice, Wikileaks
va.s. kimi 6rnak olaylarla anlamis olacagsiniz. Sonraki
bolimlards siz yeni media jurnalistikasi hagqginda
daha detalli malumatlanacagsiniz. “Virtual xabar
otagl, yeni biznes modelleri nadir?” suallarina 6rnak
olaylarla cavab tapacaqgsiniz. 9lbatta ki, yeni media
doénami etik va hliqugi masalslara yeni baxisi gaciimaz
etdiyindan yeni medianin etik va hiiqugi aspektlari ila
da tanis olacagsiniz. Bir s6zls, bu kitab sizin yeni media
doénaminda baladciniz olmag niyyatindadir.

#KitabYeniMedia yazaraq Twitter mikrobloqunda
fikirlarinizi paylasa bilarsiniz.
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YENi MEDIA NODIR?

e Yeni media anlayisi
e Sinergiya, konvergensiya va transformasiya nadir?
e Yeni medianin tarifi

Yeni mediani mixtalif clir izah edanlar vardir.

Bazilari bunu yalniz texnikanin inkisafi ila baglayirlar,
digarlari isa daha yaradici mihitls. 9slinds, medianin
yenidan adlandiriimasina bunlarin har ikisi tasir edir.
Texnologiya siratls inkisaf edir, insanlar bir-birila
forgli macralarda, farqli bicimda Unsiyyata girir va bu,
albatts ki, mediani da yenidan sakillandirir. Mévcud
dayisiklik har 6lkada fargli clir tazahir eda bilir, bunun
sababi do madaniyyatlarin muxtalifliyidir. istanilon
halda yeni bir cagda yasayiriq va bu c¢agin insani ticlin
asagidaki cohatlor xarakterikdir:

= Texnologiyadan yaxsi bas ¢ixarmaq

= Ragamsalliq

= interaktivlik: yaratmag, paylasmaaq, fikir bildirmak
= Zamansizliq va makansizlq.

Bu har zaman har yerda olan insana ad goyublar:
“ragamsal yerli”. “Ragamsal yerlilar"dan fargli olaraq,
bu 6zalliklari sonradan gavrayanlar da var. Onlar yerli
deyil, galmalar, yani “ragemsal immigrantlar’dir. Bir da
var, bu dayisimlari, texnoloji yeniliklari gabul etmayan
mihafizakarlar.

Oncalikls, kommunikasiyanin tarixina nazar salaq.
9vvallar birabir Gnsiyyat qurulurdu, bu sifahi, agizdan
agiza kecirdi, daha sonra kitab capinin ixtirasi ile
yazil Gnsiyyat yayginlasdi. Daha sonra telefon va
televiziya ila bu Unsiyyat daha da audiovizuallasdi.
Gunlimiizda isa internetin va kompiiterlarin verdiyi
imkanlarla kommunikasiya virtuallasdi. Bu virtual
makan informasiya, kontent ve media arasindaki
alagani daha da sixlasdirdi. indi regemsalliq, zaman-
makan sarhadsizliyi, interaktivliyin oldugu bir virtual
makandan bahs edirik. Bu lic element, aslinds, els yeni
medianin bel stitunudur. Yeni media gqavrami, aslinds,
yeni yasamda individual, sosial, hliquqi, igtisadi,

etik va.s. sahalari incalayan akademik anlayislardir.
(i.H.Polat, www.slideshare.net/ismailpolat/konrad-
audenuer-stifftung-tgc-seminer-antalya)

Kommunikasiya

Interaktivlik

DATA

SOBOKo

KIiBER
M3KAN

Zaman-makan

Ragamsalliq azadligi

Media

3K-nin birlagmasi

Yeni mediani tanimagin daha bir yolu da var. Terry
Flew buna “3K” deyir. 3K = Kompiiter/informasiya
Texnologiyalari (iT) + Kommunikasiya sabakalari

+ Kontent. Bu Ui¢ anlayis indi bir-birina o gadar
yaxinlasib ki, artig bunlarin birlasdiyi négtadan -
konvergensiyadan danisiriq. (Flew, 2008). Bunu Sakil
1-dan da gérmak olar. Media va kommunikasiya
nazariyyacisi Trevor Barr da bu (i¢c saha arasinda hec
bir sarhad galmadigini deyir. Mahz bu sahalarin bir-
birina konvergensiyasi naticasinda yeni media mihiti
formalasib ki, bu glin hamin muhitin trendlarindan
danisirig. Trevor Barr verdiyi misahibalarin birinda
da geyd edir ki, 20 il bundan 6nca TELECOM-un
kontentls hec bir isi, alagasi yox idi. Bu glin isa var.
Trevor Barr-in misahibasini bu linkdan izleya bilarsiniz:
www.youtube.com/watch?v=QzQmDMCgk34.

Bu magamda yeni mediani anlamaq {iciin sinergiya,
konvergensiya va transformasiya kimi yeni terminlori
izah edak.
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SINERGIYA, KONVERGENSIYA VO TRANSFORMASIYA

Sinergiya

internet Texnologiyalari (iT), telekommunikasiya (Telco)
va media sanayelarinin garsiliqli birlasimi demakdir. IT
va Telco-nun garsiligli sinergiyasi kontenti interaktiv
edib. IT vo media sanayelari arasindaki qgarsiligl si-
nergiya kontenti regamsal edib ve media sanayelori ila
Telco arasindaki sinergiya kontenta zaman ve makan
azadligi verib. Sinergiya ila media konvergensiya
arasinda gordlyiniz kimi banzarlik coxdur. Sadacs, bu
magamda asas farqi bilmayimizda fayda var. Siner-
giya media ilo alagali olmaya bilar. Burada asas sort
eyni vaxtda bir nece mahsulun fargli formatlarda tiza
cixmasidir, bu da aslinda, hamin mahsullarin satisina
xidmat edir. Bir sdzls, sinergiya zamani bir neca sanaye
birlasib Gmumi galiri artirmaq Uclin say gostarir: Misal
ctin: Film/Soundtrack/Mobil/Oyun...Mashur “Indiana
Jones” mahsulu asagidaki formada sinergiyaya ugrayib:

=4 film

= Seriya kitablar
= TV seriallar

= Video oyunlar

= Coxsayl oyuncaglar va.s. Bu mahsullar bir-birini
takrarlamir, hatta tamam fargli formada va icarikda
kiitlaya taqdim olunur.

Konvergensiya isa sirf mediadaxili cevrilisdir. Bir
mahsul (deyak ki, cap olunan gazet) 6ziinl bir neca
platformada yayimlayir (veb sahifa, mobil versiya va.s).
Bu manada film sanayesi bele konvergensiya olur:
kinoteatrlarda va ya TV-larda baxdigimiz filmlar, ham
da ylklanan formata cevrilir va biz istadiyimiz yerda
onlari yiklayib va ya mixtalif cihazlarda online seyr
edos bilirik. Jurnalistikada bu, o demakdir ki, jurna-

list hazirlayacagl materiali takca bir platforma (ciin
deyil, bir necasi Gc¢ilin hazirlamagin yollarini fikirlasir va
ortaya multimedia bacariglara séykanan mahsul cixir.
insanlar EYNI mahsulun ham yazi, ham sas, goriint,
ham da digar vizual elementlarini da alds edas bilir. Si-
nergiyada séhbat miixtalif sonayelarin birloasmasindan,
bir deyil, bir neca mahsulun bir marka, brend olaraq
satilmasindan, populyarlasmasindan gedir.

Konvergensiya:

iT, Telco va media sanayelarinin tclii sinergiyasidir ki,
bu birlasim kibermakan adlandirdigimiz yeni medium
yaradib. Bu makanda yaradilan kontent ragemsal,
interaktiv va zaman-makan azadligi 6zalliyini dasiyir.
Konvergensiya prosesi sayasinda kontent daha

da interaktivlasib, ragemsaldir vo zaman-makan
6zgurliyiina sahibdir. informasiya (va ya xabar)
avvallar oldugu kimi statik deyil. Oxucular/izlayicilarin
mudaxilalari (emakdashglar, tangidlar, sorgulamaq
va.s.) sayasinda kontent daha da inkisaf edir va daha
da saxalanir. Zaman-makan azadligi kontenti har
zaman va har yerds ala catilan edib va an nahayat,
ragamsalligin sayasinda kontent saxsilandirile va
virtuallasdirila bilir ki, bunun da yayilan kontentin
dogruluguna misbat va manfi tasirlari vardir. Jurna-
listikada konvergensiya har hansi reqemsal format
Gclin materialin hazirlanmasi tacrtibasidir. Konvergent
xabar otaglarinda capla ragemsal istehsalat birlikda
gercaklasdirilir.

Transformasiya:

Jurnalistikanin yeni mediuma ke¢masi ¢lin yollar va
metodologiyalari 6ziinds aks etdirir. Bu sadaca, cap
mediasinin plansets inteqgrasiyasi deyil, bu ham da an
yeni media formalari sayilan blogculug, viki, axtaris
saytlari, mobil tatbiqglar, sosial media platformalari va
hals bilmadiyimiz, (iza ¢cixmayan bir cox platformalarin
bir-birina inteqrasiyasi demakdir.
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YENi MEDIANIN TORIFi

“Yeni media nadir?” sualina cavab axtararkan
asagidaki 3 magamin farginda olmaq garakdir:

1. Yeni media va internet
2. Yeni media va Sosial media
3. Yeni media va yeni media miihitinin segimlari

1. Yeni media va internet. “Yeni media” dedikda

ilk agila galan bu kommunikasiya ortaminin mahz
internet izarinda var olmasidir. Halbuki yeni media
daha genis anlayisdir va internet makani xaricinda da,
offline gercaklasa bilir. Yeni media jurnalistikasi da
belaca sadaca internet, onlayn jurnalistika deyil. Bir
media organi bu giin 6ziina internet sahifs acirsa, bu,
o demak deyil ki, onun artig bir yeni media strategiyasi
tamamlanmisdir. Noévbati bolimlards yeni media
alatlari hagginda bahs edanda na demak istadiyimi
daha aydin anlamis olacagsiniz.

2. Yeni media va sosial sabakalar. Cox vaxt yeni
mediani sosial media ila qarisiq salirlar va bu iki
anlayisi birlasdirirlar. 3slinda, bilmak lazimdir ki,
yeni media daha genis anlayisdir va sosial media da
onun an populyar va giindemda olan goludur desak,
yanilmarig. Sosial medianin da icarisinds daha cox
sosial sabakalar miizakire olunur ki, agila ilk galon
Facebook sabakasidir. Bundan basqa, ylizlerls sosial
sobaka va mikrobloq xarakterli platformalar var ki,
jurnalistlor 6z islarinda bunlardan yararlana bilar. Bu
hagda da névbati boliimlarda detalli bahs edacayik.

3. Yeni media mihiti. Yeni mediani anlamaq tclin 6nca
yeni media mihitinin na oldugunu anlamaq garakdir.
9vvalca, har sey cox garisiq gortinir. Adama els galir
ki, istifadacilarin yaratdigl xaosda bir diizen, qayda
axtarmaqg manasizdir. Elo buna goérs da bu mihitds
carayan edan malumatlar iftira da ola bilir, yalan

da. Onlara glivanmazdan 6nce malumatlara tangidi

yanasmag, onlari incalomak maslahat gorilir. Yeni
etik 6hdaliklarls yanasi, gériindlyl kimi dayismaz
ohdaliklar var olmaqgdadir. Yani yeni media muhiti
ilk névbada secimdir. Bu miihitds iftiradan nifrata,
nifratdan glivansizliys dogru da yol getmak olar va
oksina. Yeni medianin acdigi firsatdan yararlanaraq
tasabbs irali stirarak sosiallasmaq olar.

Yeni Mediaya giris boliimiinii ona yekun torif
vermakls bitirak. Diistiniiram ki, bu tarifi xatirlamaq
va dark etmak ¢atin olmayacagq, ciinki bu bir tarifden
¢ox, yuxarida bahs etdiklarimizin icmali olacaq.

Yeni media inkisaf edan komplter,
internet va mobil texnologiyasi

ila ortaya cixan, istifadacilarin
zamandan va makandan asil
olmayaraq azad bir sakilda
interaktiv olaraqg tnsiyyatda
olduglari bir media ortamidir.

YADDAS

XXl asrin jurnalisti - Yeni media jurnalisti
nalari bilmalidir

= Tokca jurnalistikanin tamal prinsiplarini
deyil, ham da an yeni media formalari
va onlarin klassik mediaya effektiv
inteqrasiyasini

= Netds var olan Béytik Datadan
(malumat bazasi) necs yararlanmagi
(data-malumat jurnalistikasi);

= XXI asrin Ragamsal yerlilari Giclin uygun
kontent hazirlamagi;

= Blog, sosial media, axtaris saytlari, viki,
mobil alavalar va tatbiglar kimi yeni
media alatlarini integrasiya etmayi;

= Mustaqil va fardi islomayi bacarmagi.
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DUNYA TOCRUBOSINDON

Ekspert gorislari: Jurnalistikanin galacayi barada
toxminlar

ismail Hakki Polat
Tarkiyads ilk dafa
yeni media tadrisini
universiteta
gotiranlardandir.

Yeni media muhiti jurnalistikanin mobillasmasina
kémak olur, bu da jurnalistlerin media sirkatlarindan
mustaqil, zaman-makana asililigl olmadan faaliyyat
gbstarmasina sarait yaradir. Yeni mediada artan yeni
biznes modellari sayasinda mistaqil jurnalistlarin
sayl artacaq. Bu ya onlarin pesakar isdan mistaqil
faaliyyata kecidi ils, ya da vatandaslarin jurnalist
faaliyyati ilo gercoklasacak.

2011-ciilde Ingiltaranin “The Guardian” Media
Sirkati “Oncalikla Ragamsal” (First Digital)
adlandirdiglari besillik kecid planini elan etdi, bu plana
gora, yeni media platformalari prioritet medium olaraq
goturildiyt Geln sirkat yenidan taskil olunmaga
basladi. Sirkat cox ugurla yeni media platformalarina
inteqrasiya etdi va naticads aciq jurnalistika
platformalari sayasinda vatandaslarin 6z kontentlarini
“Guardian”la asan sakilda paylasmasina nail oldu.
Sirkat yeni mediadan neca qazanmaq tc¢iin model da
yaradib.

Tuscalunsanqwu

2011-ciilds “The Tuscaloosa News” kéhna va yeni
xabarlama metodlarini ugurla birlasdirib tatbiq eds
bildiyi Gictin Pulitzer miikafatina layig gorulda.

“The Wall Street Journal™in “Onlar na bilir?” seriyalari
internet-izloama texnologiyasi sayasinda istifadacilarin
jurnalin saytinda va elaca do Amerikanin 50 mashur
saytinda an cox naya maraq gostardiyini analiz eda
bilir.

VICE News - 2013-cii ilds asasI goyulmus bu
ragamsal media portalini tamamila bir yeni media
jurnalistika nimunasi hesab etmak olar. 9sasan, global
medianin glindamina diismayan xabarlari catdirmaq
va ganc auditoriyani hadaflayan VICE News siyasi-
sosial xabarlar, glindalik sanadli esselar va video
paylasir. Onun Youtube kanali 2014-ci ilds an siiratle
izlayici toplayan kanala cevrilib. 35-2 gadar saharda
biirosu var.
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TAPSIRIQLAR

1. Bir yerli ananavi media niimunasi secin 2. 9nanavi media ila yeni media arasinda banzar va
(gazet, jurnal, radio, tv kanal) va onu yeni media fargli cahatlari siralayin. Ornaklar verin.
konsepsiyasina uygun neca dayismak olar gostarin

(PPT taqgdimat formasinda).
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YENi MEDIA MUHITI

e Remediasiya nadir?

e Yeni formalar va kontent deyanda na nazards
tutulur?

e Kiber alatlar, vasitalar hansilardir?

1990-ci1 ilds “Knight Ridder” gazetinin yeni media
direktoru Roger Fidlerin portativ elektron gazetdan
danisanda ona dali deyirdilar. O, bir grup skeptik
jurnalista deyirdi ki, galacakda oxucular gazet almaq
avazina, gazet materiallarini hansisa bir kabel va ya
telefon xatti vasitasile 6z elektron cihazlarina endirib
oxuya bilacaklar...

Bu giin biz hansi manzaranin sahidiyik? ingiltarsnin
“The Guardian” gazeti 2006-ci ildan cap versiyasini
galisdirir, G24 adli daim yenilonan kontent istehsalina
va har 15 dagigadan bir yenilonan xabar kontentinin
pulsuz “cap et va oxu” xidmatini baslayir. istifadacilor/

oxucular Limitsiz “The Guardian”a maraq goésterir vo
an son xabarlari PDF formatda 8-12 sahifads endira
bilir. “The Guardian”nin “Sarh pulsuzdur” adl bloqunda
“The Guardian” va “ The Observer” gazetinin
mutamadi késa yazarlari birlikde amakdasliq edirlar.
“The Guardian” nin “veb-birinci” siyasati oxuculara
imkan yaradir ki, materiallar gozetds cap olunmamis
onlayn olaraq catimh olsun.

Roger Filderin texnoloji prognoz verdiyi 1990-cr illa
2016-ci il arasindaki an boyik fargi bir kalma ils ifada
etmaya calisag. Duslinak, dayisan nadir? Dayisan
MUHITDIR. MEDIA MUHITI. Bu dayisimin sonucu
olaraq yaranan nadir? YENi MEDIA MUHITI.

Remediasiya, kollektiv zaka, yaradici senayelar,
kibermakan, regeamsal diinyada muslliflik haglari,
istifadaciys yonalik kontent, interaktivlik, zaman-
makan azadligl, virtuallig... Bu anlayislar yeni media
muhitinin 6zalliklaridir.

REMEDIASIYA—MEDIANIN YENIDON SOKILLONM®DSI?

1.Texnoloji kecid.

Texnoloji galisma glinimuiziin asas masalasina cevrilib:
kommunikasiya vasitalari zamanla takmillasir va biz
kabeldan kabelsiz cihazlara, telefondan televiziya
asrina kecidin sahidi oldugumuz kimi, indi ds kiber
diinyadaki dayisim icindayik. Ragamsal media ekspert
Nic Newman medianin névbati nahang texnoloji
dayisima dogru sliratle getdiyini prognozlasdirir. Buna
sabab mobil cihazlarin va sosial media alatlarinin
suratle dayismasidir. Mobil cihazlarin hayatimizin
ayrilmaz bir hissasi oldugu bir faktdir. Bu glin nahang
media qurumlari 6z xabar istehsal siyasatlarinds mobil
cihazlari 6na ¢akir. Artig mobil telefon ekranlari xabar
mansetlarini avazlayir.

Yaxs! bas insanlar mobil cihazlarda xsbarlari,
asasan, haradan oxuyur? Diinyada aparilan ¢oxsayl

arasdirmalar onu gostarir ki, bu masalada Facebook
oncillik edir. 2016-ci ilin statistikasina gors, diinyada
har glin ortalama bir milyard yarimdan cox insan
Facebook-dan istifads edir, Youtube kanalinda izloma
sayl da asagi-yuxari eynidir. Twitter platformasinda
isa glindalik 305 milyon istifadaci olur. Ganclar

bu giin xabarlari daha cox Twitter-dan alsalar da,
paylasmaq Uctin Facebook-a Ustlinlik verirlar. Bu
statistika biz jurnalistlers na vad edir? Xabar, material
hazirlayarkan auditoriyamizi mahz bu kanallarda
tapmaliyiq ve siiratle davam edan texnoloji yeniliklarin
biza verdiyi yeni alatlordan istifads etmaliyik. indiki
nasil gazet materialini basdan ayaga oxumur, onlara
sadaca olaraq maraqghdir ki, dostlar xabari haradan
alir va trend mévzu (an cox paylasilan, oxunulan va
bayanilon) nadir.



11 BOLUM

YENi MEDIA MUHITI / REMEDIASIYA-MEDIANIN YENIDSN S2KILLONM3SI?

2. Kontent dayisimi.

Bu yeni mihit kontenti va onu catdirmaq yollarini
xeyli dayisib. Bu giin “matn” yerina “hipermatn”
kalmasi isladirik. Yani oxudugumuz material statik
harflardan ibarat deyil, biz asanligla matn daxilinda
kecidlar (link) vermakle ham materiali yigcam edirik,
ham da oxucunu daha atrafli malumatlandiririq.
9nanavi mediada, masalan, gazetlords bunu etmak
mimkin deyildi. Yani bir hadiss barads yazan
jurnalist olay haqgginda atrafli malumati 6n tarixcada
yazmaq macburiyyatindas idi, bu da yazini yiklamis
olurdu, insan géziint yorurdu. internet sahifasinda
yerlasdirilan hipermatnlar sayasinda oxucuya secim

vermis olurug. istasa, atrafli bilgi Gctin kecida klik edib

oxumaga davam edacak.

Norvecds cap olunan “Aftenposten” gazetinin
redaktoru Rolf Lie inanir ki, jurnalistikanin galacayi
kagiz, yoxsa elektronda deyil, mahz informasiyanin
6zundadir. Bu glniin jurnalisti bele demalidir: “Man
gazetdas islamiram, man xabards islayirom,” (Quinn,
2006). Halbuki galanaksal jurnalistlar arasinda hala
da gorxu var. Robinson geyd edir ki, redaktorlar na
qadoar 6z statuslari, galonaksal standartlarla bagli
narahat olsalar da, xabar 6zlliytinds institutlasmadan
platformaya kecacakdir. Belaca media sahasinds
olan biirokratiya daha sarbast mihitle avazlenacak,
jurnalistler bir materiali hazirlamaq Ug¢tin ofis
mihitindan kenarda faaliyyst gbstarmayin daha
effektiv oldugunu anlayacaq. Bu glin biz acig manba
kimi yeni trendlardan danisirig. Bu yeniliklarin
sayasinda biz materialimizi onlayn yerlasdirarkan
oxucularin da fikirlarini interaktiv olaraq yaziya
daxil eds bilirik. Kontent har an dayisa bilir. Yeni
media dénamindas biz operativlik va dolgunluq
haqqinda ciddi diistiinmaliyik, clinki informasiya
axininin slirati artdiqca oxucu talebatina yetismak
lazimdir. Bu da yalniz an son yeni media alatlarini
bilmakla va onlardan yararlanmagla mimkindr.
Kontent bu glin gazet va radio-TV yayimda oldugu
kimi, mahdudiyystlerdan uzaq yerlasdirila bilir va
informasiya sayi da azaddir (Weiss, Joyce, 2009).

9nanavi medianin yeni mediaya inteqrasiya etmasinin
an basit yolu mévcud kontenti oldugu kimi gotiriib
veb sahifadas yerlasdirmakdir (Grant, Wilkinson, 2009).
Slbatts ki, belada daha az xarcin cixir va vaxtin da

az gedir. Yaxsi bas bu yeni media jurnalistikasidirmi?
Tabii ki, yox, bu sadacs, sizin cap nasri Gcln yazdiginiz
yazinin ikinci Gnvanidir. Bir daha vurgulamagq istayirom
ki, yeni media jurnalistikasinin tamalinds multimedia
asasli kontent hazirlamaq durur. Belads har kontentin
yerlasdirildiyi platformaya uygun talablari vardir.
Yoxsa els basa diistilar ki, agar internet sahifem varsa,
demak, man yeni media jurnalistikasi ile masgulam,
aslinds isa, kdhna mediadan heg bir fargin olmur.
Anlamaq lazimdir ki, artig xabari istehsal edanla

onu oxuyan arasindaki sarhadlar dagilir. Artig har

kas 6z kontentini 6zl yaradir, ya da birbasa xabara
midaxile eda bilir. Burada séhbat “prosumer”lardan
gedir. Bali, bali, diiz oxumusunuz, klassik ingilis dili
lugatlarina baxmaga garak yoxdur, clinki bu s6zi tapa
bilmayacaksiniz. No demakdir bu ifada?! inaniram ki,
siz “producer” (istehsalci) va “consumer” (istehlakgi)
sozlarini bilirsiniz. “Producer” + “consumer” birlasimi
biza onu deyir ki, aldigimiz xabar artiq bizs dikte
edilmir, biz xabarin istehlakgisi olarag onu ham da
istehsal eda bilirik. Yani biz artiq “prosumer”larik.
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YENi MEDiIA KONSEPSIYALARI

Kanadali nazariyyaci Marshall McLuhan deyirdi ki,

biz bu glinlim{iza masinin arxa glizgtsu ila baxirig

va biz bu glinlin isini diinanki alstlerls, dlinanki
konseptlarle goririk. Yeni konsepsiyalara McLuhan-in
bu signal xarakterli geydi ilo baslamagimda magsad
asagida geyd edacaklarima diggatinizi cokmakdir. Bu
xabardarliq xarakterli geydin tstiindan uzun illar kegsa
da hala da yeni konsepsiyalari gérmazdan galan, qulaq
ardina vuran media ahli mévcuddur.

Sabakalasma konsepsiyasi. Sabakalasma yeni
mediada cox yayilmis bir prosesdir. indi sosial
sabakalards insanlar daha cox malumat paylasmaq
clin sabakalasir. Buraya har hansi bir xeyriyya
aksiyasindan tutmus, bir brendin reklamina kimi cox
sey daxildir.

informasiya konsepsiyasi. Ragamsal informasiya

artiq bir agizdan deyil, cox agizdan cixib yayildig

Gicin burada yayilan malumat da kollektiv zakanin
mahsulu olur. Bu vaziyyat jurnalistlera onu isara edir
ki, yeni mediada corayan edan coxsayl informasiya
axininda “birinci man paylasim” psixologiyasina aldanib
malumati yoxlamamis 6tlirmasin. Xtsusan da, kitlovi
facialar, tabii falakatlor zamani sosial mediada sayialar
stiratla yayilir, bazen yoxlanmadan, oldugu kimi ana
mediada yer alan bu malumatlarin da sonradan hec bir
asasl olmur.

Arxivlamak konsepsiyasi. internet asrinda bilginin
arxivlenmasi o gqadar sirstlo gedir ki, bazan jurnalist
har hansi bir sshv etdikds onu diizaltmays macal

tapa bilmir. Naticada sahv malumat artiq milyonlarla
insanin kompliterinin yaddasina hakk olunur. Bu, o
demakdir ki, bels bir siiratin biza ham faydasi, ham da
riski var. Fayda odur ki, malumati ragemsal arxivdan
gisa zamanda va maliyya xarci sarf etmadan rahatca
alda eda bilirik. Riski isa bayaq geyd etdiyim kimi, istor
0zin barada, istor calisdigin sirkat hagqginda har hansi
bir yanlis malumati diizaltmak Ui¢lin vaxtin cox azdir.
informasiyani tutub saxlaya bilmirsan. O, artiq internet
okeanina garq olur.

interaktivlik konsepsiyasi. interaktivlik yasadigimiz
doénamin ana konsepsiyasidir. Qarsiligl bilgilandirma
hec vaxt bu gadar yayilmamisdi.

Simulyasiya konsepsiyasi. Burada real va virtual hayat
arasindaki sarhadlarin arimasindan séhbat gedir. Sosial

mediada insanlar cox vaxt 6z saxsi hayatlari ile bagl
gadarindan artig malumat verirlar. Bu malumat bazan
onlarin aleyhina yonalir. Media da burada rol oynayir.
Acig-saciq sakillarina gora hadalanan yeniyetmalardan
reportajlar veran va ela Facebook-daki fotolari
maneasiz yerlasdiran jurnalistlar 6zlari da xabarsiz

bir glin 0, saxsin 6zlina sui-gasd etmasina sabab
olurlar. Yuxarida sadalanan konsepsiyalari incalayan
media ekspertlor hesab edir ki, bu dayisim prosesi
yaxs! pul gatirsa da, jurnalist vardislarini zaifladir, ona
zarba vurur. Onlarin fikrinca, remediasiya mahsulun
keyfiyyatini yaxsilasdirmaga xidmat etmir, sadacs,

pul gazanmaq magsadi glidiir. Bazilari isa ananavi
medianin qgollarinin bir-biri ila yeni media strategiyasi
altinda six amakdasliq etmali oldugunu vurgulayir.
Henry Jenkins (2006) buna transmedia xabarloama
deyir. Bela bir xabarlama eyni bir xabarin va ya
hekayanin muxtslif platformalarda hamin platformanin
ozalliklarini nazara almagla fargli aspektlardan
auditoriyaya catdirmaga imkan verir. Buna 6rnak
olaraq “The New York Times”"-in “Snow Fall” (Qar
Axini) layihasini geyd etmak olar. Burada matnls
multimedia vasitalarinin bir-birini neca tamamladigi
aydin gorindr. Musllif alpinistlardan bahs edarkan
matn, foto, video, interaktiv grafikadan istifads edib
(http: /www.nytimes.com/projects/2012/snow-
fall/#/?part=tunnel-creek).

Hazirda bu ciir xabarlama formasi ragemsal
jurnalistika adu ile taninir. Jurnalist olmaq istayanlara
ham xabarlama, ham da programciliq vardislori
asilanir. Jurnalistin isi takca mévzunu redaktora
satmagq, misahibaler almaq va hazirlamagla bitmir.

O, mdvzuya uygun sayt hazirlamali, onu dizayn
etmali, onun axtaris miharriklarinda cixmasi Giclin
optimallasdirmalidir. Multimedia bu cir jurnalistikanin
asasidir. Yani saytlar video, foto va interaktiv
infografikasiz tasavvr edilmir.

Yeni media mihitindaki dayisimi daha rahat anlamaqg
Gcln Tarkiyanin tacrtibasi maraglidir. Turkiyads cap
mediasl, radio-TV va onlayn jurnalistler kontenti bir
neca platformadan o6tlrdr: buraya veb, mobil, planset
va.s. vasitalar daxildir. Qazetlarin glindalik tiraji
toxminan 4 milyondur, halbuki internetdsn xabar
oxuyanlarin sayr 9 milyonu kecib.

Yaxsl, bas yeni
media dediyimiz
bu dénamda yeni
konsepsiyalar
hansilardir? Bunlar
asagidaki kimi
sadalamagq olar:

1) Sebakalasma
konsepsiyasi
(Network Concept)

2) informasiya
konsepsiyasi
(Information
Concept)

3) Arxivlomak
konsepsiyasi
(Archive Concept)

4) interaktivlik
konsepsiyasi
(Interactivity
Concept)

5) Simulyasiya
konsepsiyasi
(Simulation
Concept)
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YENi MEDIA MUHITINDD XOB9R OTAGI

Bir media sirkati yeni mediaya neca inteqrasiya oluna
bilar? Buraya xabar redaktoru, jurnalistlar, xabar
gaynaglari ila calisanlar, coxvardisli jurnalistlorin
glindalik isinda olan dayisikliklar daxildir. Bu dayisim
prosesinda standart yol axtarmaq ¢atindir. Diizglin yol
har 6lkanin bu sahads olan madani standartlarina cox
baghdir.

Qisaca Umumilasdirsak, bir xebar otagi yeni
texnologiyalari tatbiq edarkan asagidaki proseslardan
kecmali olur:

1. Strategiya. Media sirkatlarinin tomal strategiyasi
gbzatci olmag, real vaxt kasiminde malumat toplamag,
jurnalistlarin isini koordinasiya etmak idiss, indi

bltlin bunlara artan masuliyyat hissini alave etmak
lazim goalacak. Ragamsal strategiya ayrica islonib
hazirlanmali, burada multibacariglh jurnalistlarin
talimlandirilmasindan tutmus, sosial mediadan galan
malumatlari dogrulanmasina gadar bitiin islor 6z
oksini tapmalidir.

2. Tedgigat. Har bir media sirkati auditoriyasini tadqiq
etmali, bunu edarkan yeni media macralarina nazar
yetirmayi do unutmamalidir. Sosial media alstlerinin
profilini yaxsi bilmalidir ki, ona uygun paylasimlar eda
bilsin.

3. Telim. Redaksiyanin yeni media bilik ve bacariglari
Gzra talim ke¢cmasi gacilmazdir. Yeni program va
alatlerls tachiz olunan tam ragamsal xabar otaginda

ayrica sosial media departamenti ola bilsr, amma buna
ragman digar amakdaslar da malumatli olmahdirlar ki,
materiali sosial mediaya inteqrasiya eda bilsin.

4. Texnoloji dayisim. Huffington Post, Business
Insider, BuzzFeed, Bleacher Report, The Verge va

bu kimi digar alternativ media nimunalari 6rnak

ola bilar. Onlar 6z platformalarini WordPress kimi
sada, ham da coxfunksiyali platforma ila gliclandirir.
Misal (iclin, Huffington Post sayt 6z yazilarina baslq
goyarkan A/B testindan istifads edir. Bels ki, yazi

bir grup oxucuya bir bashqda gortnr, digar grup
oxucuya isa bir basga basliqda. Qisa vaxt arzinds hansi
basligdan cox klik galirsa, oxunma sayi uygun olaraq

o basliq qalir, digari gériinmaz olur. Bir basqa niimuna
Associated Press-dir, burada tamannasiz yazan 6000
blogcunun kontentindan istifads olunur (Himelboim,
McCreery, 2012). Digar bir tarafdan, Flipboard, Paper.
li va. s. kimi yiizlarle platformalar var ki, har kas burada
0z gazetini bir dagigenin icinds yarada va sosial
sabakalards paylasa bilar.

Biz hala da galisma marhalasindayik; els bir sehirli
cubugumuz yoxdur ki, bu prosesi butlin media
organlarina tatbiq edak. Oxucu landsaftindan asili
olaraq har xabar otagl 6z yeni yolunu tapmalidir.
Amma bir sey gacilmazdir ki, jurnalistlar yeni
texnologiyalari bilmali va yeni texnikalari 6z islarina
tatbiq etmayi bacarmalidirlar.
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KIBER ALOTLOR VO VASITOLOR

Yeni media geyd etdiyimiz kimi takcs jurnalistika
sahasina tasir etmayib, film, aylonca va s. kimi
sahalards da dayisiklik gbz gabagindadir.

Matn = Hipermatn

Matnin hipermatna cevrilmasi kontenti daha yigcam
tutmaga komak etdi. Bu, o demakdir ki, avvallar

har hansi bir yazi, sadacas, sézlardan, cimlalardan
ibarat idisa, indi regamsal makanda o climlsler daha
interaktiv ve daha informativdir. Deyak ki, har hansi
bir arasdirma aparmisiq va iki hadafimiz var:

1) oxucunu malumatlarla cox yormamag, onun fikrini
asas movzudan yayindirmamag;

2) oxucuya dolgun yazi vermak.

Bu magamda yazida islatdiyimiz acar sozlars link
baglamagqla (hiperlink) oxucuya imkan yaradiriq ki,

bu linka klik etdiyinda bir basqa sahifada atrafli
malumat ala bilsin. Matni hiperlink-lamak son mahsula
interaktivlik, etibarliliq, saffafliq va mixtaliflik gatirir.

(Hiperlinklardan istifads olunaraq hazirlanan
materiallara 6rnak:

http:/report.az/i-ncesenet/m-teatr-production-ilk-
tamasasini-teqdim-edib/

http:/www.nytimes.com/2016/04/03/arts/
design/the-resurgence-of-women-only-art-shows.
html?ref=arts&_r=0)

Sakil = illiistrasiya

Jurnalistikada illistrasiya har zaman shamiyyatli olub.
Bu iki sanat arasinda bir tarixi bag da var. Har ikisinin
tomalinda kagiz va galem durub. illistrasiyalarin
mediada aks olunmasina grafik jurnalistika, illistrasiya
jurnalistikasi da deyilir. illiistrasiyalara ehtiyac o vaxt
yaranir ki, jurnalist anlatdigi hekayani video va foto ilo
tamamlamagqda c¢atinik ¢akir. Bu zaman illUstrasiyalarin
komayi boyikdir. Xiisusan da, hassas movzulardan
yazan jurnalistlor illiistrasiyalara tz tuturlar. Ornak
olaraq mikafata layiq gortlmis Jenifferin Otagi
(Jennifer's Room) isini gbstarmak olar. 12 dagigalik
illistrasiyada gorlintl arxasi saslanan matn ilo
jurnalist movzunu acir va bu yolla gshremanini anonim
saxlamis olur.

(https:/www.youtube.com/watch?v=UCoE-DD42c8).

Film = Animasiya

Bu gilin film sanayesindaki konvergensiya naticasinda
film, oyun, aylenca bir-birina qarisib. Glinimizda
komputerlardan an cox online va offline oyunlar
oynamagq cln istifads olunur. Hatta Facebook kimi
bdyik sosial sabaka bels 6z daxilinds oyun imkanlari
verir ki, istifadacini maraglandirsin. Farmville buna

misal ola bilar. Mashur bir film aninda cizgi filmi, oyun
kimi formatlarda da izlayiciys taqdim olunur.

Sirkata y6nalik kontent — istifadacidan gaynaglanan
kontent

istifadacidan gaynaglanan kontent (UGC) onlayn
servislards, platformalarda istifadacilar tarafindan
yaradilan har hansi bir kontenta deyilir. Bu kontentlar
daha cox sosial media saytlarinda yayimlanir.
Jurnalistikada UGC masalasi az 6nam dasimir, bir
vaxtlar jurnalist materiallari media sirkatin siyasatina
yonalik istehsal olunurdusa, indi bu siyasati
istifadacilor 6zlari miayyan edir. Yani “vatandas
jurnalistlari” adlandirdigimiz bu istifadacilar kontent
istehsalinda birbasa istirakci rolundadirlar.

Kibermakan dediyimiz bu yeni media mihitinda isimizi
asanlasdiran kiber alstlar mévcuddur. Kiber alatlari
asagidaki kimi cesidlaya bilarik:

= Masausttlar (desktop)

= Notebook/Netbooklar

= Mobil telefonlar/Agilli telefonlar

= Tablet/plansetlor

= Kameralar

= E-oxucular- Kindle kimi elektron oxucu alstlerds
istadiyimiz makanda istadiyimiz kitablari oxuya bilirik.
on asasl isa bir yera safar edarkan yliklanmirik. Bir
alatda minlarle kitab gétiirs bilirik, bir név reqgamsal
arxivimizi yaratmis olurugq.

= Oyun konsollari
= Navigasiya alatlori
= Musigi dinlemak Gctin alatlar

= RFID etiketlari-Radio Tezlikli Tanimlama. Oziinda
har hansi bir nasna haqqinda malumat dasiyan etiket,
mikrocipdan séhbat gedir. Hazirda diinyada bir sira
boylk marketlords mahsullarin Gizarinda banzar
barkodlar olur, mistari mobil cihazindaki barkod
oxuyucu ila almaq istadiyi mahsul haqqinda detalli
malumat alds eds bilir, hatta yerindaca 6danisi
tamamlaya bilir.

= Masin Uclin alatlor

Kiber alatlar mobilizasiya imkani verir ki, bu da mobil
telefonlarin galismasi ila baghdir. Artig agilli telefonlar
bizim saxsi kdmakcimiza cevrilib. Bir telefondan daha
cox funksiyasi ila cibimizdaki komputerlar deya bilarik
onlara. Multi toxunuslu ekranlari sayasinda biz har
hansi isimizi asanlgla telefonda icra eds bilirik. Video
cakirik, onu ela telefondaca montaj edib birbasa
yayimlayiriq.
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TAPSIRIQLAR

1. “The Guardian”-nin “veb-birinci” siyasatini yerli 2. Tosavvir edin ki, bir media mahsulunun
mediada neca tatbiq edardiniz? Qisa media plan basindasiniz. Bu, mévcud TV program, ya da har
yazin (PPT). hansi bir gazet mahsulu ola bilar. Siz onu yeni

media mihitina uygun necs hazirlayardiniz?
Konkret takliflarinizi PPT tagdimatda, vizual
ornaklarla hazirlayin. Bu, grup/komanda isi ds ola
bilor.

ODOBIYYAT
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YENi MEDIANIN TOSIRLORI

e Yeni medianin hansi fardi tasirlari var?

e Mobillik jurnalista lazimdirmi?

e Hacktivism nadir?

e Yeni medianin iqtisadi tasirlari hansilardir?

Sahar yuxudan oyandigdan yatana gadar
planlarimizin-ise getmak li¢lin hazirlasmagimiz,
aylancemiz, saxsi miinasibatlarimiz, sayahatloerimiz
va hatta saglamlig durumumuzun da aldigimiz
informasiyalara gors dayisdiyini bilirsinizmi? “Bu
neca bas verir?” - deys sual vera bilarsiniz. Misallara
baxag. Necaniz hava durumunu 6yranmak dclin
pancara yerina agilli telefona (smartfona) al atir?
Necaniz Google Hangout va ya Skype vasitasils is
musahibasi etmak va ya dostlarla danismaq G¢lin eva
va ya ofisa 6zlnl tez catdirir? Vo ya neca redaksiya
bir glin 6ncadan hazirladigl xabar planlamasini
vebsaytlar va sosial sebakalorde miizakirs edilan son
malumatlara géra dayisir? Yaqin ki, aksariyyatiniz bu
suallara “yox” cavabi vera bilmayacak. Natica etibarils
informasiya hiss edilmadan hayatimizi va isimizi

FORDI TOSIR

Har glin ayri-ayri fardlar olarag onlayn olmagimiz,
xabarlari saytlardan va ya dostlarimizdan almagimiz,
digar islarin gedisatinda sosial media va ya “Chat“gat
vasitasilo insanlarla danismaga 6ziimiizi borclu hiss
etmayimiz - bunlar hamisi yeni medianin tasirinin
gostaricisidir. Yeni media sanki malumatlari gatirib
bizim alimizin icina yerlasdirir. Jurnalistlor ticlin isa bu
halda informasiyani va xabarlari birbasa catimli edir.

informasiya almaq formasi els dayisib ki, indi biza
gozladiyimizdan daha cox malumat galmakdadir.
Bu malumatlarin birdan cox manbayinin - saytlar,
dostlarimiz, izladiklarimiz va s. olmasi ise onun tasir
gliciint daha da artirir.

Yeni media, sadaca, informasiya manbayi deyil. O
ham da hayatimizi yonlandirir, mixtalif toabagalardan
olan insanlarla kommunikasiya formamiza va onlarla
munasibat qurmagimiza tasir edir.

Yeni media daha cox malumatli olmaq demakdir.
Malumatl insanin gabul etdiyi garar ilo malumatsiz
insanin gabul etdiyi garar arasinda farq var.

vintage social networking
LinkedIn

Pinterest  YouTube

kel wrergiandel. sordpras.com B Tobn Atkinsae, Wrong Aarck

yonaldir. internetda informasiyani isa Veb tzarinds
garsihgh malumat paylasimina asaslanan yeni media
vasitalarindan alirig. Yeni medianin hayatimizdaki
bu mana ylikiini jurnalistikada yeni medianin
tasirlari (fardi, sosial, igtisadi, htiqugi va siyasi) kimi
oyranacayik.

Demak, yeni media bilgilondirarak gararlarimiza va
istaklarimiza da tasir edir.

Yeni media tasirinin saysiz-hesabsiz naticalarindan
da s6z agmag olar. Masalan, real hayatda bir-birini
tanimayan, amma bir-birina hisslar baslayan va

ya dost olan insanlar var. Bels insanlara bir-birinin
zahiri goriintsi maragl deyil. Maragli olan har
ikisinin bolisdlyl movzularda séhbat etmak, basa
distlmakdir. Yeni media gercak hayatda utancaq,
istadiyini dile gatira bilmayan insanlarin 6zlarini ifads
eda bilmakleri Giciin aglagalmaz flirsat yaradir.

Bazan “internet fenomeni” deyilan ayri-ayri fordlar doa
ortaya cixir. Balka da, hamin saxslar fiziki diinyada heg
vaxt mashur ola bilmazdiler.

Masalan, Joy Cho adli grafik dizaynerin Pinterestda
12.8 milyon izlayicisi var. O, glindalik paylasimlarinin
hesabina 6z biznesini internet tizarindan qurub.
Hazirda bir cox motabar sirkatlorls reklam muigavilalari
var. “Toyota” sirkatinin sponsorlugu ils foto-sayahat,
korpaler liclin yeni usaq geyimlari va ev dekorasiyasi
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bunlara misaldir. 2016-ci ilds o, Ag Evdan sifaris alib,
bela ki, Pasxa bayrami ticlin suvenir yumurtalara
dizayn verib. Cho 2016-ci ilin an mashur internet
fenomenidir (http:/www.ohjoy.com/).

Yeni medianin gatirdiyi mashurluq va ya fardi
doyumlulug hissi ila yanasi, onun beynimiza misbat
olmayan tasirlari do olmamis deyil. Yoni virtual olarkan
beyinlarimiza na olur?

Psixoterapevt Dr. Kamal Sayar hesab edir ki, daha
cox texnologiyadan istifads edan insanlarin kitab
oxumaga sabri catmir, diggatini camlasdira bilmir, eyni
anda birdan ¢ox masals barads diistinir. Dostumuzla
kafeda oturub s6hbatlasarkan telefon zangi galands
va ya Facebook mesajlarinin sasi esidilanda na
etdiyimizi xatirlamaq buna misaldir. Bizdan asili
olmadan galan zangi va ya mesaji garsimizdaki
insandan daha Ustlin sayiriq voa hamsdbatimizin
danisdigl masalanin 6nami ikinci plana kegir. Bu, etik
hesab edilmasa da, bizim har glin sahidi oldugumuz
hadisadir.

Digar masals isa haddindan cox informasiya alsaq da,
“informatik cehalat”da yasamagimizdir. Yani har sey
esidirik, oxuyurug, lakin onu yadda saxlaya bilmirik.
Qisa-qisa, amma haddindan cox bilgi almaq, basga
sozls, gozdan kecirmak beynimizi yorur. ingilisca
buna “screening” deyilir. S6zlin kékiinda “screen”,
yani “ekran” s6zl durur. Bu s6zdan ikinci bir s6z

da yaradilib - “screenager”, yani gézdan keciranlar
nasli. Ekrandan oxumagla, daha daqiq desak, gézdan
kecirmakla kitab oxumagin farqgi boylikdlr. Ekran
daha cevikdir, informasiyanin axini va siirati gat-qgat
ylksakdir, onu kitabla mliqayisa etmak olmaz. Els bu
sababdan da informasiya ila isloyan insanlar daha cox
yaddas problemindan aziyyat ¢akirlar.

Amma bunlar hec das internetin Gstlnliklarini
azaltmaqg demak deyil. Psixoterapevt Dr. Kamal

Sayar yuxarida sadaladigimiz sabablars goéra
internetdan uzaglasmag tévsiys etmir. Onun fikrinca,
internetdan istifads va ya virtual diinyada gazmak
insanlarin gbz yaddasini gliclandirir, stratli reaksiya
verma qabiliyyatini inkisaf etdirir, insanlari daha cox
distndardr.

Elmi adabiyyatda isa yeni medianin insanlara tasiri -
fordi tasir - Gi¢ clr tasnif edilir.

1. Ragamsalliq. Ragamsalliq termini fardlarin
texnologiyadan haddan ziyads istifadasi naticasinda
gercak va virtual diinya arasinda sarhadi itirmalari,
ozlarini kiber makanda yasayirmis kimi hiss etmalori
kimi izah edilir. Yani insanlar o gadar onlayn rejiminda
olurlar ki, 6zlarini kiber diinyanin bir parcasi kimi duyur
va bura onlarin “ikinci hayati”na cevrilir. Bir sozls,
fordlar virtuallasir. Bunun an bariz misali forumlarda
va ya bloqumuzda 6ztUmiize avatar yaratmaq va ya
secmakla faaliyyat géstarmayimizdir.

Avatar istifadaci virtual diinyada yenidan dogulur,
basqga s6zla desak tacassiim olunur. O, 6z xarakterina
uygun grafik tamsilcisini yaradir. “The Sims”,
“Farmville”, “Second life”, “Counter strike”, “Lineage”,
“PokemonGo”- kimi oyunlari yada salag. Bu oyunlar
zamani 6zimizil ya gahraman, ya fermer kimi
tasavvir edir, yeni va virtual hayat qururuq. Masalan,
hec vaxt kandda olmamis biri, “Farmville” oyunu
zamani goyun yetisdirir, inak sagir, torpaq bellayir

va s. “Lineage” oyununda 6ziimiiza oxsar va ya
banzamak istadiyimiz avatari secs, onu muixtalif geyim
va silahla giiclandirs, diisiincalarimiza uygun olaraq,
polis, Gisyancl, supergiiclara sahib olan bir kimsa kimi
yasaya bilirik. Basga bir misal: yaqin ki, “Matrix” filmini
haminiz izlamisiniz. Bu filmin gahremani Neo 6zlini
ragamsal kainata ylklayarak Superman kimi muixtslif
islor gora bilirdi. Realligda zaif va ¢alimsiz olan Neo
kiber makanda xayallarini “gercaklasdirirdi”.

Ragamsal dostlariniz gercak hayatdan getdikdan sonra
onlarin onlayn profillarina, sahifalarina baxmisinizmi?
Onlar fiziki olaraq yox olsalar da, kiber camiyystda
fotolari, yazilari, yaratdiglari avatarlari galir, bir

sozla, 6limsiizlasir. Kiber makanda bizim ragamsal
avatarimiz, yani “O va 1”"lardan yaranan kimliyimiz
“yasayir” va bizi tamsil edir.

Virtual 6limslizlasma hazirda elmin asas miizakira
movzularindan biridir.

2. Qarsihqh slaga (interaction). Kiber kainatda
garsiligh alaga va tasir vasitasila bir-birila linsiyyat
qgurmag, paylasmaq va faaliyyat géstarmak. Bela
virtualligda isa interaktiv kommunikasiya formalari
muxtalif ola bilar.

= Forddan-fards kommunikasiya (email, saxsi mesajlar
Vo S.).

= Farddan-coxa kommunikasiya (vebsaytlar, forumlar
Vo S.).

= Coxdan-coxa kommunikasiya (interaktiv real zaman-
onlayn oyunlar, onlayn calisma. Masalan, Google
Docs, video konfranslar va s.).

Bu formalarin hamisi fardlarin sosiallasmasina kémak
edir. insan tebiatca miinasibat qurmag, yeni insanlar
tanimaga meyillidir. Unsiyyatds olmagq insanin
tobiatindan dogan bir ehtiyacdir. internet ise insana
bu ehtiyacini asanligla 6damayas cesidli imkanlar verir.
internetds cokinmadan emosiyalarimizi da miixtalif
vasitalarla - smile, sticker, sakillar, sasli mesajlar va ya
sadaca, yazi il bildirs bilirik.

Qarsiligl alaga yaratmagdan danisarken onun iki
paradoksal cahatini da bilmak lazimdir.

Birinci paradoks taklikdir. Minlarla insanla tamasda
olsaq da, son naticada kompditer garsisinda tak
galmagimiz. “internetin atasi” hesab edilon Tim
Berners Lee “Yeni media informasiya vasitasile
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an yaxsl Unsiyyat yaratmag, alagalar qurmaq va
problemlari hall etmak vasitasi”, - desa da, bunu da
geyd edir ki, insanlar kiber diinyada garsiligh va ya
grup saklinda s6hbatlor etsalar da, son naticads onlar
tokdirlar.

ikinci paradoks ise boslugdur. Kibermakanda biz
yerimizi tapsaq da, geri qayidanda real diinyada bazan
yerimizi tapa bilmirik. “Avatar-avatara” tipli sabaks
oyunundan sonra 6ziimizU zangin sosial hayata

malik hiss etsak da, icimizda bir anliq bosluqg yaranir.
Facebook va ya MySpace kimi sosial sabakalarda
profilimizi agiriqg, bizi izlayanlarin va dostlarimizin
sayini hesablayiriq. Onlayn temsilgcimizi, personajimizi
yaradiriq, ona arzuladigimiz badan, ey, is va s. veririk.
Virtual icmanin icinda bizi haddsn artig cox insan
ohatalasa ds, gercok hayatda dahsatli deracads taklik
hiss edirik. Bazan saatlarla danisigdan sonra hec¢ na
alda etmadiyimizin sahidi oluruq.

insan-texnologiya qarsiligh alagasini, insanlarin
kibersahada davranislarini arasdiran sosioloq,
professor Sh.Turkle-in fikrincs, insanlar hazirda bir-
birina yeni texnologiyalar vasitasile birlasan diinyada
yasayir. Yeni media vasitalari hamiya daha catimli
olduqgca insanlar daha ¢ox insanlarla Ginsiyyat qurmaga
baslayirlar. Virtual Ginsiyyatlari coxalan insanlar
aslinda yalnizdirlar va mahramlikls bagh problem
yasayirlar. Sh.Turkle insanlarin izbaliz gérislarini va
sosial talablarini azaltdiglarini deyir va geyd edir ki,
insanlar bir-birindan deyil, texnologiyadan daha cox
sey istayirlar. Onun s6zlarina gors, insanlar daha asl
dostlug ve minasibatlor deyil, tarafdas, sirdas vo
amakdas axtarirlar.

3. Zaman va makan sarhadsizliyi. Bu termini mobillik,
har yerds, har an ragemsal olaraq istirakciliq kimi izah
etmak olar.

Yeni medianin fardi tasirlari na gadar gliclii olsa

da, hatta insanlara bazan real hayatda taklik va
boslug yasatsa da, insanlar, zaman ve makan
sarhadsizliyindan vaz keca bilmirlar. Onlar virtual
diinyaya o gadar ehtiyac duyurlar ki, har yerda va

har zaman kiber makanda olmaq istayirlar. Onlar
onlayn olmagq ticlin takca evds, ofisds va ya internet-
kafeda kompluter garsisina kecmak istamir. Onlar yol
gedarkan, televizora baxarkan, musiqi dinlayarken,
sohbat edarkan bels paralel olaraq kiber diinyada da
moévcud olmagq istayirlar. Dksariyyatimiz gecalar mobil
telefonumuzdaki sosial sebakadan, email-dan va ya
oyunlardan cixib (“sign out” edib) yatmiriqg. Yoni fiziki
olaraq biz yatsaq da, virtual diinyada mévcudlugumuz
davam edir.

Agill telefonlar va planset kompUterlarin yaranmasi
ila bu proses getdikca daha populyarlasir. Bu isa
mobillik demakdir. Telefonlar sayasinda har yerda
har an lGnsiyyat qurmag mimkiin olub. Bunu sibut

Foto Pexels.com saytinda pulsuz istifads magsadila paylasilib.

edan diinyada an cox istifadacisi olan Facebook sosial
sobakasinin statistikasidir. Sebakanin yaradicisi Mark
Zukerberg 2012-ci ilda bildirib ki, 2012-ci ildan bari
Facebook-a mobil cihazlardan daha cox istifadagi daxil
olduguna gors, o artig mobil sirkats cevrilib. 2016-

cli ilin mart ayina olan malumata gora, sabakanin
glndalik aktiv istifadagilarinin say1 1.09 milyarddir.
Onlardan 989 milyonu mobil cihazlardan sabakaya
daxil olur.

2016-ct ilin martinda glindalik giris 1.65 milyard
olub. Onun 1.51 milyardi mobil telefon istifads edib.
Mahz birca bu misala gora, kiber makanin varligina
g6z yummag muimkiin deyil. Hala bunlarin tizarina
kiber miinasibatlari, iqtisadiyyaty, siyasati, ayloncani
va digari alava etsak, bu artig “regamsal xalglar’in
meydana galmasi demakdir. (http:/newsroom.fb.com/
company-info/).

Har yerda va har an onlayn olmag, kiber va real hayat
arasinda gedib-galma, harakat etmak insanlara manfi
tasirsiz do 6tlismur. Tahlilgilora gors, virtuala havasli
insanlar fokuslanma problemi ila Gzlasirlor. Masalan,
eyni anda ham Skype-da danismaqg, ham televizoru
izlomak va ham da internetds malumat axtarmagq
fardlara psixoloji olaraq tasir edir. Clinki adatan bir
ford yuxarida sadaladigimiz islari ayri-ayr gorarss,
onlari mixtalif ruhi vaziyyatlarda yerina yetirir. Eyni
vaxtda Uc farqli isi gérmak isa ruhi caxnasmaya sabab
olur.
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SOSIALTOSIR

internets ayri-ayri fardlar seklinds daxil olsaq da,
birlikds hansisa icma va ya camiyyatik. Clnki fardlarin
sosiallasmasi, kiber makanda faaliyyati va gruplasmasi
bltovlikds goturildikda camiyyatin sosiallasmasi,
faaliyyati va gruplasmasi demakdir. Onca fardlar
gaydalarla idars edilan fiziki comiyyatdan qurtulmagq
Uclin virtualliga can atsalar da, sonradan hamin

kiber makanda gaydalar tatbiq etmaya basladilar. Bu
yazilmamis gaydalarla ayri-ayri gruplarin, toplumlarin
idars edilmasi isa artig camiyyat demak idi. ilk
dovrlards insanlar bels sosialliga ciddi baxmirdilar.
Yani virtualda bir-birini acilasalar da, realligda yena
dostcasina gorisurduler. Lakin zaman kecdikca
virtuallig insan miinasibatlarini da dayisdi. Artig
demsak olar ki, realligda da, virtualligda da insanlar eyni
clir davranir.

Amma virtuallig, bize hamcinin anonim olmaq imkani
da verir. Har hansi saxs barasinda real hayatda deya
bilmayacayimizi rahatcasina virtualda soylayirik.
Psixoterapevt Dr. Kamal Sayar hesab edir ki, insanin
iz onun emosiyalarini gizlads bilmadiyi t¢lin onlar
real hayatda daha az yalan danisirlar. Virtualligda ise
bu iz yoxdur, insanlar tanimadigi insana rahatcasina
6zl barads yalan-dogru malumatlar 6ttirlir. Bazan
isa, 6z(inli oldugundan daha ganc va ya yasli, gbzal va
cazibali, bir s6zls, ideal va arzuladigi sakilda galoama
vera bilir. Yad insanlarin bir-birini asanlgla sevmasi,
yaxud nifrat etmasi mimkindr. Butlin bunlari
virtual hayatda yasasaq da, iztirabini gercak hayatda
cakirik. Masalan, tziinl gérmadiyiniz, lakin kiber
makanda garsiligh dayarlari boltisdiyliniiz insanin
anidan 6lim xabarini esitsaniz, bunu hansisa profilin
o andan etibaran yoxlugu kimi anlaya bilmirik, bunun
kefsizliyini virtual yox, fiziki hayatda yasayiriq. Yani
virtual camiyyatda bas veranlar bizim real hayatimiza
tasir etmakdadir.

istifadacilarin sosiallasaraq ayri-ayri gruplar saklinda
faaliyyat gdstarmasi virtual icmalari meydana gatirir.
Masalan, Yahoo gruplarda vaxtile mixtalif mévzular
Gzra malumatlar paylasilirdi, insanlar istaklarine uygun
olarag hamin malumatlara abuna olub informasiya
gabul edirdilar. Hazirda iss Facebook gruplar eyni

rolu oynayir. indi gruplarin mévzusuna fikir versak,
mxtslif siyasi gorusler, korporativ va is elanlari,
yemak va qurman, saglamliq va ayri-ayri xastalikler,
gan donorlari, madaniyyat va aylancs, bir sozls,
realligda movcud olan va olmayan har seys aid gruplar
movcuddur. Yeni medianin bu masaladaki an fargli
ozalliyi isa, yalniz kiber comiyyatda movcud olan
gruplardir. Masalan, bir kimsaya nifrat edan 100 000

adam qrupu. Bels bir grupu real comiyyatda tasavviir
etsak, 100 000 insanin eyni yera toplasmasi bir gadar
gorxulu goriina bilar.

Yeni media Uizra miitaxassis i.H.Polatin nazariyyasina
gora, hazirda virtual comiyyatin qarsisindaki asas
problem dil farginin mévcudlugudur, agar eyni dilda
danisma va ya tarciima imkanlari yaranarsa, o zaman
internet biittin diinya shalisinin virtual evina cevrila
bilar.

indiki zamandasa fardlarin ayri-ayri gruplasaraq
icmalar meydana gatirmasi 6z( ile birgs yeni
madaniyyat do meydana gatirir. Bu clir madaniyyati
ilk olaraq paylasma madaniyyati adlandira bilarik.
Masalan, bildiyimiz hansisa malumati paylasmaq -
garli-saxtali havada yasadiginiz sraziys va ya getdiyiniz
yollarda vaziyyati sosial sabakalar vasitasila sakil va
ya climlalerla bildirmak. Adatan, bunu sizdan hec kim
istamir, insanlar 6zitinda digarlarini malumatlandirmaq
cavabdehliyi duyur. Qar-yagis barads sosial
sabakalards malumat coxlugunu, zarafatcasina
Facebooka “gar yagdi” va ya “yagis yagdi” kimi
yanassaq da, bu, natica etibarils, paylasmadir.

Sosial sabakalarda hansisa musiqini paylasarkan heg
kim sizdan buna goéra vergi talab etmir, amma fiziki
diinyada hamin musiginin yazildigi diski satmaga
baslasaniz, lisenziya, @DV, muallif hiiquglari va

digar vergilar 6demaya macbursunuz. internetda
paylasmagla faaliyyst gdéstarmak bu gadar asan
oldugundan istifadacilor oradan uzaglasmagi agillarina
bela gatirmir.

Lakin bu, masllif hiiquglariin pozulmasi kimi
problemlara da yol aca bilir. Clinki informasiya
pirathginin garsisini almagq tctin halalik hansisa

tam Gsullar va hallar istifadaya verilmayib. Mévcud
Gsullardan biri, informasiyani, yani musiginin,

elmi magalslerin, jurnallarin yari hissasini pulsuz,
galanini isa reklamla taqdim etmakdir. Yoni agar tam
informasiya istayirsansa, bunun garsiliginda maliyya
xarclomalisan.

Yeni mediada tanimadigimiz insanlarla, comiyyatlo
Ginsiyyat qurmaga macbur galdigimizdan sosial
tasirlori arasinda glivansizlik va ya inamsizliq hissini
unutmamaliyig. Masalan, insan gazetdan xabar
oxudugunda va ya televizorla xabarlori izladikda
informasiyanin balli manbayinin olduguna amin olur.
Clinki az-cox hamin KiV barasinda informasiyaya sahib
olur. Amma Internetdas har giin yeni saytlar, bloglar,
profillor meydana goaldiyindan aldig1 informasiyanin
dogruluguna az da olsa, inam hiss etmir. 9gar manba
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tanidigl insan va ya qurumdursa hec, tanimadigidirsa,
yoxlamaga can atir. Clinki iz-Uza olmadiqca,
internetda insanlar daha cox diistinmaya va sozlari
istadiklari, 6zlarina sarf etdiklari kimi demaya calisirlar.

Yeni media camiyyatinda miisahids edilan bu
problemlara gora virtual camiyyatler, qruplar 6zlarinin

IQTISADI TOSIR

Virtualligi yeni diinya kimi gabul etsak, oradaki
informasiya alqi-satqisi, ticarati va yénlandirilmasi
yeni medianin igtisadi tasiri kimi ortaya cixir. Masalan,
hansisa sirkat 6zl barada informasiyani ananavi
KiV-da paylasmagla yanasi, 6z onlayn kanallari il

da paylasir, basqga sozls, 6zi1 ds informasiya satan
mediaya cevrilir. Burada da ticarat, marketing, alis-
veris, istehsal-istehlak bacariglari ortaya cixir. Hor
hansisa sirket mahsulunu taqdim edarkan, istifadacilor
ona yeni media vasitasila sikayatlarini va fikrini bildirir
va sirkat buna uygun olaraq sahvlarini diizaldir,
faaliyyatinda dayisiklik edir. Bu o demakdir ki, artig
insanlar yeni media vasitasila istehsal prosesina

da daxil olur. Sads bir misal: hansisa bir konsert
taskilatcisi miayyan bir xarici grupu davat etmadan
onca sosial sabakaloar vasitasile sorgular kegirir vo
talablara asasan, kimi davat edib-etmayacayina garar
verir. Basqa s6zlo, auditoriya konsertin taskilinds rol
oynayir. Buna termin olarag “prosuming” deyilir. Yoni
istehsal edarak istehlak etmak.

Hazirda banklardan tutmus adi garisig mallar
magazalarina gadar bitilin sirkatler informasiya
diinyasinda 6ziina yer etmakla masguldur. Saxsi
informasiya-media xidmatlari, taklif sistemlari, onlayn
reklamlar, insandan-insana sabakalari, onlayn alis-veris
gruplari, xidmatlarin onlayn 6danilmasi va s. hamisi bu
tasirin naticaleridir.

Bununla yanasi, sirkatlarin aksariyyati virtual
igtisadiyyata kecid dévriini yasayir. i.H.Polat
yeni medianin igtisadiyyata bu tasirini - “klassik
igtisadiyyatin inteqrasiyasi” adlandirir.

integrasiya prosesi bizneslara ucuz basa galmir, onlar
Uciin kéhna alqi-satqi sistemini dayismak dolambac
yollardan ke¢makla miimkin olur. Bels ki, sirkatlor
daha cox tangid esitmak va onlari nazara almaq
macburiyyatinda galir. Hoamginin avvallar satici istadiyi

yeni etik gaydalarini yaratmaga calisir. Masalan,
hansisa grupun “Haqqinda” hissasina baxsaniz,
orada bu grupun daxili gaydalarini, nalarin yasaq
olundugunu, nalarasa icaza verildiyini goracaksiniz.
Bu iss els yeni media etik gaydalari demakdir.

mali satirdisa, hazirda alicinin istayi, rayi talebati
formalasdirir.

Yeni medianin igtisadiyyata tasirinin digar tacassimu
isa “virtual mahsullar igtisadiyyati”nin varhgidir. Bels
mahsullar real mahsullardan fargli olaraq toxunulmaz
olsa da, igtisadi rol oynayir. Masalan, hansisa sayta
sevdiyimiz filmi va ya sounu izlomak Gclin pul 6daya
bilarik va ya onlayn oyunlar zamani gahramanimiza
alava can, yemak, geyim va ya silah aliriq. Bele oyunlar
aylanca liclin nazards tutulsa da, bundan gazanc
gotardlr. Fiziki pulla mahsullarin alinmasi virtual va
ya sintetik igtisadiyyati ortaya cixarib. Bu hamcinin
yeni virtual valyutanun “bitcoin”in meydana galmasina
sabab olub. Ragamsal valyuta sayilan Bitcoin 2009-cu
ilds tagdim edilib va elektron 6damalar Uclin istifada
edilir. Getdikca Bitcoin real valyutadan daha da
dayarli hala galir, ABS-In bazi statlarinda isa artiq fiziki
diinyada da Bitcoin vasitasils alis-veris edilmasina
baslanilib.

informasiya va bilgilardan istifads etmakls iqtisadi
faaliyyat gdstarmak, ticarat etmak tamamils yeni bir
sahani - “kreativ sanaye”ni meydana gatirib. John
Howkinsa gors, reklam, memarlig, madaniyyst, dizayn,
moda, film, musiqi, teatr, nasriyyat, program tatbiqi,
oyunlar, TV va radio, video oyunlar, yayim - bunlari
hamisi kreativ igtisadiyyatin parcalaridir. Bu fikirlar
mibahisalara sabab olsa da, yeni igtisadiyyatdan
gazanc gotiranlarin sayinin glinbagiin artdigi
mibahisa dogurmur.

Yeni media real hayatda sirkat yaratmaga risk etmayan
saxslar va ya gruplara asanligla bazar axtarisi etmak
va is adamina cevrilmak imkani verir (innovations by
individuals). Hom da, bunun ti¢lin hansisa arasdirma
sirkatina kulli migdarda pul sarf etmaya da ehtiyac
galmir, ¢linki yeni media sanki istehlakgilar bir yera
toplayib. Halalik diinyanin bir ¢cox yerinda oldugu kimi,
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Azarbaycanda da sirf onlayn Gzarindan aparilan alis-
verisa gora har hansi vergi nazards tutulmayib.

Fardlarin is adamina cevrilmasina misal olaraq,
“startup”la, yani innovativ ideya ila biznes quraraq
mashurlasan saxslari misal gostara bilarik. 2005-ci ilda
Ariana Huffington Uc saxsls barabar “The Huffington
Post” adli blog va xabar portalinin asasini goyur.
Siyasat, biznes, aylanca, atraf mihit, texnologiya,
hayat tarzi, madaniyyat, saglamliq va digar barads
xabar va orijinal yazilar taqdim edan portal 2011-ci
ilde AOL sirkati tarafindan 315 milyon dollara satin
alinib. The Huffington Post ABS-da Pulitzer miikafati
gazanan ilk kommersiya media sirkati olub.

Yeni media tasiri altina diisan bizneslarin, biitin
miisbat cahatlorls yanasi, mialliflik hliququ, patent
(xtsusi hliquq) va vergi kimi problemlari ortaya ¢ixir
va onlarin neca gorunacag sual altindadir. internetin
azad bilgi tarafdari olmasi, naticads digar insanlarin
intellektual milkiyyat htiquglarinin pozulmasina yol
acir. Maalliflik higugunun gorunmasi tgln avvalca
mixtalif etik gaydalar va ictimai ginama roluna

bas vurulsa da, onlarin effektiv olmamasi sonradan
carimali ganunlarin qlivvaya minmasina sabab olub.

Yeni medianin tasiri ila yaranan bizneslori faaliyyat
modellarina gors, lic grupa boltndr:

1. Azad (free) - Google kimi, biitiin mahsulu-
informasiyani pulsuz taqdim edir, 6zl ise mistarinin-
istifadacilerin harakatlerindan gazanir.

HUQUQI TOSIRI

Yeni mediadan 6ncs, yalnizca biza verilan informasiya
movceud idi, yani tak tarafli kommunikasiya var idi. indi
isa bilgilardan garsiligh istifads etdiyimiz, birga istehsal
va istehlak etdiyimiz bir dovrdayik. Bilgilarsa an boyik
idarsedici glic hesab edilir. Els hiiqugi baximdan da
asas miibarize malumati almagq istayanls onu vermak
istamayan arasinda gedir. Bilgi ugrunda gedan bu
mibarizada hiiqugdan ya qoruyucu, ya da silah kimi
istifada edilib va edilir.

Otan asrin 80-ci illarina gadar Tiirkiyads ézal
televiziyalarin yaradilmasi t¢lin lisenziyalar verilmayib.
Lisenziya isa elo nazarat etmakdir. internetds isa bela
bir icazaya ehtiyac yoxdur. istanilan saxs istanilan
zaman istadiyini qurub, hazirlayib, yayima baslaya
bilar. Hazirda yeni medianin hiiquga tasiri ¢arcivasinda

2. Yari-azad (freemium) - misal, hansisa oyun pulsuz
kimi taqdim edilir, lakin digar saviyyalara kecmak Ucln
pul talab edilir. Va ya Linkedin.com kimi professional
sobaka saytinda profillarin daha Gstin tatbigi G¢tin pul
istonilir.

3. Longtail - Amazon kimi onlayn satis saytlari har
hansi mahsulu, masalan, kitabi realda oldugundan
daha ucuz satdigindan daha cox sayda satir va coxlu
satisa gora gazanc gotirdr. Bels saytlar 5 manatliq
kitabi asanligda 2 manata sata bilar, ¢clinki kitab capi,
nagliyyat xarclari va s. yoxdur.

Pesalar da yeni mediaya uygun dayisib va ya yeni
sahalar meydana galib. Yeni vazifalor arasinda onlayn
jurnalist, sosial media mitaxassisi, onlayn reputasiya
idarasi, mazmun idaracisi, onlayn tahsil va talim, mobil
saglamliq hakimi, onlayn satici va digarlarinin adini
¢aka bilarik. Mahz bu isler insanlara yeni professional
hayat gatirib, bu vazifslari yerina yetiranlors ya ev,

ya da kafelar kimi stiratli interneta malik makanlar
ofis kimi islotmaya imkan verib. Artiq iscinin har

glin miayyan vaxtlarda ofisa galmasina da ehtiyac
galmayib. Uzaq bir 6lkads yasayan bir mitoxassisdan
“freelance” - sarbast is¢i kimi yararlanmag
miimkiinddr. Harcand ki islarin ofislordan evlars vo ya
kafelara kd¢masi insanin saxsi va is hayati arasindaki
pardani aradan gétlrdil. Nagliyyat va yemak kimi
xarclarin azalmasina sabab olan bu yenilik bazan
insanlarin saxsi hayata ayirdiglari zamanin azalmasi ila
diiz matanasiblik taskil edir.

da mizakirs edilon mévzu budur. Yani insan xabar
almag haqggina sahibdir, amma bunu alds edas bilirmi?
Cinin miayyan hissalarinda hale do Google-un bir
sira xidmatlari, Yahoo, Facebook, Twitter kimi mashur
saytlar blokdadir, gadagandir.

Yeni mediaya fikir vermadan dovlst quruculugunu
va tahlikasizliyini gorumagq sadaca ¢atindir. Clinki
Facebook istifadaci sayina gora, diinyanin dérdiinct
boylk 6lkasi hesab edils bilar.

Hazirda elmds gedean asas miizakira hiiququn
interneti, yoxsa aksina, internetin hiiququ
dayisdirmasidir. Halaki bunun cavabi balli deyil. Balli
olan odur ki, insanin tamal htiquglari gorunmalidir.
Bunun Ugclinss yeni medianin inkisafina angal
tératmayan hiquq lazimdir.
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SiYASI T9SIR

Yeni media istifadacilari olan fardlardan ibarat icmalar
va ya camiyyatloera baxsaq, gorarak ki, onlar real
hayatda movcud har seyi - igtisadiyyaty, tahsili va
hatta siyasati bels 6zlari ila virtual diinyaya kociirs
biliblar. insanlarin 6z siyasi fikirlarini kiber hayatda
ifads etdiyi andan yeni medianin siyasi tasiri meydana
galir. Buna ham da insanlarin 6ziinii bu ortamda azad
hiss etmasi komak olur. insanlar siyasi vaziyyatdan
danismaga, 6z baxislarini bildirmaya meylli olurlar.
Bazan bizs els gala bilar ki, bu fikirlar virtual diinyada
parakanda vaziyyatds sapalenir. Sslinds isa bu

bela deyil. Onlar siyasi birliklar, partiyalar, vatandas
camiyyatlari ticlin dnamli rol oynayir. Bazan isa
insanlar bilarakdan yeni mediadan siyasi faaliyyat liclin
istifada edirlar. Bu zaman yeni mediaya sadaca vasits
kimi baxilir. Blitiin hallarda virtualliq real hayatimizin
tacassiimi oldugundan orada aktiv siyasi faalliq
gostarmak artiq siyasatds olmaqg manasina galir.

Sosial media, sabakaler, bloglar, ayri-ayri saytlar
vasitasilo baslanilan va ya davam etdirilan aksiyalar
ela yeni medianin siyasi tasiri demakdir. Yeni media
hazirda siyasi saraiti “har zaman dayisiklik ola biler”
fikrina koklayib, clinki eyni fikirli va ya magsadli
insanlar asanligla bir yera yigila bilir. Masalon,
Belorusda muxalif “Charter 97" (belorusca -
XapTbisf'97,) xabar sayti demokratiya va insan haglar
ugrunda faaliyyat gostarir. Hokumata garsi aksiyalar
va demokratiya harakatinin yaradicisi olan xabar sayti
Belorusun mashur jurnalistlari terafindan idars edilir.

Hazirda mihaciratds yasayan saytin bas redaktoru
Natalya Radina cixislarinin birinds deyib ki, o,
jurnalistlarin ham ds, siyasi faalliq géstarmali olduguna
inanir. Harcand ki, bu fikirler professional jurnalist
etikasina 6nam veranlar tarafindan radd edilir. 2010-
cu ildan sonra bu saytin Belorusda amakdaslari ve ofisi
olmasa da, o, onlayn faaliyyat gostorir.

Muasir tarixe “Orab bahari” adi ils dismiis 2011-ci ili
yanvar ayinin 25-da baslamis etiraz aksiyalari mahz
internet alatlari, xtisusile Twitter, Facebook, Youtube
va digar sosial media saytlari vasitasila koordinasiya
edilirdi. Diinya mediasi hadisalar barads internet
vasitasila vatandas jurnalistikasindan xabar alirdi. Bu
sababdan Misir h6kumati sosial sabakalara mahdud
giris totbiq etmak gararina galdi vo 28 yanvara
planlasdirilan an bdyiik niimayislarin birinda internet
va mobil rabitani bir giinlik mahdudlasdirdi.

Digar misal, informasiya Texnologiyasinin giiclii inkisafi
ila 6ylinan Singapurda namizadlar 6nca sosial media
gruplarinda 6zlarina tarafdar toplayir. 2011-ci ilds

6lkada seckilarin internetda kecirilib-kecirilmamasi
miizakira edilsa da, Siyasi Arasdirmalar institutu
seckilarin internet seckilari olmamasini aciglayib, clinki
istifadacilarin comi 66 faizi 40 yash olub.

ismail Hakki Polat yeni medianin siyasi tasirlari barada
arasdirmalari naticasinda asagidaki ganasta galib:

= [stirakciligin yeni yolu. Siyasi fikirlarimizi statusumuz,
blog postumuz va ya sarhlarla bildirmakla biz virtual
siyasatin istirakcisina cevrilirik. Virtual saraitds
izladiyimiz, bildirdiyimiz, dastak va ya tanqid etdiyimiz
qurum va ya siyasi fiqurlar asanligla ortaya cixa bilir.
Bu baximdan neytralligini gorumagq istayan jurnalistlor
link paylasarkan mitlaqg icindaki malumati oxumall,
yaxud sahifani “like” edarkan diggatli olmaldir.

Bazan “like” macburiyyatinds qgaldigda iss, sarh va
paylasimlarinda ehtiyath davranmalidirlar.

= Hokumatin internet saffafligl. Yaqin ki, aksariyyatiniz
Twitter-da siyasatcilari, beynalxalq siyasi toskilatlar
izlayir va onlarla fikir bolistr, etiketloyirik. istifadacilar
miracist etdiklari qurumlar va ya saxslar barads
tangqidi fikirlar da sdylaya bilar. Bu isa, adatan

siyasi qurumlarin va siyasatcilorin maraginda olmur,
clinki nlifuza zarar vura bilar. Tongide aparmayan
yegana yol - soffaf faaliyyat géstarmak mahz burada
aktuallasir. Yani tangid edilmak istamirsansa, soffaf
faaliyyat gdstarmalisan, comiyyatle danismall,

hesabat vermalisan. Bu baximdan internet demokratik
comiyyatlorin an asas dayagina cevrilir.

= Net va ya sabaka faalligl. Yeni media vasitasilo siyasi
faaliyyatda maragli olmaq, yani istirakciliq sebaka
faalligini ortaya cixarir. Bu isa o demakdir ki, san

artiq real diinyada olmadan da siyasi aktivlik gostara
bilarsan. Masalan, heyvan hiiquglarini goruyan
taskilatlar cavabdeh qurumlardan diqqgat talab edarkan
toplu maktub - petisiya hazirlayanda vaxtini fiziki
dlinyada sarf etmir, aksina, gruplar vasitasils insanlari
aktivliya davat edir va miraciatini hazirlayir.

= Onlayn tabligat aparilmasi. Siyasi proseslar, masalan,
seckilar zamani yeni media tabligat vasitasi kimi gabul
edilmaya baslayib. Har namizadin onlayn sahifasi,
sayti va mikrobloqu istifadaya verilir, orada onun
hagginda malumatlar paylasilmagla tarafdar toplanir.
Eyni zamanda, hamin insanin xalga yaxin oldugunu
gostarmak Uglin sosial sabakalarda profilin aktivliyi
gorunur - verilon suallara tez reaksiya verilir, digar
namizadlar baradas fikirlar paylasilir va s.
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Yeni media yeni siyasat formalari da meydana gatirir.
Bunlar asagidakilardir:

Nasillarin garsidurmasi va informasiya catismazhig.
istifadacilor na gadar azad sakilde malumat almaga
va fikir séylomaya cahd edirsa, dovlstlar va ya ayri-
ayri glc strukturlari bunlarin garsisini almaga calisir.
Bunun isa miixtslif sabablari var. 9gar internetin

ilk dovrlarinds yeni media vasitasila fikir paylasilan
fikirlara ciddi yanasilmamasi sabab idisa, indi masals
bir gadar farglidir. Bu dafa paylasilan fikirlarls

daha cox diggat verilir, istifadacilarin faalliginin
mahdudlasdiriimasi Gciin tadbirlar gordlir. Masalan,
internetda fikir séylamayi angallayan ganunlar
qlivvaya minir, mixtalif saytlara giriss qadaga qoyulur
va s. Bilavasita informasiya almaq va paylasmaga
goyulan gadagalar isa virtual comiyyatds nasillarin,
yani “boylik gardas”la “kicik gardas”in garsidurmasini
yaradir. Belaca, Uinsiyyatdan gacan va bir-birini basa
diismaya calismayan gruplar arasinda mixtslif bir-
birina cavab vermak Usullari meydana galir. Bunlar
asagidakilardir.

Senzura va Haktivizm (Hacktivism). Hokumat hansisa
malumata girisi azaltdigda va ya qadaga qoyduqda,
yani senzura tatbiq etdikda roagamsal xalg buna cavabi
hamin malumatlarin yerlasdiyi bazani “hak etmak’ls
cavab verir.

Miisahida-monitoring va Anonimlik. internet
vasitasila “kicik gardas”larin tGizarinde monitoring
aparma formalari yarandiqca kicikler béytklara
cavab olaraq balli olmasi istanilmayan informasiyani
ortaya goyan anonim gruplar yaradirlar. Masalen,
“Anonymous” kimi mashur grup informasiyanin
sarbast olduguna inanir va buna géra mibariza

apardiglarini aciglayir. Vo ya DNS proxy-lardan
istifads. DNS (Domain Name System) internetda
insanlarin anladigi sayt adlarini masinlarin anladigi
dila (iP Ginvana) tarciima edan protokoldur. DNS
Proxy (Proksi) iss internetds, masalan bu va ya digar
sabablardan gadagan edilmis saytlara girmak Gclin
istifada edilan protokoldur. Hansisa sayta giriss icaza
verilmirsa, bu zaman komplterinizin 6zal némrasini
(iP) gizlada bilan xidmatlardan istifada genislanir.

Mualliflik hiiququ va Pirathq. Ayri-ayri bizneslar,
mashurlar va agentliklor musalliflik htiququ talab
edarak informasiyani mahdudlasdirmaga calisirsa,
“kicik gardas”lar buna Torrent kimi piratligla cavab
verir. Torrent - icinda informasiyanin adini, manbayini,
Olclistint 6zlinda saxlayan kicik fayllardir. Torrent
fayllari digarlarina nisbatan daha stratli yliiklonmaya
va iri malumatlari 6ziinda saxlamaga gadirdir. Bela
fayllari xtisusi programla (misal- uTorrent) ytklayirlar.
Qeyri-saffafliq va Saffafliq. Hokumatlar geyri-saffaf
soraitda islomak istayirsa, belads onlar Wikileaks
sahibi Julian Assange ya da Edward Snowden ila
iz-Gza galirlar. Bunlardan birincisi dovlstler arasinda
yazismalari agmis, ikincisi iss ABS-in diinya liderlarini
izladiyini askarlamisdi.
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TAPSIRIQLAR

1. Azarbaycanda startuplar barada qisa arasdirma 3. Azarbaycan sosial media makaninda an mashur
edib taqdimat hazirlayin. Bu, grup isi ds ola bilar. va sahifalarin misbat va manfi cahatlarini tahlil

T . . L
2. Azarbaycanda qurumlar, taskilatlar va taninmis edin. Siz nayi ferqli edardiniz?

saxslarin sosial sabakalardaki hesablarini tahlil
edin. Har talaba an azi 3 misal vermalidir.
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o Yeni mediadan xabarloms alati kimi neca
yararlanmagq olar?

® 9nanavi jurnalistikada virtual informasiyanin yeri
neca olmalidir?

@ Mobil texnologiyalar jurnalistikada

e Yeni m_edia saraitina kecidin dilemmasi: gazet,
yoxsa Internet yayimi?

Tasavviir edin ki, redaktorunuz siza bels bir tapsiriq
verib - glindemi, bu glin insanlari an ¢cox narahat edan
masalani tapmag, bu barads material hazirlamagq.

Vaxtiniz azdir. Kiicaya cixib Vox-pop kecirmays,
materiali diktofondan koc¢lirmays, saf-cliriik etmays
imkan yoxdur. Na etmali?

Uzaga getmak lazim deyil. Cavabi sosial mediada
tapmagq olar. Sosial media camiyyatin glizgls{,
diistincalarin tmmanidir. indi garsimizda bir masals
durur. Bu tmmandan axtardigimizi neca tapaq?

Yalin allg, tilovla, yoxsa torla? 9gar yeni media
vasitalarindan xabarsizsinizss, bu daryada baligi alle
tutmagq kimi bir seydir. Yox, agar vasitalordan xabariniz
varsa, onda isiniz asandir...

on cox bahs edilon mévzulari tapmagin asan
yollarindan biri - Google Trends, Twitter va Facebook
Trending-dan istifads etmak, gruplara, forumlara
baxmagqdir. Azarbaycanda iss “trend” xidmati veran
yerli “Aztwi.com” layihasi var.

Misal, Aztwi.com saytina daxil olursunuz. Orada
“Qaynar mévzular” hissasina baxin.

BOtin mikroblogaerier

o shrier. QUm arzingd, Data ZOG). &Y AMH0R

mutiu: qizlarme  tlirkss ®|a_n- 20162 fakewo  quyans
xosboxt gaseng=»  bazarss  havasa  tlrkiyas:  darbe:s
gedib:

Daha sonra giintin xabarlarina baxin, trendlarla
uygunluq tapa bilirsinizmi? Tapdinizsa, o zaman
bundan istifada edarak ictimai fikri yazilariniza
alava eds bilarsiniz. 2ks halda is9, trendlara ayri
ideya kimi baxin va bir-bir o tvitleri oxuyun. Maraqgh
va fargli galon tvitleri secin va malumata cevirma
yollarini diistintin. 9sla diistinmayin ki, insanlarin
fikirleri varsa, demali, isiniz insanlarin tvitlarini
nisxalamakls yazi alinar. Axi siz jurnalistsiniz,
jurnalistika gaydalarini va prinsiplarini tatbiq edin.
Yani malumatlari bir-bir yoxladigdan sonra garazsiz
va balansli bir yazi hazirlayin. Bir sézls, informasiyanin
giymatlandirilmasini aparin.

Bu suallara cavab axtarin:

= Bu informasiyaya na gadar inanmaq olar?
Yoxlanilibmi?

= Yazilanlar ciddidirmi?
= Tvit mialliflori kimdir, hesablar haqiqgidirmi?

= Yigdigimiz sarhlar balans yaradacaq gadar
yetarlidirmi?
Bax bu suallara cavab tapdigdan sonra virtual
informasiyani hazirlaya bilarik. Bu informasiyadan
tokca yeni mediada deyil, hom da kéhna mediada -
gazetda, jurnalda, televiziya va radioda istifads oluna
biler. Slbatts ki, jurnalistikanin pesa prinsiplarina amal
etmak sortils.

Bu sada misal ananavi jurnalistikanin yeni

media jurnalistikasina transformasiyasinin an

bariz érnaklardandir. Bizim s6hbat acdigimiz bu
transformasiyada yeni mediadan xabarlamas alati kimi
istifada olunur.
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Yeni mediadan xabarlomas alati kimi istifads edands
biz na gazaniriq? Bu alstin Gstlinltklari na zaman Gza
cIxir?

Bu, ilk névbadas, jurnalistlerin informasiya toplama

va istehsal prosesinda allarindan tutur. Onlari coxlu
kagiz-kuguzdan, diktofondan, video-kasetdan, telefon
misahibalarindan va digardan qurtarir.

Jon Pavlik yazir ki, yeni texnologiyalar jurnalistlora
ragamsal materiallarin hazirlanmasi yontinds bir nega
clr kdmak edir:

= Sokil va video alds etdikds ve redaktada.
= 9l yazilarinin va sasin kécurilmasinda.

= Mobil texnologiyalardan jurnalist alati kimi istifada
etdikda.

Sakil va video alds etma/redakta. Adatan foto/
video va audio fayllar arxivda saxlanarkan kataloq
soklinda gruplasdirilir. Bu halda agar hansisa material
katalogdan kanardirsa, yaxud adinda yanlishq varsa,
onu tapmag mimkiinstiza dondr. Problem, xtisusila
ucuz foto/video kameralarin istehsalindan sonra
intensiv sakilds gbza carpir. Belo materiallarin sayi
getdikca coxaldigindan onlari némralomak ¢atinlasir.
Basqga bir masals, onlari axtarmagq Uglin bir-bir
hamisina baxilmalidir. Bu, aydindir ki, zamandan asil
olan jurnaliste sarf etmir. Bels anda jurnalistlarin
yardimina clirbacir yeni media programlari galir. Misal,
WebSEEk mazmuna asasan foto va video kataloqu
va axtaris saytidir. Veb (izarinds bir neca robotlar
vasitasilo multimediani va indeksi avtomatik analiz
edir.

Axtaris saytlari da bu cilir informasiyanin tapilmasinda
istifads edils bilar. (B6liim 5-i oxu). Google-un onlayn
sokil arxivi Picasa layihasi yeni mediadan alat kimi
istifadaya misaldir.

Bundan basqa, onlayn foto (PixIr, PicMonkey va

s.) va video (Youtube Video Editor, Video Tool Box

va s.) montaj programlari mévcuddur. PixlIr Editor
programi pulsuzdur, fotolarin professional montajina
imkan verir. Youtube Video Editor sayti isa onlayn
video montaji t¢lindiir. Bura toplu halda xam video
ylklamak, kasmak, sas ve matn alave etmak va bir sira
digar gorlntl problemlarini hall etmak mimkindur.

9l yazilari va sasin kéciiriilmasi. Jurnalistlarin
reportajdan, yaxud misahibadean gayitdigdan sonra
ilk etdiklari saslarin va al yazilarinin kompitera
kéctirtlmasidir. Istehsala baslamazdan 6ncs, jurnalist

o malumati yenidan nazardan kecirmali, indekslamali,
lazim olan hissalara ayirib mévzunun strukturunu
qgurmalidir. Hec da effektiv olmayan va zaman aparan
masala kimi bunlar, tapsinigin verilon zaman anina
kimi- “deadline” arafasinds alava stress ds gatirir.

Yeni media texnologiyalari al yazilarinin va audio
matnlarin yaziya cevrilmasi tU¢lin miixtalif programlar
taqdim edib. Masalan, sasi matna ceviran onlayn
programlar istifadaya verilib. Onlar sasi dinlayarak,
avtomatik sakilda taxminan 90 faiz sahvsiz matn
halina cevirir. Bu jurnalistin yazma zamanini azaltmagla
yanasl, yorgunluq da gatirmir. Azarbaycanda yari-
onlayn Dilmanc layihasi buna misaldir.
(http:/www.dilmanc.az/)

9l yazilariin cevrilmasi isa, adatan mobil cihazlarda
tatbiq edilir. Demak olar ki, blttin sensorlu telefonlar,
planset va tablet kompiiterlards al yazisi funksiyasi
moévcuddur. Bunun liclin ya barmagq istiliyi, ya da diod
galaemler istifads edilir. Daha sonra program al yazisini
avtomatik komplter sriftlarina cevirir.

Mobil texnologiyalar jurnalistikada. Diinya boyunca
mobil telefonlar, plansetlar, tablet kompditerlarin
istifadasi artdiqca, daha cox insan informasiyani mobil
cihazlardan aldiqca, jurnalistlar da pesa vazifalarinin
yerina yetirilmasi liclin mobil alatlers iz tutub.

Tarixa baxsaq, 2000-ci illarin avvallarindan
intensivlasan bu proses agilli telefonlarin yaradilmasi
ila sicrayis tasiri bagislayib. Pew informasiya
Arasdirmalari Markazinin sorgusuna gors, 2013-cii
ilda interneta daxil olan orta yasllarin 56 faizi mobil
cihazlardan istifads edib. 2012-ci ilda isa 41 faiz kisi
va 30 faiz gadin glindalik xabarlari telefondan oxuyub.

Mobil cihazlarin jurnalistlar tGclin an boyilk Gstlnliyu
foto/video ¢akmak va redakts etmak, audio yazmaq,
diktofon kimi istifads va gisa matnlar hazirlamaga
imkan vermasidir. Bu clr jurnalistika “mobil
cihazlardan reportyorlugda istifada”, basqa sozls,
“mobil jurnalistika” adlanir. Mobil jurnalistlera gisaca
olaraq “mojo” deyilir.

HD keyfiyyatda video ¢cakmak, kicik isiglandirma va
alava aksesuarlar vasitasile mikrofon va linza gosmaq
imkani smartfonlari avazsiz alata cevirir. 3G va daha
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slratli LTE-a2 qosula bilmasi isa reportyorlara hadiss
aninda malumat géndarmak rahathgi verir.

Mobil operatorlarin Qlobal Yerlasma Xidmatini (GPS)
istifadeya vermasi do media qurumlarinin xeyrina
olub. 9sasan da, insanlarin mobil telefonuna onlarin
yerlasmasina gora malumat gondarmak, gaynar xabar
aninda arazi barada garsiligh malumatlandiriimaq,
tadbirlarin yerini miiayyan etmak kimi yeni imkanlar
ortaya cixib. GPS Uctln istifada edilan tatbiglara misal
kimi, Maps, Google Maps, GoMap va s. gostara bilarik.
Onanavi jurnalistikada virtual informasiya. Kiber
kainatda paylasilan informasiya ananavi jurnalistika
Ucln da informasiyadir. Qazet, radio va TV auditoriyasi

hom da internet vatandaslari oldugundan virtual
informasiyani bilmadan galmak jurnalistikadan
tam uzaq olmaq demakdir. Yeni medianin gtindami
dayisdiran xabarlarina nazar yetirmak kifayatdir.

- 9rab bahari (Facebook)
- Hudson ABS tayyarasinin gazaya ugramasi (Twitter)

- Krallig toyunun (Prins William il Kate Middletonun
toyu) elani (Twitter)

- Bahreyndas etirazcilarin 6ldirtlmasi (Youtube)
- Miganni Whitney Houstonun 6lima (Twitter)
- Osama bin Ladenin habsi va 6limu (Twitter)

YENI MEDIA SORAITIND KECIDIN DILEMMASI: Q9ZET,

YOXSA INTERNET YAYIMI?

Son dovrlarin qizgin miizakirs edilan mévzusu,
globallasmanin gatirdiyi igtisadi béhranin sonunda
jurnalistikanin hansi itkilar vermasidir. Tohlilgilara
g0ra, hale da an azi slirliclilerin sevimlisi radio va
ev gadinlarinin vazkecilmazi televiziya béhrandan
cixa bilsa da, itiran gazetlar ola bilar. Tahlilgilor
deyir ki, halalik gazet rahbarlori kasiblasmanin va
auditoriyasinin azalmasinin sababini reklamveranlarin
maraqli olmamasinda axtarir. 9sl sabab isa,
jurnalistlarin yeni mediaya 6gey miinasibatindan
gaynagqlanir.

“Apple” sirkatinin mahsullarina hals da istehlak
vasitasi kimi baxan beyinlara yeni mediani anlatmaq
cox catindir. Halbuki artig sayil ginlari galan ananavi
mediani qurtarmagq Ugclin yeni media yeni candir”, -
Kadir Has Universitetinin professoru ismail Hakki
Polat deyir.

Beynalxalg Xabar Mediasi Market Assosiasiyasi
qurumunun 2011-ci il hesabatinda deyilir ki, gazetlor
bels davam edarss, an ¢cox 20-30 il dmiir sirs biler.

Harvard Universitetinin jurnalistikani dyranmak Gg¢lin
yaratdigl “Neiman Journalism Lab”in media mudiri

Ken Doctor da aciglayib ki, ABS-da gazet sektorunda
getdikca enis nazara carpir. Eyni proses bazi Avropa va
Asiya 6lkslarinda da getmakdadir. Ken Doctor bildirib
ki, gazetlar tacili radikal dayisiklik gararlari vermasaler,
gisa miiddata abadiyyats qovusacaglar. Arasdirmaci
gazet rahbarlarini stiratls regamsala sarmaya
goymaga cagirib. Qazet satisinin diismasinin sababi
igtisadi béhran va durgunluga géra oxuyucularin
pulsuz internet xabarlarina (iz tutmasidir. Onun
sozlarina gora, media rahbarlari tezlikle ofis ve matbas
xarclarini azaltmali, galan sarmayani yeni media

bacariglari olan miixbirlara qoymall, sirf internet ticiin
reportajlar taqdim edilmalidir. Qazetlar bu halda mobil
telefon, tablet va ya planset komputerlar tizarindan
yayim, internet reklam bazari va yerlasmays géra da
golir alda eda bilor.

Yeni media saraitina kecid prosesinds garar vermak
dctin bu dilemmani hall etmak lazimdir: gazet, yoxsa
Internet yayimi?

Secim edildikdan sonra magsad miayyanlasmali, istok
va vazifalarin bollsdirilmasi strategiyasi qurulmalidir.

Qozet, xabar portali va “G24”, yani 24 saatin asas
xabarlarinin A4 6lculi PDF formatda cap nasri

kimi Guardian gazeti 2012-ci ildan bari tamamils
ragemsala kecmak atrafinda mizakirslar aparir. Cap
versiyadan galirlarin azalmasi, reqemsaldan isa aksina,
artmasi gazeti “Digital First” adlandirilan strategiyanin
hazirlanmasina sévq edir. Cap versiyasinin tirajinin har
il 10-15 faiz dismasinin sababini, Guardian insanlarin
agill telefon, planset kimi cihazlarla malumat almasi ile
baglayir.

Yeni media saraitina kecid prosesinda

vebsaytlarda faaliyyatdan alavs, mobil tatbiglar da
unudulmamahdir. Tahlilgilara géra, mobil versiya cox
kecmadan digar versiyalari siradan cixara bilar. Buna
gedan yolda isa media qurumlari integra edilmis
variant tGzarinda durmalidir. Yani bir mévzunu Uc¢
versiya - gazet, sayt va mobil liclin islomak. Sayt va
mobillik jurnalistlari daha operativ olmaga macbur
edir. Operativlik Gclin isa onlayn versiyalarda giin boyu
bas veran gaynar xabarlari isiglandiracaq yeni format
- live blog (canh blog) var.

Bu prosesdas jurnalistlari bacariq artiran talimlar
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qurtara bilar. Clinki bu zaman onsuz da jurnalistika
bacariglari olan saxslar, sadacs, yeni cihazlar, vasita va
alatlardan istifads etmayi dyranir.

Hazirda jurnalistika tokca auditoriyaya catim Gciin
deyil, aslinda, pesanin tamallari gorunmasi sartila yeni
bir soraitds carpisir. Jurnalistika pesasi yeni media
muhitina ¢atinlikle dyrasir. ©n bdyik ¢atinlik isa
jurnalistikanin indiys gadar etdiyi, kitls Giclin nazarda
tutulmus xabarciliyin fardlars yonalik giindslik
malumatlandirma fonunda calismaqdir. Yani individin
tamal ehtiyaclarini nazardas tutaraq ona 6zal mazmun
taqdim etmakls calbedici olmaq lazim galir. Bels yeni
malumatlandirma isa jurnalistlara deyil, internetdan
istifade edan hamiya aid ola bilar. Belslikls, auditoriya
ugrunda miibarize daha da stiratlonib. Bels saraitds
jurnalistikanin ayagda galmasi Giclin asas sart redakts
prosesini sliratlandirmakdir, jurnalistlar verdiklari
informasiyanin diizgiin olmasi ila digarlarindan
farglana bilarlar.

Yeni media soraitina kecid prosesinds media

artiq 6z glindemini auditoriyaya yerida bilmaz.
Basqa s6zla, har hansi bir KiV daha cox oxunmagq
istayirsa, kiitlaya deyil, ayri-ayri saxslar ticlin
xabarloma etmalidir. Masalan, sizin auditoriya ham
da Facebook sosial sabakasindadirss, o, hansisa
onamli malumati dostlarindan da éyrana biler. Bu
halda jurnalistin basqalarindan farqi siiratla hamin
malumatin hagiqgat olub-olmadigini dyranmak va
taqdim etmakdir. Masalan, Ermanistanin “Voice

of Artsax” layihasi Facebook sosial sabakasinin
Azarbaycandan qosulan istifadacilarinin sahifasinda
pullu reklam edilmaya baslayandan iki glin sonra
masala naraziligla garsilanirdi. BBC Azarbaycanca
Xidmati hamin sikayatlari malumat manbayi kimi
istifada edarak bu barada material hazirladi va yazi
giindamda yer tutdu. (http:/www.bbc.co.uk/azeri/
azerbaijan/2014/01/140121_karabakh_project_
facebook.shtml) informasiyanin auditoriyanin
talablarina uygun hazirlandigini nazars alsaq, bu,
insana 6zal xabarin taqdimat idi.

Hazirda “Data jurnalistikasi” kimi yeni farqgli bir
anlayis da meydana cixib. Yaqin ki, coxlari 2012-

ci ilde programci faal Julian Assange-in Wikileaks
galmagalini unutmayib. ABS-in 2.5 milyondan cox
dovlat sanadlarini ortaya cixaran, oxuyan va yayan
Wikileakscilar mahz ilk data jurnalistlar idi. Bu, o
demakdir ki, yeni media jurnalistlardan ham da
texniki biliklara da sahib olmagi istayirlar. Bu, bir
vaxtlar tri-mediacilarin, eyni jurnalistin yazi yazma
maharati ils yanasi audio ve video materiallar da
hazirlamagq tictin yetisdirilmasina banzayir. indi isa yeni
media bacariglari ils yanasi, ananavi pesa biliklarina
sahibsansa va bunlara azca texniki biliklor salave eds

bilirsansa, o zaman san “yeni dovr”, “yeni diinya”

jurnalistina cevrilirsan.

Hazirda data jurnalistikasinda bir cox media qurumlari
ilk addimlarini atsalar da, daha cox farglenanlar
arasinda The Guardian Data Blog (https:/www.
theguardian.com/data) va Financial Times FT DATA-
nin (http:/blogs.ft.com/ftdata/) adlari ¢akilmalidir. Bu
iki media qurumu demak olar ki, statistikasi mévcud
olan bitun glindslik mévzulari infografika ils taqdim
etmaya calisir. Onlar bu isi gormak ti¢lin adatan bir
jurnalistdan multivardislar gozlayirlar: statistikani
tamizlamak, ragamlari oxumaq va programgiliq
vardislari.

Toxminan 150 yasa malik The New York Times

gazeti 6zlina internet alominds yer tutmag ticlin
1996-ci1 ildan vebsaytini istifadaya verib. Amerika
gazetciliyinds onsuz da populyar olan bu gazet saytina
gora da 6lkanin an yaxsisi hesab edilir. Qazet internet
versiyasini mitamadi yenilomakls yanasi, oxuculara,
hamcinin pullu abuna talab edan xisusi reportajlar
da toagdim edir. Reklam galirlarinin azaldigini etiraf
edan gazet 2013-cli ilds an ¢ox galiri reklamdan yox,
abunalardan alda edib. The New York Times-in mobil
versiyasina, yani Times Reader-a galdikda isa, 2006-
clilda taqdim edilon program, gazet jurnalistikasinin
prinsiplari ilo onlayn jurnalistikanin texnikasini 6ziinda
birlasdirib. Lakin 2014-ci ilin yanvarinda gazet
bildirib ki, Times Reader “Today’s Paper” adlanan
yalniz abuna taleb edan programla avaz oluna bilar.
Qazet 2008-ci ildan iPhone va iPod, 2010-cu ilda

isa Android platformali telefonlar ticlin yiklama
funksiyasi olan mobil tatbigini do taqdim edib. 2010-
cu ilde gazetin glindalik pulsuz xabarls tamin edan
iPad versiyasi istifadaya verilsa da, 2011-ci ilde o da
abuna prinsipina kecib. Abuna prinsipi fardilasdirilmis
jurnalistikanin xtsusiyyatidir. Yoni media qurumu
oxucularinin na istadiyini bilarak onlarin talablarina
uygun mazmun yaratmagq lizarinda ¢alisir.

Radio jurnalistikasi Yeni Media dévriinda Internet
radiolarla tiz-tiza qalib. Internet radio va ya veb radio,
onlayn radio, e-radio kimi adlar alan canli yayim
formasi internet sobakasi tizarindan faaliyyst gostarir.
FM tezliklarle yayilan ananavi radio kimi, bu radio da
adatan fasilasiz faaliyyat géstarmalidir. Lakin onlayn
radionun asas farqi talab olunan zamanda (on-
demand file serving) faaliyyata baslamasi va yliklanma
imkani olan podkastingdir. Veb radiolarin pesakarliq
prinsiplari adi radiolardan hec da farglanmir, FM
radiolari kimi istanilon mévzunu ahats eds bilar. Bir
cox onlayn radiolar ananavinin alavasi kimi faaliyyat
gostorir.

Dasinan cihazlara malik insanlar arasinda radio
gabuledicilarin populyarligiin diismasi do mediani
onlayn radiolara toraf siriklayir. @n mashur onlayn
radio dinlema tatbig-programlari Tuneln, Sofa.fm,
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Pandora, Slacker Spotifydir.

Onlayn radiolarin asas catismazligi yalniz internetin
movcud oldugu yerlarda faaliyyat géstarmasidir. Lakin
zaman getdikca, bu problem stiratli mobil internet (3G
va ya 4G) vasitasila hall edilmakdadir.

internet radiolarin iistiinliiklari asagidakilardir:

- Alternativ xabar manbayi kimi ¢ixis etmak. Bu,
asasan, mediaya nazarat edildiyi, jurnalistikanin
unuduldugu va ya azliglara ifads azadligi verilmadiyi
makanlarda bdyik rol oynayir.

- Sasli mahsullarin sonradan dinlenilmasi tciin podkast
kimi ytklanilmasi

Televiziya jurnalistikasi da yeni media saraitinds
dayisilmaya va cevrilmaya maruz qalib. Hazirda
internet TV, Onlayn TV va Veb TV adlandirdigimiz
yeni media yayim formalari mahz bu cevrilmanin
naticasidir. Onlayn TV, adindan gorindiyt kimi,
internet tizarindan yayimlanan ragamsal goriinti
paylasimidir. Onlayn TV-nin da asas xUsusiyyatlari
internet radiodaki kimidir: ham alternativ xabar
manbayi olmag, ham ds video yiklamak imkani
tagdim etmak.

internet TV-nin faaliyyati va pesakar yayim prinsiplari
ananavi televiziya jurnalistikasi ilo eynilik taskil edir,
lakin burada jurnalistlor bir gadar yeni media anlayisi
ila tanis olmal, stiratli reaksiya qabiliyyatina malik
olmalidir.

Onlayn TV-nin basqa bir 6zalliyi orada fardilasdirilmis
va talab edilan malumatlarin tagdim edilmasidir.
Adatan har axsam saat 10-dan sonra bela
televiziyalara giris sayi artir.

Onlayn TV yayimcilari gérinttlari asasan, iki sakilda
verir: ala keyfiyyatli (HD) va az keyfiyyatli (SD). Bela
yayim cox vaxt pulsuz olsa da, adatan, pullu premyera
va verilislar da yayimlanir. Bununla yanasi, internet
giymatlari ucuzlasdigca televizordan tamamils imtina
edanlarin sayi artir. Clinki ananavi TV alava sarfiyyst
kimi gorindr.

Umumiyyatla, onlayn radio va TV-lari birlasdiran
asas cahat onlarin genis arxive malik olmasidir.
Culinki ananavi radio va TV-larda informasiya sanki
bir qulagdan girib, digarindan cixir va onlari yenidan
dinloamak catindir.

Miixtslif onlayn multimedia izloma saytlari olsa da,

an mashurlarindan biri BBC iPlayer, yaxud qgisaca,
iPlayerdir. BBC korporasiyasinin 2007-ci ilds
istifadaya verdiyi program internet TV va radio izloma
xidmatlarini taklif edir. ©@vvalca yalniz komptiter
lizerina qurulmus programin 2011-ci ilds mobil
totbiglarinin yaradilmasi iPlayeri daha mashur edib.

——
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TAPSIRIQLAR

1. Sosial mediadan istifads edarak glindemi tayin 3. Azarbaycanda istanilan bir gazet li¢lin onlayn
edin. abunacilik plani hazirlayin

2. Sada data jurnalistika nimunasi hazirlayin. Qisa
xabar va infografika.

ODOBIYYAT

Oxu materiallari:
. John Pavlik, 2009, Converging Media: A New Introduction to Mass Communication. Oxford UP
. http:/ismailhpolat.com/tablet-medyanin-ilaci/
. http:/ismailhpolat.com/medyada-eksen-kaymasi/
. http:/ismailhpolat.com/yeni-bir-medya-cagi/

1
2
3
4
5. http:/ismailhpolat.com/medyanin-altin-cagi/
6. http://ismailhpolat.com/duzen-eski-medya-yeni/

7. http:/ismailhpolat.com/medya-internetten-nasil-para-kazanir/
8. http:/ismailhpolat.com/yeni-medya-duzeni/

9. http:/www.niemanlab.org/

10. http:/www.theguardian.com/uk

11. The New York Times http:/www.nytimes.com/

12. Pew Research internet Project, Social media update, 2013 http:/www.pewinternet.org/2013/12/30/social-
media-update-2013/

13. Julian Assange haqqinda film http:/www.imdb.com/title/tt1837703/
http:/www.biography.com/people/julian-assange-20688499
Wikileaks https:/wikileaks.org/
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JURNALISTIKADA YENi FORMATLAR

e Saytlarin tamal prinsipleri hansilardir?
e Saytlar birlasdiran ortaq cahatlar hansilardir?
e Multimedia va interaktivlik nadir?

e Saytin giivanli olub-olmamasini neca miiayyan
etmak olar?

e Yaxs! dizayn na demakdir?

e Bloq nadir? Jurnalistikada blogdan neca
faydalanmaq olar?

e Axtaris miiharriklarindan istifade maslahatlari
e Mojo liclin bazi 6namli tatbiglar hansilardir?

Bundan avvalki hissalards yeni media mihitina
keciddan danisdig. Bas bu miihit konkret olaraq
6ziinda nalari birlasdirir? Nalari biz yeni kitlovi
informasiya vasitasi kimi gabul eds bilarik?

Toxminan 2000-ci illarin avvallarinda informasiya
Texnologiyalarindaki sicrayis bize Web 2.0 alatlori
Gizarinda yeni jurnalistlika formalarini tagdim etdi, yani
informasiyanin yeni vasitalarls auditoriyaya taqdim
edilmasi prosesi baslandi. Lakin hagginda danisdigimiz
masala tokca texniki tarafa deyil, mazmuna da

yenilik gatirdi. Bels ki, auditoriya daha inkisaf etmis,

VEBSAYTLAR

Yeni mediada yeni formatlar deyilands, s6zsiiz, ilk agila
galan saytlardir. Ciinki interneta giren ela bir adam
yoxdur ki, saytlara daxil olmasin. Saytlar yeni media
jurnalistikasinin “ikinci bahari” kimidir. Ctinki yeni
medianin cani ela bu saytlarin necaliyindan birbasa
asilidir. Amma bu barads az sonra. 9vvalca, haminin
bilmali olduglarini gozdan kecirak.

Vebsayta texniki tarif versak, onu domeyn altinda
sahifalar yigini adlandira bilarik. Veb sayt, veb sayt
va ya sadaca sayt formasinda yazilir. Veb serverds
malumatlar anbarinda yerlasan, internet va ya
mahalli arazi sebakasinda Uniform Resource Locator
(URL) vasitasile catimli olan saytlar hamisi birlikda
World Wide Web-i (WWW) - interneti meydana
gotirir. Har bir saytin ana sahifasi, malumat va alagas

iralilomis mazmunla bas-basa qaldi. ilk olarag, yazmaq
gabiliyyati olanlar, xtsusils da jurnalistlor mazmun
yaratmaga basladi. Homcinin Web 2.0 alatlarinin
texniki cahatdan interaktivliys imkan vermasi
auditoriyanin 6ziinli de oxuduglarina va goérdiklarina
tez reaksiya vermaya va ya paylasmaga sovq etdi.
Belalikls, avvalki dévrda vebsaytlarda mévcud yalniz
taklif edilon passiv mazmun interaktiv, talab edilan
formaya cevrildi. Naticads saytlar, bloglar, sosial
media sabakalari, kollektiv informasiya manbalari,
multimedia yayim portallari, mobil mazmun ehtiva
edan tatbiglar kimi formatlar meydana galdi.

sahifasi olmalidir. Amma buitlin hallarda har bir saytin
mazmununun varligl ona hayat verir. (Mazmun baradas
Bolim 6-da oxuyacagsiniz.) Adatan butlin saytlar
ierarxiya sistemi ila qurulur, yani béylikdan kiciya
dogru.

Ebay saytinin yarimgiq xaritasi http:/pages.ebay.
co.uk/sitemap.html

Site Mop
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internetin, xtisusils stratli internetin mévcudlugundan
bari aghmiza gal.an har sey barada saytlar yaradilib,
amma yena do, Internet yaradici ideyalara acigdir.

Har glin biznes-korporativ va onlayn diikan, hokumat
va geyri-hdkumat qurumlari, akademik dyradici,
aylanca-oyun, musiqi, mesajlasma, email, sosial
sobakalar, malumat yayan va saxlayan, xebar paylasan
saytlardan istifads edirik.

Saytlarin iki novii var:

= Statik sayt

= Dinamik sayt

Statik saytlar yalniz informasiya xarakterlidir, asasan,
hayatdan kocmis yazicl, sair va ya dahi saxsiyyatlarin
hayati barads va ya ¢ox gec-gec yenilanmaya ehtiyaci

olan malumatlarla zengin veb saytdir. Bela saytlar
auditoriya ila birbasa alaga qurmagi cox da 6nam

vermir, pul gazanmaga yonalik olmur, informativdir.

Dinamik sayt rahbarlar va istifadaciler arasinda alaga
yaratmaga imkan veran Web 2.0-nin an genis yayilmis
noviduir. Bele saytda ziyaratci sayi boyik rol oynayir,
clinki bunun asasinda maliyys alds etmak dayanir.
Daha c¢ox trafik daha ¢cox maliyys prinsipi ila isloyan
bu saytlarda bazan coxlugun maragina sabab olacaq
gizli reklam yazilari ¢ap edilir. Lakin dinamik saytlarda
pul gazanmagin basqa yollari da mévcuddur. Bunlar
birbasa reklam, ayrica onlayn alis-veris sahifasi vo ya
yari-pullu “Freemium” xidmatlardir.

Yeri galmiskan qeyd edak ki, gazetlards va digar KiV-
da asas gotirilan etik gaydalar burada da kegarlidir.
Saytlarin jurnalistikada tatbigina galdikds isa bu

yeni nov jurnalistikanin, terminla desak, “Onlayn
jurnalistika”nin yaranmasina sabab oldu.

ONLAYN JURNALISTiIKA NODIiR?

Onlayn jurnalistika internetdan istifads etmakla xabarlarin hazirlanib
yayllmasidir. Basqa s6zla buna, “Internet reporting” da (Internet

xobarlama) deya bilarik.

Tarixca

ilk onlayn jurnalistika sayti 90-ci illarda taqgdim
edilib. O, ABS-da, Simali Karolina statinda “The News
& Observer” gazetinin bazasinda Nando sayti isa
baslayib. 1995-ci ilds ise Salon.com va Slate.com adli
yalniz onlayn xabarloma edan sayt istifadays verildi.

2008-ci ile gadar bels bir inam var idi ki, onlayn
jurnalistika har zaman ananavi KiV-in alavasi ola bilar.
Yani sayta sahib olmagq bir Ustiinlik idi. Lakin 2008-

ci ilden sonra onlayn reklamin inkisafi yeni biznes
modellarinin yaranmasina sebab oldu. Xabarloma
konvergensiya edilarkan ham ds media qurumlari

daha cox pul gazana bildi. Masalan, xabarin bir
hissasini gozetda cap etmak, daha sonra linklarin va
ya saytin adini yazaraq oxuculari sayta yonaltmak va
ya aksina. Bazi saytlar isa, yalniz sayt ticin malumatlar
hazirlamaga basladi.

PEW Sosial Arasdirmalar Markeazi 2012-ci ilda
aciglayib ki, ABS-da apardiglari sorgulara géra shalinin
taxminan yarisi informasiyani regamsal manbalardan,
o ctimladan internetdan Gyranir.

http:/www.poynter.org/wp-content/
uploads/2012/09/9-27-12-10.png
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SAYTLARIN TOMOL PRiINSIPLORI

Bas saytlari birlasdiran nadir? Saytlari, o cimladan
pnlayn jurnalistika saytlarini neca farglandira bilarik?
Istanilan sayti nazardan kecirsak, onlari birlasdiran
Umumi cahatlori gora bilarik:

e Multimedia

o interaktivlik

e Limitsiz yazi

- Multimedia. Jurnalistikada multimedia har hansi
movzunu isiglandirmaq tcin bir vasitadir. Yazi, canli
audio va video, 6ncadan hazirlanmis audio va video,
podkast va vodkast, foto qalereya, audioslaydlar,
animasiyalar, infografiklar, xaritalar va digar hamisi
multimediadir. Multimedia jurnalistlora eyni anda

¢ 6zalliys sahib olmaga imkan verir: gozet yazisinin
detalli versiyasi + radio va TV-dan gotirilmis tabii sas
va danisiqlar + harakatliliyin emosional tasiri.

- interaktivlik. Yeni medianin 6zaklarindan biri kimi
interaktivlik jurnalistikada xabarin axinini garsiligl
malumatlandirma prinsipina cevirib. interaktivlik
sayasinda xabari miihazira yox, séhbat kimi aliriq.
Sarhlar, bizimls alags, saytlar arasinda linklarin-
kecidlarin verilmasi o demakdir ki, daha xabar va
reportajlar takca jurnalist deyil, ham da auditoriya
tarafindan hazirlanir.

Elmi adabiyyatda, interaktivliyin bir sira formalarinin
adi cakilir: maslahatlar, sarhlar, istifadaci asash
mazmun, canl ¢at, forum va s.

Ryan M. Thornburg interaktivliyi bels basa salir:
“Dostuna har hansi masals barada danisanda o na
edir? Dostun detallar alava edir va ya basqga yeni baxis
bucagi gostarir. Sonra bir-biriniza suallar verirsiniz.
San onun suallarina cavab verirsan. Bu sual-cavab
hadisanin fokusunu da dayismaya gadirdir. Amma
natica etibarils, ikinizdan birinin fikirlari bu s6hbatda
aparici olur. Hazirda hamin dostun auditoriyandir. Bu,
ham yeni imkanlar, ham da ¢atinlik demakdir. indi
tosavviir et ki, san o s6hbati 20 nafar va ya minlarle
insanin garsisinda- Facebook va ya Twitterds edirsan.
Yani minlarlo insandan sual va ya cavab ala bilarsan.
Bunun Ug¢lin o gadar hazirligli, yoxlaniimis va hartarafli
bilgiya sahib olmalisan ki, auditoriyanin garsisinda
nifuzun sarsilmasin.

- Limitsiz yazi. Mantiglidir ki, saytin informasiya
serveri na gadar hacmlidirss, o gadar da cox malumat
yerlasdirmak miimktindir. Bu o demakdir ki, onlayn
jurnalistikada gazet, radio va TV jurnalistika kimi
movcud s6z limiti yoxdur. Masalan, uzun mahkama
gorarlari asanligla saytlarda cap edils bilar. Lakin bunu
mahkama xabarlari yayan ve ya 9dliyys nazirliyina aid

saytlar yazsa, daha ugurlu olur. Clnki jurnalistikanin
tomal prinsiplari - sads va qisa yazmagq yeni mediada
da gozlanilmalidir.

Saydiglarimiz har bir sayta xas olan cahatlar olsa

da, onlari bir-birindan farglandiran nianslar da
moveuddur. Clinki internetds saysiz-hesabsiz saytlar
icarisindan hansinin glivanli informasiyaya sahib olub-
olmamasi 6namlidir.

SAYTLARIN GUya.NLI OLUB-OLMAMASINI
YOXLAMAQ UCUN SUAL SIRASI

— Sayt kima maxsusdur va ya kimlar bu sayti idara
edir?

— Saytin mazmunu na baradadir?

— Informasiya daqiqdirmi?

— Saytin yenilanmasi hansi araligda aparilir?

— Saytin dizayni necadir?

Bu suallari basqga saytlara Ginvanladiginiz kimi 6z
saytiniza da tGnvanlanmalisiniz. Yani basqalari da sizin
sayta daxil olarkan bu suallara cavab tapmaldir.

= Saytin sahiblari. Bela malumatlar adatan “Haqqinda”,
“Hagqgimizda”, “Biz kimik” kimi adlanan boéltimlarda
yer alir. Bu béliim saytin hansisa dévlst qurumlari,
korporativ va ya jurnalist gruplarina, yaxud mistaqil
olub-olmamasi barada malumatlari bildirir.

= Saytin mazmunu. Jurnalistikada bels bir deyim

var: “Mazmun sahdir!” Bu ifads onlayn jurnalistikaya
da aiddir. 9gor bir saytda mazmun qithigi varsa,
auditoriya o sayta geri galmayacak. Agliniza galon va
galmayan istanilan movzuya uygun mazmun yaratmagq
mimkinddr. Jurnalistika saytlarina galincs isa oradaki
malumatlar mitlaq ictimai maraga 6nam vermalidir.
Lakin burada da reklam va tabligatin jurnalistika
mahsulu kimi sirmmasina yol verilmamalidir. Clinki heg
bir oxucu ordusu bilgisiz, malumatsiz va ya jurnalistdan
az savadl deyildir.

» informasiyanin dagigliyi. Bu suala cavab vermak

an ¢atinidir. Clnki saytda xabari oxumagla
informasiyanin daqiq olub-olmamasina garar vermak
olmur. Lakin oxucu bir saytda texniki vo grammatik
sahvlar, saligasizlik goriirsa, ona inamsiz yanasacag.
Jurnalistikada kicik va ya boytikliyiindan asili
olmayaragq, informasiya daqgiq olmalidir. Mahz buna
gbra da reportyorlarin islarini har zaman yoxlayan
redaktorlar mévcuddur. Slbatts ki, qlisursuz insan
yoxdur, lakin ¢coxlu sahv yaxsi jurnalistikani kdlgs altina
qoya biler.



VBOLUM

JURNALISTIKADA YENi FORMATLAR / BLOQ

= Saytin yenilonmasi. Jurnalistika an yeni informasiya
tizarinda qurulur. internet ise an yenini operativ
sokilda tagdim etmaya imkan verir, James C.Foust
deyir ki, agar sayt uzun middat yenilanmirsa, kéhna
yaxud sahv kecidlara malikdirss, bu artiq yaxsi
jurnalistika deyil. Saytlarin yenilonma formasi adatan
“Son yenilama - bazar, iyul 17, 13.30 (GMT)” kimi
yazila bilir. Diggat yetirmak lazimdir ki, agar bir xabar
2-3 dafa yenilanirss, miitlag xabarin icarisinds bu
barada malumat vermak lazimdir (YENILSNIB va

s.). Bu auditoriyaya miinasibatda samimiliyin va
diizglnliytn gostaricisidir.

= Saytlarin dizaynu. istanilen sayti acdiqda bizi oradaki
malumatlardan 6nca, goriintd, yani dizayn calb edir.
Osas xabarlar adatan sol tarafds daha iri harflarla
farglendirilir. Digar xabarlar isa, onun atrafinda 6z
yerini tutur. Dizaynerlar adatan insanlarin sayt boyu
gazmadiyini, kompylter ekranina ilk cixan malumatlar
oxudugunu nazars alaraq maslahat gortrlar ki, an ¢ox
istifadaci gatira bilacak maraqgli yazilar gbz 6niinda yer
alsin. Amma bunu edarkan saytinizi garisiq informasiya
qutusuna cevirmamalisiniz. Dizayn xabar oxumaga
mane olmamalidir.

BLOQ

Yeni media formatlarinin biri kimi gabul edilan blog
(blog), istifadacilardan texniki bilgi talob etmadan
bazan glindalik kimi yazilan, bazansa insanlarin
maragli olduglari masalalar barada paylasimlarin
edildiyi saytlardir.

“Blog” s6zli ingilisca “web” va “log” sdzlarinin
birlasmasindan meydana galib. Zamanla bu iki
kalmanin birlasmasi weblog manasinda isladilib. Qisa
variant isa blogdur. Blog musallifi blogcu va ya blogger
adlanir. Blogdaki malumatlara iss yazi ya da post
deyilir.

Sada dilds, blogun na oldugunu tasvir etsak, onun
indidan kecmisa dogru postlarin siralandigi, maallifinin,
yani blogcu barada malumatlarin aks olundugu va
oxucularin va ya izlayicilarin sarh yaza bildiyi veb
sohifalardir. Sarhlar blog madaniyyatinin inkisafinda,
baslicasi is9, interaktivliyin gorunmasinda boéyik rol
oynayir.

Texniki baximdan, bloglar hazir platformalarin tizarinda
qurulur, lakin ayrica domeyn tizarina qurulan va daha
cox saytlasdiriimis bloglar da mévcuddur.

Bazan bloglari moévzularina géra névlars ayirirlar.
Masalan, fardi, tematik (siyasi, iqtisadi, idman, madani
va s.) foto, video, korporativ va s.

2000-ci illarin avvallarinds Blogger platformasinin

Bu baximdan yaxsi dizayn edilmis saytin xtsusiyyatlari
bunlardir:

1. Korporativ markanizin ranglarini asas gotiirmakla
ahang yaratmagq. Yoni yazi, grafiklar, ranglar, sriftlor
hamahang olmalidir. Bir-birina uyusmayan ranglar
olmamalidir.

2. Ahangdarlig monotonluqg yaratmamalidir. 9ksina,
oxucuya asanligla asas malumatlari alda etmays,
axtardigini tapmaga kdmak etmalidir. Bu isa kontrast
adlanir. Ziyaratciya bu isda navigasiya menyusu, asas
yazi va ya hansisa tematik mévzunun farglandirilmasi
da kémak etmak olar.

3. Saytlarda malumatlar 6namliliyine gors ierarxiya
prinsipina uygun dizilmalidir, yani cox 6namliden az
onamliya. Bu, sakillardan istifads, tiind ranglar va ya iri
sriftlorla yaradila bilar. Cap mahsullarinda iri sakillarin
tez nazara carpmasi prinsipi ise burada islomir. Vebda
foto ila yanasi, yazi sriftlari do eyni 6Gnam dasiyir.

4. Ardicilliq va ya daimilik. Saytin bittn sahifalari
eyni sakilda dizayn olunmalidir, yani yazi, grafikler,
ranglar, sriftlarin hamahangliyi, bir sézle saytin Gslubu
gorunmalidir. 9ks halda digar sahifalarin bu sayta aid
olmadigi kimi effekt yarana bilar.

pulsuz xidmata kecmasi bloglari biitiin diinyada
populyarlasdirdi. 2004-ci ilde Google Blogger sirkatini
aldi, ondan sonra axtaris motorunun naticalarina
uygun malumatlarin yaninda Blog This! diiymasi
goydu. Hoamin vaxtdan axtaris edanlarin aksariyyati
tasadiifon blogla tanis oldu.

Azarbaycana baxsaq, 2010-cu ildan 6lkads yerli va
xarici talimcilar vasitasile bloqculuqg kurslari kecirildi
va bu, bloglarin siratle coxalmasina sabab oldu.

Lakin eyni zamanda Facebook sosial sabakasinin
status paylasiminda s6z limitini 500-a galdirmasi
blogculuga marag azaltd. insanlar getdikce daha

cox gisa paylasimlar etmays, daha tez reaksiya
gormakda maragli oldular. Azarbaycanda bloglar an
cox Wordpress, LiveJournal, Blogspot va digar lizarina
qurulub.

Jurnalistikada isa bloglarin informasiya 6namina
gora xuisusi yeri var. Bloglar meydana ¢ixdigdan

bari jurnalistleri ilk distindiiran sual- “Blogguluq
jurnalistikadirmi?” sual olub. Toxminan 10-15 il
arzinda bu suala ham “ha”, ham ds “yox” cavabi
veranlar sonda “Bu, vaziyyatdan asilidir” kimi

cavab vermaya macbur qalib. Clinki bloqu, sadacs,
Oziintifads vasitasi kimi diistinsak va yuxaridaki sual
versak, bu sanki “Televiziya jurnalistikadirmi?” sualina
banzayir. Clinki o suala da “Bu, vaziyyatdan asilidir”, -
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deya cavab veracayik.

Ryan M. Thornburg qeyd edir ki, Gmumiyyatls, suali
bu clir goymagq yanhsdir. “Biitiin yazi formatlarini- isti
va soyuq xabar, biografik kitab, pyes, haiku (3 ctimlalik
seir) digarlarini ilk 3 climla birlasdirir. Bu cimlslarda
asas faktlar, manba va detallar yer alir. Bu o demakdir
ki, blogpostlar da jurnalistikada yazi formasi kimi gabul
edils bilar”.

Biz, albatta ki, blogculuga jurnalistika prinsiplari
tarafindan yanasirig. Bela halda iss, bloggulug ananavi
medianin prinsiplarini tatbig edan jurnalistlor Gcln
yayim vasitasina cevrilir. Bazilarina gora isa, bloglar
internet tizerinda glivan verici informasiya manbayidir.
Clnki milyonlarla snanavi mediaya ¢ixisi olmayan
insanlarin texniki bilik istamadan sasinin esidilmasina
yol acib. Hami, nazirdan tutmus gapicilya gadar, bloq
sahibi ola bilar. Mistaqil jurnalistlar Giclin isa bloglarda
redaktor planlamasi va prioritetlor olmadigindan
mdvzu secimi rahatlasir, onlar na istayirlar, o barada
da yazirlar. Bu baximdan bloggulardan haminin gabul

etdiyi Gsullarla yazi yazilmasinin istanilmasi manasizdir.

Bazilari isa bloggulugu jurnalistikanin galacayi kimi
gabul edirlar. Bels ganasat sahiblarina gors, insanlar
standart yazilmis xabarlardan ¢ox, fikir pliralizmini
ehtiva edan bloglara (iz tutacaq.

Jurnalistikada blogdan faydalanmagin 6 yolu

1. Sarh. Xabar va ya xabar ylkli malumatlar barada
sorh va ya analiz yazilar paylasmagq. Bu Usul hazirda bir
¢cox media qurumlarinin al atdigi yollardandir. Masalen,
mixbirlar hansisa hadisani isiglandirarkan yaziya ya
s6z mahdudiyyati, ya mana uygunsuzlugu va ya digar
sabablardan qgeyd eds bilmadiklarini asanligla sarh
formasinda danisa bilar. Bu Usul sada dilla desak,
reportaja sirinlik gatirir. http:/www.bbc.co.uk/news/
world-europe-26030493

2. Slizgac effekti vo redakta. istifadacilari xtisusi
informasiya va reportajla tanis etmak, auditoriyani
hazirlamag. Yani har hansi reportaja getmazdan 6ncs,
blogpost vasitasile auditoriyaya tizer tipli malumatlar
vermak, onlarl maragda saxlamagq Uclin istifads

edila biler. Bunu adstan xisusi reportajlar hazirlayan
jurnalistler edirlar. Onlar bu mévzuda yazilmis
blogpostlari oxuyur, maslahatlar alir, diggatdan
gaciriimis nogtalari tapir, ssnadlor alds edir, alagalar
va yeni tanishglar yaradir va s. Amma burada diggsta
yetirilmasi olan asas masala biitin sirlarin acilmamasi
olmalidir. Clinki ideyalariniz cox asanlgla ragiblarinizin
alina keca bilar.

3. Faktlari yoxlama. Har hansi informasiyanin
dogrulugunu bloglar va ya saytlar vasitasile yoxlama.
Fakt tclin jurnalista an azi 2 manba lazim oldugundan
blogpostlardan ilkin manba kimi istifads etmak

olar. Amma tanimadiginiz blogdursa, bloq sahibi ilo

alags yaratmaga calisin va ona sizi maraglandiran
informasiya barada alava suallar verin. Masalan, bu
informasiyani yazmaginiz haqgqinda danisin va s.

4. Bloglar reportajlarin kéki kimi. Xebar, 6namli
malumatlari hazirlayarkan sahidlar tapmaqg va ya
blogpostu xabarin ilk manbayi kimi istifads etmak.
Lakin qizil gaydani heg vaxt unutmurug: “Manbani
yoxla va bir daha yoxla!”

5. Reportaj pariltisi (annotative reporting). Har hansi
isti xabar va ya soyuq xabar hazirlayarkan yaziniza
alava manbalar, yaxud kecmis informasiya ile tamin
etmak. Bu yazinizi zanginlasdirmak tgtin an rahat
yollardan biridir.

6. Aciq manbali xabarloama va hamkar gozi. Adi
jurnalist yazisini blogda yerlasdirmakls hamkarlarinizin
va oxucularinizin miizakirasina ¢ixarmag. Sizin
professional cahatdan yetismaniza kdmak ola bilacak
Gsuldur. Tengid edilmakla sahvlarinizi bir daha
takrarlamaya bilarsiniz.

Manba: Amerika Qazetcilik Institutunun Media
Moarkazi “We Media”

Bunlarla yanasi, blogculug hazirda hamcinin media
korporasiyalarinin auditoriya ile daha yaxin alagaler
qurmagq vasitasina cevrilib. Bir cox media qurumlarinin
redaktorlari gordiklari islar, planlamalar, auditoriyanin
tangid va istaklarini esitmak, elaca da, mixbirlarinin
faaliyyati barada sarhlar almaq Uclin bloglara iz
tutur. Bu bloglar sada insanlari avvallar garsisina sipar
cakilmis kimi hiss edilan sirkatlarle yaxinlasdirir, bir
sozls, aradaki buzlari aridir.

Blogculuq jurnalistikada daha fargli Gsulla da tatbiqg
edilir. Masalan, gaynar xabarlarin tagdim edilmasi.
Qaynar xabarlarin yazilisinda jurnalistlari an ¢atina
salan kecidlarin verilmasidir, bu isa, dlisinma va vaxt
taleb edir, siirat zaiflayir. Blogpost formasinda verilmis
gaynar xabarlarda isa bels talablar yoxdur. Bu, o
demakdir ki, an operativ olmagq istayan media qurumu
onca malumatlari auditoriyasina blogpost kimi tagdim
edib, sonradan onun Uizarinda zanginlasma islari apara
bilar. (Bax: bélimiin sonundaki linklar).
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The Huffington Post diinyada an mashur bloglardan
biridir. “HuffPo”, yaxud “HuffPost” adlanan bloq 2005-
ci ilda siyasi faal Arianna Huffington, America Onlayn-
nin sabiq rahbari Kenneth Lerer, Massachusetts
Texnologiya institutu Media Laboratoriyasi mazunu
Jonah Peretti toarafindan asasi qoyulub. Saytin
yaranma maqgsadi Drudge Report kimi mihafizakar
xabar-sarh saytina qarsi liberal malumatlar yaymaq
olub. Hazirda New York va Los Angeles saharlarinda
ofislari olan bloq asasan, pulsuz xabar va sarhlar
tagdim edir. Bloqun galiri reklam bazari tGzarinadir.
Tez-tez siyasi, aylonca va elm xadimlari, taninmislar bu
bloqun gonagi olur. 2008-ci ilds blog ABS prezident
seckilarini xUsusi isiglandirib. Blogun bas redaktoru
xanim Huffington da hals da postlarla cixis etmakda
davam edir. Postlarla yanasi, Huffpo, hamcinin qisa
xabar va digar xabar saytlarina linklar verir.

2011-ci ilin martinda AOL sirkati 315 milyon dollar
Huffington Postu satin alir va onu Huffington Post
Media Qrupuna cevirir. Sirkatin hazirda Boyik
Britaniya, Almaniya, Yaponiya, ispaniya, italiya va
Fransa xidmatlari da faaliyystdadir. 2012-ci ilds
Huffington Postun ABS versiyasi mashur Pulitzer
Mikafatina layiq gorulib. Hazirda Huffington jurnali
va sabaka televiziyasi Gzarinds calismalar gedir.

Wikis mazmunun yaradilmasi va redaktasi prosesinda
birgs faaliyyata asaslanan veb sahifalardir. Sads dilda
izah etsak, bir nafar secdiyi mévzu atrafinda yazir, o
yazini oxuyan digar insanlar hamin magqalani inkisaf
etdirir, alava va dayisiklik edir. Wiki malumatlar aksar
hallarda hiperlinklarls bir-birina baglanir, bu iss ayri-
ayri s6zlarin va ya terminlarin vaxt itirmadan manasini
Oyranmays, ya da alave malumat alds etmaya yardim
edir.

Dunyada an mashur va coxmazmunlu wiki 6ziinds

iki milyondan ¢cox malumati saxlayan onlayn
ensiklopediya olan Wikipedia.org-dur. Nielsen
Arasdirmalar Markazinin vebsaytlar hagqinda TOP10-
da mahz Wikipedianin daxil oldugu Wikimedia
Foundation (WMF) 5-ci yerdadir. Qeyri-hékumat vo
xeyriyya taskilati kimi faaliyyat géstaran WMF bir
neca sirkata malikdir.

(Wiktionary, Wikiquote, Wikibooks, Wikisource,
Wikimedia Commons, Wikispecies, Wikinews,
Wikiversity, Wikidata, Wikivoyage, Wikimedia
Incubator, va Meta-Wiki).

Hazirda ziyaratci sayina gora diinyada ilk onlugda olan
Wikipedianin azarbaycanca versiyasinda yliz mina
yaxin magals var (Manba: https:/www.facebook.com/
az.wikipedia)

Azarbaycanda Wikipedia matnlarinin tarclimasina
taxminan 10 il avval kéndilltlik asasinda baslanilib ve
bu isi gbran bir neca grup var.

James Foust geyd edir ki, wikipedia kollektiv
informasiyani bir yera toplayan va bir invandan
xidmat edan sayt olsa da, jurnalistlar ondan istifada
zamani diqqgatli olmahdir. Harcand ki o jurnalistlar
Uiclin avazsiz informasiya manbayidir: Gmumi va
detalli malumatla yanasi, o ham da linknlar vasitasila
manbalara asasan arasdirma aparmaga komak edir.

Clinki burada hami, miitaxassis va ya havaskar
olmagindan asili olmayaraq, wiki malumatlara
midaxils eda bildiyindean Wikipediaya tam asaslanmis
yazilar, xabarlar, maqalalar asanhgla yanlis ¢ixa biler,
sahv malumat yayillmasina sabab ola bilar. Burada

da yena jurnalist etikasinin qizil gaydasi “an azi iki
manbadan yoxla” kdmaya galmalidir.

WikiLeaks, gadagan va ya sirr hesab edilan bilgilari
ortaya cixaran media taskilatidir. 2006-c1 ilds aslan
avstraliyali programci va faal Julian Assange tarafindan
yaradilib. Assange-1 bunu yaratmaga vadar edan 1971-
ci ilde mashur “Pentagon Papers”in ortaya cixarilarag
The New York Times gazetinds cap edilmasi olub.
WikiLeaks-i bu kitabda 6yranmayimizin sababi onun
wiki prinsipi ile faaliyyat gostarmasidir. Kénllllarin
calisdigl bu qurum avvalca malumatlari anonim sakilda
alda etmaya baslayib. WikiLeaks-i mashur edan Somali
Gisyancilarinin rasmilara garsi muzdlu qatil tutacaglari
barada informasiya olub. Bu, he¢ vaxt tasdiglanmasa
da, hamin dovrdan etibaron media alomi bela
malumatlarin etik carcivalari barada mibahisalora
baslayib.

2007-ci ilin noyabrinda ABS harbcilarinin Kubada,
Quantanamo korfazinds faaliyyati hagginda
malumatlari cap etdi vo ABS hékumati mahkamsa

ila wikileaks.org saytini baglatdirdi. Lakin sayt digar
gardas domeynlor altinda - wikileaks.be, wikileaks.de
va wikileaks.cx faaliyyatini davam etdirirdi.

2008-ci ilds Scientology Church WikiLeaks-dan daxili
malumatlarin capini dayandirmagi taleb edir, aks halda
isa muallif hiiquglarina géra mahkama veracayi ilo
hadalayir (https:/en.wikipedia.org/wiki/Scientology).
WikiLeaks buna minlarla sanadin capi ils cavab verir.

2010-cu ilds WikiLeaks ABS-In iraq va Sfganistanda
apardigl harbi amaliyyatlar hagginda yarim milyona
gadar senad cap edir. Prezident Barak Obama bunu
dovlatin milli tahlikasizliyina miidaxile adlandirir

va WikilLeaks-i sart tanqid edir. Eyni ilin noyabrinda
qurum ABS Dovlat Departamenti ila ABS-In diinya
boyunca safirlik va konsulluglari arasinda danisiq
sanadlarinin 250,000-ni aciglayir. Bu sanadlards is9,
asasan, ABS hokumatinin yerlards sshna arxasinda
siyasi va igtisadi diversifikasiyasi yer alirdi. Bundan
sonra ABS prokurorlugu Julian Assange va WikiLeaks-
la amakdasliq edanlari arasdirmaga basladi. ilk habslar
2010-cu ilds ABS Ordusunun kicik cinli kasfiyyat
mistantigi Bradley Manningls basladi. Daha sonra ona
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garsi basga maddalarla da cinayat isi qaldirildi vo ona
2013-cui ilds 35 illik habs cazasi verildi.

2010-cu ilda Assange ds Britaniya polisi tarafindan
habs edildi. Homin hafts PayPal, Visa va Mastercard
sayta pul 6danislarini gadagan etdi. Assange

bunu “maliyya blokadasi” kimi xarakterizs edir.
Blokada dovriinds Assange elan edir ki, daha

sanad cap etmayacak, avazinda isa xeyriyya
magsadila maliyyaya ehtiyaci var. 2012-ci ilds onun
ekstradisiyasi sikaysti gabul edilmadikdan sonra
Assange Londondaki Ekvador safirliyinden miihacirat

AXTARIS MUHORRIKLORI

Har hansi informasiya lazim oldugda aglimiza galan

ilk sey axtaris miharriklaridir. Bu, jurnalistlar Gglin
yaxsl xabar manbayi olmagdan alavs, hamcinin kecmis
malumatlarin tapilmasi ticlin da yararlidir. Axtaris
muharriklari jurnalistloera istadiklari har seyi- yazi, foto,
video, musiqi va daha nalari tapmaga komak eda bilar.

Axtaris miiharriklarinin faaliyyat prinsipi

Axtaris maharriklari, malumatin mévcud olub-
olmamagindan asili olmayaraq, eyni prinsipla faaliyyat
gostarir. Nahang informasiya siyahisini ehtiva edean
veb sahifalardan ibarat olan axtaris miharriklarinin
“robot”lar Vebi mitamadi olaraq axtarir ve acar
sozlara gors yadda saxlayir. Har hansi bir malumat
axtarisa verilonds isa axtaris maharriki topladigi
informasiya siyahisina baxir va naticalari gostarir.

Mashur axtaris miharriklarina galdikds iss, 2014-cl
ilin savvalina gora Alexa Reyting giymatlondirmasinda
lider Google-dur. Bura ayliq giris 1.600.000.000 taskil
edir. Sonraki yerlari Bing (400,000,000), Yahoo! Search
(300,000,000), Ask (245,000,000) va Aol Search
(125,000,000) boltsdartr.

Google

Axtaris maharriklarinin lideri, Google Stranford
Universitetinin iki talobasi Larry Page va Sergey

Brin tarafindan 1998-ci ilds qurulub. Hazirda sirkat
Kaliforniyada Silikon Vadisinds GooglePlex-da yerlasir
va dlinya boyunca 7 min isciya malikdir.

Google “googol” ifadasindan meydana galib, manasi

1 ragamindan sonra galan yiiz sifiri adlandirmagq Gcln
istifada edilir. Bels ki, Google s6zl diinyadaki biitiin

istayir. O indi da orada yasayir. Bu middstds o,

yeni sanadlar aciglamaqgda davam edir. 2013-ci ilin
iyulunda Avstraliyada WikiLeaks partiyasini yaratdigini
elan edan Assange saslarin comi 1 faizini toplaya bilir.
on qalmagqallisi iss ABS harbcilari ila Suriya rasmilari
arasinda email yazismalari olur. Milli Tahltkasizlik
Agentliyi bu malumatlarin askarlanmasina géra
Edward Snowdeni glinahlandirir. Hong Konga gacan
Snowden Moskvaya yonlandirilir. Bir aya yaxin
Moskvada beynalxalq tranzit zonasinda yasayan
Snowden Rusiyadan bir illik mihacirat ala bilir.

malumatlara malik olmaq manasina galir.

Google-un axtaris miharriklarinin asas xUsusiyyati
budur ki, o naticalari tokca axtaris s6zlina gors

deyil, hamcinin kecidlar vasitasile avtomatik reyting
alan sahifalars, PageRanka gora taqdim edir. Bu
mharrikler ela qurulub ki, onlara kanardan miidaxila
etmak ¢atindir. Bu isa, kimlarinsa biznes magsadile
reyting vermayina mane olur.

Oncadan yalniz axtaris miiharriki kimi istifadays
verilan Google-un zaman kecdikca digar xidmatlari

da taqdim edilib. Masalan, Gmail, Google calendar,
Google Docs, Google Maps, Google Moon, Google
Mars, Google Translate, Gtalk, Google Earth, Google
Pack, Google Reader, Google Images va Picasa, Google
Videos, Google Groups, Google Blogs, Google Trends,
Google Books, Google Scholar, Google Patents,
Google News va s.

Google hazirda iki 6lkads, ABS va Kanadada hamginin
pulsuz mesajlasma xidmati do gostarir. Digar 6lkalards
yasayanlar istanilan Google SMS vasitasilo mesaj

ala biler, amma takca adicakilon 6lkalar ham da sms
gondara bilir.

Google

Azacbaycan

Google-da axtar WMan ganeiyam

Google az syalidsiu dide: pycoon
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Dizglin axtaris Gctin maslahatlor

e Konkret ifadani axtarin. Unutmayaq ki, axtaris
robotlar mévzular barada heg na bilmir, onlar
sadaca sizin axtardiginiz kalmalarla internetds
movcud s6z va ifadalari tutusdurur. Yani, agar siz al
cantasi axtarirsinizsa, axtaris qutusuna canta yazmali
deyilsiniz, konkret olaraq sl ¢cantasi yazmalisiniz.

o Axtarisda kdmayinize VO, YAXUD, NOT kimi
baglayici s6zlar gala bilar. Bunlar vasitasile daha
konkret axtaris eds bilarsiniz. Qeyd edak ki, bunlar
daha cox ingilisca axtarislarda yardimgi olur. Vo-
(AND) axtaris motoruna har iki s6ziin eyni matnda
axtarildigl amrini verir. masalan, kitab AND daftar.

e YAXUD (OR) baglayicisi axtaris motoruna
axtardiginizin iki sézdan birininin eyni matnds olmasi
barada malumat verir. masalan, kitab OR daftar.

e YOX (NOT) sozti ile axtaris motoru bu sézdan

avval yazilmisi axtarir, yani hamin matnds sizs lazim
olmayan s6z olmur. Masalan, kitab NOT dafter. Axtaris
naticalarinda takca kitab s6zli olan matnlar cixacaq.
Bu daha cox eyni ad-soyadli mashurlari tapmaga

yardimgi olur.

e “"- dirnaq isaralarindan istifads isa axtarisda
axtardiginiz s6zlarin yanasi ¢ixmasina sabab ola biler.
Ogar siz “Oli Ibadov Baki Slavyan Universiteti” séziinii
dirnaq icarisinda yazirsinizsa, bu 5 s6z yanbayan
¢ixacag. Dirnagsiz yazsaniz, eyni matnds, lakin ayri-
ayri yerlarda yazilmis naticays rast gals bilarsiniz.

e Ogar bunlar da size kdmak etmasa, o zaman axtaris
motorlarinin coxunda moévcud daha detalli axtarisa bas
vura bilarsiniz. Bunun is prinsipi isa har axtaris saytina
gora farglana bilar.

Axtaris ham da sayta ziyaratci gatirilmasi demakdir.
Onlayn jurnalistlera alave ¢atinlik gatiran bels yenilik
isa mualliflarden daha professional yanasma talab
edir. Bu o demakdir ki, onlayn jurnalist sayt ticlin
xabar yazarkan va basliq diistinarkan eyni zamanda bu
xabarin axtarislarda ¢ixmasi ticlin na etmali oldugunu
“6ncadan gormalidir”. Adstan axtaris miharriklari 60
sozliik natica gostarir. Demak, jurnalist ds yazisinin
oxunmasi li¢lin 60 s6ziin mikemmalliyina fikir
vermalidir.

SOSIAL MEDIA PLATFORMALARI

Veb 2.0 erasinin gani-cani sosial mediadir. Mahz sosial
media sayasinda media birtarafli xabar axinindan
qurtularaq interaktiv olub. Buna ona gors sosial media
deyirlar ki, onun istifadacilari adi insanlardir. Sosial
media bir-birini taniyan va ya tanimayan insanlari bir
araya gatirarak informasiya, resurs vao madaniyyat
paylasimina imkan yaradir. Bununla yanasi, sosial
mediada camiyyatlarda oldugu kimi, basariyyata
ziyan veran hadisalarin - kibercinayatlar, terrorizm va
basqa hallarin toakamilt mimkiinddr. Clnki bu ctr
media birbasa istifadacilardan, yani insanlarin istifads
magqgsadlarindan asilidir.

Sosial medianin jurnalistikada istifadasina galinca
isa 0, jurnalistlara xabar hazirlamaqda yardimgi olub.
indi jurnalistlar informasiyaya avvalkindan daha
suratla catir, ¢linki sosial media artig xebar toplama
vasitasina ¢evrilib. Bazan mixbirlar gafil hadisalar
zamani olay yerina geda bilmirlar. Bu halda sosial
media istifadacilari sahid kimi malumat verir, foto va
video gondarir. Masalan, 2011-ci ilin 9rab Baharini
yada salag. Qarb mediasinin coxu niimayislari mahz
istifadaci asasli mazmuna (UGC) asasan isiglandirib.

Bununla yanasi, sosial mediada informasiyanin cox
asanligla spekulasiya va ya dezinformasiya (yalanci
malumat) ¢ixma ehtimali boyiikdir. Cox asanligla
kohna videolar yeni kimi, sshnalasdirilmis video va
fotolar real kimi taqdim edile bilar. Belo sahvlara yol

vermamak Uclinsa yena da jurnalistlara illardan bari
dayismayan pesa etikasi yardimg¢i ola bilar, yani -
daqiglik, yoxlama va obyektivlik.

Sosial medianin blog, Wiki, sosial alfacinloms (ingilisca
buna “sosial bookmarking” deyilir. Brouserlarin
bookmarking funksiyasina banzayir. Sadaca, bels
saytlarda insanlar 6zlarina hesab yaradir va digar
(6ztintin olmayan) komptterlards islayarkan garsisina
¢ixdigi saytlari yadda saxlayir, va ya alfacinlayir) kimi
formalari olsa da, ilk yada diisan, sosial sabakalar, foto
paylasim saytlari va video paylasim saytlaridir. Konkret
misal gostarsak, an mashur sosial media platformalari
Facebook, Twitter, Youtube, Flickr va digardir.

Platformalar, yani sosial sebakalar oxsar prinsiple
faaliyyat gostarir. Bir ford hesabini yaradir, ora
fotosunu, 6z haqqinda biografik malumatlari, hobbi
va maragqlari barads malumatlar yerlasdirir va vaxtasiri
yenilayir, dostlari-izlayicileri ila paylasir, bir-birini
malumatlandirir.

YouTube video paylasim sayti kimi 2005-ci ildan
faaliyyatdadir. Paypal amakdasi Steve Chen, Chad
Hurley va Jawed Karim tarafindan email Gizarina video
paylasim edilir. Lakin aralarinda maliyya problemlari
oldugu lclin sayta ilk videonu ytklayan Karim olur.
Sobaka 2006-c1 ilden Google tarafindan 1.65 milyard
dollar alinib.

Ryan M.
Thornburgun
axtaris naticalarina
diismak tictin
maslahatlari

- Unikal ol.
Saytlarin coxunun
domeynindan
sonra siiar
adlandirdigimiz
dayisilan bir
ctimlaya sahib
olur. Mahz stian
haminin aglna
galan, eyni
zamanda unikal
olan bir ciimla
kimi qurmalisiniz.

- Sifatindan
coxaltma
daracasindan
uzaq ol. Daha ¢ox
spam malumatlan
“an yaxsl”, “super”,

“ala” kimi sézlarla

doldugundan

axtarig
miiharriklari sizin
saytinizi spam

va ya zararli

informasiya hesab

eda bilar.

- Baglayici va ara
sozlardan istifads
etma. 60-liqda
50z kimi gabul
edilsalar da, heg
bir mana kabs
etmadiyindan
saytinizin kanarda
galmasina sabab
ola bilar.

- Cox qisava
tUmumi climla
qurma. Axtaris
motorlari qisa
ciimlalari effektiv
hesab etmaya va
onu natica kimi
gostarmaya bilar.



Berkerley Universiteti
Multimedia Markazinin
Twitter-ds auditoriya
toplamaq tictin
maslahatlari

- Soyuq xaboarlar yerins,
daha ¢ox gaynar
xaboarlari tweet-
layin. Yani qaynar
xaboari hazirlayarken
va yenilayarkan,
siza galan har yeni
informasiyani qaynar
xabar kimi taqdim
edin.

- Tokca tizarinda
isladiyiniz mévzunu
deyil, hamginin bu
movzunu hazirlayarkan
qarsilagdiginiz
hadisalar, sahidi
olduglariniz hagqinda
tweet-layin va linklari
unutmayin.

- indiki zaman yazin,
isimlardan gagin.

- #thashtag-lori
unutmayin. Bu,
tweetinizin daha
cox insan tarafindan
goriinmasina sabab
olacag. Hashtag-lar
Umumi va ya yaxin
movzular, yer adlarini
bildira bilar.

- Foto alava edin. Erkan
nahar va nahar sonrasi,
elaca da hafta sonlar
an cox re-tweet edilan
zamandir.

VBOLUM

JURNALISTIKADA YENi FORMATLAR / MOBIL TSTBIQLSR

Standart 320x240 piksel olan Youtube video formati
Flash Video Formatdir (*.flv). burada hesab acan soxs
ham 6z video yayimgisi ola bilar, ham da digarlerini
izlaya, sarh yaza, bayana va ya bayanmaya bilar.
Hazirda Youtube-da an cox yer alan musiqi va video
kliplardir. Youtube bazi 6lkalards film ve musiqi Gizra
musalliflik hiiquglarini nazars alaraq videolara gadaga
goya bilir (bura pornografiya, siddast, tahgir, antireklam
va cinayat videolari aiddir, onlar yliklandiklari anda
silinir). Youtube-dan jurnalistikada, asasan, catimliliq
imkani olmayan makanlar barads goriinti alds
edilmasi Ucln istifads edilir.

Twitter maksimum 140 isara ils gisa mesajlar- tweet
soklinda informasiya paylasimina imkani veran mikro-
blog xidmatidir. Mikro-bloq 2006-c1 ildan faaliyyat
gostarir. Yarandigl dovrda istifadacilar glindalik
hayatlari, yemak-icmak, hobbilar, gaygilar va s. barads
gisa paylasimlar edirdi. Mobil telefon, planset va
personal komputerlordan istifadaya rahat olan Twitter-
da hesab acmagq pulsuzdur. Prinsip olaraq, burada

ham hesab sahibi tweet yaza bilar, ham da digarlarini
izlayarak (follow) onun mesajlarina abunas ola bilar.

Twitter-in yararhhgi atrafinda uzun mibahisalar illarla
davam etsa da, o, mikroblogculug kimi terminin
yaranmasina sabab olub. Lakin 2009-cu ildan sayta
maraq durgunlasib. Pew internetin Amerikan Hayati
barads sorgusuna goéra, 2013-cli ilin martinda cavan
naslin 18 faizi Twitter istifadacisidir. Bu regam, 2012-
ciilde 15,2011-ds 12, 2010-cu ilds isa 8 faiz idi.

MOBIL TOTBIQL9R

Foto Pexels.com saytinda pulsuz
istifada liclin nazarda tutulub

Twitter-dan jurnalistikada asasan manba, sahid
malumatlarinin alds edilmasinda va xabarlarin
hazirlanmasinda istifada edilir. Masalan, 2009-cu

ilde Irandaki seckilar zamani shali Twitter vasitasilo
nimayislar taskil edib va dlinyaya bu barade malumat
verib.

Bazan isa Twitter-dan bir sira boytk korporasiyalardan
onca gaynar xabarlarin yayllmasinda istifads edilir.
Masalan, mashur miganni Whitney Houstonun 6lim
xabari avvalca Twitter-da, sonra mediada cixd.

Eyni zamanda media taskilatlari da Twitter-i 6zlori
barads malumat vermak, auditoriya toplamaq,
yazacaglari materialin tizeri barada ciimlalar yazmaq
Gclin istifads edirlor.
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Soéhbat agill telefonlarimizda (smartphone, smartfon)
olan mobil tatbiglardan gedir. Sads dilds bunu
hamcinin mobil program adlandiririq. Amma KiV-da
mobil tatbigler yeni jurnalistika formasini, hazirda
inkisaf dovrini yasayan mobil jurnalistikani meydana
gotirir.

Mobil jurnalistika miixbirlarin internet sabakasina
gosula bilan, dasinilan elektron cihazlar ve agilli
telefonlar vasitasils topladigl, redakts etdiyi

va paylasdigl xebar hazirlanma prosesidir. Bela
muxbirlars gisaca, “mojo” deyilir.

Azarbaycanda mobil jurnalistikaya professional
sokilda start veran BBC Azarbaycanca Xidmati olub.
Xidmat ilk dafa 2013-cUi ilin martindan etibaran biitiin
miltimedia materiallarinin Apple markali iPhone agilli
telefonu ile hazirlanmasi va 6tiiriilmasina garar verib.
Jurnalistlar maxsusi BBC Uiclin yazilmis PNG adl mobil
totbiq vasitasila mobil internet izarinden matn, audio,
foto va video gondara bilirlar. Mobil tatbigin, hamcinin
redakta va gisa malumat xUsusiyyatlari mévcuddur.



VBOLUM

JURNALISTIKADA YENi FORMATLAR / MOJO UCUN B2Zi ONSMLI TOTBIQLOR

Texniki hissa

Azarbaycanca “tatbiq” adlanan, agill telefon, tablet
va plansetlar Giclin nazards tutulan mobil programlar
ingiliscada, “mobile app”, “mobile application” va ya
sadaca “app” adlanir. “Tatbig” 2008-ci ildan mobil
telefon sirkatlarin 6zi tarafindan istifadaya verilib -
Apple App Store, GooglePlay, Windows Phone Store,
Blackberry App World va s.

“App” s6zii 2010-cu ilds populyarlasaraq “ilin s6zii”
da elan edilib. Mobil bazar prognozlarina goérs,

yeni medianin galacayi tamamile mobil tatbiglar
lizerinda qurula bilar. Buna gora ds, bir cox media
korporasiyalari indiden matn, foto galereya, canli video
va digari dasinan edan mobil tatbiglarini tagdim edib.

Tatbiglarin bazilorinin ilkin versiyasi pulsuz verilir.
Adatan tatbiglar birbasa telefona, tablets yiklanir,

istisna hallarda isa noutbuklar va fordi komputerlara.
Pullu tatbiglar alarken 6danisin 20-30 faizi
ylkladiyiniz bazara, galani isa tatbiq sahibina gedir.

Oncadan yalniz mobil telefona lazimi tatbiglar, yani
email, taqdim, alagalar, hava malumat tipli programlar
tagdim edilsa da, sonradan mobil oyun, GPS va xarits,
bankgilig, sshiyys ve digars aid tatbiglar ortaya cixdi.
Jurnalistikada iss telefonlarda moévcud foto va video
tatbiglar professional magsadlar lclin istifads edildi.
Hamcinin blog, onlayn jurnal, yalniz tatbiq yayim
programlari (Instagram kimi) yaradildi.

Mobil tatbiqglar xabarlarin auditoriya tcln hazirlanma
formasini da dayisdirib. Fardilasdirilmis xabarlar deya
bir termin meydana galib. Bu barads isa VI bolimdas
oxuyacagsiniz.

MOJO UCUN B3zZi ONOMLI TOTBIQLOR

Mobil telefonlarin gliniim{iziin ayrilmaz bir hissasi
oldugunu daha 6nca soylamisdik. Lakin jurnalistlor
Gclin mobil telefon ayri bir dostdur, takca zanglara
cavab vermak, emaillari yoxlamaq va mesajlasmaq kimi
funksiyalarinin ikinci plana atildigi bir alatdir. Basqa
sozl, jurnalistin alinda telefon gliclii bir reportyorluqg
alatina cevrilir. O, kompliter olur, kameraya cevrilir,
diktofon va cap cihazi kimi faaliyyast gostarir. Bir s6zls,
siz cibinizda bir dasinan studiya gazdirirsiniz.

S6zsiiz, anladiniz ki, s6hbat mobil tatbiglardan gedir.
Sizin Giclin 2016-ci ilds diinyada jurnalistlarin an cox
istifada etdiyi mobil tatbiglarin siyahisini hazirlamisiq.
Bunlar - siza telefonunuzda matn va sas yazmagq,
redakta etmak, video cakmak, montaj ve sosial
sabakalards paylasimlar Gicin mazmun hazirlamaga
yardim edacak. Tatbiglar Android, iOS ve Windows
telefonlari tGiclin nazards tutulub, bazilari pulludur.

Qeyd gotiirma, matnlar ve paylasma

Evernote. Hom pullu, ham ds pulsuz versiyalarda
tagdim edilan bu tatbig matn, foto va audionu
interneta qosulmus cihazlara kéctirma imkani verir.
Reportyorlar onda geyd gétiira, sasls geydlarini dikta
eds, informasiya yaza va redakts eds bilarlar. Totbiqi
hamcinin kompditerlarda do agmag miimk{indir,
komputerds yazdiginizi tatbiqds va aksina oxumagqg
mumkinddr.

Foldpass. iOS liclin pulsuz tagdim edilan bu tatbiqda
eyni anda bir neca nafar matnlari redakts eda bilir,
foto slave edir. Hazir fayli sonradan paylasmagq
muUmkanddr.

Google Drive. Google sirkatinin taqdim etdiyi bu

tatbiqds yazi yazmagq va cadvallar yaratmaq va redakts
etmak mimkindir. Homginin multimedia fayllarini
ylklamak liclin 15 GB pulsuz hacm verir.

Google Docs. Pulsuz taqdim edilan bu tatbigds
matnlar yazmaq mimkindr. Tetbig, hamcinin matnin
digarleri ils eyni anda redaktasina imkan verir.

Dropbox. Fayllari saxlama va géndarma tatbigidir.
Adatan miayyan hacma gadar pulsuz versiyasi
movcuddur. Bu tatbiq vasitasile foto ve videolari
gondara, offlayn rejimda islaya bilarsiniz.

Genuus Scan. Sanadi skan edarak PDF fayl yaratmaq
imkani veran tatbiqdir. Fayl, sonradan ham .jpeg, ham
da .pdf kimi emails géndarmak mimkdnddr. Genius
Scan+ adl daha irslilomis tatbiq isa pulludur.

Audio va zanglari yazma

Voice Record. iOS (iciin pulsuz taqdim edilan bu
tatbiq sas yazma va onun redaktasi Giciindir. 9sas
ozalliyi telefonunuzun 3 kolonkasi arasinda secim
eda bilmayinizdir. Android Ug¢lin Vrecorder versiyasi
faaliyyat gostarir.

iTalk. iOS telefonlarda ylksak keyfiyyatli sas yazir.
Pulsuz versiyasinda bazi redakts imkanlari var, lakin
1.99 dollara olan pulla versiyasi ila audio fayllari
Dropbox-a géndara bilarsiniz. Android tglin pulsuz
Voice Memo adli varianti var.

jaudition. Ssason, professional sasyazma tictin
nazarda tutulub, lakin jurnalistler do ondan radio Gclin
sasyazmalarinda istifada eda bilor. Totbigds ylksak
keyfiyyatlo sas yaza, sliratli redaktrs islori géra vo
fayl email va FTP ilo gdndara bilarsiniz. Fayllari .mp3
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formatda saxlayir. Yalniz iOS Gcilin nazardas tutulan
tatbigdin giymati 4.99 dollardir.

Voice Recorder - smartfonlarin lizarinda pulsuz galan
bu tatbiq sadaca danisiq saslarini, misahibalari, tabii
saslari yazmaq Uclin miikemmaldir.

AudioCopy. Sas yazmaq, redakts etmak va paylasmaq
Uclindlr. Pulsuzdur.

Tape A Call. Telefona galan va gedan zangleri yazir.
Mahdudiyyatsiz hacmdas saslari yaza ve Evernote,
Google Drive va ya Dropbox-a ytiklays bilarsiniz.
Pulludur, 5.99 dollardir.

Skyrecorder. Skype va VOIP zanglari yazi va
diktofon funksiyasi var. 1.99 dollara olan bu tatbigda
mahdudiyyatsiz hacmda sas yazmag mimkinddr.

Fotografiya va foto redakta

VSCO Camera. Pulsuz taqdim edilan bu tatbiq fokusu
va isIgl tanzimlomakla foto ¢cakmak imkani verir.
Totbigle sads foto redakta da eds bilarsiniz.

Camera+ avtomatik va alrejimi rejimds foto cokmak
Gclndur. Fokus, isiq va ag balansi tanzimlamak va
sada redakta mimkdndur. Yalniz iOS Uclin nazards
tutulub, 3.99 dollardir.

Filterstorm. iPhone va ipad-da foto redakta tatbiqidir.

Biraz Adobe Photoshop programina banzayir.

3.99 dollara olan bu programla fotonun ranglari ile
oynamag, tarixini silmak va alava informasiya daxil
etmak mimkiinddir. is bitdikden sonra fotolar FTP,
email va Dropbox ils istanilon bazaya gondorils bilar.

Pixelmator - daha cox incasanat insanlari tGciin
nazards tutulsa da, jurnalistler onun redakts, fotolars
matn alava edilmasi, ¢carcivalar kimi funksiyalarindan
istifada eda bilar. iOS tc¢lindir, 7.99 dollaradir.

Video va video redakts

Filmic Pro. 7.99 dollara olan bu tatbigls adstan

filmlar ¢akilir. Lakin fokus, isiq va ag balansi dayismak,
carcivalar va audio saviyyasini yoxlamaq imkani verdiyi
Ucln jurnalistlerin da avazedilmaz yardimgisidir.

iMovie. iOS-lar liclin nazards tutulan bu programla
sada video montaj etmak, sosial sabakalar liclin
qisa videolar hazirlamaq mimkiindir. Qiymati 4.99
dollardir.

Movie Edit Touch. iMovie tatbiginin Android va
Windows (ctin ham pullu, ham da pulsuz oxsaridir.

Verifeye. 9slinda, mobil jurnalistika tizra start-up-in
daxilinds yaradilib. Foto va video ¢akarak virtual xabar
otagina gondara bilarsiniz. Mahsulunuz satilarsa, size
odanis edilir.

Hyperlapse. Videolarin stiratlari ile oynayaraq kadrlar
cakmak Gglindir.

Cameo. Rahat va sads video montaj tatbigidir.
Videonu kasmak, filterlomak va titrlar (40 isars va
emojilar) yerlasdirmak tctin aladir. Program ham
horizontal, ham da Ufigi formada ¢akilmis videolari
gabul edir. Hazirladiginiz fayllart HD formatda
saxlamaqg mimkindur. iOS Gclnddr, pulsuzdur.

1st Video. Jurnalistlorin sevdiyi professional montaj
programidir. Qiymati biraz baha, 6.99 olsa da,
istifadasi asandir.

Voddio. Video ¢cakmak, redakte etmak va TV va web
mediada paylasmagq Ugclindiir. Bu tatbiq, balke do, TV
Ucin keyfiyyatli redakta imkani verir. Program, ham da
audio slaydlar diizaltmays yarayir.

PocketVideo. Android/iOS U¢lin nazards tutulan
bu tatbiq xtsusils Youtube kanali olanlar Gi¢lindr.
Videolariniza mixtslif filterlor, titrlar, stiker va .gif
fayllar alave etmak da mimkundur.

Videorama. Yalniz iOS l¢lindir. Montaj etdiyiniz
videoya animativ titrlari, sas va ya musiqi, vizual
filterlor va hatta xisusi effektlor da slave etmak
olur. Sonda sosial sabakalara avtomatik paylasim da
mimkinddar.
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Sosial media alatlori

Buffer, Twitter, Facebook, Linkedin, Google + kimi
sosial sabaka hesablarini bir yera toplayan tatbiqdir.
Totbiq yazdiginiz tvitlari va postlari glin arzinda an ¢ox
oxunan zamanlarda avtomatik paylasir. Bu zamanlari
0zUinliz do miayyanlasdira bilarsiniz. Totbiq iOS U¢lin
pulsuzdur.

Hootsuite. Bir neca sosial hesabi bir yerds idars etmak
Gclndur. Totbiq 6zU linklari qisaldir va tvitlerinizi
novbalayir. Pulsuzdur.

Periscope. Canli yayim Uclin mashur tatbiqdir. Real
rejimds hadisaler barade malumat vera bilarsiniz.
Lakin paylasdiginiz videolara yalniz 24 saat arzinda
baxmag mimkindur, sonradan onlar silinir.

Facebook Pages. Facebook sosial sebakasinda idara
etdiyiniz sahifalari izlomays yardim edan tatbiqgdir.
Onun vasitasile statuslari yenilays, mesajlara cavab
vera va sahifalarinizi izlaya bilarsiniz.

Everypost. Facebook, Twitter, Google+, LinkedIn,
Pinterest va Tumblr saytlarinda multimedia
mazmunlarini paylasmaga yardim edir. Bunun G¢iin siz
tokca postlari ylklamalisiniz, galan isi tatbiq 6zU edir.
Paylasimlariniz barads hazir sosial analiz hesabati da
tagdim edilir.

Tailwind. Everypostla eyni magsada xidmat edir, lakin
bu tatbiqg, asasan, Pinterest va instagrama fokuslanib.
Totbigdan postlari névbalasdirmak, trendlar tapmag,
nazarat etmak, yarisma kecirmak va reklam tatbiq
etmak, elaca da analiz etmak va hesabat almaq
mumkinddr.

Bonus tatbiglar

Breaking news. Bu tatbiq bitilin diinyada bas
veranlari, qaynar xabarlari biitiin diger alstlorden 14
dagiga tez xabar verir. Secima gora xabarlari seca
bilarsiniz. Maraglanmadiginiz xabarlari gizlatmak
mimkandar. Tatbiq pulsuzdur, Android telefonlari
Gclndur.

Splash. iOS telefonlari tGictin nazarda tutulan virtual
reallig tatbiqidir. 360-daraca videolari cokmak va
paylasmaq Gclindir.

Unsplash. Pulsuz foto arxivdir. Yiiksak keyfiyyatli
fotolar tapmagq imkani verir. Bu tatbiq size 10 glinlik
Uizvlik va har gtin 10 yeni fotoya cixis verir.

New Old Stock. Pulsuz foto arxiv olan basga bir
tatbiqdir. Tak farqgi budur ki, burada kéhna (vintaj)
fotolari da tapmaqg mimkinddr.

Ripl. iOS Ucin pulsuz va pullu versiyalarda tagdim
edilan bu tatbigls fotolarina matn alava edas bilarsiniz.
Ripl-in asas fargi odur ki, hamin matnlar animativdir.
Pullu versiyasi ayda 9.99 dollardir.

Thinglink. interaktiv foto yaratmagq va paylasmaq Uctin
tatbiqdir, pulsuzdur. Bu tatbiq regamsal jurnalistikanin
golacayi hesab edilir.

Decibel 10th. Professional sas-kiy 6lgcmak Gclin
nazards tutulub. Jurnalistler audio reportajlar
yazmagqgdan 6nca atrafdaki kiiyl yoxlaya bilar. Hom
iOS, ham da Android asasli telefonlar G¢linddr.

Piktochart. istadiyiniz mévzu ve hazir taqdim edilmis
stilds infoqrafika yaratmaq Gclin avazsiz tatbiqdir.
Sizdan talab edilan takca, ragamlari va matni alave
etmakdir. Hazir fayllari sosial mediada paylasmaq va ya
saytiniza link etmak mimkindr.

PowToon. Animasiya filmlari yaratmagq tclindir. Hazir
tagdim edilmis stillar, obyekt va effektlor size gorinti
¢caka bilmadiyiniz anlarda, goriintiin animasiya ila
reallasdirmagda yardim edacak.

Vyclone. Tadbirlari isiglandirmaq Ug¢lin tatbigdir.

Eyni anda 4 bucaqgdan video ¢akilisa imkan yaradir.
Daha sonra avtomatik olaraq bitln kadrlar bir yerds
istifadaciys taqdim edir. Pulsuzdur.

Qeyd: Buradaki bitiin tatbiglar sinagdan kegirilarak
siyahiya salinib. Amma unutmayagq ki, bu sahs o gadar
stratlidir ki, bu giin aktual hesab edilan bir tatbiq sabah
kéhna sayila bilar.
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TAPSIRIQLAR

o Twitterda profil yaradin, agar profiliniz mévcud- o Aztwi-dan istifads edarak haftanin mévzularini
dursa, onu yenilayin. 1 hafts arzinds 6yrandiyiniz axtarin va hesabat hazirlayin.

paylasim gaydalardan istifada etmakla paylasimlar

edin va sonda tahlil (esse) yazin.

ODOBIYYAT
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3. The Huffington Post. Britannica. http:/www.britannica.com/EBchecked/topic/1192975/The-Huffington-
Post)

4. Berkeley Universitetinin Tvitter Giclin maslahatlori
http:/multimedia.journalism.berkeley.edu/tutorials/digital-transform/twitter-and-microblogging/
5. Mobil jurnalistika

http:/www.journaliststoolbox.org/archive/mobile-journalism/



VI BOLUM

YENi MEDIA JURNALISTIKASI / 9NON3Vi MEDIA PRINSIPLORI YENI MEDIA RUHU LD BIRLOSORSD...

JURNALISTIKADA YENi FORMATLAR

@ Yeni media jurnalistikasinin (stiinltklari hansilardir?

@ 9nanavi jurnalistikani yeni mediaya neca cevirmak
olar?

® Onlayn xabar yazarkan nalara amal etmak lazimdir?

® Yeni media jurnalistikasinda foto va videonun “qizil
gayda”si nadir?

o Fardilasdirilmis jurnalistika nadir?
e Virtual redaksiya neca islayir?

Yeni media jurnalistikasindan bahs etmazdan 6nca
jurnalistika pesasinin tamallarina takraran baxag.

Har na gadar jurnalist varsa, o gadar da tarifi olan

bu pesanin asas maqgsadi insanlari davamli sakilda
malumatlandirmaqdir. Clinki insanlar dayisdirilon va
ya yenilanan ictimai-siyasi va sosial masalalarin onlara
tasirinde maraglidirlar.

Qisaca olaraq informasiya toplamaq va istehsal
etmakls masgul olan jurnalistikani informasiya
ila isloyan digar pesalardan - hiiqugstinaslardan,
reklamcilardan na farglendirir? Slbatta ki, pesa
prinsiplari. Yani bu isi yerina yetirarkan mitlaq
gozlanilmali olan gaydalar.

O9NON3VI MEDIA PRINSIPLORI YENI MEDIA RUHU iLD

BIRLOSORSD...

Umumi, yaxud har media qurumunun 6ziinamaxsus
mixtalif yazilmis va yazilmamis gaydalari mévcud olsa
da, bu prinsiplarin asasinda adalatlilik galir. Yani aldigin
malumata obyektiv yanasmagq, garaz hissini kanara
goyaraq istehsal edib paylasmaq. @gar movzu iki va ya
cox taraflidirsa, har ikisinin va ya har torafin fikrini aks
etdirmak. Har hansi bir tarafin fikrinin yazida tstinlik
taskil etmasina yol vermamak va s. Bura manbalara
istinad da aiddir. Yani jurnalist takca malumati
obyektiv taqdim etmir, ham o malumatin haradan
galdiyini, manbayini va na gadar dogru oldugunu
daqiqglasdirir. Yazida manba varsa, oxucular 6zt hamin
informasiyaya inanib-inanmayacaglarina qgoarar verir.
Ogoar informasiya YENIliyi va auditoriyaya yaxinlig

ila secilmazsa, onun lzarinda cox aziyyat cakmaya
daymaz. Cinki insanlara na 6tan glinlin informasiyasi
maraglidir, na da onlara daxli olmayan uzaq bir 6lkada
baladiyya seckilarinin durumu.

Bas tokrarladigimiz bu prinsiplara yeni media na
gatirir, onlarda dayisiklik olurmu? 9slinda, heg na!
Culinki yeni media jurnalistika t¢lin sadaca yeni
vasitadir. Vaxtila radio va televiziya necs yeni vasita
idisa yeni media da elaca.

“Journalism and New media” (2001) kitabinin muallifi
John Pavlik yazir: “Qvvaller deyirdilar ki, gazetlar
redaktorlarin, yayim mediasi isa prodiserlarin
vasitasidir. indi deya bilarik ki, internet jurnalistlarin
vasitasidir”.

internet (bu halda, yeni media), nainki ananavi
medianin formatlarini (matn, sakil, grafik, animasiya,
audio, video, canli yayim) 6zlinda birlasdirir,

interaktivlik, taleb edilanlik istifadaci nazaratinin
imkan verdiyi yeni formatlara da yol acir. Homginin
burada hami 6zii G¢lin uygunlasdirilmis xabar alds eda
bilar. James C. Foust yeni mediani “jurnalistikanin an
yaxsi dovrii”, ismail Hakki Polat isa “jurnalistikanin qizil
dovri” kimi giymatlandirir.

Vaxtils internetin asas problemi onun alcatimlihginin,
slratinin asagl olmasi idi va mazmunun kasadligi idi.
Zaman kecdikea siiratli internetin yayilmasi daha

cox insanin istifadaciys cevrilmasina va mazmun
yaratmasina sabab oldu. Stibhasiz, bu dayisiklikler
jurnalistikani da dayisdirdi. Yeni media jurnalistikasi
ananavi mediadan asas prinsiplari gottirdl, onlari
totbiqg edarak yeni vasitalarle materiallar ortaya qoydu.
Burada iss, jurnalistlara yeni medianin Gsttnliklari
kémak edirdi. Ustinltklar deyanda nalar nazarda
tutulur?

1. Auditoriya nazarati. Yeni media dovriinds
jurnalistikanin isini ham asanlasdiran, ham da
¢atinlasdiran masals auditoriyanin istaklarinin
nazaratda saxlaniimasidir. Masalanin asan tarafi odur
ki, oxucularin istayini bilmak Gc¢iin enerji sarf edilmir.
Masalani ¢atinlesdiransa materialin auditoriyanin
istayina va talabina uygun olaraqg yazilmasidir.
Ustalik ds auditoriya materiali hansi formatda (video,
foto+yazi va s.) va hansi cihazda istayirss, o clir
taqdim etmalisan (mobil telefon, plansetds va s.). Bu,
auditoriya ilo jurnalistikanin bir-birina olan garsiligli
nazaratidir. Bu tip media yalan malumati gabul etmir,
agar bels bir informasiya otirilirss, onu gec-tez ifsa
edir.
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2. Qeyri-xattilik. Yeni media jurnalistlara imkan

verir ki, material avvallor oldugu kimi, bir ana xatt
lizra axmasin. Yeni media qgeyri-xattilik prinsipinin
tatbiq edilmasina imkan yaradir. Masalan, “Sovetski”
adlanan mahallads evlarin sdkiilmasi barads material
hazirlayarkan onu yarimbasliglarla hissalara bélmak
olar. Evlarin sokiilma magsadi, “Sovetski’nin tarixi,
sokulma plani, taraflarin raylari, Bakida sokilma
planina diisan digar araziler, foto galereya. Video
formatda materiallar ham birga, ham da ayri-ayriligda
tagdim edils bilar.

3. Arxiv va yenidan istifada. Arxivlanmis
informasiyanin tapilmasi va yenidan istifadays yararl
hala salinmasi, eloca da arxiv materiallarina kegid
verma yeni mediada ¢ox asandir. Bu, ham materialin
hacmini azaldir, onu oxunagli edir, ham ds masals
barada daha ¢ox informasiya verilmasini tamin edir.

4. Mahduddiyyatsiz yer. Yeni mediada ananavi
mediaya xas olan yer mahdudlugu problemi yoxdur.
Burada iri hacmli mahkama qgararlari da ¢ap edils bilar,
sanadlar da. Hamin sanadlardan ¢ixaris etmaya vaxt
sarf etmak lazim deyil.

5. Tacililik va ya operativlik. Hadisa bas verdiyi anda
onun haqgginda material hazirlanmasina imkan yaradir.
Qoazet auditoriyasi kimi buglink{ hadisa barads
malumat almaq tclin sabahi gézlamak lazim deyil.
Malumat an azi 2 yerdan tasdigledinmi onu cap etmak
olar.

6. Multimedia. Materiallari istanilan formatda - matn,
audio, video, grafik, animasiya, slayd va s. - hazirlamaq
imkani. Jurnalistlara detalli matn, tabii saslar va
emosional harakatli gériintiini slave etmakls daha
mikammal material hazirlaya bilarlar.

7. interaktivlik va istifadacilordan gaynaglanan
mazmun (UGC). Yeni medianin interaktiv olmasi
onun mixtalif vasitalarle - ¢at, forum, sarh, blog va
s. — auditoriya ila alags saxlamaq imkani verir. Mahz
bu, jurnalist yazilarini monologdan séhbats cevirir.
Oxucular 6zlsri da fikir bildirmak, sakil, yaxud video
gondarmak, hadisa baradas ilkin malumat yaymagq,
informasiya manbayina cevrilmak, yaxud da sahid
olmagla materialin hazirlanmasinda istirak edas bilirlar.
Bir sozls, istifadacilardan gaynaglanan mazmun
yaradilir.

9nanavi jurnalistikaya yuxarida geyd olunan 7
UistlinliyU tatbig edanda o, onlayn jurnalistikaya
cevrilir. Lakin burada xabarin keyfiyyati dayismir,
gazet, radio va TV jurnalistikanin kokinda duran
gaydalar gozlanilmakls xabar hazirlanmasi davam

edir. Onlayn jurnalistikani ananavi jurnalistikadan
farglandiran cahatlardan biri ds onun ananavi
jurnalistikaya xas lokalligl, icmalihgl va tematikliyi radd
etmoasidir. indi xabarlarin beynalxalg, regional, mahalli
xarakteri 6namli deyil. Onlayn jurnalistika beynalxalq,

regional va mahalli xabarlards eyni suratle “lzmak”
imkani yaradir. Hala hec vaxt istadiyin beynalxalq
xabari axtarmag bu gadar asan olmayib. Qloballasma
effektini artiran yeni media insanlarin diinyani daha
yaxsl tanimasina yol acib. Hale hec zaman xarici
mediani oxumaq bu gadar asan olmayib. Baki sakini
ABS-da cixan “New Yorker” dargisinds Rusiya
prezidenti barads yazilan material alds eds bilir.
Onlayn jurnalistika ham da aksina, mahalli xabarlari
beynalxalq auditoriyaya aparir.

Onlayn jurnalistika dil baryerini aradan galdirir.
internetds mdveud Google Translate ve Lingo 24 kimi
torciima programlari saytlari zaif da olsa, matnlari
tarciima edir.

Onlayn media beynalxalg xabarlarin auditoriyaya
diizglin catmasini reallasdirir. “Filan 6lkads vaziyyat
pisdir va ya aladir” demak daha heg nayi hall etmir.
informasiya manbalari o gadar muxtaliflasib va
zanginlasib ki, sshv malumat anindaca tiza ¢ixir ve onu
yayanin niifuzuna xalal gatirir. Bunun sabablarindan
biri va baslicasi, auditoriyanin interaktivliyidir. Adi bir
sitatin tasadiifan diizglin tarcima edilmamasi inami
oldirs bilir.

informasiya catimina mahdudiyyat anlarinda bels
onlayn jurnalistika farglanir. Yeni mediada hansisa
saytlar gapadila va ya mahdudlasdirila bilsalar ds,
alternativ informasiya gaynaglarinin hamisinin garsisini
almaq sadaca, miimkiin deyil.

Onlayn jurnalistika gaynar xabarlarin hazirlanmasinin
an operativ Usuludur. @vvalkindan fargli olaraq,
jurnalistdan sistemlilik istamayan bu jurnalistikada
hadisa dagiqglasan kimi xabar kimi verils, yenilana,
yenilanana gadar sarhlar alina, multimedia hissasi
hazirlana va paylasila bilar. Bu Gsulla isloyarkan
jurnalistin isi muxtalif hissalarinin bir-birini
tamamlayaraq xabarin dolgunluguna va bltév
olmasina nail olmaqdir.
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MaZMUN

Yeni mediada mazmun yaradilmasindan bahs
etmazdan 6nca arasdirmali oldugumuz birinci

masala kimin Gi¢clin yazdigimizi bilmayimizdir. Onlayn
auditoriya gazet, radio va televiziya auditoriyasindan
- oxucudan, dinlayicidan va tamasacidan - xeyli
daracads farglidir. ilk farq odur ki, yeni media
auditoriyasi oxumur, o, nazardan kegirir. Onun
saatlarla hansisa magalani detalli oxumaga vaxti
yoxdur. Bir yazini oxudugu anda, digar malumatlari
axtarir, nazardan kegirir, bir gadar sonra oxumagq Gcln
alfacinle yaddasda saxlayir. Onlayn xabar oxuyanlar
basliga tiklayir, yazinin ilk hissasini oxuyur, fotoya goz
gozdirib, matnin digar yerina kegir. Daha sonra “geriys”
diiymasini basir va ya digar basliglari tiklayir. Onlar
gazet oxuculari kimi yazinin basdan ayaga oxumaga
havasli olmur.

Onlayn xabar saytinda calisirsinizsa, ilk vazifaniz
oxucunu siratle “ala kecirmak va ona istadiyini
vermak” olmalidir. Clnki ziyaratci sayini tahlil edan
alatlora baxsaq gorarik ki, oxucular har yaziya bir
dagigadan az sarf edir. Ele buna gbra da onlayn
mazmun yaratma gaydalarini bilmak faydalidir.

SORLOVHO

Onlayn xabarin an 6namli elementi sarlévhadir.
Onlayn basliq sahifanin basinda galan va adatan iri
sriftlarla seciloan climladir. Bazan oxucularinizin sizin
saytda an cox gordliyl basligdir. Baslig ham ds axtaris
muharriklarinin robotlari tarafindan izlanilir. Bu isa o
demakdir ki, baslq va ya sarlévha mikemmalliyi ila
secilmalidir, ona alava vizual va ya dizayn oyunlari
lazim olmamalidir. Sarlévha takca buglin tglin deyil,
ham da galacak Uclin yazilmalidir, k6hnalmamalidir.
Bunun (i¢lin o, 6zlinds miimkiin gadar cox acar sozii
toplamalidir.

Sarlévhani neca yazmali

o Qisa yazin. Adatan axtaris saytlarinda sarlévhanin
cami 60 isarasi sigisa bilir. Bundan artiq yazmayin, aks
halda bashgin 6nami itacak ve auditoriya o yaziya heg
vaxt yaxin diismayacak.

® Acar sozlardan istifads edin. Sizin potensial
auditoriyaniz axtaris zamani acar sozlari axtarir.
Burada els sozlar islatmak lazimdir ki, haminin aglina
galsin. Cox gariba va ya az isladilen sézlardan gagin.
Axtaris naticalari baradas statistikaya baxsaniz,

an cox taninmislar barada galmagqallar, 6lim-itim
xabarlari mashurdur. Lakin bu, o demak deyil ki, har
yazinin sarlévhasini bels mashurluga baglayasiniz.
Cunki axtaris muharriklari na gadar texniki ds olsa,
“savadsiz” deyil. informasiya toplayan robotlar
sarlévha ile yazinin arasindaki baghhga “digqgat yetirir”.

@ Saxs adlarina (istiinliik verin. Taninmislar,
siyasatcilar, idmancilar va digarlarinin adlari
auditoriya Giclin har zaman maragli olur. Onlayn xabar
sarlévhasinda da bundan istifads etmak cox rahatdir.
Lakin burada diggat yetirilmasi olan masala hamin
adin ctimlada istifadasidir. “Obama: “Kongres ganunu
gabul etmalidir” ctimlasi, “Kongres ganunu gabul
etmalidir”, - Obama deyir” cimlasindan daha tasirlidir.
Cunki, ilk cimla daha cox xabar tasiri bagislayir,
prezidentin samri kimi saslanir. ikincida iss, sanki ABS
Prezidenti Barak Obama maslahat verir.

o indiki va galacak zamanda yazin. Onlayn xabarlarin
oxunaglihgina birbasa tasir edan feldir. insanlar
interneti o gadar yenilanan hesab edir ki, sizin
sarlévhada ke¢cmis zamanda fel isladilmasi yazinizin
keyfiyyatini itira bilar. “Gurclstan Prezidenti Bakiya
goalib” yerina “Gurclstan Prezidenti Bakida safardadir”
yazmaginiz yenilik effekti verir. Yani bacardigca indiki
va galacak zaman fellarindan istifads etmalisiniz.
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illardir ki, jurnalistlor maqala hazirlayarkan cevrilmis
piramida Usulundan istifads edirlor. Cevrilmis
piramidanin an asas xUsusiyyatini xatirlayaq - an vacib
informasiya basda verilir. Xabar 6namli informasiyadan
daha az 6namliya dogru prinsipi lizarinda qurulur.
Belslikls, xabarin sonunda onun tasir glicli azalir.
Cevrilmis piramida Usulu yer mahdudiyyati ilo
garsilasan redaktorlara matni istanilon yerds kasmaya
imkan yaradirdi.

Onlayn mediada yer limiti olmasa da, bu o demak

deyil ki, alda olunmus biittin informasiya yazilmalidir.
Burada da sitatlar icarisindan an tasirlisi va an 6namlisi
informasiyaya cevrilmalidir. Xabari yazmagq lclin onu
sturukturunu qurmag, yarim sarlévhalardan necs
istifade etmayi bilmak lazimdir.

Xabar xiilasasi. Onlayn mediada yazilari oxudan yaxsi
sarlévha ila yanasi, ham da xtlasadir. Adatan 1-2
ctimladan ibarat xiilasa 150-200 isaralik olmali va
oxucunun “Bu yazini niya oxumallyam?” sualina cavab
vermalidir. Buna gora da xilasa climlalari “Niya?” va
“Na?” suallarina cavab vermalidir. Bu ham da sarlévha
qisa oldugda 6namli ciimlalarin xtlasaya ¢ixarilmasina
imkan verir.

Yarimbasliglar. Qazetds oldugu kimi, burada da
yarimbasliglar yazini oxunaql edas biler. 9lbatta ki,

“bir yarimbasliq - bir mévzu” prinsipina amal etsaniz.
Lakin onlayn auditoriya oxumagi deyil, nazar yetirmayi
sevdiyindan har yarimbashgin ilk ctimlasi calbedici
informasiya ile baslamalidir. Yarimbasligin xeyirli cahati
odur ki, ondan yuxaridaki matnin sonu da diggatdan
kanar galmir.

Lid. “Xebarcilik” kitabinda deyildiyi kimi, “lid xabarin
cani”dir. Onlayn xabarlards da bels olsa da, lidin
hazirlanma gaydasi farglidir. Onlayn xabards da
Cevrilmis piramida Usulu asas goétardlar. Lakin ilk 4-5
ctimladan sonra. ilk 4-5 ciimlada isa yazinizin nadan
bahs etdiyi aciglanmalidir.

Ardicillig bels olmalidir:

1. Lid

2. Hadisanin tasiri va ya naticasi
3. Sarhler

4. Bakgraud

Suallarla izah etsak:

Yangin bas vermasi va xasarat alanlar baradas informasiya
(Na? Harada? Kim? +manba)

Niya bas verib? Sabab (Niya? Na (iclin?)

Kim na deyir? Sahid va rasmi fikirlar (Neca)

Tokrar va oxsar hadisa olubmu?

Bunlardan sonra hadisanin genis izahi baslamalidir.

Lakin bununla is bitmir. Sonraki ctimlalarda eyni
informasiya daha detalli sakilda yazilmalidir. Sitatlar
verilmali, manbalar bildirilmali, na gadar taraf varsa,
onlarin fikirlari izah edilmalidir. Diggatli olun ki,
yaziniz “o dedi, bu dedi”ya cevrilmasin. Har misahiba
aldiginiz saxsdan yalniz bir sitat etmayiniz kifayatdir.
istisna hallarda iki. Onlayn xabarin da sonu adi xabar
gaydasinda bita bilar.

DIQQaT!

Onlayn xabar yazarkan bunlara amal
edin:

= Cox ad ¢akirsinizsa, onlari punktlarla
gostarin.

= Ragamlari cadval, yaxud diagram
vasitasila bildirin.

= Fon informasiyani cox etmayin,
agar bu mévzunu bundan avval
islamisinizss, avvalkilara kegid verin.
Hec vaxt “iki gtin 6nca hamin kiicada
oxsar yangin barads oxuyun” yazmayin.
dvazinda “iki giin 6nca hamin kiicada
oxsar yangin olub” yazin va so6zlarin
birini Gnamina gora acar s6z kimi secib,
ondan avvalki yaziya kecid verin.
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FOTO Vo VIDEO

Siratli internetin meydana galdiyi ilk dovrlarda

foto cakmayi va ¢akdirmayi sevanlarin hobbisi
ragamsal multimedianin, yani foto va videonun
populyarlasmasina sabab oldu. Bazan adama ela galir
ki, onlayn media Uiclin foto va video hazirlamaq cox
asandir. Foto Uictin kameranin dilymasini basmaq
kifayatdir, video liclinsa dliymani basib, saniyalari
saymagq kifayatdir. Amma masala goriindiiyd kimi sads
deyil. Burada da pesakar olmaq garakdir. Pesakarliq
isa foto va video cakilisini, montaj gaydalarini va etik
talablara amal olunmasini shata edir. Burada qaydalar
dayismir, eynils fotojurnalistika va videojurnalistikada
oldugu kimidir.

DATA JURNALISTIKA

Sadas dilds, data jurnalistikanin izahi regamlara
asaslanan, faktlarla hazirlanan xabarlama formasi
demakdir. Lakin bu, data jurnalistikanin tam torifi
deyil. Bazilari diistinlir ki, data jurnalistika cadvallarda
verilon ragamlarin kolleksiyasidir. Bali, 20 il avval bels
idi, jurnalistlar cadvalda verilan informasiya asasinda
izahedici yazilar yazirdilar. Lakin regemsal diinyada
ragamls ifads edilon har sey data jurnalistika Giclin
manba ola bilar.

Jurnalistikaya daha darindan nazar yetirsak, etdiyimiz
har sey - foto, video, audio, matnlar va digar
vahidlardan va sifirlardan meydana galir. Ele gatl
saylari da, xastaliklar da, korrupsiya, siyasi ugurlar

da. Har seyin ugurunu onun statistikasi gostarir, yani
ragamlar.

Bas bu zaman Data jurnalistika digarlarindan na ila
farglenir? Qisa cavablasaq, heg na ila! O, ananavi
jurnalistika prinsiplarini gorumagla yanasi, sadaca,
xabarleama Ucln alava imkanlar yaradir.

Bu imkanlar asagidakilardir:

e informasiya toplamaq va strukturlasdirmaq imkant.

Misal (ctin, Chicago Crime layihasinds hékumatdan,
polis va vatandas camiyyatindan galan statistikaya
asasan, regionda an cox cinayat bas veran arazilar
miayyan edilirdi. Daha sonra, bu miayyan etmalor
jurnalistlor Giclin sabablari tapmaga yardimci olurdu.

@ Minlarls sanad arasinda slageni tapmaq imkani.
“The Telegraph” gazetinin deputatlarin xarclori
barasinda layihasini yada salag. “MPs’ Expenses”
adlanan layihada Nazirlor Kabinetindan tutmus partiya
Gzvlarina kimi siyasatcilorin blidcadan saxsi istaklarini

Fotonun “qizil gayda”si onun yerlasmasidir. Adatan
fotolar sol yuxari va orta yuxari hissads daha tez gbza
carpir.

Videonun “qizil gayda”si qisaliqdir. Clinki insanlar
adstan yolda va ya ofis saatlarinda video izlayirlar.

1-2 daqigalik videolar va nitgin subtitrlarla verilmasi
multimedia U¢lin an ideal sayilir. Soyuq xabar videolari
istisna ola bilar, onlar 3-5 daqiga ¢aka bilar.

garsilamagq va coxsayli evlarini saxlamagq tcilin neca
istifade etmasi barads arasdirma aks olunub.

e infografiklar yaratmagq imkani. Data jurnalistikanin
verdiyi ragamlardan istifada etmakla- vizullasdirma ila
interaktiv infoqgrafiklar yaratmaq mimkindr.
http:/www.bbc.com/future/story/20140105-
timeline-of-the-far-future

Bitiin bunlardan bels natica cixir ki, data jurnalistika
ham xabar manbayi, ham da xabarin catdiriima
Gsulu ola bilar. Lakin burada da pesakar jurnalistika
prinsiplarini unutmurug: na gadar ki yoxlamamisiq,
ragamlara slibha ile yanasmaliyiq.

Paul Bradshaw deyir ki, Data jurnalistikanin
onamindan s6z agarkan indiya gadar gabul edilmis
xUsusiyyatlora diggat yetirmaliyik:

® Zangin malumat coxlugunu aradan galdirmagq,
informasiyani klassifikasiya edarak taqdim etmak.

e Data jurnalistika xabarlamaya yeni yanasmadir. Bu,
aslinds, ananavi mediaya yardimgi olan komputer
yardimi ilo xabarlamadas (computer-assisted reporting)
oldugu kimi informasiya toplama prosesi il muasir
vizuallasdirma (data visualisation) vasitalarini
birlasdirir. Magsad isa birdir: glindemi auditoriyaya
daha rahat catdirmaq tclin informasiya va tahlil
etmak.

e Data jurnalistikani gorxulu hesab etmak olmaz, bu,
sadaca kompliter, laptop va ya plansetin kémayila
ragamlarla islomakdir.

e Data jurnalistika galacakdir. Bu sababdan bu,

jurnalistika formasi pesakar olmaq istayanlardan
igtisadi biliklar da istayir, sada vurma-bdlma va faiz
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cixarma kimi biliklar.

e Data jurnalistika ananavi jurnalistikani avaz etmir,
sadaca, ona alava Ustiinliklar gatirir. O elektron
hékumatlarin yaradildigi bir vaxtda. mediani kesikci
kopak funksiyasini daha ayig-sayiq yerina yetirmaya
cagirir. indi jurnalista takce mévzunu vizuallasdirmaq
Uclin ragamlari axtarmaq, tapmagq va analiz etmak
galir.

e Data jurnalistika asan saha olmasa da, demokratik
comiyyatlar tictin 6namlidir. Bu, misbat va ya manfi
tomaydilleri géormays komak edir.

Adatan data jurnalistika materiallarinin aksariyyati
galmagqalla bitir. Clinki heg bir masul saxs ragamlar
garsisinda sahvini dana bilmir. Buna an yaxsi misal isa
Wikileaks layihasidir.

Yeni media texnologiyalari imkan verir ki, hadisa
bas veran kimi xabara cevrilsin. Stratle mixtalif
manbalar, sahidlar, bloq raylari ve digar informasiya

VOTONDAS JURNALISTIKASI

Vatandas jurnalistikasi xtisusi pesa hazirligr olmadan
sada insanlarin jurnalist materiali yaratmasi, yeni
texnologiyalar vasitasila informasiya paylasmasidir.

Vatandas lc¢lin 6namli masals barads blogpost va ya
status yazilmasi vatandas jurnalistikasidir. Forumlarda
sarh bildirilmasi, instagrama foto/video yerlasdirilmasi
va Youtube-a sahidi oldugu masala barads video
paylasimi da bu gabildandir.

Butln bunlar insan ti¢clin shamiyyatli hadisalarin
miisahidasi olsa da, jurnalistika faaliyyati sayila

bilor. Clinki hansi keyfiyyatda hazirlanmasindan asili
olmayaraq, hami xabar hazirlaya va bdyuk auditoriyaya
catdira bilar. 9slinds, pesakar jurnalistlor da eyni
alatlarls informasiya toplayir. Telefon kamerasi, ¢cox da
baha olmayan video-kameralar va s. ilo ham pesakar,
ham da havaskar materiallar tagdim edila bilar.

Bununla yanasi, Vatandas jurnalistikasi atrafinda
mibahisalar hale da davam edir. Clinki pesakarliq
torafdarlari amindirlar ki, yalniz talim kecmis
jurnalistlor etik prinsiplara asaslanan va gaydalara
uygun materiallar hazirlamalidirlar. Lakin bunun aksi
da bas vermakdadir. Bir ¢cox talim ke¢mis jurnalistlor
vatandas jurnalistikasina al atir, blogpost yazir, yaxud
sorhli informasiya paylasir.

Vatandas jurnalistikasinin 6zayi odur ki, daha
jurnalistlar diggat markazinda deyil. informasiya
partlayisi, gaynar xabarlar miisahids etdiklarini
yayanlardan, yani sads insanlardan galir. Bela
informasiyani radd edanlardan farqli olaraq, bir

cox agilli davranan media mansublari vatandas

tapilir va bitdi, material hazirdir. Daha sonra glindem
dayisir. Bas sonra na bas verir? Hec kim geri qayidib
bas veranlari tahlil etmir. Belo halda data jurnalistika
kémaya galir. Yaqin ki, bu halda data jurnalistikani
soyuq xabar yazmagla miigayisa etdiniz. Yanilmirsiniz,
data jurnalistika regemli soyuq xabardir. Yada salaq,
soyuq xabar o vaxt tasirli olur ki, hadisa bir saxsin -
gahramanin Gzarindan anladilir. Data jurnalistikada
da beladir, kicik bir detala fikir vermak bas edir

ki, movzuya baslayasan. Lakin burada ragamlarin
kutlaviliyi diggati calb edir. Adatan movcud data
jurnalistika nimunalarinda iralilemanin insanlara tasiri
ragamlarls izah edilir, maliyys bohrani aks olunur,
korrupsiya va rlisvat masalalari Giza cixarilir va s.

Bels jurnalistika imkan verir ki, insanlara yonalik,
onlarin gararlarina tasir edacak tatbiglar taqdim edak.
Misal liclin: avtomobil, ev alqi-satqisi, tahsil va karyera
planlamasi va s.

jurnalistikasini 6ztina raqib deyil, mittafiq kimi
gorurlar. Onlar yazilarin sonunda vatandas mizakirasi
Gclin yer acir, oxuculari sarh vermaya davat edir.

Vatandas jurnalistikasinin kéklarini XVIII asra
baglayirlar. Onun yaranma sababi kimi isa pesakar
jurnalistikanin 6z vazifslarini yerina yetirmamasi
gostarilir. Daha sonra iss media qurumlarinin
jurnalistlari mévgelarini gorumag tcln ictimai va
ya sivil jurnalistikaya al atiblar. Yani yazilarda sads
adamlara yer verilib.

Lakin vatandasin 6zlnin xabar yaratmasi 6tan asrin
90-ci illarinin sonuna tasadif edir. 2001-ci ilda bloglar
meydana galsa da, onlarda, asasan, texnologiya
xabarlarina Ustinlik verilirdi. Lakin hamin ilin



VI BOLUM

YENi MEDIA JURNALISTIKASI / FORDILOSDIRILMIS JURNALISTIKANIN FORQLORI

payizinda ABS-da bas veran 11 sentyabr hadisasi
internetda sicrayis yaratd: insanlar hale bu vaxta
gadar bu gadar informasiya - sarh, ray, sakil, foto,
video paylasmamisdilar.

Tokca bu misaldan balli olur ki, vatandas jurnalistikasi
sirf sada vatandaslarin maraglarindan cixis edir va
vatandas 6ziinl mediada gérmayanda problemlari
barads xabar paylasmaga baslayir. Amma har
vatandasin buna casarati catmir. Buna géra media
qurumlari vatandas jurnalistikasi terminini dayismaya
ustiinliik verdilar. Indi sabaka jurnalistikasi, aciq
manba jurnalistikas, istirakciliq, redaktasiz, yerli,
paylasim jurnalistikasi va s. kimi yeni, amma, aslinds,
vatandas jurnalistikasi anlamina galan terminlar (izo
cixd.

Bununla yanasi, mitaxassislar deyir ki, bu adlar hala

o demak deyil ki, jurnalistika klubdur. Homin adlar na
gadar calbedici olsalar da, pesakar jurnalistlars ehtiyac
har zaman galacaq.

Har bir kas vatandas jurnalisti ola bilar, hatta yasadigi
Olkanin vatandasi olmadan bela bununla masgul olmaq
olar, clinki Vatandas jurnalistikasi s6z azadligidir.

Vatandas jurnalistikasinin bir farqi do burada
xabarlarin, qar topasi kimi bdylimasidir. Yani bir nafar
ideyani verir, digarlari ona sarh yazir vo miisahida
etdiklarini paylasir va s.

Slbatts ki, diisinmak olar ki, vatandas jurnalistikasi
medianin, xabarloamanin havaskarlarin alinda
galmasidir. Amma unutmamaliyiq ki, mahz bu
havaskarliq talim kecmis jurnalistlerds yaris hissini,
daha yaxsi olmaq hissini oyadib, onlari daha operativ
edib.

FORDILOSDIRILMIS JURNALISTIKANIN FORQLORI

Qaynar xabarlar kiitlays, fordilasdirilmis xabarlarsa
adindan gorinduyt kimi, fardlara yonalir. Bu
baximdan, o, sexsi maraqglara uygun olur va ona
mahdudiyyatlar qoyula bilar.

Real zaman va giindalik xabarlar: burada xabarlar
istakdan asili olarag, ham bas verdiyi anda, ya da
glnin muayyan secilmis aninda géndarils bilar.

Klassifikasiya. Bazi xabarlar bu glins aid olsa da,
bazilari galacays aiddir. Odur ki, redaktorlar fardi
xabarlarin hazirlanmasi va catdirilmasinda diggatli
olmalidir

Fardilasdirma va pesakarliq prinsiplari bir-birindan
fargli mafhumlar olsa da, burada har ikisi vacibdir.
Yena da abunaci nayisa xoslayir deya ona keyfiyyatsiz
malumatlar hazirlamaq olmaz.

Bu ciir malumatlarda mutlaq saxs Uciin ekskliiziv nasa
olmalidir, yoxsa digarlarina géndarilan malumatlardan
hec bir fargi galmaz. Bunlari nazars alsaq,
Fardilasdirismis jurnalistika asas talabinin maraqli va
tasirli malumat oldugunu anlamaq ¢atin olmaz.

Bas bu informasiya bollugunda redaktorlar xabarlori
neca secir? Harvard Universitetinin jurnalistikani
arasdiran “Neiman Lab”-nin arasdirmalarina gors,
informasiya axini aramsiz olsa da, ondan yalniz bes-
alti asas xabar kimi secilir. Lakin bu, o demak deyil
ki, bizim digar xabarlara ehtiyacimiz yoxdur. 9sla!
Bltlin xabarlar 6namli oldugundan digar xabarlari
almamagq séhbat moévzusu deyil. Ola bilmaz ki, ayri-
ayri maraglari olan eyni ev sakinlarinin birinin nadansa
xabari olsun, digarininsa yox. Bels halda sual dogur.
Kim na vaxt nayi gérmalidir?

Bu suala adatan redaktorlar cavab verirlar, yani onlar
muayyanlasdirir ki, hansi auditoriyaya hansi xabarlari
catdirmaq lazimdir. Neiman Lab-in arasdirmacilari
yuxaridaki suala Gg clir yanasma taklif edirler

= Sanin axtardigindirmi? (Maraq)

= Sona va ya icmana tasir edirmi? (Tasir)

» informasiya isina yarayirmi va ya san nasa eda
bilarsanmi? (Agentlik)

Maraq, tasir va agentlik auditoriyani alds saxlamaq
iclin asas sabablardir.

Maragq. Oyranmak istayinda olan istanilon saxs
istifadaci ola bilar. istifadacinin secilmasi onun
axtarislari va abunalarini analiz etmakla mimkdin olur.
Axtaris insanin maragliligl - naharat olmasi ila bilmasi
arasindaki rahatlamadir. Bu baximdan jurnalistikanin
an yeni barasinda olmasindan ¢ox, oxucunun hansisa
konkret masalaya diqgatini gorumagq vacibdir.

Tasir. Har kas ona tasir edan obyekt va subyektlarden
az-cox malumathdir. Yerli xebarlar insana ona goéra
tasir edir ki, cografi yaxinlq hissi var. Auditoriyanin
mixtalif yerlardan eyni anda xabarlari istehlak etmasi
isa vaziyyati dayisdirib. Bu sebabdan, icmalara va
maragqlara uygun malumatlar verilmalidir.

Agentlik. Neiman Lab arasdirmasinda bels naticaya
galinir ki, jurnalistika dayisikliya ugramali va daha cox
fordin yardimcisina cevrilmalidir. Kim Utctinsa fardi
xabarlar vermakls, kim Gclinss sifarisli malumatlar
istamakla. Bu isa, halalik ¢atin oldugundan basqa bir
taklif edilir. Jurnalist materiali fardlara maraglarina
uygun olaraq verilmalidir. Nyu-York Times gazeti
avvalki hissalarda dediyimiz kimi, abuna yolu ila bunu
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hall edir. Oxucular abuna olarkan, yasadiglari arazi,
cins, yas va digar xususiyyatlari geyd edir va gazet bu
xUsusiyyatlora uygun informasiya géndorir.

Lakin burada aks sual da dogur, hadisa bu Gcliya
cavab vermir, lakin tarixi shamiyyati var, onda

na etmali? Ozlimiize mahdudiyyst goymagla
diinyagorisimizi azaltmirig ki? Bu suallar hazirda
fardilasdirilmis jurnalistikanin catismazligi kimi
mizakirs movzusudur. Buna baxmayarag, maragq, tasir
va agentlik xtsusiyyatlari Fardilasdirilmis jurnalistikaya
auditoriya yigmaqda yardimgi olur. Masalan, ABS-da
Uygun Sahiyys Qaygisi hagqinda Akt tagdim edilarkan
“The Wall Street Journal” fardilasdirilmis jurnalistikasi
niimunasi yaradib. Bu ganun layihasi cox iri
oldugundan jurnal bela garara galib ki, bir amerikalinin
adi hayat tarzi ils layihani izah etsin. Video boyu

¢ixan alava malumatlar auditoriyani mahz ona uygun
informasiya ila yonlandirir va malumatlandirir (http:/
graphicsweb.wsj.com/documents/prescribed/).

Fardilasdirilmis jurnalistika mahsullarina ¢catmaq

Gclin an effektiv alatlordan biri Flipboard-dur.

Sosial sabakaya inteqgrasiya edilmis mobil tatbig

jurnal formatinda faaliyyat gdstarir. Program sosial
media hesablarinda geyd edilmis cahatlara uygun
informasiya toplayir va oxucuya taqdim edir. Eyni anda
ham sosial seabakalardan, hamcinin ayri-ayri saytlardan
malumat gotlirmak imkani yaradan Flipboard 2010-
cu ilds, asasan, iPhone va iPod Touch (clin istifadaya
verilib. iki il sonra iss Android, Blackberry ve Windows
sistemlari tGiclin da versiyalari taqdim edilib. Totbigin
yaradicilari Mike McCue va Evan Doll-dur.

2014-cu ilin sonunda Facebook sirkati elan edib ki,
Flipboard-a raqib hazirlayir.

“Paper.li” istifadacilorin sosial sabaka hesablarinda
bayandiklari, paylasdiglari va izladiklari
informasiyalarina asasan, avtomatik xabar tapmaq va
cap etmak vasitasidir. Paper.li-ds Twitter va Facebook
hesablari ilo geydiyyat miimkiindir. Bundan sonra acar
sozlar vasitasile istifadacinin istayina uygun onlayn
gazet va ya jurnal yaradilir.

instagram xabar toplama va reportaj iiciin

instagram 2010-cu ilds Kevin Systrom va Mika Krieger
torafindan yaradilan mobil foto va video paylasma
sayti va sosial sabakadir. 25 dilda pulsuz faaliyyst
gostaran tatbig 2012-cli ilden Facebook sirkatinin
torkibindadir.

instagramin istifadacilarinin sayi ayda 500 milyondur,
orada glinda 95 milyon paylasim edilir.

instagram 13 yas va yuxari yaslarinda insanlar tictin
nazards tutulub. Sebakads acig-saciq va yari acig-
saclq, zoraki va intim fotolar paylasmaq gadagandir.
Sabakada yayilmis fotolara gora mualliflar, yani
abunacilar masuliyyat dasiyir.

instagramdan daha cox gadinlar istifada edir, kisilarin
istifads payi taxminan 30 faizdir. 2013-cUi ilds “Time”
gazeti bu onu an yaxsi 50 Android Uclin tatbiglar
siyahisina salib.

Tatbiqin asas xlisusiyyatlari. Totbiga foto va video
yliklamak olur. Paylasdiginiz fotonu filterlar vasitasile
redakta eds bilarsiniz. Paylasim zamani foto haqginda
malumatlar alava edilir - sakilalti s6z va ya climls,
hasteglar, cografi malumat (geotag) va yerlasdiyiniz
yerin ad1.

Multimedianizi ham aciq, ham gapali, ham da
biznes profilds paylasa bilarsiniz. Bundan basga,
multimedianizi basga saxsa va ya saxslara mesaj
(Instagram Direct) vasitasila géndara bilarsiniz.

instagramin asas 6zallliyi odur ki, demak olar ki,
taninmis saxslarin coxunun orada hesablari var va
onlar bazan 6zlari bu hesablari idars edir. Bu da
azarkeslara onlarla birbasa alags yaratmaga imkan
verir.

Tanimadiginiz saxslarin profillarini Explore Tab
hissasinda ham adla, hamcinin hasteqls axtara
bilarsiniz.

Totbig ham hasteq yaratmaga, ham da digarlarinin
yaratdigl hasteqlardan istifads etmaya imkan verir.
Hamcinin eyni hasteq altinda minlarle multimediani
izloamak mimkundur. Masalan, #WHP (Weekend
Hashtag Project), @TBT (Throwback Thursday), va ya
#selfie hasteqglari ila an cox multimedia paylanir.

2013-cii ilin iyunundan instagram 15 saniyalik video
paylasimina da baslayib. 2016-ci ilds isa bu limit 60
saniyaya kimi artirilib. Video paylasarkan, videonun ilk
gorinttsiini ds seca bilarsiniz.

Journalism.co.uk portali jurnalistlerin instagramdan
xabarlama prosesinda istifadani asagidaki kimi
gruplasdirir:

Kiitloys 6z hekayasini paylasmaga imkan yaradir
instagram icmalara cixisini har zaman artirmagq

istayan media qurumlarini G¢ilin zangin informasiya
manbayidir. Unutmayaq ki, bu manbanin istifadacileri,
ham da 6z hekayalarini paylasmagi sevanlardir.
Jurnalista galan o olur ki, kiitleni 6z tasiri altina salaraq
onu amakdasliqg etmaya sévq etsin.

Masalan, 6namli tadbirlar zamani izlayicilardan foto va
ya video istamak, yaxud xUsusi hasteqls onlari hansisa
kampaniyanin bir parcasina cevirmak.

CNN Prezident Obamanin inaqurasiyasi zamani
Instagramda xalgdan fotolari mahz bu cir istamisdi.

Basqa bir misal, Boston Globe xtisusi bir icmada hayat
torzini boylik auditoriyasina catdirmagq Uglin fotolar
paylasmisdi va izlayicilari onlarin saslarini dinlomaya
davat etmisdi. Boston Globe-un kreativ texnoloqu
Chris Marstall bildirib ki, bu ideya “instagramin
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manasina dayar gatib”.

“The Guardian” gazeti iss #GdnGig hasteqi vasitasila
canl musiqi xaritasi yaradib. Qazet, sadaca
izlayicilardan konsertlar va musiqi tadbirlarinda
cakdiklari multimediani bu hasteqls paylasmagi
istayib. Burada instagramin cografi xiisusiyyatlarindan
istifada olunub.

Auditoriyaniza reportajlarinizin pards arxasini
gostarir

instagram, tokca hazir materiallari auditoriyaya
paylasmaq (ctin deyil, hamcinin jurnalistlarin
kiicada va is masasi arxasinda hayatindan magamlar
paylasmaq (ctin ds aladir.

Masalan, CNN kanali Scenes from the Field adi altinda
jurnalistlerinin calisdigi yerlardan pards arxasi fotolar
paylasir. Bu, auditoriyaya alave malumat va insanlari
xabarlarin icina daxil etmaya yardim edir, CNN-dan
Peter Bale Journalism.co.uk saytina bildirib.

The New York Times jurnalinin foto redaktoru Kathy
Ryan da deyir ki, instagram vasitasila redaksiyanin
fotolari paylasir. “Binamiza aks olunmus nasa
asrarangiz isiq kitlasi gérdiikda” onu ¢akirem. Bu,

o demakdir ki, jurnalistlor instagrama hamcinin
keyfiyyatli fotolar paylasma makani kimi da baxirlar.

Qisa xabarlar verir

Xabar agentliklari 15 saniya il mahdudlasan
instagram videolarindan asasan, informasiyanin gisa
xUlasasini vermakls faydalanir. Bu yolla auditoriyaya
operativcasina fragmentlar, gisa mazmun verilir, daha
genis malumat U¢linsa asas sayta davat edilir.

Misal, BBC News Filippinda gasirga falakati bas veran

zaman instagramdan xabarlarin qisa xilasasi ticlin
istifads edib.

Sosial paylasim Uglin videolar hazn"lamagl magsad
gldan NowThis News layihasi isa Instagramdan

istifada edarak siyasatcilordan 15 saniys arzinda qisa
misahibalar paylasib. Bu Gsulla, ham auditoriya suallar
verib.

Canli hadisalari nazaratds saxlayir

Digar sosial sabakalar kimi Instagram da gaynar
xabarlar zamani hadisani nazaratda saxlamagq tcin ala
vasitadir.

Bir cox xabar agentliklari Sandy Qasirgasi zamani
mazmun tapmagq instagram-in giictina baglanmisdi.
Misal, NBC kanali “Stormgrams” adli onlayn platforma
yaratmisdi. Burada mazmun dévlstlerin adi ila
filterlana bilirdi. Eyni Gsul prezident seckilari zamani
da istifada edilib, takca adi basga idi - “Electiongrams”.

istedadlar tapir

instagram vasitasils fotoqraflar va stringerlar tapmaq
olar.

Foto redaktorlar adatan onun vasitasile asl fotoqgraflari
kasf edirlar.
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VIRTUAL REDAKSIYA

Yeni media ananavi xabar otaglarini da siradan
cixarmaqdadir. Yani daha fiziki diinyada movcud
olmayan ofisda da calismaq miimkindir. Email,
malumat bazalarina giris, ictimai telekommunikasiya
infrastrukturu vasitasile multimedia mibadilasi
imkanlari naticasinda jurnalistlor markazi ofisa
getmadan va (iz-liza muizakiraler etmadan redaktora
materiallar géndara bilir. Bu, media qurumlarina
redaksiyani yeniden qurmaga imkan verir. Virtual
redaksiya jurnalistlera sabakaya gosulmus istanilan
kompiterdan materiallar yerlasdirmak imkani verir. Bu,
o demakdir ki, hamin media qurumunun jurnalistlari
diinyanin har yerinda ola bilar. Tabii ki, burada asas
masala tahlikasizliyin gorunmasidir.

Tahlilcilar hesab edir ki, bu cir redaksiya jurnalistikanin
golacayidir. Bu, ofis, kommunal xidmatlara va s.

ayrilan maliyyani yox edacak. Onlayn idaragilik vo
miihasibatlig xidmatlarinin mévcudlugu amakdaslarin
is saatlarini geyds almaga yardim edir. ©n pis

halda idaracilik, kimin nayi hansi tezlikds va hansi
keyfiyyatda etdiyini anlamaq lclin yetarlidir.

BiZNES MODELLDR

Yeni media barasinda saysiz arasdirmalar aparilsa

da, yeni-yeni onlayn jurnalistika modellari yaradilsa
da, halalik bu saha har gilin boytyan kérpa kimi ilk
addimlarini atmaqda, yenilanmakdadir. Bu yeniliyin
jurnalistikani pesayas, yoxsa sanayeya ceviracayi do
malum deyil. Lakin miizakira m6évzusu olan bu sahanin
6zUnl saxlaya bilib-bilmamasidir.

Durmadan yaradilan media saytlarinin yaradilmasi
yaxs! trend olsa da, reklamcilarin da maraq dairasi
genisdir. Reklamcilarin saytin an yaxsi reklam
gotirdiyina inanmaldirlar.

Onlayn jurnalistika yeni oldugundan halslik dagiq bir
biznes model ortaya qoyulmayib. Indi saytlarin coxu
golir Giclin asagidakilara al atir.

= reklam
= pullu abuna
= pullu alava xidmatlor

Reklam. 9nanavi medianin reklamlarindan hec

da fargli olmayan bu Usul saytda reklam satilmasi
demakdir. Burada daha cox ziyaratci daha cox reklam
goliridir. Hamginin reklamin saytin hansi hissasina va
hansi sahifada yerlasdirilmasi da. Saytin tirajlandigini
oyranmak lclin mévcud ziyaratci analizi xidmatlari
da imkan verir ki, istifadacilarin sayini va saytda

Virtual redaksiyanin Gistlin cahati onun gaynar
xabarlarin hazirlanmasina daha yararli olmasidir.
Bilirik ki, an yaxsi jurnalistika kiicadadir. Bela
redaksiyalara da giris istanilen yerdan oldugundan
xabarin yenilanmasi Uiclin fiziki ofisa galmays ehtiyac
yaranmir.

Virtual redaksiya atrafinda mibahisalar davam etsa
das, artiq bels redaksiyalardan biri 2013-cti ilds media
Gizra an yaxsI mikafati - Pulitzer mikafatini gazanib.

“Inside Climate News” (http:/insideclimatenews.

org/) saytinin asasini qoyan, Vasington, Boston va
Nyu Yorkda yasayan (¢ jurnalist bu mikafati alda
edanda miixtalif makanlarda idilar. 6 ila yaxin faaliyyat
gbstaran saytin nasiri David Sassoon deyirdi ki, biz
virtual sirkat oldugumuzdan, bu sad xabari telefon
tele-konfransda geyd etdik.

Bu saytin 7 amakdasi var, onlardan ikisi tam statdadir.
9sas galir manbayi yardimlar, zangin donorlar va
altutan oxuculardir.

kecirdiklari vaxti dyranmak mimkin olsun. 9gar
verilan reklam ham da hansisa sayta kecida malikdirss,
hamin sayta kecidlarin sayini da hesablamaq
mimkindar. Lakin bu ciir reklam jurnalistika etikasi ila
uzlasmir. Clinki ola bilsin ki, hansisa mévzuda yazilan
yazl ¢ox yaxsl oxunma statistikasina malikdir, lakin

bu, o demak deyil ki, har hafta bu mévzuya miracist
edilmalidir. Bu, artig auditoriyanin manipulyasiyasidir.

Onlayn media vasitasilo reklam vermayin an yaxsi
cahati auditoriyani tanimagdir. Bunun Gciin, masalan,
“nytimes.com” kimi saytlar oxucularinin hesabini
yaratmag istayir. Hesab yaradarkan da, oxucu
barada daha cox informasiyaya sahib olur va onlara
da miivafiq yas qruplari va ya maraglara uygun
reklam gostarir. Bu, ham oxucunu yormur, ham da
reklamveranin isini asanlasdirir.

Pullu abuna. Pullu abuna onlayn media tg¢lin potensial
biznes modeli hesab edilir. Bu zaman onlayn media
qurum ziyaratcilara 6danis yolu iloe mahsul taklif

edir. Tahlilgilar bu modeli onlayn jurnalistika ticlin an
effektiv hesab etsalar da, bu Gmidlar dogrulmayib.
Adatan zangin auditoriyaya yonalan bela saytlara
misal kimi The Wall Street Journal-i (onlayn.wsj.com)
gostara bilarik.
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Bazi gazetlar oxucularina saytlarindan pulsuz alava
malumat da taklif edir, avazinds iss gazet almayanlar
xabar tclin 6danis edir. Media qurumlari imid
edirdilar ki, bu modells gazetlor mahv olmaqdan
qurtulacag. Harcand ki, bu model da islamadi.

Pullu slava xidmatlar (freemium). Bu unikal
informasiyanin oxuculara pulla satilmasidir. Masalan,
hansisa hadisa barada matn yazilir, sakil verilir, amma
video Ug¢lin 6danis talab edilir. Vo ya arxiv ti¢lin vo

ya alava detalli arasdirma Gciin. Bu model onlayn
jurnalistika Gc¢ln an effektiv hesab edilir va bir cox
media bu model tzarinda qurulur. Masalan, Transition
Onlayn (tol.org).

Newsweek. ABS-da yerlasan bu sayt vaxtils eyniadl
jurnalin onlayn versiyasi olub. Maliyya béhrani
naticasinda reklamveranlarini itirib va yalniz onlayn
faaliyyata baslayib.

TAPSIRIQLAR

1933-cli ilda faaliyyats haftalik jurnal kimi baslayan
Newsweek hazirda tamamila onlayn faaliyyat gosterir.
Vaxtila ABS, Avropa, Yaxin va Uzaq Sarq, Asiyada cap
nasrlari yayilan jurnal 2012-ci ilds bildirib ki, maliyys
catinliklari Gizindan tamamils onlayn olacaq. Harcand
ki, jurnalin cap nasri basga bir sirkat tarafindan hals
da ABS va Boyik Britaniyada hayata kecirilir. Homin
dovrdan jurnal Newsweek Global adi ils taninir.

Jurnalin asasi Washington Post Company tarafinden
goyulsa da, 2010-cu ilds 92 yasli Sidney Harmana
satilir. Daha sonra jurnal The Daily Beast ray sayti

ila birlasdirilorak Newsweek Daily Beast Company
adlanir. Mahz bu anda jurnal tamamils onlayn
faaliyyata baslayir.

Jurnalin digar 6zalliyi odur ki, o, 2014-cd ilin avvalinda
mashurlasan “Bitcoin” ragamsal valyuta gabul etmayi
hazirlasan ilk KiV olacag.

Bu tapsiriglar birga blogda taqdim edilmalidir.
Bunun licilin 6z aranizda masuliyyati bollsdirib
bloq yaradin (agar yoxdursa)

1. Onlayn xabar yazin. Bundan avval mévzunu
musallima satmaga calisin ve misahiblari onunla

razilasdirin. Daha sonra 6yrandiyiniz gaydalardan
istifade etmakla xabar yazin.

2. Yazdiginiz mévzuya aid foto ve video material-
lar hazirlayin va ya alds edin. (basga mévzu da
ola bilar).

ODOBIYYAT

Oxu materiallar:

1. John Pavlik, “Journalism and New media”, 2011.

2. Aynur Basirova, Aynur Karimova, Dilars Vakilova, 2005. Xabarcilik, Baki

3. Paul Bradshaw, Data Journalism Handbook, Birmingham City University http:/datajournalismhandbook.
org/1.0/en/introduction_0.html#sthash.3UGIHNn8Y.dpuf

4. Business insider onlayn dargisi http:/www.businessinsider.com/how-to-save-journalism-with-
personalization-2011-3 Harvard University, Neiman Lab. http:/www.niemanlab.org/2012/07/who-
should-see-what-when-three-principles-for-personalized-news/
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YENI MEDIA ETiKASI: NETIKET VO 9NON3Vi JURNALISTIKA ETIKASI

o Netiket nadir?
o Netiketin asas gaydalari nayas asaslanir?
e informasiya tahliikasizliyi nadir?

e “Google eynak” nadir?

e Yeni mediada malumati dagiqlasdirmayin hansi
alstlori var?

YENI MEDIA ETiKASI: NETIKET VO ONONaVi

JURNALISTIKA ETiKASI

Yeni media nadir artiq bilirsiniz, jurnalistikanin bu yeni
mhits neca konvergensiya olmasini da 6yrandiniz.
indi bu yeni media miihitinde media etikasi va hiiququ
Gizerina danismagin vaxti galib catib. Bir yerds ki yeni
kommunikasiya sakli var, reqgamsal bilgi 6tirdlir ve o
ragamsal bilgi interaktiv hala distib bu o demakdir ki,
koéhna etik kodekslar va tanzimlamalar da bir gadar
gerilaya va isa yaramaz hala disa bilar. Yeni media
jurnalistikasi mhiti yeni suallar dogurur: pesakar
jurnalistika yeni mediadan vatandaslarin yaydigi foto
va videoalardan na clir yararlanmalidir, sosial mediada
carayan edan malumatlari neca daqgiglasdirmali, virtual
gaynaglari neca secmali va.s.

Bu glin diinyaca taninan, pesakar jurnalistlor 6z
materiallarini Twitter, Facebook, bloq platformalari va
an nahayat, vatandas jurnalistlari ils paylasirlar. Bu
yeni auditoriyanin talablari da yenidir va bu talablar
jurnalist etikasina tasirsiz 6tiismir. Demak moévcud
standartlar da dayismali va yeni internet makanina
uygunlasdiriimalidir. Bu gliniin insani daha stratli
xabar istayir va bu siirat dalinca gacan jurnalistlar na
daracadas standartlara smal eds bilirlar?

Moévcud etik va hiiquqi standartlar, kodeksler,
normalar bu giinin realligina na gadar cavab verir?
Anindalig, interaktivlik, mobillik kimi talsblarin var
oldugu yeni media miihitinda asrlar 6nca yazilmis
gaydalarla neca iralilays bilarik? Jurnalistikanin
sahalari bir-birina garisdigca yeni, balka ds, bir az
garisiq etika baladcisina ehtiyac var.

Stephen J.A. Ward 6z magalasinda geyd edir ki,
mediadaki ingilab iki saviyyada etik problemlar (iza
¢ixardi. Birincisi, galanaksal va onlayn jurnalistika
arasindaki garginlikdir. Muallif hesab edir ki, bu
gorginliya sabab jurnalistikanin daqiqlik, faktlarin
yoxlanmasi, balansliliq, garazsizlik kimi talablari ila
onlayn jurnalistikaya ayaglasa bilmamasidir. Onlayn
jurnalistikada isa anindalig, bazan bundan dogan
garazlilik, saffafliq va yayim sonrasi diizalisloerin edilma
imkani gabardilir. Bu iki fargli dncaliklar galanaksal

va yeni media jurnalistlari arasinda garginlik yaradir,
bazan bu garginlik ucuruma cevrilir. Yani ham siratli
olmalisan, ham da daqiq va garazsiz! ikincisi, regional
va global jurnalistika arasinda olan garginlikdir. Mallif
magqalada bu suallar strafinda diistinmayi vacib bilir:

agar jurnalistikanin global tasir etma glicii varsa, o
zaman onun global 6hdasliklari hansilardir? Media
etikasi global catim imkani va tasir giicti oldugu

bir zamanda 6z magsad vae normalarini yenidan
dayismalidirmi?

Dayisim gacilmazdir, kohna gaydalar hec¢ da har
zaman isa yaramir. Bu giin xabar otaglarinda
vatandas jurnalistlori, blogcular, tamannasiz
amakdasliq edanlarls illorin pesakar jurnalistlari bir
arada calisir. Konvergent xabar otagi dediyimiz bu
yerlarda redaksiya anlayisi da dayisir. Bels ki, gozet
redaktoru onlayn platforma tciin kontenti redakta
eda bilmaz. Ona gora yeni media ilo ayaglasmaga
calisan galanaksal media sirkatlari bu sahani bilan
yeni beyinlarls bir arada calisir, 6z strategiyasini bu
clr qurur. Sosial mediada carayan edan malumatlari
izlomak va onlari dogrulamagq kimi vazifanin
O6hdasindan galmak (clin bu yeni mihits hakim
olmalisan. Heg bir sosial sebakada olmayan jurnalist,
albatta ki, sosial mediada yayilan har malumati
hagigatmis kimi gabul edacak va ya aksina hamisinin
sayia oldugunu sanacaq. Unutmayaq ki, makanimiz
doayisib. indi kibermakanin gaydalarina balad olmaliyiq.
Guindalik hayatimizda, camiyyat icinds etiket
gaydalarini bilmak na gadar vacibdirsa, NETIKET
anlayisini da gavramaq o daracada 6namlidir.

Bali, bali basdaki “N” harfi mexaniki sahv deyil,
internetds etik problemlari tanzimlayan Netiket
terminini incalayacayik. “Netiket” iki s6ziin - “net”

va “etiket” sozlarinin birlasmasindan yaranib. “Net”
anlasildig1 kimi “sabaka” anlamini verir, “etiket”

iso Umumilasdirilmis sakilds davranis gaydalari
toplusudur. Bels oldugu halda “netiket” sabakada
davranis gaydalari toplusu kimi anlasilir. Els
“netiket”in rasmi izahi da bu clr verilir: “Netiket, xabar
gondarislari, bloglar, forumlar va s. sabakalar tizarinda
Uinsiyyat madaniyyatini tanzimlayan ictimai razilasma
toplusudur”.

Yeni medianin ortaya qoydugu etik prblemlarla
Avropa hals 90-ci illarda (iz-{iza qalib. internetda
etik prinsiplarin gorunmasi va amal olunmasi Uiglin
muxtalif “reseptlar” taklif olunsa da, son naticada
vahid fikra galmak miimkiin olmayib. internetds etik
tanzimlanma ils bagh ilk cahdlar internetin “gadim”
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vaxtlarinda mévcud olub. “Netiket” adlandirilan bu
gaydalar toplusu 80-ci illarda populyar olan “Fidonet”
sobakasinin Gzvleri tarafindan miayyanlasib.
Sonralar sabakanin inkisafi naticasinda bu gaydalar
doavyisikliklora ugrayib. internetls bagli ilk etik kodeks
“RFC1855”" (Request for Comments) 1995-ci ilda
Beynalxalq “Internet Society” Taskilati tarafindan darc
olunub. Bu kodeks sabaka istifadacilari arasinda bir
sira situasiyalari doyarlondirmak, saxsiyyat aleyhina
tahgirla garsl, yalan informasiya, plagiat va reklama
garsl miibarizani 6ziinds ehtiva edirdi.

(http:/modern.az/)

Netiket kiberalomdas istar adi istifadaci, istarsa da
jurnalist k.imi neca davranmaliyiq sualini garsiya qoyur.
Cox vaxt Internet Gizarindan mesajimizi yonlandirarkan

garsi tarafin canh oldugunu, insan oldugunu unudurug.

Sonrasini diisinmadoan istadiyimizi kompdterin soyuq
ekranina yazirig. Virgina Shea (The Core Rules of
Netiquette, albion.com) “Netiketin asas gaydalari” adh
kitabini 6zatlayarkan asagidakilara diggat yetirmayi
vacib bilir:

o insan amilini xatirla. Yazdiglarin, paylasdiglarin
komputer ekranina 6tirdlmdr, onu insanlar oxuyur

va bu manada 6ziimiiza bu suali vermaliyik: Biz
bunlari hamin adamin (ziina deya bilarikmi? 9gar

sanin tarbiyan buna yol vermirsa, o zaman internet
vasitasila da yaydiglarina diggat etmalisan.
Netiketin asas gaydalarinda da geyd olunur ki,
internet makaninda yazdiginiz har ctimla arxivlanr,
yani o, na vaxtsa sizin garsiniza c¢ixa bilacak.

e Real hayatda amal etdiyiniz standartlara onlayn
hayatda da amal edin. Slbatts, kibermakanda
Unsiyyat bir gadar farglidir, amma bu o demak
deyil ki, burada davranis gaydalari har zaman
sarbast olmalidir. Distintilmamis paylasilan har
bir bilgi (yazidan tutmus, saxsi foto va videolara
kimi) sizin aleyhiniza istifads oluna bilar. Yaqin

ki, kiber cinayatlor haqqginda esitmisiniz. Bir név
virtual diinyada bas veran ganunsuz va geyri-leqal
harakatlardan s6z acmaq istayiram. internetin
Ustlnliklari oldugu kimi, onun hayatimiza gatirdiyi
risklar da az deyil. Buna sabab cox vaxt internet
savadsizligimiz olur. Adina “Kiber diinya” dediyimiz
bu diinyada sarhadlar aradan galxmis, insanlar
diinyanin istenilan néqtasi ile alaga qura bilir va
muxtalif bilgi paylasimindadirlar. Bu bilgi bazan
negativ yUklii da ola bilir. Terror taskilatlar internet
lizerindan tabligat edirlar, tahliikali maddalarin
istehsal yollari bels bazan onlayn olaraq yayilir.
internetda anonim gazismak imkani bu kimi
ganunsuz harakatlars sorait yaradir.

Ornak olay-Amanda Todd

2012-ci il oktyabrin 10-u Kanadada 16 yasli
yeniyetma qiz Amanda Todd kiber cinayata ugradi

va sonda intihar etmayi secdi. intihar etmamisdan
gabag sababini aciglayan video hazirladi va Youtube
kanalinda suratls yayilan “Manim hekayam: mibarizs,
hadalanmak, intihar va 6ztina zarar” adli bu video,
aslinds, 6rnak olaya cevrildi. 2016-cr ilin iyuluna kimi
Youtube-da videonu 11 milyondan cox insan izlayib
va 160 mindan cox sarh paylasilib. Videoda Amanda

kagiz varaglar lizarina bir-bir basina galanlari yazdi ve
sadaca insanlarin oxumasini istadi.

Sosial sabakada bir nafar oglanla yazisan Amanda

0z acig-saciq sakillarini onunla paylasib. Daha

sonra hamin adam qizi hadalamayas baslayir, ondan
daha axlagsiz harakatlar talab edir, aks taqdirds bu
fotolari Facebook-da dostlari arasinda yayacagini
deyir. Razilasmayan Amanda Todd glinlarin bir giint
Facebook-da onun acig-saciq sakillarindan ibarat
sahifayls rastlasir, artiq gec idi, dostlari, cevrasi coxdan
bu fotolardan xabardar olmusdu, har kas ondan (iz
dondarmisdi. Virtual biyabircilig onun real hayatina

da girmis va onu asagilamisdi. Amanda Todd buna tab
gatira bilmayib intihar edir. Amandanin anasi Carol bu
hadisadan sonra Amanda Todd Trust (Amanda Todd
inam) fondu yaradir va aldigi maddi dastaklari ganclari
maariflandirmaya hasr edir. Bu olayda glinahkar,
aslinda, Amanda deyil, onun kimi insanlar coxdur va bu
insanlar internet, kiber diinyanin risklarindan xabarsiz,
diistinmadan harakat edas bilirlar. Sonucda xosagalmaz
cinayatlor toradilir. Bunun ¢6zimd iss birincisi,
savadliligin artirilmasi, ikincisi iss, hliqugi bazanin
yeniloanmasidir. Kiber alamin cinayatkarlari kéhna
ganunlarla cazalandirila bilmirlarss, yenidan gaydalar,
cazalar tatbig olunmalidir.




www.quora.com

Quora, bir dsnam
Facebook-da
calisdigdan sonra
buradan ayrilaraq 6z
layihalari Gizarinds
islayan bir grup
programgi tarafindan
2010-cuilda
yaradilib. Bu saytin
Facebook-dan farqi
odur ki, heg vaxt
sosiallasma gaygisi
olmayib, daha ¢ox
keyfiyyatli bilgi,
malumat paylasimina
onam verib. Sayt
oxucuya miixtalif
metodlardan
istifads etmakls ¢cox
6namli moévzularda
keyfiyyatli, etibarh
malumat taqdim
edir.
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e Kiber makanda harada oldugunuzu bilin. Netiket
gaydalari virtual makana goéra dayisir (blog, portal,
sosial sabaka va.s.) Ona gors da kiber makana

daxil oldugunuzda 6ncalikle bu makani tanimaga
calisin. Elaca da hansisa sosial sabakadas faaliyyata
baslamazdan 6nca orada xeyli vaxtdir olan insanlarin
paylasimlarina baxin, belaca sabakanin xarakterini
toxmin etmis olacagsiniz.

e Kibermakanda digar insanlarin vaxtina saygi duyun.
internetda har hansi bir saytda va ya platformada
kontent paylasarkan insanlarin zamanina hérmatla
yanasmagq lazimdir. Bela ki, unutmaq olmaz ki, har

bir insan internetda bir kontents bes saniyadsn artiq
diqqgat calb eda bilmir. Yani saniyalar yetir ki, bu yazini
oxuyub-oxumayacagina garar versin. Odur ki, uzun-
uzadi yazmagq avazina, paylasdiginiz kontenti daha
vizual va canli, gisa ve mazmunlu tutmaga calisin.

e Onlayn olarkan calisin ki, yaxsi goriinasiniz. Burada
s6hbat imicdan gedir. Kiber alamda olmaq o demak
deyil ki, istadiyin kimi harakat etmalisan. Burada da
san imicini yaradirsan va bu sanin real is va sosial
hayatina tasirsiz 6tiismdir. Bu giin ganclar isa Linkedin
sosial platformasi lGizerindan gottrulir. Bu makanda
insanlar 6z pesakar faaliyyatlarini, maraglarini, is va
tohsil tacriibalarini paylasirlar. ©hatalarini genislandirir
va yeni is imkanlart il tanis olurlar.

o Ekspert rayindan faydalanin. internet makani
oncalikls paylasim tigiin idealdir. Siz 6z bilginizi
basqasi ile paylasdiginiz kimi digarlarindan da
faydalanirsiniz. Odur ki, sorusmaq va bilgili insanlardan
oyranmak lazimdir. Bu manada istifadacilarin yaratdig,
redakta edilan va idars edilan sual-cavab saytlari
faydahdir. Bunlardan Quora-ni 6rnak vermak olar.

e Glicliniizdan, statusunuzdan sui-istifads etmayin.

ogar siz kollektiv bir bloqun yaradicisi, admini olsaniz,
diggatli olun. Siz sayta Gimumi nazarat edas bilarsiniz.
Amma bu, o demak deyil ki, mialliflarin xabari va
raziligl olmadan onlarin yazilarini dayisa bilarsiniz.
Yaxs! olar ki, gabaqcadan saytdan istifads qaydalarini
hazirlayib blogda yerlasdirasiniz ki, sonradan
anlasilmazlig olmasin.

* internet moakaninda emosiyalarinizi nazarstda
saxlamagi bacarin.

= Digar insanlarin 6zal hayatina hérmatls yanasin.
= insanlarin sahvlarini bagislamagi bacarin.

Ornak olay: Edward Snowden

Edward Snowden adi 2013-cti ilds az sas-kiy
yaratmadi. Bir zamanlar ABS-in maxfi idarasi Milli
Tahliikasizlik Agentliyinds (CIA) calisan bu ganc ABS
xususi xidmat organlarinin vatandaslarin telefon
danisiglari izladiyni va dinladiyini Giza ¢ixarir. MTA-nin
kecmis amakdasi bu malumatlari ictimaiyyats yayir va
bunu gizli saxlamagin adalatsizlik oldugunu disiindr.
Bu harakatina géra Amerika hokumati onun haqqinda
cinayat isi agmis olsa bels bu ganci dastaklayan, ona
siginacaq taklif edan dovlstler var. Hazirda Edward
Rusiyada miivaqgati siginacaqgdadir. Amerika h6kumati
onu Rusiyadan dafalarla geri talab etsa das, Rusiya
razilasmir. Onun casusluqgda ittiham olunmasini
Edward 6z da hagsiz sayir. Bels s6hbat gazir ki,
Edward slinds olan digar maxfi sanadlari yaymagi
dayandirarsa va onlari ABS-a qaytararsa, onun ofv
edilmasi miimkin ola bilar.

Bu 6rnak olay biza Wikileaks olayini xatirladir.

Onlayn ensiklopedia Wikipediaya gors, VikiLiks (ing.
WikiLeaks)-dovlst, korporasiya va ya dina maxsus
olan sizdirilmis maxfi malumat va sanadlari darc edan
beynalxalq sosial internet layihasidir
(http:/az.wikipedia.org/wiki/WikiLeaks).

Qazetlar Culian Assaniji Vikiliks'in “meneceri” va ya
“gurucusu” olaraq tanitsa da, Assanj 6zUini qurucu,
redaktor olaraq gorir. Hokumatlari saffaf tutmaq
stiarii rahbar tutan bu harakat, aslinds, klassik
jurnalistikada har zaman esitdiyimiz dogruluq, haqgigat,
soffafliq prinsiplarini yeniden meydana gatirir. Bu

glin VikiLiks bir media sirketindan daha boytk is
gorir desak yanilmariqg. Bu yeni media dénaminin
harakati olan VikiLiks galanaksal media il amakdasliq
etmayi vacib sayir. “The Guardian”, “The New York
Times”, “The Washington Post”, Der Spiegel va.s.

kimi mashur gazetlorle amakdasliga ssbab insanlar
hala da bu yayimlara etibar edir va (ize ¢cixan maxfi
materiallari jurnalist matnina salib insanlara catdirmaq
daha effektlidir. 9slinds, bu galanaksal gazetlar
desifra olunan maxfi materiallari hec¢ ds har zaman
yayimlamir. Bu magam onu demaya asas verir ki, onlar
da mistaqil deyil va miiayyan manada hokumatdan
asihidir. Azad matbuat mévcuddurmu, sualini vermayin
tam yeridir. Gériinanlar onu deyir ki, gisman azad
matbuatdan s6z eds bilarik.
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Yuxarida sadalananlar aydin oldugdan sonra daha

bir sual ortaya cixir. Yeni media jurnalistlerinin amal
etmali olduglari bu yeni netiket gaydalarina blogcular,
vatandas jurnalistlari do amal etmalidirmi? Kimlar
media mansublari sayilmahdir?

Etik jurnalist istanilan halda dayismaz 6hdaslikler
dasiyir. ilk névbads auditoriya qarsisinda yaydig
materialin yalan olmadigina amin olmag. istanilan
norma, standart, gayda hagigats, adalstas, soffafliga
xidmat etmalidir. Cox vaxt onlayn mediada calisan
jurnalistlar 6zlarini siyasi faallarin icinda gorirler,

TEXNOLOGIYANIN
INKISAFI, INFORMASIYA
TOHLUKaSIiZLiYi, HOQuUQI
TONZIMLOMD...

Texnologiyanin inkisafi sayasinds garsimizda
hesabsiz bilgiys catim imkani oldugunu bilirik ve bu
bizim isimiza cox yarayir. Amma cox az hallarda bu
imkanlarin barabarinda galan tahliiks ve sarhadlar
hagqginda dastndr, fikir alis-verisi edirik. Bolimin bu
gisminda mahz yeni media muhitinds bilgi paylasimi
zamani diqgat yetirmali olacagimiz informasiya
tahlikasizliyi, malumatin dogrulanmasi gaydalari
barasinda danisacagiq.

hadisanin icinda olub onu xabarlomakla istirakcilardan
biri olmagi garisiq salirlar. Son illar Facebook
Gizarindan taskil olunan aksiyalara nazar salanda
bazan jurnalistler do taskilatcilara dastak olduglarinu,
bunu sosial sabakads aciq ifads etdiklarini gormak
mumkiinddr. Bu da slbatts ki, jurnalistin hazirlayacagi
materiala na gadar torafsiz yanasdigini stibha altina
alir. Jurnalist sosial sebakadan is prosesinda bir

vasita olaraq istifads etmak avazina, saxsi fikirlarini,
sarhlarini paylasmis olur. Bu manada jurnalistlar sosial
sobakalarda daha diqggatli olmalidirlar.
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Bu glin “Google eynak’larindan danisirig. “Google
Glass”in yeni tagdimat videosu artig yayimlanib.
Videoda eynayin hansi funksiyalara malik oldugu
detalli sakilds izah olunur. Sasli amr sistemi ils islayan
eynak vasitasila foto va ya video cakmak mimkinddr.
Navigasiya xidmati da taqdim edan eynak, ekranin
sag torafina gedilacak Gnvanin yol sxemini aks etdirir.
“Google Glass” ham Wi-Fi, ham da bluetooth ila islaya
bilir. Google mahsulu oldugu (iclin eynakda Android
amaliyyat sistemi da istifada olunub. “Google Ar-

Ge” mutaxassislari eynayin hala da inkisaf etdirilma
marhalasinda oldugunu va eynakls alagadar istaklarin
“Twitter” vasitasila “ifihadglass” (eynayim olsaydi) acar
sOzl ile paylasila bilacayini bildiriblar.

Bu gilin ananavi mediadan yeni mediaya cox ugurlu
inteqgrasiya edan Amerikanin Vasinqton gazeti “Google
Eynak’la neca reportaj hazirlamagin yollarindan bahs
edir. Demak texnologiya informasiya paylasimina
stiratla daxil olmagdadir. indi bu texnoloji yeniliklarin
sahidi oldugumuz bir diinyada bilgini gorumagq,
gizlomak gorxusu daha da artir. K6hna hiiquq
sisteminin ¢ixardigl qaydalar yeni texnologiyalara
tatbiqg oluna bilmir, yeni hliquga zarurat yaranir.

Yeni media vasitalari kommunikasiya miihitina
bunlan gatirir:

= informasiya internetds PULSUZ paylasilir.

= Fiziki sarhadleri aradan qgaldirir

= Polifonia ve muixtalif sasler gatirir

= Fordlara imkan yaradir ki, informasiya axininda global
istirak etsinlar

Etik v hiiquqi tasirlari isa bels sistemlasdira bilarik:

= S6z azadhg

= Saxsi hayat

= informasiya tahliikasizliyi

= Muslliflik haglari/patent

= Kiber cinayatlar (nifrat cixislari, usaq pornosu va s.)

Bu giin internetda saxsi hayatin gizliliyi, muslliflik
haglari cox pozulur. Eyni zamanda yalan bilginin
yayilmasi va hagigatmis kimi jurnalistlarin ds gabul
etmasi hallqu ilo da rastlasiriq. Bu da etik problemlar
liza cixarir. Istifadaci Gizarindan markanin pul
gazanmasi, viral videolarin siratle yayillmasi bels bu
glin etik problem sayilir.

Bas yeni media jurnalisti virtual malumati neca
tosdiglemalidir?

Jurnalistikanin tamalini 6yranarkan malumatla fakt
da ayirmagin cox vacib oldugunu artiq bilirsiniz.

Har esitdiyimiz fakt deyil, malumati da fakt edan
elementlar var. Bax bu elementlar tabii ki, yeni media
jurnalistikasinda da dayismaz olaraq galir:

= Hor esitdiyimiz fakt deyl.

= Secdiyin manbanin movzuya aidiyyati varmi?
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VIRTUAL MOKANDA PAYLASILAN, TIRAJLANAN
INFORMASIYANI D9QIQL9SDIRM3YIN MOVCUD

ALDTLORI

Fakt yoxlayan saytlar:

FactCheck.org: Pensilvaniya Universitetinda
Annenberg ictimai Siyasi Markazinin baslatdig bir
layihadir. Daha cox siyasi “xabar”lari monitoring edir
va ictimaiyyata sahv, dagiglasdirilmamis malumatlarin
yayllmamasina calisir.

Full Fact Finder: Alatin yaradicilari deyir ki, magsad
ictimai saytlarda, kitlenin istifadasina verilan
portallarda yayilan malumatlarin daqiqgliyini tamin
etmakdir. Stiratls yayilan informasiya asrinds qgeyri-
dagig malumatlar dogru kimi verilir. Bu saytda hiiquq,
igtisadiyyat, sahiyya, tohsil kimi mévzularda yayilan an
son malumatlari dagiglasdira bilarsiniz.

Emergent.Info: Saytin ana mesaji budur: “Real vaxt
arzinds paylasilan sayislari izlemak va yoxlamaq”
Demak saytin isloma prinisipi beladir, sistema

daxil olan an son paylasilan sayislar ana sahifada
goriintilanir va 6ntinds mévcud statusu yazilir: Dogru
xabardir, Yalan xabardir, Ziddiyyatlidir.

Checkdesk: Bu alat gaynar xabarlari daqgiglasdirmak
Uiclin ala vasitadir. Burada siz yerlosdirdiyiniz materiala
Youtube videolar, tvitler, blog postlar va.s. daxil eds
bilarsiniz (burada hamin malumati yayan manba
olaraq geyd olunur). Va yerlasdirdiyiniz materialin
altina malumatin na daracadas inanilir olub olmadigini
yoxlayan status qoya bilirsan. Misal ticlin “dogrulanib”
va “yoxlanilir” kimi statuslarla yaydigin postu ayira
bilorsan.

Vizual materiallari dogrulayan alstlar:

TinEye: Bu istifads etmak istadiyin fotonun

ilkin manba olaraq haradan galdiyini va neca
dayisdirildiyini (foto orijinaldakindan na ils farglanir,
hansi manipulyasiyaya ugrayib), keyfiyyatini askara
cixarmaga imkan verir. Bu alatin istifadasi pulsuzdur.
Google Images: Google Sakillar alati Sakil yliklomak
ila saklin manbayini, alternativ &lcllarini alds etmays,
eyni zamanda sakillarin istifadays aciq olub olmadigini
da dagiglasdirmays imkan verir.

FourAndSix: Adobe Photoshop, FourMatch
programlari Gcln hazirlanmis bu alat imkan verir ki,
JPEG formath sakillorin orijinaldan na gadar tahrif
olundugunu bilasiniz.

Xabarlama zamani lazim olan alatlor:

WhoWhatWhen: Taninmis insanlar va olaylar
hagginda bir databaza rolunu oynayan bu alatls siz
cox maragli bir grafika hazirlaya bilarsiniz. Hekayanizi
tarixi ardicilligla oxucuya daha vizual ve anlasigl etma
imkaniniz olacaqdir.

Citizen Desk: Bu alat hals da takmillasma
prosesindadir. Mobil jurnalistlers ve vatandaslara SMS
vasitasilo xabarlomaya imkan verir. is prinsipi beladir:
vatandaslar malumati buraya daxil edir va redaktorlar
bu malumati dogruladigdan sonra yayima tasdiq
edirlar. Redaktorlar bu alatin daxilinds els hamin anda
YouTube, Twitter, Flickr vo Google-dan axtaris etmakla
movcud malumata aid video va fotolar, tamamlayici
malumatlar alava eds bilirlar. Yayimlanan xabar ham
veb, planset, ham da mobil macralarda alcatandir,
istifadacilar har bir materiali canh sarhlar vers va
muzakira eda bilirlar.

Veri.ly: Yeni media macralarinda stiratls yayilan
malumatlari yoxlamaga imkani verir. Kollektiv yoxlama
vasitasidir.



VIl BOLOM GOLOCAK YENI MEDIA JURNALISTIKASINDA IMKANLAR V3 RISKLOR
TAPSIRIQLAR / SD3BIYYAT

TAPSIRIQLAR

1. Tesavviir edin ki, yerli xabar sayti acirsiniz. Sizin 2. Yerli xabar saytlarinda 6zal hayata mudaxila

etik kodeksa ehtiyaciniz var. Buyurun yazin! edan bir material tapin vae onun Gzarinda
arasdirma aparin, problemin etik taraflarini
sadalayin (xabarin yayllmasinda camiyyata verdiyi
xeyir va zararlari incalamayi unutmayin).
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A

Avatar - tacassiim, yeniden meydana galms, yenidan
varolma manasini verir. istifadaci, istifadaci eqgolari
va xarakterina uygun grafik nimayands yaradilmasi
demakdir.

B

Bitcoin - ragamsal valyutadir, 2009-cu ildan elektron
6damalar Gclin istifada edilir.

Big Brother ingilis yazari George Orvellin 1984-cu il
asarindan tipaj. Bu ifada hokumatin sivil azadliglara
basqisini gbstarmak Uclin isladilir.

D

Data jurnalistika - rogamlara asaslanan faktlarla
hazirlanan xabarloma formasidir.

F

Fardilasdirilmis jurnalistika - har hansi bir fards
yonalik malumatlarin ona davamedici sakildas istifada
etdiyi cihazdan Gzarindan catdirilmasidir.

Fardilasdirilmis gazetlar - istifadacinin dayisan
maragq/lari va sosial vaziyyatini nazara alaraq, se¢ilmis
va fard Uiclin 6ncalik taskil edan gaynar xabarlarin
dayanmadan passiv sakilds catdirilma xidmatidir.

K

Konvergensiya - iT, Telco ve media sanayelarinin
¢l sinergiyasidir ki, bu birlasim kibermakan
adlandirdigimiz yeni medium yaradib. Bu makanda
yaradilan kontent ragamsal, interaktiv ve zaman-
makan azadligi 6zalliyini dasiyir.

Kiber alatlar - internetds, xtisusan da, sosial mediada
movcud olan

programlar va vasitalardan s6hbat gedir. Buraya agilli
telefonlar, plansetlar va s. Cihazlara yonalik programlar
da daxildir.

Konvergensiya - IT, Telco vo media sanayelarinin
Uclt sinergiyasidir ki, bu birlasim kibermakan
adlandirdigimiz yeni medium yaradib. Bu makanda
yaradilan kontent ragemsal, interaktiv ve zaman-
makan azadligi 6zalliyini dasiyir.

Kibermakan - virtual global informasiya makanini
bir s6zls ifads etmak Uclin isladilir. Gercak aleamdan
farqgli olaraq kibermakan azad makandir, burda kimsa
kimasa 6zlinli neca aparmaq haqda gostaris vermir,
virtual alemin sakinlari 6zlarini cox rahat hiss edir va
istadiklari kimi harakat edirlor.

Kollektiv zaka - basqa sozls, bilgi paylasimi da
deyilir. Daha cox internet tizarinda birgs smakdasliq
naticasinda toplanan bilgiys deyilir. Onlayn
ensiklopedia sayilan Wikipedia buna bir 6rnakdir

M

Mobil jurnalistika - mobil cihazlardan reportyorlugda
istifade demakdir. Mobil cihazlarin jurnalistler tGglin
an boyik Gstlinltyl foto/video ¢cakmak va redakts
etmak, audio yazmagq, diktofon kimi istifads va qgisa
matnlar hazirlamaga imkan vermasidir.

Mikroblog - ananavi blogdan onunla farglanr ki,
burada kontent olduqca yigcam va aktual olur.
Masalan, Twitter.

N

Netiket - internet makaninda mévecud olan etik
gaydalar.

o

Onlayn jurnalistika - buna internet jurnalistikasi da
deyilir. Cinki kontent Internet Gizarindan istehsal
olunub yavyilir.

|

istifadaciya asaslanan kontent (User generated
content-UGC) - internet istifadacisinin istehsal etdiyi
kontent. istifadacinin maraqlarini aks etdirir va bela
kontent daha cox vasitalardan slacatilandir.

internet fenomeni - Sosial media vasitasila
mashurlasan saxslaras verilan ad.

interaction - harfi manasi garsiligl alage demakdir,
yani kiber kainatda qgarsiligl slags va tasir vasitasila
bir-birila Uinsiyyat qurmagq, paylasmaq va faaliyyat
gostarmak.

interconnected - yeni texnologiyalar vasitasila
alagalar qurulan makana, saxslara va miinasibatlara
deyilir.



ACAR SOZLOR

P

Prosumer - bu kalima ingilisca producer+consumer
birlagsimindan yaranib. Yeni media dénaminda
producer-istehsalci va consumer-istehlakci arasinda
sarhadlar yox olub. indi “man yaziram, san oxuyursan”
dogmasi yox olmaqgdadir. Har kas 6z materialini
hazirlayib yaya bilir.

Podkasting - talab olunan zamanda faaliyyat
gbstaran va yiiklanma imkani veran xidmatdir.

R

Remediasiya - medianin yenidan sakillonmasi,
bu ifads konvergensiya va yeni mediaya sinonim
kimi da anlasilir. Yeni texnoloji alatlar naticasinda
xabarlamanin forma ve mazmun olaraq dayisma
sUracini 6zlinds aks etdirir.

Ragamsalliq va ya dijitalliq (digitality) termini fardlarin
texnologiyadan cox istifadasi naticasindas realliq va
virtualliq arasinda sarhaddin yox olmasiyla kiber
makanda yasamasi kimi izah edilir.

S

Sosial media - insanlar arasinda virtual internet
alatlari vasitasils sosial tinsiyyat yaratmagq va
malumatlari paylasmaq demakdir. O, daha slcatan ve
veb asasli texnologiyaladan istifads etmakls tinsiyyati
interaktiv dialoga cevirir. Sosial media vasitalarina
internet Gzerindan yayimlanan informasiya servislari,
sosial sabakalar, bloglar, mikro bloglar, ani Ginsiyyat
programlari, forumlar daxildir.

Sosial sabaka - sosial medianin an yaygin qolu.
Sosial sabakalards insanlar onlayn sosial media
programlarindan yararlanaraq dostlari, tanislari, is
yoldaslari va s. alags yarada bilir.

Sinergiya: internet Texnologiyalari (iT),
telekommunikasiya (TELCO) va media sanayelarinin
garsihgh birlasimi demakdir.

Startup - har hansi innovativ ideya ils biznes qurmagq
demakdir.

T

Transmedia xabarlama - an son texnoloji alatlar
va programlardan yararlanmagla kontenti bir ne¢a
platformada hazirlamaq va yaymag.

Y

Yeni media - 6zlinda mobillik, interaktivlik va zaman,
makan sarhadsizliyini shata edan vasitalar, imkanlar,
yeni kommunikasiya mihiti

\'

Vatandas jurnalistikasi xtisusi pesa hazirligl olmadan
sada insanlarin jurnalist materiali yaratmasi, yeni
texnologiyalar vasitasila informasiya paylasmasidir.

w

Wiki - mazmunun yaradilmasi va redaktasi prosesinda
birgs faaliyyata asaslanan veb sahifalardir. Sada dilda
izah etsak, bir nafar secdiyi movzu astrafinda yazir, o
yazini oxuyan digar insanlar hamin maqalani inkisaf
etdirir, alava va dayisiklik edir. Wiki malumatlar aksar
hallarda hiperlinklarls bir-birina baglanir, bu iss ayri-
ayri sozlarin va ya terminlarin vaxt itirmadan manasini
oyranmaya, ya da alava malumat alds etmaya yardim
edir.

z

Zaman va makan sarhadsizliyi (time and space
independency) va ya mobillik, har yerdas, har an
ragamsal olaraq istirakciliq demakdir.
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“Yeni media jurnalistikasi” kitabi Avropa Surasinin Norvecg
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