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Cine sunt Romii?

omii’ sunt un popor european de origine indiana ai carui stramosi au parasit

Valea Gangelui, in nordul Indiei, in urma cu aproximativ 1.000 de ani.in prezent,

in Europa exista aproximativ 12 milioane de romi carora li se refuza deseori
drepturile cu privire la educatie, la ocuparea fortei de munca, la asistenta medicala
si locuinta. De asemenea, acestia sunt supusi expulzarilor fortate, atacurilor rasiste
si violente din partea politiei.

CARE ESTE ISTORIA LOR iN EUROPA?

Este general acceptat faptul ca Romii traiau in zonele europene ale Imperiului Bizantin,
in Grecia de astdzi, inainte de secolul al Xlll-lea. De la sosirea lor in Europa, romii au
fost fortati sa plece din tdri, deportati sub amenintarea sanctiunilor in cazul in care
ar fi ramas, inclusiv pedeapsa cu moartea, toate acestea pentru singurul motiv ca
s-au nascut Romi. Romii au fost nevoiti sa evite violenta si discriminarea atunci cand
s-au confruntat cu acestea.

Romii au fost sclavi pe teritoriul Romaniei de astazi, inainte de intemeierea princi-
patelor Tara Romaneasca si Moldova din secolele XIlI si XIV. Sub influenta miscarii
internationale de abolire a sclaviei de la mijlocul secolului XIX si ajutati de liberalii
tineri, sclavia a fost abolitd in cele doua principate romanesti. Pentru romi, aceasta a
fnsemnat o alta dimensiune a exploatarii lor deoarece aceia care au devenit ulterior
legati de pamant urmau sa dea proprietarului de pamant o parte din recolta lor.

Secolul XX a fost marcat de un alt eveniment memorabil in viata romilor. La incepu-
tul anului 1940 a avut loc prima uciderea in masa in timpul Holocaustului in lagdrul
de concentrare de la Buchenwald, cand 250 de copii romi din Brno au fost folositi
drept cobai pentru testarea Zyklon B, utilizat ulterior in camerele de gazare de la
Auschwitz-Birkenau. Ulterior, pe 2 si 3 august 1944, cateva mii de romi si Sinti au
fost masacrati la Zigeunerlager, in lagarul de concentrare de la Auschwitz-Birkenau.


http://en.wikipedia.org/wiki/Romania
http://en.wikipedia.org/wiki/Wallachia
http://en.wikipedia.org/wiki/Moldavia
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Aproximativ 600 000 - 1 500 000 de romi au fost exterminati in timpul Holocaustului.
Exprimat ca procent, aceasta face ca etnia roma sa fie cea mai afectata de crimele
naziste. Peste 90 % din populatia roma din Austria, Germania si Estonia a fost exter-
minata de catre regimurile fasciste.

Pe parcursul anilor de dupa razboi, romii au fost reticenti in a-si identifica etnia in
public sau a atrage prea multa atentie asupra acesteia. Nu s-au acordat despdgubiri
pentru atrocitatile naziste comise impotriva lor; in schimb, legislatia de dinaintea
razboiului impotriva romilor a ramas in vigoare. Pana in 1947, in Germania, romii
care au supravietuit in lagdre au trebuit sa ramana ascunsi pentru a evita sa fie
incarcerati din nou, de aceasta data in lagare de munca, in cazul in care nu au putut
sa-si dovedeascd cetdtenia germana.

CU CE PROBLEME SE CONFRUNTA
ROMII iN EUROPA DE ASTAZI?

In Europa, drepturile romilor continua s& fie incalcate in fiecare zi. Romii se con-
frunta cu atitudini de prejudecats, intolerantd, discriminare si excluziune sociala.
Muncitorii romi sunt refuzati la angajare, iar copiii lor sunt plasati in scoli segregate
sau li se refuza inscrierea pe locurile din scolile normale. Comunitatea acestora este
adesea considerata marginala si traditionald, ceea ce inseamna ca sunt predispusi
la excluziune sociala.

in realitate, romii pot fi considerati ca primii europeni adevarati, deoarece au,,rupt”
granitele europene mult mai devreme decat orice conventie sau tratat international.
Au calatorit in toatd Europa, imbogatindu-si propria cultura cu cea din tarile vizitate,
dar imbogatind in acelasi timp si patrimoniul cultural european.

CARE ESTE SCOPUL ACESTEI PUBLICATII?

Setul de instrumente pentru campania Dosta! a fost conceput pentru a va ajuta sa
intelegeti care este obiectivul campaniei si cum o puteti utiliza pentru a combate
atitudinile impotriva romilor, prin adoptarea de masuri concrete la nivel local. Setul
de instrumente include un kit video pe care dumneavoastra sau specialisti din mass-
media il puteti utiliza gratuit numai pentru informari cu privire la romi. Materialul
produs in campania Dosta! nu trebuie considerat o imagine exhaustiva a culturii si
identitatii extrem de complexe a romilor, ci ca unimpuls pentru a va aduce contributia
in lupta impotriva prejudecatilor si stereotipurilor fata de romi.

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati: www.dosta.org.

CAMPANIA DOSTA!

Campania Dosta!,Dincolo de prejudecdti, cunoaste-i pe romil”are scopul de a creste
gradul de constientizare asupra prejudecatilor si stereotipurilor cu privire la romi.
Aceasta a fost conceputd de Consiliul Europei in cadrul programului ,Drepturi si
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tratamente egale pentru romii in sud-estul Europei” (2006-2007) al Consiliului Europei
si Comisiei Europene privind romii din Europa de Sud - Est. Din 2007 campania a fost
extinsa in toate statele membre ale Consiliului Europei.

III

,Dostal” are scopul de a stopa prejudecdtile si stereotipurile, nu prin
denuntarea lor, ci prin suprimarea lor si prin a demonstra cine sunt cu
adevérat romii. Isi propune s apropie cetitenii de etnie romé de ceilalti
cetateni prin promovarea intelegerii si a participarii active la eliminarea
obstacolelor cauzate de prejudecati si stereotipuri.

DE CE AVEM NEVOIE DE ACEASTA CAMPANIE?

Dosta inseamna ,destul” in versiunea limbii Romani vorbita in Balcani, acolo unde
campania a fost lansata.

Romii sunt cetdteni europeni. Acestia formeazd un grup de aproximativ 12 milioane
de oameni si pot fi gasiti in aproape toate statele membre ale Consiliului Europei.in
unele tari din centrul si estul Europei, acestia reprezinta intre 5 % si 10 % din totalul
populatiei. Desi romii exista in Europa inca din secolul al Xlll-lea, acestia nu sunt
intotdeauna recunoscuti de majoritatea societatii ca europeni cu drepturi depline.
Multe comunitati de romi traiesc astdzi in conditii foarte dificile, iar participarea lor
la viata publica este extrem de limitata.

in ultimii ani, s-au inregistrat unele progrese in imbunétatirea dezvoltarii economice si
sociale a romilor in Europa. Totusi, aceste eforturi se lovesc adesea de obstacole dificile
cauzate de prejudecati si convingeri adanc inradacinate. Convingerile negative pot fiidei
preconcepute si clisee sau sentimente irationale de frica si respingere, toate generand
atitudini discriminatorii care pot impiedica romii sa aiba acces la drepturi cetdtenesti,
umane si sociale. De asemenea, prejudecatile si stereotipurile sunt baza rasismului
care, in cauza romilor, este de prea multe ori justificat si manifestat la nivel politic.

Paradoxul acestei campanii este cd nu ar trebui sa nu fie necesara o campanie
pentru drepturile cetatenesti ale grupurilor minoritare. Facem campanie pentru a
transforma prejudecatile si pentru a propune o provocare europenilor:,Depdseste-ti
prejudecatile: cunoaste Romii!”

MESAJELE CAMPANIEI

Campania abordeaza convingeri si prejudecdti foarte profunde. Aceasta transmite
doud mesaje pozitive de baza.

1. Un mesaj socio-politic: Romii au aceleasi drepturi si aspiratii ca toti ceilalti.
Sunt cetateni ai tarii in care trdiesc si trebuie sa fie recunoscuti astfel, cu
respectarea deplina a drepturilor omului si cetdteanului. Adoptarea unei
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abordari pozitive fata de diversitatea din societdtile europene inseamna a
permite tuturor cetatenilor sa obtina noi competente si abilitati, cu care sa
faca fata provocarilor viitoare si a construi societati stabile si coerente.

2. Un mesaj cultural: Cultura romilor este parte din mostenirea culturald a Europei
si a contribuit laimbogadtirea societatilor europene. Acum este momentul sa
recunoastem aceasta contributie.

Mesajele campaniei sunt aceleasi pentru toate tarile europene.

Campania a fost conceputa ca un instrument pentru reprezentantii romilor,
populatia majoritard, guvernele si institutiile publice pentru schimbarea
statu-quoului. Participarea romilor in fiecare etapa a procesului referitor
la ei reprezinta cheia succesului oricarui eveniment care vizeaza obtinerea
accesului acestora la drepturile sociale si umane.

CINE VA BENEFICIA DE CAMPANIE?

Romii: Campania Dostal! doreste recunoasterea romilor ca cetateni europeni cu drepturi
si responsabilitati depline. Are scopul de a construi punti intre romi si populatia majoritara
prin facilitarea unei mai bune intelegeri a romilor si culturii acestora si prin incurajarea
unei largi participari la transformarea in realitate a drepturilor omului pentru romi.

Societatile: Campania are ca obiectiv,societatea in general’, prin identificarea gru-
purilor tintd, cum ar fi guvernele, autoritatile locale si regionale, institutiile publice si
functionarii publici, bisericile, mass-media si jurnalistii, persoane publice, organizatii
ale societatii civile, grupuri de femei, de tineret, care sunt cel mai probabil accesibile
si transmit pretutindeni mesajele campaniei Dosta!.

CINE CONDUCE CAMPANIA?

in calitate de aparator al drepturilor omului in Europa, Consiliul Europei are datoria
de a se asigura ca drepturile tuturor sunt respectate. Consiliul Europei are sarcina de
a disemina obiectivele campaniei Dosta! si de a identifica si invita actorii nationali
sd puna in aplicare initiative in cadrul acesteia.

Acesti parteneri nationali sunt responsabili apoi de gestionarea si implementarea
initiativelor de campanie la nivel national.

Rolul Consiliului Europei este de a oferi suport tehnic relevant pentru dezvoltarea
campaniilor nationale. Acest suport include, dar fara a se limita: indrumari privind
modul de construire a unei echipe de campanie, instrumente practice pentru a ajutala
punerea in aplicare a campaniei, asistenta in productia de materiale de sensibilizare in
limba(ile) nationala(e) si sfaturi privind modul de utilizare al instrumentelor de campanie.
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Consiliul Europei ofera instrumente specifice de campanie pentru jurnalisti, profesori,
studenti si tineri.

Partenerii de campanie

Campania se adreseaza partenerilor locali, regionali si nationali, care pot,traduce”si
multiplica mesajul campaniei. Este incurajata cooperarea la nivel local.

In rolul sdu de coordonator international, Consiliul Europei spera sa acceseze un
public larg si, prin urmare, saluta sprijinul si parteneriatul din partea guvernelor,
autoritdtilor locale si regionale, institutiilor publice si a functionarilor publici, bise-
ricilor, mass-mediei si jurnalistilor, persoanelor publice, asociatii ale societatii civile,
grupurilor de femei, asociatii de tineret etc.

Cum puteti deveni partener oficial al campaniei Dosta! ?

Oricine poate deveni partener al campaniei Dostal. Partenerii pot oferi suport prin
transmiterea mesajelor pentru combaterea stereotipurilor. Suportul este bine venit
atat financiar, cat si in natura.

Solicitarile oficiale de aldturare la campanie ar trebui sa fie adresate Reprezentantului
Special al Secretarului General pentru Problemele Romilor, prin secretariatul cam-
paniei Dostal.

Partenerii vor semna un acord cu Consiliul Europei, cu scopul de a lansa o campanie
nationala in tara lor. Pe tot parcursul campaniei, Echipa de Suport a Reprezentantului
Special pentru Problemele Romilor va oferi instructiuni partenerilor.

INSTRUMENTELE DE CAMPANIE

Site-ul web: Site-ul multilingv de internet al campaniei Dosta! este platforma
de promovare a tuturor activitatilor campaniei, dar si de colectare a materialelor
audiovizuale pentru utilizarea in statele membre ale Consiliului Europei. Site-ul de
internet este conceput ca un instrument interactiv care permite utilizatorilor sa se
inregistreze si sa se autentifice pentru a posta comentarii si teme de discutie sau
sd gaseascd materiale pe care sa le descarce. Adresa de internet: www.dosta.org.

Sloganuri si imagini creative: Sloganurile si imaginile sunt elaborate in cooperare
cu reteaua privind romii din Consiliul Europei, dar si cu Directia de Comunicare a
Consiliului Europei. Acestea pot fi utilizate pe materiale ca brosuri, postere, materiale
promotionale (tricouri, suporturi de mouse etc.) si produse audiovizuale. Le puteti
obtine trimitand o solicitare prin e-mail la: info@dosta.org (in functie de disponibilitate).

CD-ul Music beyond prejudice: Romani variations on the European Anthem: (CD cu
Muzicé dincolo de prejudecdti - Variatii romani ale Imnului european): a fost produs
in cooperare cu Directia de Comunicare a Consiliului Europei, ca mijloc de marcare
al primilor doi ani de campanie Dostal CD-ul contine cinci aranjamente muzicale
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diferite ale Imnului european in limba si stilul romani scrise de artisti din Albania,
Franta, Serbia si ,Fosta Republica lugoslava a Macedoniei”. Dra Esma Redzepova,
cunoscuta ca,Regina Muzicii Tiganesti”si nominalizata de doua ori la Premiul Nobel
pentru Pace, a contribuit la proiect.

Spotul video / TV este unul dintre principalele instrumente ale campaniei Dostal.
Este rezultatul unei sedinte de brainstorming organizata in colaborare cu Directia
de Comunicare a Consiliului Europei si expertii media romi care au contribuit la
transcrierea ei. Este bazata pe fotografii facute in timpul vizitei in Serbia, care a fost
organizata in colaborare cu Asociatia Studentilor Romi din Novi Sad. Spotul TV are
doua versiuni, de 50 si de 25 de secunde, in limbile locale din Albania, Bosnia si
Hertegovina, Serbia si Macedonia, dar si in engleza si franceza. Este postat pe site-ul
de internet al campaniei si distribuit gratuit televiziunilor nationale spre a fi difuzat
sau ONG-urilor pentru a-l publica pe site-urile lor de internet. Croatia si Italia au
si-au produs propriul spot video care este disponibil pe site-ul de internet al Dosta!.

Un spot radio exista si in limbile locale din Albanian, Serbia, Bosnia si Hertegovina.

Spotul pentru radio si cel pentru TV sunt disponibile pe site-ul de internet al cam-
paniei (www. dosta.org) si pe site-ul de internet al Consiliului Europei (http://hub.
coe.int/web/coe-portal/roma).

Pachetul media pentru jurnalisti: acesta include un set video in format DVD si BETA
SP care contine interviuri cu inalti oficiali internationali, interviuri si testimoniale video,
un reportaj al Euronews despre Romi, spoturile campaniei Dosta! si ,Instrumentul
pentru combaterea stereotipurilor fata de Romi”. Pachetul media este distribuit
preseiin timpul evenimentelor majore tematice pentru romi ale Consiliului Europei.

Resursele fotografice: o selectie de fotografii este publicata pe site-ul de internet
al campaniei. Toate fotografiile sunt disponibile la cerere.

Testimonialele VIP: Personalitatile cu recunoastere si popularitate in masa au oferit
declaratii in favoarea romilor pentru a elimina barierele ridicate de prejudecati. Aceste
declaratii sunt publicate pe site-ul de internet al campaniei Dostal, iar testimonialele
sunt furnizate gratuit mediei nationale.

Relatiile publice media: Un ofiter de presa are sarcina de a urmari campania si a
pregati comunicate de presa, dosare si alte materiale scrise pentru media. Serviciul
de presa este solicitat pentru evenimente individuale.

ACTIVITATILE CAMPANIEI

Music beyond prejudice (Muzica dincolo de prejudecati)
Aflati mai multe informatii despre CD si artisti pe site-ul de internet Dostal.

Campania continud pe internet: www.dosta.org.
Acum este randul dumneavoastra sd faceti campanie!
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Stereotipuri
si prejudecati

> ]

Unul dintre cele mai frapante elemente ale stereotipurilor si prejudecatilor
este ca acestea sunt, de obicei, create de cei puternici si aplicate celor
slabi, care nu pot controla modul in care sunt perceputi de ceilalti si nu
pot schimba aceste perceptii.

Stereotipurile si prejudecatile sunt metode de a cataloga lumea din jurul nostru.

Conform Cambridge Dictionary, stereotipurile reprezinta,o idee fixa pe care oamenii
0 au despre cum este cineva sau ceva, in special o idee care este gresita” Conform
aceluiasi dictionar, prejudecatile sunt, o opinie sau un sentiment nedrept si nerezo-
nabil, mai ales atunci cand se formeaza fara cunoastere sau gandire suficientad”. Cu
alte cuvinte, stereotipurile sunt idei preconcepute si clisee, in timp ce prejudecatile
sunt sentimente irationale de frica si neplacere. Acestea pot fi intelese ca filtre care
ne protejeaza cumva de informatii in exces si ne permit sd judecam oamenii fara ai

cunoaste personal sau doar superficial: acestea ne limiteaza opinia asupra realitatii.

in acest sens, se poate argumenta ca stereotipurile si prejudectile au o functie
pozitiva deoarece ne permit sa ludm decizii rapid. Foarte adesea, insa, stereotipurile
sunt utilizate pentru ajustifica si sustine convingerile si valorile populatiei majoritare.
»~Comunul”este perceput ca,normal’, iar lucrurile realizate de grupuri sociale distincte
sau minoritati sunt neapreciate daca nu se conformeaza acestor,norme”. Un proverb
obisnuit spune ca stereotipurile au un graunte de adevar. Ori de cate ori se gaseste
un aspect adevarat al stereotipurilor, acesta justifica si consolideaza stereotipurile.

Politicienii si mass-media utilizeaza deseori stereotipurile. Utilizarea sentimentelor
negative sau a fricii este o modalitate buna pentru a castiga alegerile sau de a vinde
ziarele. In mod normal, oamenii folosesc stereotipurile pentru a defini si justifica
statu-quoul. Cei care sufera din cauza stereotipurilor nu sunt cei ale caror temeri
sunt exploatate, ci cei care sunt prezentati intr-o lumina negativa: stereotipizati.
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ANTI-TIGANISMUL, ANTI-GYPSISM-UL SI ROMAFOBIA

Anti-Tigdnismul, anti-Gypsism-ul? si Romafobia® sunt in esenta acelasi lucru: un tip
distinct de ideologie rasistd, care este in acelasi timp similara, diferita si interconec-
tata cu multe alte tipuri de rasism. Anti-Gypsism-ul in sine este un fenomen social
complex care se manifesta prin violentd, prin discurs de instigare la urd, exploatare
si discriminare in forma sa cea mai vizibila.

Cei trei termeni nu difera in continut, ci in utilizare. In timp ce anti-Gypsism-ul este
termenul cel mai des utilizat la nivel international, unii romi, in special cei din Europa
de Est, prefera termenul de anti-Tiganism deoarece Tigan este termenul folosit in
regiunea lor. Deoarece ambii termeni, Gypsy si Tigan, sunt in sens peiorativ in majo-
ritatea tarilor din Europa®, unii carturari prefera termenul Romafobie.

Termenul,Anti-Gypsism”este utilizat in mai multe texte oficiale ale Consiliului Europei
(a se vedea mai jos definitia oferitd de Comisia Europeand impotriva Rasismului si
Intolerantei, un organism al Consiliului Europei care este responsabil de monitorizarea
rasismului si a discrimindrii in Europa). Rezolutiile Parlamentului European cu privire
la romi fac referire, de asemenea, la anti-Gypsism si Romafobie.

,Anti-Gypsism-ul este o formd specificd de rasism, o ideologie bazatd pe
superioritate rasiald, o formd de dezumanizare si rasism institutional ali-
mentatd de discriminarea istoricd, care este exprimat, printre altele, prin
violentd, discurs de instigare la urd, exploatare, stigmatizare si modul cel
mai flagrant de discriminare.” (ECRI-Recomandarea de politicd generala
nr. 13 privind combaterea anti-Gypsism-ului si discriminarea impotriva
romilor, iunie 2011)

ANTISEMITISMUL SI ANTI-GYPSISM-UL

Peste tot in Europa, evreii si romii au fost, de-a lungul istoriei, cele doua minoritati
care au suferit cel mai mult de discriminare, pe criterii de ,inferioritate” presupusa si
de stereotipuri negative anexate ulterior la acest pretins statut inferior.

Ambele minoritati au provenit din afara Europei: evreii din zona in care este acum
Israelul si Palestina si de pe malurile sudice ale Marii Negre, iar romii din India. Ambele
au migrat din cauza persecutiei; ambele au suferit de-a lungul veacurilor in mainile
majoritatilor din Europa; ambele au fost considerate inferioare; multi membri din
ambele grupuri au fost exterminati de nazisti in timpul celui de-al Doilea Razboi
Mondial. Ambele grupuri au suferit sub regimurile comuniste din Europa. Cu toate
acestea, romii se confrunta in continuare cu discriminare, ura si prejudecata, in
timp ce antisemitismul este astazi, din fericire, condamnat la toate nivelurile (social
si politic). Anti-Gypsism-ul nu a fost incd recunoscut ca fenomen existent la nivel
national in majoritatea statelor membresi, in consecintd, condamnat.
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Aspecte ale anti-Gypsism-ului

Dezumanizarea si anihilarea sentimentului romilor fata de apartenenta lor la etnia roma
(Gypsyness) lor sunt elemente de baza ale anti-Gypsism-ului. Romii sunt considerati
ca fiind mai putin umani si, prin urmare, nu au dreptul moral la drepturile omului.
Aceasta dezumanizare nu este bazatd pe conceptii gresite sau ignoranta, ci pare a
fi un mit legitimat care justificda comportamentul abuziv al majoritatii romilor, care
nu sunt perceputi ca persoane, ci pur si simplu ca ,tigani” Foarte des, in loc sa se
discute despre problemele cu care se confrunta romii, se discuta despre ,problema
tiganilor”din cauza sentimentului de apartenentd la etnia roma (Gypsyness). Termenul
,Gypsyness” este definit in termeni exclusiv negativi. Romii nu sunt definiti niciodata
asa cum sunt, ci asa cum ar trebui sa fie pentru a justifica politicile sicomportamentele
fata de ei. Modul in care sunt identificati romii corespunde asteptarilor colective, in
principal negative despre ei, in timp ce orice abatere, de obicei pozitiva, este vazuta
ca o exceptie de la requla. Declaratii precum:,nu sunt rasist, insd acesti tigani...”sau
»~Am un prieten de etnie romd, o persoana extraordinara, daca toti romii ar fi la fel!”,
evocand un aspect pozitiv in timp ce se generalizeaza atributele negative la nivel de
grup, reprezinta semnele rasismului clasic. In lipsa reprezentérii si influentei sociale
aromilor, ca parte a unei politici de identitate dorita, toata lumea pare confortabila
sa defineasca persoanele de etnie romd, cine sunt si ce fac ei, si sa-i acuze de pro-
blemele, esecurile si temerile intr-o societate. Cu atat mai mult, ,solutiile finale” sunt
uneori propuse de grupuri si miscdri organizate.

Romii sunt definiti fie prin stereotipuri negative, derivate din judecata selectiva
de-a lungul secolelor a excluziunii sociale si rasismului institutionalizat, sau
printr-un stereotip pozitiv derivat din vederea romantica din literatura si din
cultura populara.

Stereotipurile si prejudecatile despre romi sunt foarte adesea in contradictie cu
gandirea rationald. De multe ori acestea dezvaluie mai multe despre fondul cultural
al persoanei care vorbeste despre romi si nu despre,tigani”. Atunci cand se face o
lista cu prezumtiile pe care oamenii le au despre romi, multe lucruri par absurde,
dar cu toate acestea oamenii adera la ele ca si cand ar fi adevaruri incontestabile.
Exista multe exemple in istorie de supozitii absurde care stau la bazele opiniei
mondiale a societatii (de exemplu, pamantul este plat), insa multi oameni, in
special cei cu o gandire constructivad, nu sunt dispusi sa accepte ca aceasta s-ar
putea intampla in prezent.

Stereotipurile si prejudecatile impotriva romilor, si deci anti-Gypsism-ul, sunt atat
de adanc inradacinate in cultura europeana incat cel mai adesea sunt considerate
realitati. Cei care sufera din cauza lor trebuie sa-si asume o sarcina istovitoare de a-i
convinge pe altii ca sunt discriminati fara vreun motiv. Un semn evident de anti-
Gypsism este faptul cad multi oameni, care nu au avut contact direct sau personal
cu romii, pot oferi totusi o imagine detaliata despre ei. Cum aratd, cum traiesc si
cum se comporta. Foarte adesea, comportamentul unui individ se aplica automat
tuturor ,tiganilor”. Comportamentul (negativ) este atribuit tuturor celor de cultura
roma, nu persoanei in cauza.
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INVINGEREA ANTI-GYPSISM-ULUI

Anti-Gypsism-ul poate fiinvins doar dacd oamenii fi recunosc existenta. Nimic nu se
poate schimba atat timp cat oamenii nu sunt constienti de faptul ca aceasta este o
realitate; problema nu o reprezinta romii, ci anti-Gypsism-ul. Cheia este de a inversa
stereotipurile negative prin contrazicerea acestora in interactiunile directe dintre
oameni, in mass-media si prin educatie.

Rolul mass-media

Mass-media, uneori in mod inconstient, insa de prea multe ori constient, raspan-
deste opinii impotriva romilor. in cazul raportarii unei infractiuni, mentionarea etniei
faptuitorului nu are un impact pozitiv. De asemenea, in acelasi mod, o atitudine de
superioritate a mass-mediei este daunatoare. In plus, mass-media, in general, nu
acorda atentie cazurilor in care romii sunt victime, cum este cazul atacurilor rasiste
sau a instigarii la ura pronuntate de politicieni fata de romi. Mass-media ar putea
ajuta prin condamnarea tuturor acestor acte.

Daca este dedicata schimbarii, mass-media poate fi un instrument valoros pentru
sensibilizarea si promovarea diversitatii si multiculturalismului. In loc s& se concen-
treze pe titlurile negative despre romi, ar trebui pus accentul pe gasirea situatiilor
pozitive si pe posibilitatea de exprimare a romilor. Exista avocati, profesori, politicieni
si doctori de etnie roma, asa ca de ce sa nu se scrie despre acestia? Sa se vorbeasca
despre cei ale caror povesti raman de obicei neauzite!

Rolul dumneavoastra ca cetatean european

Stereotipurile nu sunt intotdeauna negative. Le construim pentru a putea sa
interactionam in mod eficient, sa stim ce comportamente sunt considerate acceptabile
sau inacceptabile pentru anumite grupuri si culturi. Oricum, avem o responsabilitate
morala de a distinge intre bine si rdu si de a clasifica pozitiv si negativ un individ sau
un grup de persoane. Stereotipurile despre romi pot fi usor utilizate in mod abuziv
de catre ,dusmanii” care pot alimenta si perpetua stereotipurile in avantajul lor.

Fiecare dintre noi ar trebui sa examindm supozitiile pe care le emitem despre romi
si sa ne intrebam de unde provin acestea. Pe ce informatii se bazeaza? Sunt bazate
pe experientele personale cu altii? Sunt bazate pe lucruri pe care le-am auzit de la
altii? Sunt din mass-media? De la scoald? Este posibil ca unele dintre conceptiile
noastre negative despre romi sa fie gresite? In cele mai multe cazuri, raspunsul la
ultima intrebare este posibil sa fie ,da".

Prin intermediul acestor intrebari,imaginea romilor in ansamblu poate deveni mai pozi-
tiva. Provocarea este de a extinde aceste experiente transformationale de la persoanele
cu care interactionam la grupuri mai mari, comunitati si eventual la societati intregi.
Atelierele de mediere, programele pentru copii, programele recreationale si programele
de sanatate publica care reunesc persoanele pot ajuta la eliminarea imaginilor negative
formate de oameni despre romi, care ar putea ajuta la combaterea anti-Gypsism-ul


http://www.beyondintractability.org/bi-essay/scale-up
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Tnainte de a face supozitii despre romi, precum si despre orice grup, ar
trebui sa incercam sa-i cunoastem ca persoane. Aceasta ne poate ajuta sa
realizam ca ei nu sunt asa cum am presupus la inceput. Acest exercitiu va
ajuta la reducerea stereotipurilor formate la adresa romilor si va reduce
probabil si stereotipurile formate de romi la adresa noastrd. Putem descoperi
ca avem de fapt multe in comun, de la faptul cd ne place aceeasi muzica
si acelasi sport, la faptul ca ne preocupa in acelasi mod cresterea copiilor,
serviciile de sanatate publica sau criza economica.

v

Rolul guvernelor si autoritatilor locale

Guvernele au obligatia morala de a-si deservi oamenii de pe teritoriile proprii prin
protectia vietii, libertatii si proprietatii acestora. Acestia promoveaza democratia si
protejeaza drepturile fundamentale si statul de drept.

Guvernele europene nu au reusit mereu sa protejeze drepturile si libertatile fun-
damentale ale romilor. Statele au raspuns cu greu la cazurile de violenta, crima si
discursul de instigare la ura impotriva lor. Cei care comit acte de violenta, actori
statali si nestatali, nu au fost intotdeauna identificati sau pedepsiti. Functionarii
publici care s-au angajat in discursuri de instigare la ura impotriva romilor nu au
fost audiati sau demisi.

Guvernele pot utiliza insa campania Dosta! pentru a schimba atitudinile si stere-
otipurile fata de romi si a inceta discriminarea. Tarile pot dezvolta in continuare
initiative de stopare a segregatiei romilor in ghetouri sau a copiilor romi in scoli, si
de incetare a expulzarii fortate si a violentei impotriva acestora. Acestea pot pro-
mova o viziune obiectiva si neutra despre romi. Tarile cu o populatie importanta de
romi ar trebui sa adopte si sa implementeze masuri pozitive. Acestea pot proiecta,
finanta siimplementa programe eficiente pentru a se asigura cd nivelul de finalizare
al scolii, nivelul de angajare si indicatorii de sanatate ai populatiei rome se ridica la
acelasi nivel cu cel al populatiei majoritare. intr-un mod adecvat si in timp util, pot
oferi suport in aplicarea legii pentru a investiga si condamna infractiunile savarsite
din urd impotriva romilor. Pot promova si oferi sprijin dezvoltarii la nivel comunitar
si emanciparii femeilor de etnie roma.

Rolul organizatiilor societatii civile

Rolul organizatiilor societatii civile este de a continua lobby-ul pentru nevoile si
preocupdrile comunitatilor rome, de a promova drepturile omului, de a contribui
la neutralizarea stereotipurilor si de a schimba perceptia si atitudinea fata de romi.

Provocarea ramane pentru mentinerea unei monitorizari atente a tendintelor si
dezvoltarilor de noi valuri de extremism si anti-Gypsism, dar si de a ajuta mobilizarea
altor grupuri si comunitati internationale sa reactioneze prompt pentru prevenirea
escaladarilor ulterioare.


http://www.beyondintractability.org/bi-essay/personal-relationships
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Rolul educatiei si sistemelor educationale

Stereotipurile pot fi perpetuate din generatie in generatie. De aceea, acestea trebuie
recunoscute si corectate prin educatie. Institutiile educationale au un rol important
in remedierea injustitiei istorice. De exemplu, Holocaustul: sistemele educationale si
scolare ajuta la pastrarea memoriei despre crimele comise de catre nazisti impotriva
umanitatii. Institutiile educationale si materialele didactice pot, de asemenea, sa
afecteze sau sa perpetueze stereotipurile. in cartile despre Holocaust, romii au fost
ignorati printre victimele genocidului. Imaginati-va cazul in care cértile de istorie
ar vorbi despre persecutia si uciderea romilor in timpul celui de-al Doilea Razboi
Mondial, alaturi de evrei si polonezi. Oamenii ar mai crede cd romii nu valoreaza
ceva, cd ei sunt de vind pentru ca sunt discriminati si marginalizati?

De aceea, este crucial ca sistemul educational sa furnizeze o viziune corecta si
clara despre istoria si cultura romilor. Prin cunoasterea trasaturilor culturii rome sia
experientelor avute de romi pentru a supravietui, fara a-si pastra coeziunea etnica si
culturala de grup, studentii isi pot intelege si aprecia mai bine semenii romi. Tinerii
pot fi motorul de schimbare a mentalitatilor despre romi din societatea noastra.
Sistemele educationale ar trebui sd poata oferi tinerilor romi suficiente instrumente
pentru a preveni si rdspunde corespunzator provocarilor care apar in comunitatile
lor, in societate si acasa, prin implicarea lor si a rudelor lor. Dezbaterile scolare,
concursurile de eseuri, invatarea interactiva online si atelierele comune sunt doar
cateva exemple de activitati scolare care pot ajuta la educarea elevilor in spiritul
respectului reciproc si intelegerii.

ACESTA ESTE UN STEREOTIP?

Romii iubesc libertatea, sunt nomazi comozi si fara griji, care se imbraca in
haine foarte colorate si poarta multe bijuterii din aur. Sunt dansatori pasionati,
mestesugari talentati si muzicieni minunati. Femeile sunt frumoase si seduca-
toare, cum este Carmen a lui Georges Bizet sau Esmeralda din Cocosatul de la
Notre Dame. Va pot prezice norocul si va pot blestema daca nu le dati bani. Sunt
saraci si cersesc. Nu fac nimic pentru a-si imbunatati situatia si fura mancare.
Prefera sa traiasca din ajutoare decat sa munceasca. Au mai multi copii decat pot
sa hraneasca sau sa imbrace.

Intr-o zi vor depasi probabil populatia majoritara cu copii. Fetele rome se casatoresc
la varste fragede; bérbatii isi bat nevestele siisi exploateaza copii. Seara danseaza in
jurul focurilor din tabdra si cateodata fura copii ca sa-i vanda. Nu au o religie. Sunt
murdari si sunt o povara pentru societate. Nu vor sa se integreze si se marginali-
zeazad singuri. Sunt fericiti numai cdnd sunt departe de non-romi. Nu doresc s fie
cetateni ai tarii in care traiesc sau in care migreaza si defdimeaza reputatia tarii din
care provin. Le place sa trdiasca in apropierea gropilor de gunoi, iar casele lor sunt
foarte murdare. Se tem de apa, sunt alergici la sdpun si nu stiu cum sa utilizeze o
toaletd. Sunt o sursa de boli. Nu stiu sa scrie si sa citeasca si nu sunt foarte interesati
sa invete sau sa mearga la scoala. Cu siguranta au deficiente mintale.


http://www.beyondintractability.org/bi-essay/peace-education
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Poate chiar nu sunt fiinte umane. Trdiesc in familii numeroase si nu le pasa dacd impart
o camera la 10 persoane. Sunt lacomi si niciodata multumiti. Sunt lenesi si necinstiti.
Sunt predestinati genetic sa devina hoti si traficanti de droguri. Si oricum, termenul
,Romi” este doar o inventie, ei fiind numiti de fapt,Gypsy” sau,Tigan"

Exista foarte multe stereotipuri despre romi. Poate ca ati auzit de unele dintre aces-
tea. Cititi mai jos pentru a afla mai multe despre cele mai comune conceptii gresite
despre romi.

Cuvantul ,,Gypsy” in sine este atestarea unei identificari negative a romilor.
,Gypsy” nu este un termen stiintific folosit pentru a desemna o apartenenta
etnica a romilor, ci mai degraba identifica apartenenta la o grupare reli-
gioasa considerata eretica de catre oficialii clerici ai timpului. De aceea,
cuvantul ,,Gypsy” deriva din grecescul athinganos sau athinganoy, care
inseamna ,pagan”, ,paria” sau ,imoral”.

STEREOTIPUL NR. 1:,,TIGANII” SUNT ,TOT TIGANI”

Romii sunt deseori perceputi ca un grup omogen si de multe ori se reduc la sentimen-
tul lor de apartenentad la etnia roma(,Gypsyness”). Ei nu sunt perceputi ca indivizi, ci
ca,Tigani’; o denumire sociala derivata
dintr-o cunoscuta marginalizare sociala
si un rasism institutional.

Din momentul sosirii lor in principa-
tele din Romania, romii au fost sclavi.
Termenul atigan care a devenit ulte-
rior tigan a definit statutul social al
sclavului si nu etnicitatea romilor. Mai
tarziu, termenul tigan a fost pastrat in
memoria colectiva, cel putin pentru cea
a populatiei din Romania, ca termen
cu un puternic sens peiorativ. Insa ter-
menul din limba romani utilizat pentru
a desemna etnicitatea a fost ,Romi”.
Acesta deriva din cuvantul dialectului
indian pracrit dom care inseamna, fiinta
umana” si se refera pe de o parte la
emigrantii indieni care s-au casatorit in
Persia, si-au format o familie acolo siau
inceput sa se indrepte spre Europa, iar
pe de alta parte se referd la un subgrup
etnic din India care incd mai exista in
prezent.
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Statutul sclavilor i-a situat pe romi la marginea societatii si a conditiei umane deoa-
rece stapanii lor i-au considerat bunuri si proprietati mobile pentru schimburi. Ca
sclavi, romii au fost supusi la violenta si alte forme crude de exploatare, inclusiv viol
si torturd. Puteau fi vanduti si cumparati dupa ce erau cantariti si evaluati, stapinul
avand drepturi asupra vietii si mortii sclavului. Copii romi erau despartiti de parintii
lor si vanduti, dati sau comercializati. Femeile si fetele rome erau deseori abuzate
sexual sau erau folosite pentru a distra barbatii.

Secolele de ignoranta, exploatarea si marginalizarea nu au permis o intelegere
obiectiva si corecta despre cine sunt in realitate romii. Exista multi care continua sa
produca si sa reproduca cele mai cumplite stereotipuri despre romi si care pretind
cu fermitate ca acestia sunt ,intr-un fel sau in altul”. In realitate, nu exista o singura
persoana de etnie roma care sa corespunda tuturor stereotipurilor care exista despre ei.

Ceea este adevarat pentru toate populatiile, este adevdrat si pentru romi: genera-
lizérile nu sunt niciodata adevarate, iar diferentele dintre persoane sunt mai mari
decat diferentele dintre grupurile etnice. Romii traiesc in foarte multe medii diferite,
vorbesc limbi diferite si dialecte diferite ale limbii romani si pot fi intalniti pe toate cele
cinci continente. De asemenea, au imprumutat multe dintre obiceiurile populatiei
majoritare din tarile in care traiau. Ei desfasoara numeroase activitati profesionale,
sunt adepti ai diverselor religii, iar situatiile lor financiare si educationale pot varia
de la o persoana la alta, de la un grup la altul, in functie de situatia generala a tarii
in care traiesc, intocmai ca situatiile oricaror alti cetateni.

STEREOTIPUL NR. 2:
NOMADISMUL

Romii sunt deseori perceputi ca nomazi
lipsiti de griji, fara preocupari semni-
ficative: liberi sa faca tot ce-si doresc,
care iubesc libertatea si comoditatea,
care locuiesc in corturi sau carute si
care danseaza in fiecare noapte in jurul
focului. Atunci cand le este foame, ei
furd o gdind din curtea unuitaran local.

In timpul Evului Mediu, romii au fost
deseori confundati cu musulmanii
si s-au confruntat cu urd din partea
crestinilor europeni. Nu li s-a per-
mis sa se stabileasca sau sa lucreze
in multe tari si de aceea au trebuit sa
gaseasca alte modalitati de a-si castiga
existenta. Gasirea unui loc unde sa
stea, o locuinta, este tema comuna
a povestilor din folclorul romilor. Tn
timpul Holocaustului, romii erau una
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dintre principalele tinte ale regimului nazist si erau trimisi in lagarele de concentrare
din toatd Europa. Dupa prabusirea comunismului, multi romi au fugit de persecutia
etnicd. Din nou, aceasta a fost conceputa mai degraba ca nomadism decat ca o
incercare de a-si salva viata. De la caderea Cortinei de Fier, nenumarati romi din
sudul si sud-estul Europei au fost victimele atacurilor violente, expulzarii, distrugerii
proprietatii si chiar asasinatelor.

De-a lungul secolelor, stabilirea a insemnat deseori necesitatea de abandonare a
culturii si traditiei rome. Multi dintre romi au facut acest lucru, alegand astfel calea
de asimilare. Majoritatea dintre aceia care ar fi preferat sa pastreze modul nomad
de viatd, s-au confruntat cu asimilarea fortata incepand din secolul al XVlll-lea. Sub
regimurile comuniste, majoritatea rédmasa de nomazi au fost stabiliti fortat.

Aceasta imagine aproape romantica a romilor este foarte departe de rea-
litate. Numai 20 % dintre romii din Europa de astazi mai sunt inca nomazi,
aproape exclusiv in vestul Europei. In secolele trecute, nomadismul nu
a fost o alegere libera, ci una din cauza persecutiei. Expulzarea continua
este o caracteristica importanta din istoria romilor. De aceea, nomadismul
a fost interpretat gresit ca fiind o cauza de ,inadaptabilitate” a romilor in
societatea modernd. Tn spatele conceptului de ,,adaptare” promovat de
autoritatile non-rome, nu este numai ignoranta si nerecunoasterea valorilor
culturale si a tendintei de asimilare etnica, ci si o imagine profund rasista,
in care principalele probleme sunt saracia, bolile si educatia, probleme
care sunt legate de statutul social si nu de etnicitate.

STEREOTIPUL NR. 3: MUZICA SI DANSUL

4

Persoanele care nu sunt de etnie roma se refera adesea la barbatii romi ca fiind, [autari’
sau cred cd sunt in primul rdnd ,cantdreti”. Acesta este un stereotip format in menta-
litatea colectiva. Nu toti romii sunt muzicieni, insa anumite grupuri s-au specializat
fn muzicd. Unii romi au devenit muzicieni de faima dupa ce au absolvit studii muzi-
cale. In multe tari, muzicienii romi sunt deseori angajati pentru nunti sau alte ocazii
speciale de catre populatia majoritara. La aceste evenimente, ei cantd ceea ce doresc
gadje (non-romii) sd asculte, si nu muzica traditionala a romilor. Tnplus, specialistii fac
o distinctie clara intre muzica populara a non-romilor cantata in maniera romilor si
muzica traditionald a romilor-Romane purane gilia (Cantece vechi romanes).

Tns&, muzica romani, vocald sau instrumentald, este o manifestare artistica a comunitatii.
Muzica romani are un caracter ritual (nunta, bocet) sau unul neritual (cantece de
dragoste sau de leagdn), in timp ce muzica lautareasca este una dintre ocupatiile
traditionale ale romilor, care aduce castiguri financiare si este interpretata de cantareti
profesionisti ai muzicii populare autohtone. Din perspectiva identitatii, lautarii care
pot fiintalniti in toate structurile sociale si care trdiesc printre non-romi, au fost primii
care au fost supusi unei asimildri culturale majore. Si-au pierdut limba materna si alte
elemente ale identitatii culturale, cu exceptia ursarilor care au pastrat valorile culturale.
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STEREOTIPUL NR. 4: GHICITUL

O credinta populara spune ca romii va pot blestema daca, de exemplu, nu le dati
bani, sau ca toti sunt vrdjitori.

Romii au in traditia lor un sistem de convingeri care include previziunile, insa natura
lor este complet diferita. De-a lungul istoriei, romii au folosit metode diverse, de la
globuri de cristal si carti de tarot, la cititul in palma pentru a prevedea necunoscutul
si neobisnuitul strinilor. In prezent, ghicitul s-a pierdut in mare parte si este prac-
ticat doar de cativa dintre ei. Acolo unde inca se mai practica, acesta se invata si se
transmite cu atentie acelora care au talent si respecta rigorile unei meserii vechi.

Ghicitul nu este foarte practicat din cauza riscurilor pe care le implica. in schimb, pentru
membrii din familie si comunitate, romii folosesc plante si descantece pentru a vin-
deca boli si a preveni semnele de imbdtranire. Unii romi poarta amulete si talismane
norocoase pentru protectie impotriva necazurilor si alungarea spiritelor rele si a bolilor.

STEREOTIPUL NR. 5: MESTESUGURILE TRADITIONALE

Unul dintre cele mai cunoscute mestesuguri practicate este fieraria. Probabil ca au
dobandit aceastd abilitate in Armenia deoarece multi termeni din limba romani care
fac referire la acest mestesug deriva din limba armeana. Unul dintre principalele
motive pentru care romii au fost inrobiti in principatele romanesti a fost acela ca
erau lucratori calificati.

De-a lungul celor 500 de ani de sclavie,
s-au dezvoltat alte mestesuguri care
au fost transmise in familie si rudelor.
Chiar si in prezent, romii din Romania
sunt clasificati in functie de meseria pe
care o practicd. Multe nume de familie,
ca Gabor (fierar) si Ciurar (ciurar) se
refera la meserii. Alte meserii care sunt
legate mai ales de romi sunt acelea de
dresori de ursi (ursari), de cautatori de
aur in rauri (aurari) sau de fabricare de
linguri (lingurari).

Multe dintre aceste traditii continud sa
fie practicate in multe téri din Europa,
insa intr-o masura mult mai mica si
cateodata intr-o maniera mai noua, ca
raspuns la o cerere moderna si competi-
tiva de pe piata. De exemplu, potcovarii
s-au adaptat la fabricarea de obiecte
contemporane, cum este mobilierul
de uz casnic...




Stereotipurisi prejudecati » pagina 21

Totusi, majoritatea romilor au trecut de la mestesugurile traditionale si au patruns
pe piata de munca obisnuita. Atunci cand pot invinge discriminarea institutionala
si sociala, acestia sunt angajati in orice sector de pe piata muncii. Daca cei angajati
sunt deseori considerati,exceptii’, este doar pentru ca regula este discriminarea.

STEREOTIPUL NR. 6: OBICEIURI SI TRADITII

Obiceiurile romilor sunt adesea intelese gresit si de multe ori sunt exprimate gene-
ralizari despre modul de viata al romilor.

Majoritatea romilor traieste astazi in conformitate cu normele de viata moderna. Unii
mai pot pastra ordinea, regulile, obiceiurile, conventiile si legile proprii, iar altii pot
pastra normele derivate din ideologia comunitatii proprii. Altii pot accepta obiceiuri
si traditii din societdtile lor gazda sau pot adopta un stil de viata indiferent de origine.
Toti pretuiesc individualismul si libertatea de a alege.

Multi romi, moderni sau nu, au pastrat anumite obiceiuri pe care le-au mostenit
din generatii. Multe dintre aceste obiceiuri au devenit traditii deoarece oamenii au
inceput sa creada in valoarea lor spirituala intrinseca, in ciuda faptului ca, la inceput,
un anumit obicei are cateodata numai un scop practic (sau reparator).

Astfel de obiceiuri se desfasoara in jurul unor ritualuri importante care insotesc
evenimente ca nasterea, casatoria si inmormantarea.

Nasterea este un eveniment important in viata oricarei familii sau comunitati de romi.
Confirma viata cuplului, este un act de purificare, iar copilul simbolizeaza continuitate.
Botezul, in multele sale forme, este un alt eveniment important din viata familiei de
romi. Cateodatd are scop curativ pentru viata unui copil bolnav.

O alta celebrare din viata romilor este cdsdtoria. Casatoria este descrisa de obicei ca
o uniune intre doua familii, cateodata intre doua comunitati diferite. in comunitatile
traditionale se practica si acum cdsatoria la o varsta frageda. Este un proces foarte
bine pregatit de alegere a familiei cu care parintii vor sa se inrudeasca si de a se
asigura ca fata este virging, ceea ce inseamna respect pentru familia baiatului si
prosperitate in casnicie. Aceasta practica era obisnuita in comunitatile traditionale
caoregula de onoare, cand dezvoltarea individuala din afara familiei si a comunitatii
nu era o optiune. Aceasta practica a fost consolidata in timpul sclaviei romilor in
Romania, cand proprietarii de pamant foloseau sclavele virgine pentru a distra
oaspetii. De asemenea, exista numeroase povesti despre un drept legendar al
stapanilor feudali cunoscut ca ius primae noctis sau ,dreptul la prima noapte”,
conform caruia stapanul feudal se bucura primul de virginitatea servitoarei sale
chiar in noaptea casatoriei acesteia. Nu mai exista dovezi in acest sens, insa ges-
turile simbolice folosite ca semne de superioritate si dominare sociala coercitiva
a sclavilor si taranilor, uneori chiar de a afisa dorinta barbatului pentru varietate
sexuald, au fost dezvoltate de stipani in secolul al XV-lea. In consecinta, parintii
romi obisnuiau sa-si marite fetele la varste fragede pentru a evita denigrarea si
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uneori separarea de urmasii lor. In prezent, multe familii au renuntat la aceasta
practica si s-au adaptat la o viata noua si la valorile acesteia.

Comunitatile rome au si alte obiceiuri si ritualuri legate de moarte si funeralii care
sunt in principal menite sa conduca decedatul catre viata de apoi si sa-i protejeze
de spirite rele.

STEREOTIPUL NR. 7: iMBRACAMINTEA

Multi oameni percep hainele traditionale ale romilor intr-un mod stereotipic.

in timp ce multi romi au trecut de la portul hainelor traditionale, unele comunitati
pastreaza portul traditional ca o expresie a culturii lor rome. Femeile poarta fuste
lungi, foarte colorate, care aveau deseori mai multe straturi. In unele comunitati
traditionale, femeile mdritate poarta o diklo, adicd o basma. Culorile hainelor au
diferite intelesuri. Rosu, de exemplu, este culoarea care predomina la ceremoniile
de césatorie. Simbolizeaza sacrificiul individual pentru binele colectiv. In locul iubirii
individuale egoiste, casatoria traditionald binecuvanteaza alianta pe termen lung
intre familiile care devin hanamik (rude prin alianta).

Femeile traditionale rome au obiceiul de a-si lasa parul sa creasca lung si sa-l poarte
in cozi impletite. Bijuteriile nu au fost utilizate pentru frumusetea lor, ci pentru valoa-
rea lor intrinseca, ca in alte traditii estice. Pe vr.emea cand nu se cunosteau conturile
bancare, transportul la purtator al bijuteriilor era mai sigur decat cel in genti.in mod
traditional, averea dobandita era convertita in bijuterii sau monede denumite galbi.
In anumite grupuri, monedele erau purtate peste haine ca podoabe sau chiar erau
impletite in parul femeilor. Aceasta practica a ajutat multe familii de romi sa-si pas-
treze o parte din avere in timpul Holocaustului, a razboiului, expulzarilor, jafurilor si
atacurilor violente impotriva proprietatilor.

Pentru barbatii romi nu exista de obicei port traditional. intrucat capul este considerat
punctul central al corpului, barbatii romi ii pot acorda atentie purtand palarii largi si
mustati lungi. La ocazii speciale pot purta un costum bun si o esarfa viu coloratd la gat.

in tarile din Europa, care celebreazi de obicei diversitatea culturala si libertatea de
expresie, portul traditional al romilor creeaza jena, teama si chiar dezgust pentru
faptul ca este un,Gypsy”in apropiere. Purtarea hainelor traditionale rome inseamna
alegerea de afi o tintd a privirilor piezise, a atitudinii negative si chiar de a ti se refuza
accesul in spatiile publice. Pentru romii moderni care nu sunt fixati sau definiti de
normele traditionale, astfel de haine au devenit interzise datorita standardelor sociale
ale conventiilor vestimentare ,corespunzatoare”..

STEREOTIPUL NR. 8: CURATENIA

Romii sunt deseori considerati murdari. Sunt acuzati ca sunt alergici la sapun, cd le
este frica de apa si ca sunt o sursa de boli.
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Acestea sunt cu siguranta stereotipuri.
Multi romi trdiesc la limita saraciei,
deseori in medii izolate si segregate,
cu acces limitat la utilitatile de baza,
cum sunt apa, canalizarea, electricita-
tea sau incalzirea. Conditiile sarace de
trai si lipsa accesului la serviciile medi-
cale au adesea impact asupra starii de
sandtate a romilor si a speranteilor de
viatd, care este considerata uneori mai
mica decat cea a populatiei majoritare.

Responsabilitatea pentru inversa-
rea acestei situatii si imbunatatirea
conditiilor de viatd a romilor revine
statelor si guvernelor care au obligatia
de a garanta fiecarui cetatean accesul
la drepturile sociale de baza.

Curdtenia si puritatea sunt printre cele
mai fnalte valori din traditia romilor,
atat in sens material, cat si ritualic.
Exista norme specifice privind igiena
personala, spalarea vaselor si a hai-
nelor, dar si a tipului de apa care se utilizeaza. > Se interzice imbdierea in cada de
baie deoarece se spune ca te asezi in propria murdarie. Apa utilizata pentru igiena
personald este consideratd poluata si de aceea se arunca in spatele casei, ca mod
de protectie a spatiului de locuit.

O serie de reguli si norme privesc corpul uman si cuprind un ritual de igiena. Corpul
este considerat ca fiind atat pur, cat si impur: partea superioard, de la mijloc in sus,
este pura, iar partea inferioara, de la mijloc in jos este impura.

Partea inferioara a corpului trebuie sa fie acoperita tot timpul, atat la femei, cat si
la barbati. Femeile rome poarta fuste lungi, niciodata pantaloni sau fuste scurte, in
timp ce barbatii poarta pantaloni lungi, niciodata scurti, deoarece genunchii sunt
considerati cea mai indecenta parte a corpului uman.

Camadsile si bluzele sunt spélate separat de pantaloni si de fuste, in vase diferite, alese
special pentru fiecare tip de imbracaminte pentru partea superioara sau inferioara
a corpului. Din motive de puritate, apa utilizata la spalarea vaselor de bucatarie nu
se amesteca niciodatd cu cea din vasele pentru spalarea hainelor.

Virginitatea fetelor rome se bazeaza in momentul casatoriei pe aceleasi concepte de
puritate si impuritate, simbolizand premiza nealterata de a procrea intr-o curatenie
rituald, dar si respectul esential pentru familia fetei si cea a sotului.”
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Intreaga filozofie de viata a culturii traditionale a romilor este ancorata
pe opozitia dintre pur siimpur, ndscutd din presupozitia cd existd o ordine
imateriald si prestabilitd si o calitate a lucrurilor care nu trebuie sd fie
contaminate.

STEREOTIPUL NR. 9: RELIGIA

Multi oameni cred ca romii nu au o religie. Acesta nu este adevarul. Romii adopta
de obicei religia populatiei majoritare printre care traiesc, pastrand in acelasi timp
aspecte adaptate la sistemul lor de credinta. Exista romi de religie musulmana, dar
si cu toate denumirile de religie crestina: catolica, ortodoxad, luterana, evanghelista
etc. In Balcani si Crimeea, de exemplu, multi romi sunt musulmani. Romii nomazi
din Franta, Spania si Germania sunt evanghelisti.

Din timpul celui de-al Doilea Razboi Mondial, un numar din ce in ce mai mare de
romi au aderat la bisericile ,neo-protestante”. La mijlocul secolului al 20-lea, romii
au devenit clerici si si-au creat propriile biserici si organizatii misionare. Aceasta a
contribuit la imbunatatirea imaginii despre romi.

Tn ultimii ani, romii Kalderash, Lovari si Sinti, in special in Europa de vest, s-au con-
vertit la religia penticostala. Altii au aderat la congregatii baptiste, adventiste de ziua
a saptea si de martori ai lui lehova.

Credinta romilor in supranatural este
fondata pe vechea doctrina duala
estica bazata pe de o parte pe sursa
de dumnezeire si lumina, protectoare
a barbatului(Del,,Dumnezeu”) si pe de
alta parte pe sursa de rau, intuneric si
tentatie a barbatului(Beng, ,Diavol”).

STEREOTIPUL NR. 10:
FEMEILE

Exista doua stereotipuri principale des-
pre femeile rome.

Primul reprezinta portretul femeilor
rome ca fiind dansatoare pasionate,
gata sa seduca orice barbat, patimase
si exotice, imorale si desfranate.

Aceasta imagine stereotipica despre
femeile rome dateaza din timpul
sclaviei, cand fetele tinere rome erau
folosite ca obiecte sexuale pentru a-si
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distra stapanii, barbatii, monarhii si oaspetii. Acest tip de abuz a dus la stereotipul
de tiganci frumoase si pasionale”, care a fost internalizat ca un stereotip aparent
pozitiv, reducand femeile rome la aparenta lor fizica. In plus, unii carturari argu-
menteazd ca acele elemente din dansul romilor, care este deseori privit ca fiind
seducator, sunt de fapt fragmente din dansurile din templele indiene care nu
trebuiau sa fie seducatoare.

Trebuie subliniat faptul ca romii traditionali au valori morale extrem de puternice.
Relatiile dinaintea casatoriei sau tradarea sotului sunt in mod traditional considerate
inacceptabile. Ca sotie si mama, femeia roma isi va respecta sotul si socrii. Are grija
de copii si de casa. Ca soacrd, ea devine stapana casei, avand un rol important in
viata familiei si in special in cea a norei sale.

A doua imagine descrie femeile rome ca fiind murdare si cu foarte multi copii, de
obicei dezbracati; batute de barbatii lor si exploatate de familia lor mai mare. Se
madrita la 11 ani si au primul copil la 13 ani.

Reprezentarea femeilor rome ca fiind cele care inmultesc etnia roma este o alta
consecinta a sclaviei romilor: Sclavele de etnie roma cresc numarul de sclavi. Numarul
de copii nu ar trebui sa fie un motiv de dispretuire al unui grup minoritar. La fel ca
alte femei, cele de etnie roma au dreptul sa decida cati copii doresc sa aiba. Lipsa
accesului la utilitatile de baza au impact asupra posibilitatii lor de a-si ingriji copii. in
ceea ce priveste violenta domesticd, aceasta ar trebui prevenita si combatuta atunci
cand apare. Violenta domestica nu este un indicator de ,Gypsyness”(sentiment de
apartenenta la etnia roma). Apare in toate tipurile de familie, indiferent de venit,
profesie, religie, etnicitate, nivel de educatie sau rasa.

Astazi, femeile rome continua sa aiba un statut inferior in societate. Ele sunt supuse
discriminarii in toate domeniile vietii din cauza clasei, a etnicitatii, a genului, a
statutului lor in comunitate, a lipsei de drepturi sau a varstei. Adesea, intersectarea
multiplelor forme de discriminare face ca femeile rome sa fie cele mai vulnerabile
grupuri socio-economice din Europa.®

STEREOTIPUL NR. 11: COPIII

Intrucat ratele de natalitate printre romi sunt mai mari decat cele ale non-romilor,
in unele tari majoritatea non-roma se teme ca romii vor depdsi numarul populatiei
majoritare. Aceasta temere a lansatpractici fortate si de constrangere pentru steriliza-
rea femeilor rome, raportate in tari cum sunt Slovacia, Republica Ceha si Ungaria.’ n
2005, Ombudsmanul ceh a estimat cd, incepand din 1980, pana la 90 000 de femei au
fost fortate si constranse sa fie sterilizate pe intregul teritoriu al fostei Cehoslovacii.'
Rapoartele de monitorizare a Slovaciei puncteaza ca mai mult de 1 000 de femei si
fete de etnie romd au fost sterilizate intr-un singur an, in 1980. Conform militantilor
pentru drepturile omului, femeile rome au mai fost sterilizate fara consimtamantul
lor pana in 2002. Diverse organisme internationale pentru drepturile omului solicita
inca guvernelor sa cerceteze acuzatiile, sa despagubeasca victimele si sa-i pedep-
seasca pe autori.
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Copii romi sunt deseori vazuti ca cersetori murdari si pungasi. Parintii
lor nu par sa aibd grija de ei si considerd cad i pot exploata. Pdrintii romi
Isi iubesc copii la fel ca oricare alti pdrinti. Copii sunt adorati si iubiti de
intreaga familie. Copilul simbolizeazd ,,Dumnezeu” in familia romilor si
reprezintd continuitatea romilor. Cu exceptia realitdtii austere in care au
trdit intotdeauna romii, se considerd cd fiecare membru din familia de

romi are un rol de a contribui la bundstarea familiei sau a comunitadtii.

Copii romi din familiile traditionale sunt invatati sa fie responsabili de mici, iar abilitatile
si competentele lor sunt foarte apreciate de catre parintii lor. Baietii isi insotesc tatii
la lucru si pot continua mestesugurile traditionale ale familiei, in timp ce fetele isi
ajuta mamele si surorile mai mari in gospodarie. Astfel, romii isi invata copiii sa fie
independenti inca din copilarie, iar comunitatea are grija de ei.

Desi situatia copiilor de romi care cersesc poate rezulta din accentul pus de parintilor
lor pe aceasta responsabilitate timpurie, reprezinta o deviere de la valorile comunitatii
traditionale. Cersetoria este in mod clar o activitate in care copiii sunt expusi la ris-
curi grave: ei pot fi abuzati sau marginalizati social. De multe ori, copii care cersesc
sfarsesc prin a fi supusi la trafic de persoane de catre adulti sau de catre grupuri
infractionale organizate. in pofida ingrijorarilor serioase exprimate de diverse organizatii
internationale fatd de violarea sistematica a drepturilor copiilor romi si vulnerabilitatea
sporita a acestora in fata sardciei, marginalizarii'' si diverselor forme de violenta,'? se
sustine ca nu si-au respectat obligatiile de a proteja copiii de romi impotriva muncii
fortate, a traficului sau altor forme de exploatare care sunt in detrimentul bunastarii lor.

STEREOTIPUL NR. 12: SITUATIA FINANCIARA
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Situatia socio-economica a romilor este perceputd de unii oameni ca rezultat al
diverselor forme ilegale de afaceri, bazati in principal pe rapoartele selective din
mass-media® si ignoranta fata de romi. in realitate, multi romi traiesc sub limita
sardciei din cauza discriminarii, excluziunii sociale si marginalizarii. Si in prezent,
romii sunt deseori exclusi din sistemul educational (vezi stereotipul nr. 13); ei se
confrunta cu discriminare cand sunt in cautarea unui loc de munca, iar in multe
tari sunt segregati in asezari izolate geografic. in unele cazuri, situatia lor ii exclude
de la prestatiile de protectie sociald (discriminare institutionala). in consecinta,
multi romi sunt prinsi in prezent intr-un cerc de saracie si excluziune sociala greu
de eliminat.™

STEREOTIPUL NR. 13: EDUCATIA

[ SCHOOL|
EEREERERR
R G

Multe persoane non-rome tind sa creada ca romii nu apreciaza educatia. Din pacate,
multi copii romi se confrunta cu multe obstacole in accesul lor la educatie. Pentru
romii care locuiesc in asezari izolate, doar mersul la scoald reprezinta un obstacol. De
asemenea, multi pdrinti nu detin resursele financiare pentru a-si permite sa cumpere
haine, incaltaminte, rechizite si mancare copiilor lor. O alta problema este excluziunea
de cétre profesori si scoli. Multi copii romi sunt fortati sa frecventeze clase separate sau
~numai scoli pentru romi” deoarece populatia majoritara se teme pentru copiii lor sa
nu se amestece cu copiii romilor. Prin urmare, copii romi sunt deseori separati in clasa
de majoritate, in anumite zone din clasa sau chiar in clase complet separate. Clasele
separate si segregarea in clase au fost raportate si in Croatia, Republica Ceha, Grecia,
Ungaria, Muntenegru, Portugalia, Rusia, Serbia, Slovacia, ,Fosta Republica lugoslava
a Macedoniei”si Turcia." Copiii romi mai sunt reprezentati in mod disproportionat in
scoli speciale, in scoli particulare pentru copii cu dizabilitati intelectuale. Segregarea
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persista in Republica Cehd, in pofida sentintei din 2007 a Curtii de la Strasbourg in
cauza D.H. si altiiimpotriva Republicii Cehe si adoptarea unei noi Legi a Invatamantului,
care a restructurat dispozitiile referitoare la nevoi speciale de educatie. Aproximativ
30 % din copii de etnie romd inca invatad in scoli destinate copiilor cu handicap mintal
mediu, in comparatie cu 2 % din elevii non-romi.

Un aspect important privind sistemele educationale si romii din Europa il reprezinta
lipsa diversitatii culturale in sistemul educational. in plus, manualele prezintd deseori
o imagine negativa a romilor sau le ignora complet rolul in istorie. Si bineinteles,
istoria romilor nu este inclusa in programa scolara.

Identitatea etnica a romilor ar trebui recunoscuta corespunzator, promovata si
garantata in educatia formala. Elemente cum sunt limba romani, istoria si cultura,
ar trebui sa fie prezente la toate nivelurile educationale pentru a promova si sprijini
stima de sine, o atitudine pozitiva si respect pentru diferentele culturale, si o societate
incluziva si interculturala.

Perceptia despre elevii romi si sistemul de educatie se poate schimba daca sistemul
educational ia mdsuri pentru a intelege elevii romi si cultura acestora. Elevii romi
vor fi motivati sa invete si sa socializeze intr-un mediu multietnic, unde se simt in
siguranta din punct de vedere emotional si fizic, respectati si apreciati pentru ase-
manarile si deosebirile lor.

STEREOTIPUL NR. 14: ANGAJAREA

Romii sunt deseori vazuti ca fiind reticenti la munca si prefera sa traiasca din aju-
toare decat sa-si caute un loc de munca. Aceasta imagine este departe de realitatea
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majoritatii romilor. Este in zadar sa negam ca exista romi care prefera sa traiasca din
ajutoare, insa nu mai multi decat membrii altor grupuri etnice, inclusiv din populatia
majoritard. Totusi, intrebarea cruciala nu este daca romii vor sa munceasca, ci ce tip
de ocupatie pot gasi, dacd aceasta exista. Romii sunt aproape invizibili in sectorul
serviciilor. Aproape ca nu exista soferi de taxi, vanzatori, lucrdtori in bucatarie, ospatari
sau portari de etnie romd. Pentru multi, ar fi de neconceput sa angajeze o menajera
de etnie roma sau sa lase singurd o bona.

Astfel, romii sunt in mare parte exclusi de pe piata muncii din cauza discriminarii sia
lipsei acestora de calificare, in special in ceea ce priveste recrutarea. In conformitate
cu datele existente, in majoritatea statelor membre din Uniunea Europeana, numarul
romilor care declard ca nu au un loc de munca este cel putin dublu fata de cel al
non-romilor; in Italia, Republica Ceha si Slovacia, de la 4 pana la 5 ori mai multi romi
fata de cei non-romi declara ca nu au loc de munca.”

In mai multe tari, romii sunt refuzati la angajare pe criterii de discriminare din
cauza etnicitatii lor. De asemenea, modelele din Europa arata ca romii angajati
sunt predispusi sa se confrunte cu discriminare la locul de munca. Discriminarea
afecteaza si romii educati ale cdror sanse de a gasi locuri de munca bine platite sunt
uneori obstructionate.'® Daca romii gasesc un loc de muncd, atunci este de obicei o
munca fizica solicitantd, deseori periculoasa si foarte prost platita. In multe cazuri,
transportul catre si de la locul de munca constituie deja cea mai mare parte din
salariu lor. Romii sunt angajati ca gunoieri, muncitori agricoli sau lucratori silvici,
deci in locuri mai putin renumite.

Numai imbunatatirea nivelului de educatie nu va fi de ajuns pentru a asigura o
mai buna conditie de angajare a romilor. Este nevoie si de schimbarea atitudinii
angajatorilor si agentiilor nationale de ocupare a fortei de munca. Nimic nu se
va schimba cat timp stereotipurile despre romi nu sunt discutate. Ce ii retine pe
oameni sa angajeze o persoana roma sa facad o munca de calitate si responsabila?
Multe persoane non-rome nu pot concepe ideea de a angaja o persoana (califi-
catd) de etnie roma in functii de conducere. Angajatorii nu doresc intotdeauna
sa angajeze romi in baza unui contract, ceea ce i forteaza pe multi dintre ei sa
lucreze la negru.

STEREOTIPUL NR. 15: LOCUINTA

Multi oameni tind sa creada ca romii prefera sa locuiasca in conditii neigienice.
Desi exista multi romi care trdiesc fara apa curenta, toaleta in interior, electricitate
sau incalzire, ar fi greu sa gasiti o singura persoana de etnie roma care nu ar dori sa
schimbe aceste conditii cu o casa dragutd sau un apartament. Multi romi locuiesc in
apropierea gropilor de gunoi sau in asezari izolate deoarece acestea sunt singurele
locuri in care le este permis sa stea.

Expulzarile ilegale fortate si colective a romilor sunt un fenomen saptamanal in
Europa (deseori nu este comunicat de mass-media), ignorand ostentativ obligatiile
asumate de tdrile europene in tratatele internationale pe care le-au semnat.
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Imbunatatirea infrastructurii in asezarile romilor este in prezent unul dintre prin-
cipalele obiective ale politicii Consiliului Europei. Din pacate, multe guverne sunt
reticente sau lente pentru a investi in locuinte mai bune pentru romi.

STEREOTIPUL NR. 16: ROMII SI SOCIETATEA

Romii sunt deseori descrisi ca nefiind
defincredere sinedorind sa se integreze
in societate. Dar cand foarte multe per-
soane non-rome nu au incredere in
romi, este foarte dificil sa continue sa
doreasca sa faca parte din societate.
Lntegrarea” inseamna de obicei pier-
derea culturii rome fara a fi complet
acceptat de populatia majoritara. Se
confrunta cu excluziunea chiar si romii
educati care au trdit printre populatia
majoritara intreaga lor viata. Teama de
respingere este uneori atat de prezenta
incat unii romi trebuie sa-si ascunda
originea etnica pentru a continua sa
trdiasca in societate si nu la marginile
acesteia. Cat timp casatoria cu o per-
soana de etnie roma sau a permite
copiilor sa faca acest lucru este inca
tabu pentru multi, nu se poate vorbi
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despre caracterul ostil al romilor privind integrarea. Auto-marginalizarea a fost si
este mai degraba o strategie de supravietuire decat o alegere libera.

STEREOTIPUL NR. 17: INDIFERENTA

Multi oameni ii acuza pe romi ca nu fac nimic ca sa-si imbunatateasca conditia pro-
prie. Aceasta acuzatie se refera la situatia lor financiard, dar si la locul de muncg, la
educatie sau locuinta.

Este greu sa iti doresti sa aspiri la ceva dacd nu I-ai vazut realizat de catre cei din jurul
tau. Multi romi, prinsi in cercul sdrdciei si excluziunii sociale de generatii, si-au limitat
visele si aspiratiile. Principala lor preocupare si lupta este sa-si asigure hrana,zilnica”
pentru familia lor. Asteptarile si planurile pe termen lung care privesc dincolo de
»,maine”suntincompatibile cu calitatea vietii lor. Memoria colectiva reconfirmata de
experienta personala a invdtat multi romi ca existd un nivel,maxim” pe care-l pot atinge
in viata si ca nu trebuie sa incerce sé fie egali cu gadje (non-romi). Interactiunile lor
cu non-romii au fost putin probabil pozitive si aproape deloc pe pozitie de egalitate.
Acesta este motivul pentru care romii au dezvoltat un sistem de protectie puternic
care fi separd chiar mai mult de non-romi. Modul in care sunt vazuti si tratati romii,
chiar si in prezent, nu s-a schimbat foarte mult fatd de perioada in care erau sclavi
si erau perceputi numai ca persoane folosite la munca si pentru divertisment. Desi
uciderea romilor in sclavie era obisnuita si nu se inregistra, in prezent violenta in
masa si infractiunile savarsite din urd impotriva romilor sunt greu de recunoscut din
motive rasiale. Grupurile de extremda-dreapta insotite deseori de cetateni obisnuiti
se mobilizeaza impotriva romilor in ceea ce ei numesc ,un act de justitie” pentru a
termina ,infractionalitatea tiganilor”.
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Secolele de opresiune si indiferenta impiedica incurajarea responsabilizérii indivi-
duale si rolul de lider in comunitate. Chiar si militantii romi se confrunta cu hartuire
si violenta fizica din partea autoritatilor, iar in unele tari, inclusiv din partea politiei.
Schimbarea sociala trebuie incurajata, sprijinita si dezvoltata de ambele parti, prin
promovarea unui mediu sigur in care drepturile omului, cetatenia activad si coeziunea
sociala sunt implementate efectiv.

STEREOTIPUL NR. 18: REPUTATIA

In multe tari din Europa de Est, populatia majoritara pretinde ca romii isi defdimeaza
reputatia tarii atunci cand migreaza catre alte tari. Exceptand faptul ca reputatia
nu este un concept folosit in politicile occidentale, acesta este tratamentul romilor
si nu modul lor de comportare, care poate fi retinut impotriva statelor de origine.
Intr-un sondaj recent, 70 % din populatia non-roma a raspuns ca romilor ar trebui
sd li se interzica dreptul de a célatori in strdinatate, chiar si atunci cand indeplinesc
toate conditiile. °

Si romanii considera ca romii isi defaimeaza imaginea tarii si ii trag la raspundere
pentru orice esecuri politice majore ale tdrii. Romii au fost acuzati de prejudicierea
perspectivelor tarii privind integrarea in Europa si intirzierea aderarii la Spatiul
Schengen.? Controversele privind imaginea Romaniei au luat proportii cu deportarile
in masa a mii de romi din Romania, de catre guvernul francez, in timpul presedintiei
lui Nicolas Sarkozy.”'

In septembrie 2006, un membru de
etnie roma in Parlamentul European a
fost victima atacurilor rasiste ale unui
observator parlamentar bulgar. in ziua
in care s-a decis ca Bulgaria si Romania
sa adere la Uniunea Europeans, s-a
pus intrebarea daca drepturile omului
sau ale minoritatilor sunt intr-adevar
apreciate in Bulgaria.

Modelele etnocentrice promovate in
multe tari europene impun majoritatii
standarde comportamentale care
nu sunt impartasite intotdeauna cu
grupurile minoritare. Astfel, romii
pot fi usor perceputi ca devianti,
nesociali si,necivilizati”. Problema
este ca si in situatiile in care romii
isi resping propriul sistem de valori
si identitatea etnica, unindu-se la
cererile majoritatii, sunt in continuare
respinsi si considerati aceeasi,tigani”
nedemni.




STEREOTIPUL NR. 19:
INFRACTIONALITATEA
TIGANILOR

.Dintre toate stereotipurile des-
pre romi, constructia sociala de
infractionalitate a tiganilor a avut
cel mai devastator impact asupra
statutului social al comunitatii”?
Multi oameni tind sa creada ca romii
sunt predispusi genetic sa comita
infractiuni®®, ceea ce este o absurditate.
Perceperea infractiunii prin prisma
unui grup etnic impiedica evitarea
capcanei rasismului. Oricand este
comisa o infractiune, problema care
conteaza este acea infractiune si nu
etnicitatea persoanei care a comis-o.

Stereotipizarea romilor ca grup
sinfractional” sau ,asocial’, asa cum
au facut nazistii, a constituit pilonul
Holocaustului romilor din timpul celui
de-al Doilea Razboi Mondial.?*

Dupad caderea comunismului in Europa, ,infractionalitatea tiganilor” a capatat o
dimensiune mai mare. Ca urmare a tensiunile crescande si numeroaselor atacuri
violente dintre populatiile majoritare si romi, statele folosesc ,infractionalitatea
tiganilor” ca s& justifice vidul din sistemul de justitie si prejudecatile proprii. In multe
dintre aceste incidente, serviciile de aplicare a legii nu au asigurat protectie cores-
punzatoare si si-au afisat impartialitatea impotriva romilor. Masurile de control si
brutalitatea politiei fata de romi au fost adesea justificate ca procedura standard de
operare in prevenirea criminalitatii.”® Acest lucru a facut ca romii sa nu aiba incredere
in politie si alte institutii guvernamentale, ci a mdrit si mai mult diferenta dintre romi
si cetatenii non-romi.

Un rol important in construirea stereotipului ,infractionalitatea tiganilor”
il are mass-media. Mass-media a informat in numeroase ocazii despre
yinfractionalitatea tiganilor” si ,tiganii infractori”. Prin aceasta, mass-media
a ajutat la justificarea violentei si transformarea victimelor in faptuitori. Au
generalizat vina faptuitorilor la toata comunitatea de romi si au contribuit
la xenofobie prin informari impartiale si descrieri negative ale romilor.

De exemplu, pe 11 februarie 2005, la postul national de radio din Bulgaria, bulgarii
si-au exprimat deschis indignarea fata de,0 tiganca” care ar putea reprezenta Bulgaria
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la concursul Eurovision pentru cel mai bun cantec european. Supusa presiunii, Sofi
Marinova a trebuit sa se retraga din concurs. Un jurnalist italian, Matteo Legnani, a
fost sanctionat dupa ce a publicat in ziarul Libero (din Milano), intre decembrie 2009
si iunie 2010, acuzatii grave si afirmatii stereotipe periculoase despre romi, care au
dus la incalcarea eticii profesionale si legislatiei antidiscriminare.?s In octombrie
2013, Expertul independent al ONU pentru aspecte privind minoritatile, Rita Izsak,
a lansat un avertisment fata de stigmatizarea comunitatilor rome si asocierea aces-
teia cu infractionalitatea, solicitand mass-mediei si politicienilor sa se abtina de la
generalizari periculoase despre presupusa infractionalitate a romilor.”

Politicienii au, de asemenea, un rol important in construirea unei imagini negative
a romilor.? La alegerile parlamentare europene din 2009, numeroase grupuri poli-
tice de extrema-dreapta au folosit retorica anti-roma, inclusiv argumente pentru
LJinfractionalitatea tiganilor” pentru a castiga voturi populare. In Ungaria, partidul de
extrema-dreapta, Jobbik, a castigat 4 locuri in Parlamentul European in 2009 si 47 de
locuri (17 % din voturi) in parlamentul national in 2010 folosind retorica anti-roma.”
In martie 2012, la campania electorala din Slovacia, Partidul National Slovac, care este
acum in parlament, a folosit reclame de genul:,Sa nu-i hranim pe cei care nu vor sa
munceasca” si,Cat timp vom pierde cu tiganii ?”* In aprilie 2007, Senatul ceh a refu-
zat ridicarea imunitatii parlamentare a senatoarei Liana Janackova, in contextul unei
cercetari in temeiul discursului de instigarea la ura pentru declaratii rasiste la adresa
romilor. Janackova a fost inregistrata sugerand cd problemele din asezarile romilor ar
putea fi rezolvate cu,dinamita?’, ca romii aveau prea multi copii si cd, dupa pdrerea
ei, acestia ar trebui sa stea in spatele unui gard electric. Ea a spus:,Din pacate, sunt
rasista. Nu sunt de acord cu integrarea tiganilor si cu sederea lor in cartier. Din pacate,
am ales Bedriska, iar ei vor sta acolo, in spatele unui gard inalt cu electricitate.”'

Romii sunt suprareprezentati printre persoanele cdutate si arestate de politie ca
urmare a profilor rasiale specifice. Statisticile existente privind infractionalitatea
in randul grupurilor minoritare, inclusiv a romilor, ar trebui privite din perspectiva
factorilor de risc care reprezintd indicativul factorilor determinanti sociali cum sunt
venitul scazut, conditiile grele de trai, excluziunea sociala etc. Acestea ar trebui sa
furnizeze informatii despre modul de operare al politiei si sistemului judiciar si nu
despre tendintele infractionale ale grupurilor vulnerabile.

in plus, este limitatd monitorizarea oficiala a infractiunilor savarsite din ura in majo-
ritatea tarilor din Europa, iar datele publice detaliate despre violenta anti-romilor
sunt aproape inexistente.

STEREOTIPUL NR. 20: ROMII FURA COPII

Mitul potrivit caruia romii fura copiii este veche de secole si este perpetuata inca
in prezent. in 2006, presa romaneasca a relatat despre o femeie de etnie roma care
a rapit un copil non-rom. Mai tarziu s-a aflat ca femeia nu era de etnie roma, ci
romanca. Desigur, acest lucru nu a fost prezentat la stiri. Cand copiii de romi sunt
rapiti de catre non-romi, cad victime violentei sau sunt ucisi, acestea devenind rareori
o problema publica. Multe cercetari nepublicate arata ca in ultimele secole, statul,
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biserica si organizatiile de caritate au
furat copiii romilor din familie si i-a
institutionalizat. Aceasta practica poate
fi intalnita si in Europa de astdzi.*?

STEREOTIPUL NR. 21:
DROGURILE

Exista romi care fac afaceri cu droguri
precum traficantii de droguri din orice
tara din lume. Traficul de droguri nu
face parte din cultura romilor. Cand
apare realmente, acesta ar trebuie
privit ca un alt factor indicativ de
privatiuni pe care romii le intalnesc
cand incearca sa acceseze piata muncii
si ca o consecinta a sardciei, lafel cain
cazul tuturor grupurilor vulnerabile,
inclusiv acelea care apartin populatiei
majoritare.

Ceea ce este regretabil este ca romii
devin din ce in ce mai dependenti de
droguri, insd nu au acces la tratament
sau la programe de reducere a riscu-
rilor asociate consumului de droguri.
Este dificil sa se obtina date concrete
privind prevalenta dependentei de droguri printre romi din cauza fricii de stereoti-
purile negative si generalizare despre persoanele de etnie roma si pentru ca utiliza-
torii si familiile acestora ascund situatia. Exista multi factori de vulnerabilitate care
contribuie la consumul si abuzul de droguri, printre care si sardcia, lipsa locuintei, in
special la tineri, abandonul copilului, relatii dificile cu unul sau ambii parinti, lacune
in legislatie etc.

Ce credeti? Daca v-am convins, ajutati-ne sa eliminam prejudecdtile fata de romi!

Dosta!Trebuie sa se opreasca aici!
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Planificarea
unei campanii

DE CE CAMPANIE?

Scriitorul irlandez Oscar Wilde a spus odata: ,Exista un singur lucru pe lume mai rau
decat acela de a se vorbi despre tine, sianume, a nu se vorbi despre tine”.

Totusi, de prea multe ori, am incercat sa impunem societatii masuri, legi sau proceduri
noi, fara a informa cetatenii in primul rand.

Nu e de mirare ca dureaza sa-si schimbe atitudinea!

Campania are scopul de a scoate oamenii din locul in care se afla si a-i pune unde
doriti sd fie. Este vorba despre a arata oamenilor de ce este nevoie de schimbare,
cum se pot face lucrurile diferit si cum poate fi efectiv un lucru pozitiv. Ii va face sa
reactioneze pozitiv. Campania inseamna persuasiune.

Poate fi puterea de a convinge un copil lenes sa-si faca curat in camera sa ori poate
fi puterea de a convinge o societate intreagd sa adopte obiceiuri noi, cum sunt ace-
lea de a nu fuma in locuri publice sau de a conduce fara centuri de siguranta. Sau
schimbarea prejudecatilor de-o viata cu scopul ca romii sa fie cetdteni apreciati si
populatia majoritara sa poata construi societati mai bune.

CUM SE INCEPE O CAMPANIE?

Toate campaniile incep prin evaluarea situatiei curente.
Pentru a putea progresa, trebuie sa faceti un instantaneu” al situatiei actuale.

Companiile comerciale pot face acest lucru prin intermediul registrelor de vanzari.
Autoritatile publice si ONG-urile pot face acest lucru prin intermediul altor inregistrari,
cum sunt cifrele recensamantului, statisticile politiei sau cifrele care aratd numarul
persoanelor scolarizate sau educate profesional, sau cele angajate.
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Poate guvernul dumneavoastra a analizat cum sunt perceputi romiiin tara dumnea-
voastra: acesta ar fi un punct foarte bun de pornire pentru dumneavoastra. Altfel,
puteti analiza singuri stirile despre romi din mass-media; veti observa ca, de cele
mai multe ori, informatiile furnizate sunt despre evenimente negative. Exista ceva
special despre romi care este specific in tara dumneavoastra? Analizati si acest aspect.
S-au facut schimbari in ultimii ani? Exista tendinte noi? Toate aceste informatii sunt
importante pentru dumneavoastrd pentru a va crea o imagine a situatiei actuale. Ce
legi sunt noi, daca e cazul? Aveti un feedback despre cum a reactionat populatia la
acestea? Aveti mentiuni de la persoane care surprind o stare de spirit?

Toate aceste date sunt importante. Ambele actiuni, campania si comercializarea
produselor, incep cu date. Specialistii utilizeaza tehnici, cum este analiza PESTLE
(Politic, Economic, Social, Tehnologic, Legal, Ecologic) pentru a-si reprezenta pozitia
in momentul inceperii campaniei. Aceasta inseamna ca aveti un inceput, si anume
un suport pe baza caruia masurati impactul campaniei dumneavoastrd. Va fi, astfel,
mult mai usor sa va decideti ce, cui si cum sa va adresati.

CINCIINTREBARI DE ADRESAT LA INCEPUTUL CAMPANIEI

» Unde ne aflam acum? (instantaneul)

» Unde dorim sa ajungem? (scopul)

» Cum ajungem acolo? (obiectivul)

» Care este cea mai buna cale? (strategia noastra)

» Cum putem fi siguri de reusita? (planul nostru tactic)

Toate aceste etape inseamna ca aceasta campanie poate avea succes si ca resursele
noastre au fost corect utilizate.

Utilizarea instantaneului

Informatiile obtinute va vor ajuta sa obtineti rdspunsuri clare la unele intrebari
importante:
» Care este publicul dumneavoastra tinta?
» La ce tip de mesaje reactioneaza? Copiii reactioneaza in alt mod decat adultii,
femeile decat barbatii si asa mai departe.
» Cum fi contactati? Privesc la televizor? Citesc ziarele? Sunt impresionati de
politicieni? Admira starurile pop?

Important: Cand este vorba de Romafobie sau anti-Gypsism, este probabil ca grupul-
tinta sa fie mare, deoarece veti incerca sa influentati majoritatea. Daca campania
dumneavoastra chiar va avea succes, va trebui sa divizati acest grup mare in com-
ponente mai mici care corespund cel mai bine in tara dumneavoastra; de exemplu,
se poate diviza in functie de varsta sau grup social.

Putetiincepe prin a cerceta mijloacele de care dispuneti pentru a dezvolta campania.
» Aveti un buget? Dacad aveti, atunci e grozav! Aveti grija sa-| cheltuiti inteligent!
Daca nu aveti, nu disperati! Puteti face multe cu un buget mic.
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» Aveti un personal cu care sa lucrati? Campaniile bine gestionate au nevoie de
persoane entuziaste si motivate.

» Aveti aliati prietenosi, cum ar fi alte ONG-uri sau alti oameni remarcabili care
lucreaza cu romi? Retineti intotdeauna ca va puteti baza pe Consiliul Europei
si Comisia Europeana!

» Aveti deja materiale existente, cum sunt fise de informare bine redactate pentru
jurnalisti sau informari radio pre-editate? Consiliul Europei a dezvoltat cateva
materiale care pot fi utile.

Elaborarea obiectivului dumneavoastra
Cele mai bune obiective in viata sunt SMART.

Acestea inseamna:
» Specific
» Masurabil
» Accesibil
» Relevant
» Incadrat in Timp

In viata personala un obiectiv gresit SMART poate fi:
»Cred ca o sa renunt la fumat.”
Unul bun ar fi:

Voi reduce tigarile la una pe zi pana la 28 iulie 2013 si voi renunta complet la fumat
din 1 octombrie!”

Pentru campania romilor, un obiectiv slab ar fi:

~rem sd oprim oamenii sa mai insulte romii si sa le oferim acestora oportunitati
mai bune.”’

Unul mai bun ar fi:

Pentru guverne:,Pana in decembrie 2014, vrem sa promovam legi noi in parlament
pentru a opri discriminarea fata de romi la locurile de munca. Pana la mijlocul lunii
iulie2015, vrem ca angajatorii sa aiba aceste standarde in vigoare si sa le utilizeze
intr-un mod pozitiv.’

Pentru ONG-uri: ,Pana in decembrie 2014 vrem sa reducem discursul de instigare
la urd impotriva romilor prin denuntarea lui sistematicd. Pana la mijlocul lunii iulie
2015, vrem ca oamenii din mediul nostru si din comunitatea noastra locala sa fie
constienti de faptul ca stereotipurile sunt gresite si sd li se creeze oportunitati de a-i
cunoaste pe romi asa cum sunt”
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DEZVOLTAREA STRATEGIEI SI TACTICII

Cunoasteti acum situatia actuala si scopul. Cum veti proceda?

Planul strategic este foarte important. Implica foarte multd gandire si trebuie s fie
revizuit constant.

Tacticile sunt mijloace zilnice prin care va realizati strategia.

PLANUL STRATEGIC

Cand este vorba de planul strategic, sunteti responsabilul general pentru a va
examina propria campanie. Elementele de baza sunt publicul-tinta, de care ne-am
ocupat deja, o decizie privind mesajele pe care le trimiteti catre acesta si modul in
care le veti transmite.

Un plan de relatii publice ar dura in mod ideal cateva luni si ar stabili toate etapele
diferite intr-un termen care va fi foarte usor de respectat. Va stabili data la care poate
incepe lucrarea in diferitele etape ale proiectului, cine le va efectua si cand.

Durata consacrata planificarii va va salva timp pe termen lung deoarece va fi mai
usor sa controlati ce se intdmpla si va va oferi flexibilitatea de care aveti nevoie.

Sfat: o campanie inseamna foarte multa muncg, insa devine mai usor de gestionat
daca este divizata in parti mai mici. Stiti cum se mananca un elefant? Bucata cu
bucatd, bineinteles!

Sfat: pastrati-va planul clar si concis, pentru a-l face mai usor accesibil tuturor din
echipa dumneavoastra. Asigurati-va ca exista termene de predare precise pentru

diversele parti ale lucrarii si ca fiecare proiect are o denumire.

Sfat: faceti sedinte scurte si strict la obiect pentru a lasa timp oamenilor sa-si continue
lucrul efectiv, TACTICILE.

TACTICILE SI INSTRUMENTELE

Prima si cea mai puternica arma din arsenalul dumneavoastra este mesajul. Acesta
poate fi sloganul dumneavoastra.

Sloganul campaniei Dosta! este:
Depaseste-ti prejudecatile-descopera Romii!

Acest slogan a fost hotdrat dupa sesiunile de brainstorming cu experti in comunicare
si populatia roma. Este orientat cdtre un public de etnie non-roma.
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Puteti avea si sub-sloganuri si mesaje pe care le puteti folosi in tarile dumneavoas-
tra pentru diferite parti din campanie. Pentru a fi siguri ca sunt eficiente, acestea
trebuie sa fie:

» Simple

» Clare

» Marcante

Avantajul sloganelor si mesajelor este multiplu. Le puteti folosi pe afise si materiale
publicitare; va vor oferi recunoastere in fata publicului si vor servi ca inserturi”- care
sunt mici lozinci pe care jurnalistii le adora si care pot fi folosite de experti in interviuri.

Sfat: ganditi-va sa furnizati o lista cu mesaje pentru politicienii dumneavoastrd sau

pentru aliatii din ONG-uri, astfel incat sa poata folosi aceleasi sloganuri fara incetare
in interviurile din presa, fapt ce chiar transmite mesajul catre public!

PRODUSELE CAMPANIEI

Dostal are un numar considerabil de produse care v-au fost puse la dispozitie.
Acestea sunt:

» brosuri

> afise

» un spot TV in diferite limbi;

» un spot radio in diferite limbi;

» interviuri cu VIP-uri

» Site-ul de internet al Dostal cu diferite manuale si ghiduri care pot fi oferite

publicului si presei
» CD-ul Music beyond prejudice

Dar si:

» dosare pentru jurnalisti, care contin informatii si imagini despre romii din tara/
comunitatea dumneavoastra; istorii de succes despre ce s-a realizat deja; unele
comparatii cu alte tari;

» o lista de experti, inclusiv romi, care ar dori sa fie intervievati de jurnalisti.
Acestia ar putea fi romi obisnuiti care ar putea vorbi despre realitatea vietii lor
cotidiene. (Asigurati-va ca aveti consimtamantul lor inainte de a preciza numel!);

» un site propriu de internet. Nu este nevoie sa fie extrem de profesional: trebuie
sa fie usor de accesat, accesibil de pe orice calculator si sa nu necesite instalarea
unor tehnologii sau software-uri specifice (de exemplu, incercati sa evitati
efectele flash). Site-urile interactive va vor permite sa colectati materiale de
la vizitatorii care vor putea posta comentarii si fotografii, vor sugera subiecte
pe forum, etc. O strategie buna pentru imbunatatirea vizibilitatii unui site de
internet este de a include functia,trimite aceastd pagina prin e-mail’, pentru a
permite persoanelor sa trimita mai departe prin e-mail pagina dumneavoastra
de internet;

» un buletin informativ electronic lunar cu cele mai recente date despre campanie.
Redactati-I pe un ton prietenos, informativ si clar, si nu lung si sec;

» materiale promotionale, cum ar fi tricouri, un semn de carte sau o cang, care pot
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fi oferite sub forma de cadouri sau folosite pentru a fi distribuite la evenimente
publice. Bratarile sunt cele care sunt la moda in acest moment, iar panglicile
prinse pe haine ii fac pe oameni sa fie interesati de campanie;

» o galerie foto este o bund completare a unui site de internet, si o puteti, de
asemenea, folosi pentru carti postale si alte materiale. Asigurati-va ca imaginile
nu sunt stereotipe si ca aveti consimtamantul legal al persoanei respective
de a le folosi;

» Site-ul de internet al Dosta! contine o pagina de testimoniale de la persoane
care ofera suport campaniei. Trebuie sa aratati persoanelor non-rome, cine
sunt cei care doresc sa fie ,prieteni” ai campaniei dumneavoastrd, mai ales
persoane foarte cunoscute si dispuse sa-si ofere imaginea (si timpul!) gratuit.

Nu are rost are sa aveti cel mai frumos afis din lume, daca oamenii din strada nu-l
vdd deloc.

Nu are rost sa aveti spot TV puternic, daca nu se aude deloc.
Nu are rost sd investiti bani si resurse intr-un site de internet, daca nu aveti clickuri.

Sfat: asigurati-va ca ati pus un accent deosebit pe modul de comercializare si
distributie a acestor produse. Accesati cele mai bune piete de desfacere. Ce site-uri
cu afise vor fi vizualizate de cei mai multi oameni? Puteti ajunge la reteaua nationala
de televiziune pentru a arata spotul TV despre romi in perioada de audienta maxima?

URMARIREA LUCRARII EFECTUATE

in domeniul relatiilor publice munca nu se incheie niciodata. Monitorizarea efectelor
asupra grupului-tinta este o parte foarte importanta a intregului proces. Aceasta va
permite sd vedeti ce a functionat, cum ar fi putut fi mai bine si ce trebuie optimizat
astfel incat sa poata functiona data viitoare. incercati sa obtineti cat mai multe detalii
despre efectul produs de campanie. Poate veti putea efectua un sondaj de opinie
pentru a vedea daca oamenii au auzit despre campanie si care este reactia lor. Puteti
vedea ce fel de reactie primiti din partea jurnalistilor si cata acoperire ati avut.

Cel mai important lucru pentru produsele de campanie este de A LE FOLOSI.

Silafinal...

POATE DORITI SA iINCERCATI UNELE IDEI

» un festival in aer liber cu romii si artisti ne-romi intr-un parc;

» sponsorizarea romilor pentru a preda lectii copiilor mici la scoala si a facilita
intalniri cu parintii lor;

» un spectacol de papusi pentru copii despre romi;

» producerea de carti postale pentru a le distribui gratuit in restaurante si baruri;

» organizarea unei dezbateri speciale in Parlament;
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» contactarea unui post local de televiziune pentru a include un personaj de
etnie roma in cea mai populara emisiune TV;
» postarea afiselor in tot orasul, pe 8 aprilie, de Ziua Romilor.

CREAREA UNEI STRATEGII DE RELATII PUBLICE

CATEVA DEFINITII

Scopul - ceea ce incercam sa realizam; aspiratii pe termen lung.
Obiectivul - etape masurabile prin care putem decide ca scopul nostru este atins.

Strategia —,cum”: ratiunea pentru toate actiunile noastre, care ajutad la crearea unui
plan de ghidare si explicare a activitatilor noastre.

Tacticile — actiunea prin care ne implementam strategia si ne atingem scopurile si
obiectivele: evenimente, actiuni de presa, film etc.

TEHNICI PENTRU ELABORAREA STRATEGIILOR NOASTRE

Analiza SWOT (sau TOWS): Calitati, Slabiciuni, Oportunitati si Amenintari. (Din lucrarea
profesorului Heinz Weihrich, Universitatea San Francisco)

Faceti brainstorming folosind cele patru domenii, apoi analizati pentru a gasi o
strategie. Aceasta poate fi o combinatie intre aspecte diferite.

WT - minimalizarea simultana a slabiciunilor siamenintdrilor. Aceasta ar putea include
ajustarea, asociatia in participatie sau lichidarile.,,Reducerea pierderilor”

WO - Minimizarea slabiciunilor prin maximizarea oportunitatilor. De exemplu, intro-
ducerea de competente sau de tehnologii noi.

ST - Utilizarea calitatilor pentru a minimiza amenintarile, prin utilizarea resurselor
tehnice si financiare impotriva competitorilor.

SO - Utilizarea calitatilor pentru a maximiza oportunitatile. Cea mai potrivita
strategie.

CONTACTAREA MASS-MEDIEI: ,SETUL DE _
INSTRUMENTE” PENTRU BIROUL DE PRESA

Ofiterii de presa profesionisti lucreaza cu un ,set de instrumente” pentru tehnici
diferite. Primul si cel mai important este contactul personal, facand din networking
0 competenta primara a ofiterului de presa. O baza de date este esentiala pentru a
mentine aceste contacte. Alte pdrti ale setului includ campanii de presa, conferinte
de presa, dosare si comunicate de presa.
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Tn continuare este un rezumat al tehnicilor.
Contactul personal

Este mult mai usor sd gasiti un jurnalist interesat de tema dumneavoastra, daca aveti
deja o relatie bazata pe incredere cu el sau cu ea.

Ofiterii de mass-media isi petrec cea mai mare parte a timpului cultivand contacte.
Acest lucru inseamna utilizarea abilitatilor sociale de baza pentru a pastra o relatie
buna de lucru: apelarea periodica a jurnalistului in cand pentru informatii noi
(chiar daca nu sunt pentru publicare imediatd), intalnirea la cafea si la masa, poate
si prezentarea lor expertilor din grupul dumneavoastra sau persoanelor care i-ar
interesa, dar in acelasi timp, respectandu-le viata agitata si tratandu-i cu politete,
respect si eficacitate.

Timpul investit cu jurnalistii este rasplatit de o mie de ori, atunci cand aveti o tema
de importanta pentru ei, deoarece vor fi mult mai receptivi sa va asculte, decat
daca ati suna la un ziar ,rece”. Construirea acestor contacte poate dura mai multii
ani, dar nimic nu inlocuieste cu adevarat o relatie de incredere intre un jurnalist si
,sursa”acestuia. Acesta este unul dintre motivele pentru care jurnalistii sunt atat de
preocupati de protejarea surselor lor.

Relationarea
Relationarea este ,prin excelentd” strategia pentru asigurarea acoperirii optime in
cazul evenimentelor.

Faceti cunostinta cu jurnalisti. Gasiti ghiduri ale jurnalistilor. Urmariti informatiile
din diferite medii prin intermediul internetului. Unele site-uri bune cuprind www.
world-newspapers.com.

Aflati mai multe despre abordarile diferite pe care le au jurnalistii (unghiuri de
abordare a stirilor). Cititi ziare si reviste pentru a vedea cine si ce scrie si ce fel de stil
abordeaza (este o temd de prima pagina? O caracteristica? Sunt intervievati experti
sau este un articol de analiza?) Ascultati la radio si urmariti la televizor. Care sunt
principalele subiecte? Cum sunt ele prezentate, ca parte a programului de stiri, in
reportaje de specialitate sau in interviuri?

Nu subestimati vreodata puterea de inversare a rolurilor, ca 0 modalitate deosebita
de colectare a numelor oamenilor. Daca sunteti genul de persoana care considera
ca este dificil sa retina asocierea numelui cu figura persoanelor dupa un eveniment,
faceti o lista cu ceea ce va deranjeaza la aspectul fizic al acelor persoane, la modul
cel mai traznit posibil, insa nu scrieti despre hainele lor decat daca sunteti siguri ca
nu-si vor schimba imbracaminteal!

Extindeti-va cunostintele despre stilurile diferite din tarile europene. incercati
International Journalists’Network (www.ijnet.org) sau Centrul European de Jurnalism



Planificarea unei campanii » pagina 45

(www.ejc.nl), care contin profile din tari diferite. Un bun punct de referinta este
Hitting the headlines in Europe: a country-by-country guide to effective media relations
(Succesul titlurilor in Europa: un ghid pe tdri pentru relatii eficiente cu mass-media).?®

Dacd lucrati intr-un domeniu de specialitate, faceti cunostinta cu jurnalistii din zona.
Urmariti-le munca si observati de ceea ce sunt interesati, astfel incat sa puteti decide
cum sa va adaptati povestile astfel incat sa le spuneti.

Utilizati mass-media de specialitate. Reporterii obisnuiti din mass-media dominanta
vor obtine scenarii de poveste din reviste si site-uri de internet care vizeaza grupuri
de interese speciale: ei vor observa daca povestea dumneavoastra este realizata prin
aceste puncte specializate.

Construiti o baza de date

(Din Hitting the Headlines in Europe de Cathie Burton si Alun Drake)

Posibilitatile tehnice pentru informatizarea comunicatiilor sunt multiple
si ar trebui sa puteti gasi un pachet care sa se potriveasca nevoilor si
bugetului dumneavoastra. Inainte de a sdrbatori cu banii castigati cu greu,
asigurati-va ca investiti intr-un produs care vi se potriveste. Daca nu aveti
expertiza tehnica necesara in cadrul echipei dumneavoastre, trebuie sa
va asigurati ca obtineti un sfat bun. Nu aveti nevoie de pachetul de ultima
generatie existent pe piata. Echipamentul trebuie sa corespunda nevoilor
si bugetului dumneavoastra.

Cele mai multe pachete pentru birou au o baza de date, in special Microsoft
Access. Acestea sunt, Tn general, perfect adecvate pentru a memora de la
zece la zece mii de nume si pot fi proiectate pentru o permite un sistem
flexibil. Ganditi logic ce va doriti inainte de incepe lucrul cu baza de date.
Doriti sa puteti trimite elemente separate grupurilor regionale? Doriti un
sistem flexibil care sa va permita sa ,combinati” jurnalistii-tinta in functie
de teme sau locatie? Va trebui sa utilizati baza de date pentru trimiteri
adresate traditionale, e-mail sau fax? De cat de multe detalii veti avea
nevoie? De ce va puteti lipsi? Asigurati-va de ce aveti nevoie inainte de
a incepe si veti salva nemultumirile ulterioare.

Luati Tn considerare cauza unui ofiter de presa al unui grup de campanie
pentru aspecte privind drepturile omului, cu sediul la Manchester, in
Anglia, dar care doreste sa trimita informatii in intreaga Europa de Vest.
Unele dintre povestiri sunt destinate numai pentru presa britanica, dar,
intr-adevar, unele sunt doar pentru cea regionala. Uneori, insa, aceasta
va dori sa tinteasca Europa continentala. Baza de date ideala ii va permite
sa aleaga jurnalisti in mod individual, pentru a face selectii in functie de
locatia acestora si pentru a selecta si alege nume diferite.
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Daca munca dumneavoastra implica un numar de aspecte diferite, sistemul
poate fi proiectat intr-un mod si mai complex, continand domenii pentru teme,
cum ar fi problemele ecologice, drepturile animalelor, drepturile omului etc.

Baza de date va va permite apoi, de exemplu, sa indicati numele jurnalistilor
britanici interesati de aspecte ecologice si sa lucreze la Bruxelles. Acest
lucru este util mai ales daca este posibil sa calatoriti si sa organizati eve-
nimente de presa in diferite tari.

Baza de date utilizata in prezent de autori a fost conceputa in Microsoft
Access si are datele de contact pentru aproape 8 000 de jurnalisti diferiti
si 5000 de mass-media diferite. Aceasta acopera 62 de tari, din Armenia
in Uzbekistan, trecand prin Japonia si Vatican, si poate clasifica jurnalisti
in 41 de domenii de interes diferite.

Trebuie sa va ganditi la baza de date ca fiind vie si schimbatoare. Lumea din
mass-media se schimba aproape in fiecare zi si aveti nevoie de un sistem
care va face fata acestui lucru. Software-ul dumneavoastra trebuie sa fie
flexibil si trebuie sa fiti atenti Tn gestionarea contactelor si modificarea
bazei de date atunci cand acestea se schimba. Nu asteptati ca persoanele
de contact sa va contacteze pe dumneavoastra!

Si cateva puncte finale - unele dintre ele de bun-simt, dar cu toate acestea
merita amintite:

Ortografia —fiti atenti la ortografia numelor. Acest lucru ar putea fi evi-
dent intr-un context de limba engleza, dar daca va confruntati cu rusi sau
bulgari, de exemplu, trebuie sa cunoasteti ca numele lor pot avea diferite
grafii cand sunt transliterate din alfabetul chirilic. De asemenea, trebuie
sa decideti ce sa faceti cu accentele. Pentru a va asigura ca baza de date
este operationald, toata lumea trebuie sa foloseasca acelasi sistem de
ortografie. Puteti decide asupra sistemului propriu, dar, in esenta, toata
lumea care utilizeaza baza de date trebuie sa cunoasca si sa respecte
regulile de ortografie. Daca utilizati una dintre limbile latine, cum ar fi
franceza, va trebui sa decideti daca includeti accentele. Limbi germanice,
cum ar fi germana, daneza si norvegiana, folosesc diacritice (umlaut) si
accente, cum ar fi 6 si A care pot fi exprimate in ortografia limbii engleze
prin adaugarea unui e (de exemplu Rossle devine Roessle).

Adresele de e-mail — daca trimiteti prin e-mail, trebuie sa va asigurati ca
mesajul va ajunge la pupitrul de stiri, chiar daca contactul dumneavoastra
special nu este la birou. Nu doriti ca povestea dumneavoastra sa se piarda in
timp ce asteaptd ca cineva sd se intoarca din concediu. intotdeauna trimiteti
si la o adresa a pupitrului de stiri daca mesajul nu este deloc personal.

Faxurile — E-mailul predomina la nivel mondial, dar ati putea afla ca aveti
nevoie sa utilizati faxul. Asigurati-va ca faxul va ajunge la persoana potri-
vita — puteti incerca chiar sa aflati unde se afla fizic faxul, astfel incat sa
fiti sigur ca materialul va ajunge in locul si la momentul potrivit.
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MATERIALELE SCRISE - COMUNICATELE DE
PRESA SI PACHETELE DE INFORMARE

Comunicatele de presa

Comunicatele de presa sunt pur si simplu un mod de a capta atentia unui jurnalist.
Acestea nu ar trebui sa inlocuiasca mentinerea contactului personal.

Comunicatele trebuie sa ofere informatii clare si succinte. Ganditi ca un jurnalist!
Ce trebuie sa stiti?

» Ce se intampla?

» Cand se intampla?

» Unde?

» Cine este implicat? Ce calitati au si cum se scriu exact numelor lor? Utilizati-
le intotdeauna numele complet, pentru prima mentionare si DI ... sau Dna ...
pentru a doua sau a treia.

» Care este scopul?

Dati intotdeauna un numar de contact al cuiva care cunoaste totul despre eveniment
si poate fi contactat oricand.

Comunicatele de presa in format video/audio

Acestea sunt echivalentul unui comunicat de presa pentru posturile de televizi-
une/radio. Un comunicat de presa video va cuprinde imagini oferite fara drepturi
de autor pe care postul de televiziune le poate folosi pentru a ilustra o tema.
Acestea ar putea include reconstituiri: de exemplu, o poveste despre o conferinta
pe teme de bioetica ar putea fi spusa prin imagini cu copii, oita clonata Dolly si
interiorul unui laborator stiintific. Poate fi, de asemenea, interviuri cu experti pe
care jurnalistii fi pot folosi.

Un comunicat de presa in format audio va oferi un material similar pentru interviuri
radio cu experti importanti, sunete de fundal adecvate pentru poveste sau muzica.

Pachetele pentru presa

Pachetele pentru presa sunt foarte utile pentru campanii sau alte evenimente mari.
Acestea includ informatii de fond, care pot fi de ajutor jurnalistilor in colectarea
de informatii pentru povestea lor. Pachetele pot fi complexe, daca dispuneti de
multi bani, cu fotografii si text cu efect lucios. Sau pot fi simple si de baza. Cel mai
important lucru este ca acestea sunt o modalitate rapidad de a oferi jurnalistilor
informatii simple.

Folositi un limbaj clar si prezentati-vd ideile succint. Utilizati semne grafice de aranjare
in lista (bullet point) pentru separarea informatiilor intr-un mod util.

Utilizati statistici si comparatii. Spuneti intotdeauna de unde aveti informatia, astfel
fncat sa se poata dovedi ca este corecta.
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Nu uitati sa va includeti numarul de contact pe fiecare pagina a pachetului pentru presa.

Includeti informatii practice — cum se ajunge la eveniment, o hartd, detalii despre
acreditarile jurnalistilor.

CONFERINTELE DE PRESA S| INFORMARILE DE PRESA

Conferintele de presa si informarile de presa pot lua diferite forme si trebuie sa va
ganditi la cel mai bun mod de a transmite informatiile.

Conferintele oficiale de presa (care sunt tinute intr-o atmosfera de ,teatru”) sunt
cele mai bune daca:

» aveti o persoana foarte importanta care are putin timp pentru a face cunostinta

cu jurnalistii;

» aveti un numar mare de jurnalisti;

» lucrati in diferite limbi si au nevoie de interpretare;

» vreti ca povestea dumneavoastra sa fie acoperita la o scara cat mai larga;

» povestea dumneavoastra nu este greu de inteles sau controversata;

» povestea dumneavoastrd este foarte importanta (fiti sigur de acest lucru).

Acestea nu sunt utile, daca:

» aveti un numadr mic de jurnalisti;

» aveti un numar de persoane diferite disponibile la adresa pentru interviuri de
presa (nicio conferinta de presa nu ar trebui sa aiba mai mult de trei vorbitori);

» povestea dumneavoastra este ,soft” sau este complicat de inteles;

» povestea dumneavoastra este sensibila din punct de vedere politic si ar putea
fi expusa la interogatoriu ostil;

» doriti ca povestea dumneavoastra sa aiba ,exclusivitate”

Organizarea unei conferinte de presa oficiale

Veti avea nevoie de:

» o sala destul de mare (usor de gasit la Strasbourg si Bruxelles); utilizati ceva
propriu sau incercati un cinematograf sau teatru local; sau cautati o cladire
guvernamentala reprezentativa care va ardta ca autoritdtile dumneavoastra
sunt angajate sa sustina romii;

» o platforma ridicata, cu logo-ul propriu ca fundal (pentru televiziune);

» microfoane, pentru vorbitori, si un microfon ,ratacit” pentru intrebari din
partea jurnalistilor;

» un sistem functional, daca aveti nevoie de interpretare, interpreti instruiti si
tehnicieni.

In prealabil:

Analizati cu atentie timpul evenimentului inainte de face rezervarea. Fiti de ajutor pentru
jurnalisti si faceti programarea dimineata, astfel incat sa poata lucra la poveste inainte
de termenul limita. Asigurati-va ca evenimentul nu coincide cu alte evenimente majore.
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Decideti care este publicul pe care il vizati.
Scrieti o informare scurta de presa, cu toate detaliile practice.
Apelati jurnalistii pentru a-i informa despre poveste si a le evalua interesul.

Pregatiti orice pachete de presa sau materiale suplimentare pe care trebuie sa le
distribuiti.

Este dificil de spus cat de multi jurnalisti vor veni la evenimentul dumneavoastra. Cu
ceva experienta, veti simti nivelul lor de interes si veti putea planifica in consecinta.
Fii pregatiti, totusi, sa fiti flexibili.

In timpul si dupa:

Faceti o notd despre jurnalistii care au participat la conferinta de presa, numerele
de contact ale acestora, precum si problemele care i-a interesat.

Utilizati informatiile pentru a reimprospdta baza de date. Monitorizati ceea ce a fost
scris sau difuzat.

Urmariti contactele, dacd este necesar (dar nu exagerati).
Informarile neoficiale
Microfonul cu stativ

Foarte util pentru vizitele VIP-uri. Pregatiti un microfon cu stativ pentru momentul
in care VIP-urile ies de la reuniuni pentru o sesiune de ,intalnire cu presa” Vedetele
trebuie sa transmita un mesaj important si apoi sa raspunda la intrebari inainte de
a trece la urmatoarea etapa a vizitei.

Informarile neoficiale

Informarile neoficiale sunt foarte utile daca:
» doriti sa vorbiti cu un numar limitat de jurnalisti;
» nu aveti nevoie de o interpretare;
» doriti sa faceti o impresie, prietenoasad” (de exemplu, acest lucru este util pentru
a da informatii controversate sau sensibile);
» doriti sa va asigurati ca sunt vizati numai anumiti jurnalistii (exclusivitate);
» faceti informare cu privire la povestile,,mai usoare”;

Veti avea nevoie de:
» 0 camera mica, un cafe-bar, bauturi, scaune confortabile;
» materiale scrise pentru jurnalisti;
» unintervievat sau intervievati care sunt pregadtiti sa vorbeasca in mod deschis
si prietenos.
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Strategia mass-media

Fiecare eveniment sau campanie importanta trebuie sa includa planificarea com-
plicata si anticipata. Trebuie sa lucrati bine in avans - revistele si documentarele
TV au nevoie adesea de cel putin sase luni pentru a fi pregatite, desi poate nu aveti
intotdeauna timp la dispozitie.

In timpul planificarii va trebui sa decideti ce fel de eveniment doriti sa aveti si cum
sa-l vizati pentru presa scrisa (inclusiv ziare, reviste si publicatii de specialitate) si
mass-media electronica (adaptandu-I la radio si televiziune).

Va trebui sa stabiliti care este cel mai bun moment pentru a contacta jurnalistii (nu
prea devreme, pentru ca vor uita si, evident, nici prea tarziu). Ce materiale le veti
furniza? Materialul trebuie sa fie adaptat in mod diferit pentru diverse mijloace de
media si la public diferit (de exemplu, poate fi necesar sa va ganditi la un tratament
de tip,tabloid’, care include umor si interes uman, si un unghi de,calitate” care ofera
0 opinie mult mai serioasa).

Ganditi-va bine la ce fel de produs aveti nevoie pentru ,setul de instrumente”. Si
retineti: fiti RAPIZI, FLEXIBILI si LA OBIECT.

Monitorizarea

Monitorizati rezultatele muncii dumneavoastra. Cat de mare acoperire aveti?
Acoperirea a reprezentat o reflectare corectd a mesajului dumneavoastra? Cum o
poti imbunatati pentru data viitoare?

JOCURILE SI ROLURILE
Scenarii de practica a conferintelor de presa:

1. Cantdreata roma Lola a fost arestata de politie, fiind suspectata de trafic
de droguri. Sunteti parte din echipa sa de relatii publice si trebuie sd va
confruntati cu presa.

2. Promovarea noilor masuri pentru a ajuta romii sa aiba acces la locuinte si
doriti acoperire pozitiva in presa.

Exercitiul unu - Planificarea creativitatii

1. Sunteti o companie de televiziune care lanseaza un nou reality-show, un fel
de Fame Academy (Scoala Vedetelor), care invita non-profesionistii sa cante
in fata profesionistilor, pentru a gdsi urmatoarea vedeta pop. Veti calatoriin
principalele orase ascultand ,talente”, iar show-ul va urma povestea dupd
cum se desfasoara. Cum veti publica noua emisiune?
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2. Sunteti un grup de apardtori ai drepturilor animalelor. Doriti sa lansati o
campanie la nivel european pentru a opri oamenii sa mai poarte blanuri.
Cum veti proiecta campania pentru un impact maxim?

3. Sunteti agentii unui cantaret maiin varstd care vrea sa-si relanseze cariera
dupa o pauza lunga din motive de sanatate. Cum il veti reinventa?

Exercitiul doi — Crearea evenimentelor

1. Sunteti echipa de creatie intr-o agentie de relatii publice care a fost contactata de
catre o companie aeriand internationala pentru a desfasura o campanie pentru
aceasta. Compania aeriana isi doreste mai mulfi clienti din Europa Centrald si de
Est, dar, de asemenea, doreste sd arate ca sunt etici si preocupati de drepturile
omului si de mediu. Ce evenimente speciale ati planifica pentru ei?

2. Sunteti consultanti de relatii publice care lucreaza cu clubul de fotbal local.
Echipa doreste sa fie cunoscuta pe plan international, dar este ingrijorata
de imaginea tarii in strdinatate. Ce fel de actiuni ati sugera?

3. Tocmai ati deschis un restaurant in tara dumneavoastra si doriti sa atrageti
vizitatori din strainatate. Ce idei de publicitate ar putea sa functioneze?

Exercitiul trei — Strategii de comunicare:

1. Povestea: o conferinta importanta privind criminalitatea informatica pro-
gramata pentru luna septembirie.

Scopul: De a aduce laolalta tari europene pentru a lupta impotriva criminalitatii
cibernetice.

Problemele: Hacking-ul si fraudele informatice, site-uri pornografice cu copii,
site-uri rasiste, cum se controleaza internetul. Invitatii: Bill Gates de la Microsoft;
Adrian Nastase, prim-ministrul Romaniei; un ,supravietuitor” al comertului
sexual cu copii.

Persoanele implicate: industria de calculatoare; fortele de politie, inclusiv
Interpolul; avocati si profesori.

Formatul: o conferinta de doua zile.
2. Povestea: 0 campanie pentru a manca mai sanatos in scoli.

Scopul: combaterea unei tendinte de crestere a obezitatii infantile in Europa,
prin a convinge scolile sa serveasca copiilor mancare mai sanatoasa.

Problemele: copiii devin din ce in ce supraponderali si mai putin sanatosi in
Europa de Vest. Expertii cred ca acest lucru se datoreaza faptului ca acestia sunt
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tentati sa manance junk-food, mai ales la scoald. Campania dumneavoastra
doreste sa stopeze vanzarea alimentelor de tip junk-food, sa interzica automatele
cu bauturi in scoli siincurajeaza copiii s manance mai sanatos. Va trebui sa va
ganditi la cateva idei bune despre cum sa faceti acest lucru. Aceasta implica
scoli din intreaga Europa, astfel incat va trebui sa va adresati publicului.

Formatul: o serie de studii de specialitate care arata nivelurile de obezitate si
diferentele de abordare din diferite tari. Doud conferinte desfasurate in diferite
parti ale Europei cu participarea unor experti.

3. Povestea: Sunteti un membru al unui club motociclisti si ati descoperit
recent ca Comisia Europeana incearca sd interzica motociclete mari, deoarece
aceasta considera ca sunt periculoase.

Scop: a opri Comisia sa adopte legea si a salva biciclete mari.

Problemele: in opinia dumneavoastra, legea este gresita. Bicicletele mari nu
sunt periculoase pentru cd aveti nevoie de abilitati pentru a le manipula. Toate
tarile europene au teste de conducere pentru a se asigura ca soferii incepatori
nu manipuleaza biciclete mari. Credeti ca Comisia ar fi trebuit sa scolarizeze
tinerii biciclisti. Interzicerea bicicletelor ar elimina placerea multor oameni.
Aceasta ar insemna sfarsitul modelelor importante europene clasice, cum ar
fi Triumph, deci ar afecta in mod negativ producatorii.

Format: evenimente, mitinguri si lobby.
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Notele de subsol

1. Termenul ,,rom” folosit de catre Consiliul Europei se refera la romi, sinti si kale
si alte grupuri inrudite din Europa, inclusiv la grupurile itinerante si cele din estul
Europei (dom si lom) si acopera o larga diversitate a grupurilor in discutie, inclusiv
persoanele care se identifica ca fiind tiganii.

2. Nicolae C. (2006), ,,Towards a Definition of Anti-Gypsyism”(Despre Definitia anti-
Gypsismului). Articol disponibil la adresa: www.ergonetwork.org/media/userfiles/
media/egro/Towards%20a%20Definition%200f%20Anti-Gypsyism.pdf.

3. Consultati termenii ,, Anti-Gypsyism” (Anti-Gypsismul) si,,Romaphobia”(Romafobia)
in , Descriptive glossary of terms relating to Roma issues”(Glosar de termeni referi-
tori la problemele romilor) al Consiliului Europei, disponibil la sectiunea ,, Tools and
texts of reference” (Instrumente si texte de referintd) la adresa http://hub.coe.int/
web/coe-portal/roma/

4. Pentru mai multe detalii, consultati termenul ,,Gypsy”in ,Descriptive glossary of
terms relating to Roma issues”(Glosar de termeni referitori la problemele romilor)
al Consiliului Europei.

5. Grigore D. (2001), ,Introduction to the study of elements of traditional Roma
culture and Roma contemporary identity”(Introducere in studiul elementelor de
cultura traditionala ale identitatii rrome contemporane, Credis, Bucuresti. Curs dis-
ponibil (numai in romana) la adresa: http://academos.ro/sites/default/files/biblio-
docs/243/41522059-antropologie-rroma.pdf.

6. Ibidem.
7. lbidem.
8.RaportalParlamentuluiEuropeanprivindaspecteledegenale Cadruluieuropeanalstra-

tegiilordeincluziunearomilor nationali, 2013, art. 70, disponibil laadresa: www.europarl.
europa.eu/sides/getDoc.do?type=REPORT&reference=A7-2013-0349&language=EN.
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9., Trup si Suflet-Sterilizarea fortata si alte agresiuni asupra libertéatii de reproducere
a romilor din Slovacia’, Centrul pentru consiliere si drepturi de reproducere, in cola-
borare cu Ina Zoon, 2003. Raport disponibil la adresa: http://reproductiverights.org/
sites/default/files/documents/bo_slov_part1.pdf.

10. Albert G., “Forced Sterilization and Romani Women'’s Resistance in Central
Europe’, DifferenTakes, No. 71, Summer 2011, Population and Development Program,
Ambherst(Albert G., ,Sterilizarea fortata si rezistenta femeilor rome din Europa Centrald’,
Abordari diferite, Nr. 71, 2011, Populatia si Programul de Dezvoltare, Amherst.
http://popdev.hampshire.edu/sites/default/files/uploads/u4763/DT1%2071%20
Albert.pdf

11. UNICEF si copiii romi, disponibil la: http://www.romachildren.com/

12."Declaratia de la Strasbourg privind romii’, CM(2010)133 final, 20 Octombrie 2010,
disponibil la: https://wcd.coe.int/ViewDoc.jsp?id=1691607

13. Articol despre campania impotriva romilor, disponibil la: www.romea.cz/en/news/
czech/civil-society-members-of-czech-govt-inter-ministerial-commission-on-roma-
community-affairs-criticize-media-s-anti-romani

14. Pentru mai multe detalii, consultati , Integrarea politica si sociala a romilor
in Europa” privind situatia socio-economica a romilor in Europa, Comunicarea
Comisiei catre Consiliu, Parlamentul European, Comitetul Economic si Social
European si Comitetul Regional (2010) http://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/
TXT/?uri=CELEX:52010DC0133.

15. Publicatia Comisarului pentru drepturile omului al Consiliului Europei (2012), Human
Rights of Roma and Travellers in Europe(Drepturile romilor si nomazilor in Europa),
publicatie a Consiliului Europei, Strasbourg, p. 124, disponibila la: www.coe.int/t/
commissioner/source/prems/prems79611_GBR_CouvHumanRightsOfRoma_WEB.pdf

16. Ibid., pagina 18

17. ,Situatia romilor in 11 state membre ale UE-Rezultatele de ansamblu ale son-
dajului’, Agentia pentru Drepturi Fundamentale a Uniunii Europene si PDONU,
2012, p.17. Raport disponibil la adresa: http://fra.europa.eu/sites/default/files/
fra_uploads/2099-FRA-2012-Roma-at-a-glance_EN.pdf

18. Ibid., p. 21.

19. Institutul National Democrat pentru Afaceri Internationale (2003), ,,Participarea
politica a romilor in Romania, Misiunea comuna a Institutului National Democrat
pentru Afaceri Internationale’, disponibil la adresa www.ndi.org/files/1629_ro_roma-
particip_022803.pdf
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20.,,Acum, spune Ministrul de externe francez, Romaniei si Bulgariei nu trebuie sa
i se permita accesul fara pasaport in spatiul Schengen din motive de securitate”(13
Septembrie 2013), www.dailymail.co.uk/news/article-2438646/French-Foreign-
Minister-Romania-Bulgaria-allowed-Schengen-zone.html/. Consultati si Declaratia de
presa a Centrului de Resurse Juridice, ,,CLJ condamna mecanismul de tap-ispasitor
afirmat de Presedintele Romanieila adresa romilor”, (27 Septembrie 2011), disponibila
la adresa: www.crj.ro/EN/CLR-condemns-the-scapegoating-mechanisms-employed-
by-the-Romanian-President-against-the-Roma-894/

21. Pentru informatii privind deportarea romilor din Franta, consultati http://
en.wikipedia.org/wiki/Deportation_of_Romani_people_from_France.

22. Proiectul de Relatii Etnice (PER) (2000), ,,Romii si Legea — Demitologizarea stereo-
tipului privind infractionalitatea tiganilor”, disponibil pe www.per-usa.org/Reports/
RomaandtheLaw00.pdf.

23. Pentru elemente ale atitudinii din Ungaria in anii 1990 si 2000 referitoare la faptul
ca romii au infractionalitatea in sange, consultati Bernat A. si altii (20 13), ,,Raddcinile
radicalismului si atitudinile de extrema-dreapta impotriva romilor”, disponibil la adresa:
www.tarki.hu/en/news/2013/items/20130305_bernat_juhasz_kreko_molnar.pdf.

24. Romii si Legea. Demitologizarea stereotipului privind infractionalitatea tiganilor,
op.cit, p. 7.

25. Ibidem

26. Sursa: www.inotherwords-project.eu/content/project/media-analysis/rea-
ding-between-the-lines/disseminating-anti-roma-hate-case-libero-newspaper-
articolo3-complaint.

27. ,,Romii in Europa: Prezumtie de nevinovatie?’, declaratia Expertului indepen-
dent al ONU pentru aspecte privind minoritatile, Dra Rita Izsak, 29 octombrie
2013, Geneva, disponibil la: www.ohchr.org/EN/NewsEvents/Pages/DisplayNews.
aspx?NewsID=13915&.

28. Human Rights of Roma and Travellers in Europe (Drepturile romilor si Nomazilor
in Europa), op. cit., p. 40-45.

29. Cititi mai multe despre conceptul ,Infractionalitatea tiganilor’, reintrodus de
Jobbik in discursul politic din Ungaria, in ,,amenintarea” tiganilor: Populismul si
Noile Politici anti-tigani, editat de Michael Stewart, Organizatia pentru Securitate si
Cooperare in Europa(OSCE), 2012.

30.,,Nationalistii slovaci incitd la ura impotriva romilor” https://romasolidaritynews.
wordpress.com/2012/02/18/slovak-nationalists-incite-anti-roma-hatred-2/.
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31. Articole despre declaratiile facute de senatoarea Liana Janackova, disponi-
bile la adresa: www.romea.cz/en/news/czech/podrany-family-seeks-legal-advice-
regarding-czech-senator-liana-janackova.

32. Consultati www.errc.org/article/stealing-children-institutionalising-romani-
children-in-italy/1027.

33.Burton C. si Drake A. (2004), Hitting the headlines in Europe: a country-by-country
guide to effective media relations (Succesul titlurilor in Europa: un ghid pe tdri pentru
relatii eficiente cu mass-media), Institutul de Relatii Publice, Londra si Sterling.






Drepturile omului in cazul populatiei de etnie roma sunt incdlcate zilnic
in Europa. Instigarea la ura si atacurile fizice impotriva romilor sunt in
crestere; romii care cauta un loc de munca sunt refuzati; copiii romilor sunt
adesea segregati, refuzati pentru ocuparea locurilor existente in scoala sau
repartizati in clase sau scoli pentru persoane cu handicap mintal; speranta
de viata a romilor este cu 10-15 ani mai mica decat cea a restului populatiei;
familiile de etnie roma sufera din cauza conditiilor de trai sau sunt victime ale
expulzarii fortate fara solutii alternative ... Din cauza ignorantei, in principal,
comunitatile de etnie roma sunt deseori marginale si inapoiate, ceea ce
fnseamna ca au sanse mai mari sd sufere de (din cauza?) excluziune sociala.

Persoanele de etnie roma pot fi considerate, de fapt, primii europeni
adevdrati, deoarece au,rupt” granitele europene mult mai inainte de oricare
conventii sau tratate internationale. Au ajuns pe continentul european la
inceputul secolului al 13-lea si au calatorit in toata Europa, imbogdtindu-si
propria cultura cu cea din tarile vizitate, dar imbogatind in acelasi timp si
patrimoniul cultural european.

Romilor nu trebuie numai sa li se protejeze si garanteze drepturile omului, ca
oricaror alti cetateni, ci trebuie sa fie recunoscuti ca o parte valoroasa a culturii
europene. In calitate de aparator al drepturilor omului in Europa, Consiliul
Europei are datoria de a se asigura ca drepturile tuturor sunt respectate.

Dosta! este o campanie a Consiliului Europei de crestere a gradului de
constientizare, care are ca scop apropierea cetatenilor romi de non-romi
prin combaterea prejudecatilor si a stereotipurilor, prin lupta impotriva anti-
Gypsismului si instigdrii la ura, dar si de promovare a culturii, limbii si istoriei
romilor. Setul de instrumente al campaniei Dosta! este conceput sa vd ajute
sa contribuiti la obiectivele campaniei si va ofera sfaturi si materiale necesare
pentru schimbarea anti-Gypsismului prin actiuni eficiente la nivel local.

In acest domeniu, Consiliul Europei are suport financiar din partea
Guvernului din Finlanda. lar dumneavoastrd, trasmiteti mesajul campaniei:
,Depaseste-ti prejudecatile, cunoaste Romii!”

PREMS 082716

Pentru mai multe informatii, va rugam sa vizitati: www.dosta.org

RON

Consiliul Europei este organizatia lider in domeniul
drepturilor omului pe continentul european. Aceasta
include 47 de state membre, dintre care 28 sunt
membre ale Uniunii Europene. Toate statele membre
ale Consiliului Europei au semnat Conventia Europeand
a Drepturilor Omului, un tratat conceput sa protejeze
drepturile omului, democratia si preeminenta dreptului.
Curtea Europeana a Drepturilor Omului supravegheaza
punerea in aplicare a Conventiei in statele membre.

www.coe.int
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